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Настояшият учебник е предназначен за студентите от висшите 
икономически учебни заведения — специалност Икономика и пла
ниране на вътрешната търговия. Той е съобразен с утвърдената 
програма.

В учебника са застъпени основните въпроси на икономиката 
и планирането на нашата вътрешна търговия. Теоретичните въпроси 
са тясно свързани и съобразени и с практиката на вътрешната тър
говия у нас. Учебникът е пригоден за използуване и от студентите по 
другите икономически специалности. Той може да бъде ценно помагало 
и за работниците от търговията.

Отделните глави на учебника са написани от авторите:

Проф. д-р И в а н  М а т о в  — глави VI* XIII, XVII.
Проф. д-р Д и м и т ъ р  Г е о р г и е в  — глави III, IV, V, X, XIV.
Дои. А н г е л  Ч а у ш е в ,  кандидат на икономическите науки — 

глави II, IX, XI, XII.
Дои. И в а н  В и д е н о в ,  кандидат на икономическите науки — 

уводът и глави I, VII, VIII, XV, XVI.



УВОД

ПРЕДМЕТ, МЕТОД И СТРОЕЖ НА ДИСЦИПЛИНАТА 
ИКОНОМИКА И ПЛАНИРАНЕ НА ВЪТРЕШНАТА ТЪРГОВИЯ В НРЬ

Икономическите знания п научните проблеми на вътрешна
та търговия при социализма се разработват от различни научни дис
циплини, важно място между които заема дисциплината И к о н о 
м и к а  и п л а н и р а н е  ма в ъ т р е ш н а т а  т ъ р г о в и я .  Тази 
дисциплина обаче третира само въпросите на обръщението на тази 
част от съвкупния обществен продукт, която се реализира на вът
решния пазар за населението. Това са главно стоките за народно 
потребление. Обръщението на стоките за производствено потребле
ние е предмет на друга научна дисциплина — Икономика, организа
ция н планиране на материално-техническото снабдяване.

Дисциплината Икономика и планиране на вътрешната търговия 
не обобщава всички знания за обръщението на стоките за народно 
потребление. В това отношение тя се допълва от някои други ико
номически н технически дисциплини — Организация и техника на 
вътрешната търговия. Икономика, организация п планиране на об
щественото хранене, Стокознание и др. Особено значение за овла
дяване на икономическите знания за вътрешната търговия имат на
учните дисциплини, които третират проблематиката на паричното 
обръщение, на финансите и кредита, на оперативната, счетоводната 
и статистическата отчетност, на народностопанското планиране-и др.

П р е д м е т  н а  д и с ц и п л и н а т а  И к о н о м и к а  и,  п л а 
н и р а н е  на  в ъ т р е ш н а т а  т ъ р г о в и я  с а  в ъ п р о с и т е  
на  и к о н  и ми к а т а  и п л а н и р а н е т о  на  в ъ т р е ш н а т а  
т ъ р г о в и я  на  с т р а н а т а ,  р а з г л е ж д а н а  к а т о  о т р а 
с ъ л  на  и к о н о м и к а т а  и к а т о  с ф е р а  на  р а з ш и р е 
н о т о  в ъ з п р о и з в о д с т в о  с н е й н и т е  с п е ц и ф и ч н и  
з а к о н о м е р н о с т и ,  о с о б е н о с т и ,  и х а р а к т е р ,  а с ъ щ о  
т а к а  и в ъ п р о с и т е  на  и к о н о м и к а т а  и п л а н и р а н е 
то на  т ъ р г о в с к и т е  п р е д п р и я т и я  и т ъ р г о в с к и т е  
с и с т е м и  к а т о  ч а с т и  н а  о т р а с ъ л а  в ъ т р е ш н а  т ъ р 
г о в и я ,  и м а щ и  о с о б е н  х а р а к т е р  на  с т о п а н с к а т а  
д е й н о с т  и на  т р у д о в и я  п р о ц е с .

Накратко казано, предмет на тази научна дисциплина са плано
во-икономическите проблеми на вътрешната търговия със стоки за 
народно потребление.



Дисциплината Икономика и планиране Нс вътрешната търго
вия има своя теоретическа, методологическа и идеологическа основа.

Т е о р е т и ч е с к а т а  о с н о в а  на дисциплината Икономика 
и планиране на вътрешната търговия е марксистко-ленинската по
литическа икономия и особено частта й за социализма и комунизма

М е т о д о л о г и ч е с к а т а  о с н о в а ,  на дисциплината Иконо
мика и планиране на вътрешната търговия е диалектическият и исто
рическият материализъм.

И д е о л о г и ч е с к а т а  о с н о в а  на дисциплината Икономика 
и планиране на вътрешната търговия е марксистко-ленинското учение 
за комунизма и политиката па Българската комунистическа партия.

Дисциплината Икономика и планиране на вътрешната търговия 
с нов отрасъл на икономическата наука. Тя възникна в резултат 
на развитието и утвърждаването на съветската търговия.

Пръв обоснови необходимостта от използуване на търговията 
и ролята на търговията в строителството на социалистическото об
щество В. И. Ленин.

В. И. Ленин теоретически разработи такива основни проблеми 
на търговията при социалистическите условия като: икономическата 
необходимост от запазване и използуване на стоково-паричните от
ношения при социалистическото строителство; развитието на социа
листическите форми на търговия и особено на държавната търговия 
като ведуща форма на търговията; мястото и ролята на потребител
ните кооперации за развитие на социалистическата търговия ; дър
жавното регулиране и насочване на развитието на пазарните отно
шения в определени рамки п към определени цели; ролята на 
общественото хранене за социалистическото преустройство на ико
номиката и бита на хората ; новата същност, характер и цели на 
социалистическата търговия ; въпросите за търговските кадри и кул
турата на търговското обслужване ; ролята на търговията за разви
ване и укрепване на икономическите връзки между града и селото, 
между промишлеността и селското стопанство, между районите на 
страната и др.

Велика е заслугата на В. II. Ленин за създаването на цялостно 
теоретично учение за мястото и ролята на вътрешната търговия в 
процеса на социалистическото строителство. Той пръв формулира 
основните принципи на политиката на държавата на пролетарската 
диктатура в областта на стоково-паричните отношения.

Учениею па В. И. Ленин за търговията с неразделна част от 
Лениновата теория за икономиката и политиката на диктатурата на 
пролетариата в условията на прехода от капитализма към социа
лизма и в условията на строителството на социалистическата ико
номика. Учението на В. II. Ленин за търговията при социализма е 
органическа част от Лениновата теория, от ленинизма като теория 
и практика ма непосредственото социалистическо строителство.

Комунистическата партия и правителството на Съветския съюз 
в продължение на няколко десетки години полагат непрекъснати 
грижи за изграждането на съветската търговия и за поставянето и



в служба на социалистическото строителство и на съветския народ. 
В решенията на конгресите на КПСС и тези на ЦК на КПСС и на 
Министерския съвет на СССР се съдържат редица ценни теорети
чески изводи за същността, характера и ролята на съветската тър
говия.

Българската комунистическа партия и народното правителство, 
които ръководят социалистическото строителство в нашата страна, 
в своите решения и постановления също дадоха редица важни тео
ретически и практически постановки за развитието на вътрешната 
търговия в НРБ, съответствуваши на конкретните условия и задачи 
на търговията у нас. Всички тези изводи и решения служат за из
граждане на научните основи на икономическата наука за вътреш
ната търговия при социализма.

Изграждането на вътрешната търговия на НРБ е неразделна 
част от общата борба на нашия народ под ръководството на Комуни
стическата партия за построяване на социалистическото общество в 
нашата страна. Вътрешната търговия в НРБ се изгражда върху 
теоретичните основи на марксистко-ленинското учение за построяване 
на социализма при най-широкото използуване на богатия опит на 
първата в света социалистическа държава — Съюза на съветските 
социалистически републики, както и опита на останалите социали
стически страни. Както цялата политика, така и политиката на КПСС 
и на съветската държава в областта на търговията служат за обра
зец в борбата на българския народ, ръководен от БКП. за изграж
дане на социализма в нашата страна.

Но като използува творческия опит на съветската държава и на 
КПСС по изграждане на вътрешната търговия, БКП п народноде
мократичната държава се съобразяват с Лениновото учение за мно
гообразието на формите и конкретните пътища за прехода на от
делните страни към социализъм. Ето защо в дисциплината Иконо
мика и планиране на вътрешната търговия, като се използува ши
роко опитът на съветската търговия, се разглеждат икономиката и 
планирането на вътрешната търговия не въобще, а в конкретните 
исторически условия, при конто се развиват икономическият и поли
тическият живот на Народна република България.

Изключително значение за теорията и практиката на вътреш
ната търговия при комунистическото строителство имат новите поста
новки в Програмата на КПСС за развитието на търговията. По
нататъшно развитие, се казва в Програмата на КПСС, ще получи 
с ъ в е т с к а т а  т ъ р г о в и я  като необходимо условие за задово
ляване на растящите потребности на народа.

Неизчерпаем източник за научни изследвания и обобщения, усло
вие за по-нататъшното развитие на отрасловата наука Икономика и 
планиране на вътрешната търговия в НРБ е практиката на дър
жавната и кооперативната търговия у нас, съпоставена с търгов
ската практика на другите социалистически страни. От друга страна, 
постиженията на науката могат да бъдат проверени и доказани 
само в процеса на тяхното прилагане в практиката. Както разви



тието на науката за търговията е невъзможно без развитието на 
вътрешната търговия, така и развитието на вътрешната търговия 
е невъзможно без развитието на съответствуващата й наука. Оттук 
произтича и необходимостта от най-тесни взаимни връзки между 
научните институти и работници и търговските организации и тех
ните работници. Една от задачите на тази дисциплина е да отразява 
и обобщава опита на челните предприятия и работници, като орга
низира неговата пропаганда и прилагане.

Въз основа на програмните положения за характера на обек
тивните икономически закони при социализма и на опита на социа
листическото строителство в нашата страна под ръководството на 
партията се разработиха Основни положения за новата система иа 
планиране и ръководство на народното стопанство, която обхваща 
и сферата на стоковото обръщение.

НоБата система има тази характерна черта, че е насочена и 
към все по-пълното използуване на стоково-паричните отношения и 
в частност на търговията в ръководството и планирането на народ
ното стопанство.

Една от задачите на дисциплината е обобщаване иа опита и 
въоръжаване на студентите със знания за принципите и икономи
ческия механизъм на новата система с оглед на тяхната работа в 
практиката.

Дисциплината Икономика и планиране на вътрешната търговия 
в НРБ е наука за социалистическата търговия. Тя е проникната от 
принципа на партийността в науката и противостои на многобройни 
те буржоазии „учения“ и „школи“ за търговията. Задачата на бур
жоазните „учения“ за търговията са подчинени на интересите на тър
говския капитал. В една или друга степен всички те пропагандират 
начините за разкриване на източници за усилване на експлоата
цията на трудещите се от капитала, както и начини за спасяване 
от крах на отделните капиталисти при икономически сътресения и 
социални колизии, особено в периода на икономическите кризи.

Дисциплината Икономика и планиране на вътрешната търговия 
в НРБ отразява обективните икономически процеси и явления в 
областта на стоковото обръщение. Тя обобщава научните изводи, 
необходими за правилното развитие на вътрешната търговия, в съот
ветствие с политиката па партията н правителството за по-нататъш
ното развитие иа социалистическата икономика п за подобряване 
на материалното и културното равнище на народа.

Важна задача на настоящата дисциплина е да разобличава про
тивоположните на марксизма-ленинизма буржоазни учения, като 
доказва тяхната ненаучност и класова същност.

Овладяването ма дисциплината Икономика и планиране на вът
решната търговия в НРБ от търговските работници има голямо зна 
чение за тяхната специална подготовка, което е необходимо условие 
за успешното развитие иа социалистическата търговия.

Дисциплината Икономика и планиране на вътрешната търговия 
в НРБ е основна, профилираща дисциплина в учебния план за сту



дентите от специалността вътрешна търговия, получаващи квали
фикация икономисти, и допълнителна дисциплина за студентите от 
другите икономически специалности в системата на нашето висше 
икономическо образование.

В съответствие с предмета дисциплината има своеобразен вът
решен строеж. Най-напред в учебника се изясняват същността и ро
лята на вътрешната търговия в народното стопанство. Тази проблема 
има изключително важно теоретическо, идеологическо и практическо 
значение. Социалистическата търговия има своя социално-икономи
ческа природа, произтичаща от характера на социалистическия об

ществен строй. Тя е коренно различна от социално-икономическата 
природа на капиталистическата търговия. Новата същност и при
рода на социалистическата търговия предопределя нейната роля в 
икономиката на страната. Тя служи за теоретическа и идеологи
ческа основа при изучаване на икономическите проблеми на вътреш
ната търговия.

По-нататък в дисциплината се разглеждат някои основни, прин
ципни въпроси за системата на организация и планиране на вът
решната търговия. Макар че организационният строеж на вътреш
ната търговия е част от предмета на дисциплината Организация и 
техника на вътрешната търговия, тук е необходимо да се създаде 
връзка между двете дисциплини и да се конкретизират проблемите 
на икономиката и планирането.

Проблемите на икономиката и на планирането на вътрешната 
търговия се осветляват успоредно в изложението на целия курс. За 
тази цел предварително са изяснени въпросите за планово-иконо
мическите показатели, включени в плана за вътрешната търговия 
като отрасъл, показателите, включени в плановете на отделните ор
ганизации и предприятия, и въпросите за реда и органите на пла
ниране на вътрешната търговия. На тези въпроси е посветена спе
циална глава, разкриваща съдържанието на плана, методологията, 
органите и реда на планирането на вътрешната търговия в НРБ.

Чрез развиване на стокооборота на дребно в страната вътрешна
та търговия цели да осигури най-пълно задоволяване на нуждите на 
потребителите със стоки. Стокооборотът на дребно, неговото разви
тие и структура както общо за страната, така и за отделните райони 
е важен показател, характеризиращ степента на народното потреб
ление и състоянието на икономиката на страната.

Със стокооборота на дребно са свързани всички икономически 
проблеми на вътрешната търговия. Поради това в настоящия курс 
е отделено най-голямо внимание проблемите, свързани със 
стокооборота на дребно и с неговото планиране. За развитието на 
стокооборота на дребно обаче е необходима материална и платежна 
основа. М а т е р и а л н а  о с н о в а  на стокооборота са стоковите 
фондове на страната, а п л а т е ж н а  о с н о в а  са покупателните 
фондове на населението. Стокооборотът на дребно свързва стоковите 
фондове на страната с покупателните фондове на населението, като 
създава между тях определена пропорционалност. Пред вид на това



проблемите на стокооборота на дребно се предшествуват от две 
глави, посветени на въпроса за стоковите фондове — техните източ
ници и методи за планиране, и на въпроса за покупателните фондове 
на населението — източници, структура и методи на планирането им.

Стокооборотът на дребно изисква правилно решаване на въпро
сите на стокопрпдвижаането в страната, както 1! наличието на ма
териално-техническа база, на трудови и финансови ресурси. Ето 
защо всички останали глави на курса са посветени на проблемите на 
стокопридвмжването и на търговията на едро, включително и на из
купуването на селскостопанските произведения като форма за тър
говия на едро ; на въпросите на материално-техническата база на 
търговията и на възпроизводството на основните фондове ; на проб
лемите на труда, кадрите и заплащането на труда ; на проблемите 
на разходите за обръщение п на финансите на търговията, вклю
чително и иа въпросите за цените в търговията. При това всички 
тези въпроси се разглеждат както от гледище на тяхното място и 
влияние върху икономиката на търговията, така и от гледище на 
методологията на тяхното планиране. Показана е и методологията 
на изчисляването на някои по-важни показатели на плана за вътреш
ната търговия.

В отделна глава се излагат основните въпроси на икономиче
ските проучвания, необходими за успешното развитие на вътрешна 
та търговия. Вътрешната търговия се развива под взаимодействие
то на различни социални, икономически, географско-климатични, 
демографски и други фактори. Главният фактор за развитие на 
търговията е материалното производство. Но наред с него върху дей
ността на търговията оказват влияние и други фактори. Поради 
това голямо значение имат проучванията за състоянието и перспек
тивите на развитие на вътрешния пазар. Затова в учебника е обосо
бен отделен раздел, в който са изложени в обобщен вид някои въп
роси за икономическите проучвания на вътрешния пазар.

Анализът за изпълнението на плановете през отчетните перио
ди, както и анализът за динамиката на развитието на търговско- 
финансовата дейност са неразделна част на планирането, негов етап 
Затова паралелно с изясняването на въпросите за методологията на 
планиране в настоящия курс значително място е отделено и на 
въпросите на анализа.

В отделна глава се излагат и въпросите за развитието на тър
говията у нас. Важно значение има изучаването на развитието на 
съветската търговия. С това се цели да се запознаят студентите с 
методите и формите за изграждане иа търговията в първата в света 
социалистическа държава — СССР. Изучаването на историческия 
опит на съветската търговия в настоящата дисциплина не е изку
ствено включен материал, а е логическо начало на историческия опит 
на строителството иа социализма в областта на търговията както 
в НРБ, така и в останалите социалистически страни.1 Въпреки на

I В настоящия учебник главата за развитието на търговията в СССР не 
е включена поради наличието на подходящи съветски учебни помагала по този въпрос^



ционалните особености и конкретните условия на строителството на 
социализма в отделните страни главните линии на изграждане на 
новата социалистическа форма на вътрешната търговия, съществе
ните етапи на нейното утвърждаване и основните методи на борбата 
на социалистическата с капиталистическата търговия в рамките на 
националната икономика показват единство и сходство. Те са обу
словени от закономерностите на прехода към социализъм и са общи 
за всички страни. Това обстоятелство още повече налага в настоя
щия курс да се включи всемирноисторическият опит на. строителство
то на съветската търговия, който в основни линии се повтаря в от
делните страни. Така се разкриват и закономерностите на преходния 
период от капитализъм към социализъм в областта на стоковото 
обръщение.

Въпросите на дисциплината Икономика и планиране на вътреш
ната търговия в НРБ са систематизирани в настоящия курс после
дователно, логично, което дава възможност за лесното им овладяване 
от учащите се. Учебникът е съставен въз основа на учебната про
грама за специалността вътрешна търговия. В него се излагат само 
основите на отрасловата икономическа наука Икономика и плани
ране на вътрешната търговия на НРБ. Обстойно и задълбочено овла
дяване на проблемите на вътрешната търговия от младите специали
сти може да се достигне само в резултат на изучаване на трудо
вете на Маркс, Енгелс и Ленин, на решенията на КПСС, на БКП и 
на комунистическите партии и правителствата на социалистическите 
страни. Обстойното и задълбочено овладяване на проблемите на 
вътрешната търговия изисква да се изучават и отделните моногра
фии за вътрешната търговия, както и научните дисциплини, предви
дени в учебния план за специалността. Затова се налага и успешно 
провеждане на необходимия производствен стаж.



СЪЩНОСТ И РОЛЯ НА ВЪТРЕШНАТА ТЪРГОВИЯ В НРБ

I. СТОКОВОТО ПРОИЗВОДСТВО
И ТЪРГОВИЯТА -  ИКОНОМИЧЕСКИ НЕОБХОДИМИ ЕЛЕМЕНТИ 

НА СОЦИАЛИСТИЧЕСКОТО СТОПАНСТВО

Същност на стоковото производство и на търговията

Производството на материални блага е основа за съществува
нето и развитието на всяко общество. Нито едно общество не може 
да съществува н да се развива, без да произвежда материални бла
га — храна, облекло, обувки, жилища и др.

Произведените материални блага през отделните обществено- 
икономически формации се разпределят и разменят в различни 
форми

Т ъ р г о в и я т а  е е д н а  о т  ф о р м и т е  з а  р а з м я н а  
на  м а т е р и а л н и т е  б л а г а ,  с ъ щ е с т в у в а щ а  в е ч е  н я 
к о л к о  х и л я д и  г о д и н и .  Търговията се развива в условията 
на такава форма на общественото производство, когато продуктите 
на човешкия труд — материалните блага, стават стоки, а самото 
производство — стоково производство. „Под стоково производство 
се разбира такава организация на общественото стопанство, когато 
продуктите се произвеждат от отделни обособени производители, 
при което всеки се специализира за изработване на един какъв да е 
продукт, така че за задоволяване на обществените нужди е необхо
дима покупко-продажба на продукти (ставащи по силата на това 
стоки) иа пазара ."1

По такъв начин появата на търговията се обуславя от появата 
иа стоковото производство. Стоковото производство, от една страна, 
е непосредствен икономически резултат от развитието на процеса на 
отделянето (обособяването) на производителите върху основата на 
собствеността — появата на частната собственост върху средствата 
за производство, и, от друга страна, на процеса на общественото 
разделение на труда, което поражда специализиране на производи
телите за изработване иа различни продукти. Това означава, че в 
процеса на общественото развитие се създават такива условия, при

1 В. И. Л енин ,  Соч., т. I, изд, IV, Москва, 1950 г„ стр. 77.



които отделните производители са собственици на своето производ
ство. Всеки от тих произвежда един вид продукти, с които не може 
да задоволи всички свои нужди. За да се задоволят потребностите 
на обществото, необходимо е да се извърши размяна на произведе
ните продукти между отделните производители.

Размяната на стоките е възникнала през ранните стадии на раз
витие па човешкото общество — при разпадане иа първобитнооб* 
щннння строй. „Стоковата размяна започва там, където свършват 
тези общини, в точките на техния контакт с чужди общини или с 
членове на чужди общини/ ' 1 3 процеса на развитието и усъвършен- 
ствуването на общественото производство размяната на стоките пре
раства в търговия — размяна на стоки чрез покупко-продажбата им 
с помощта на парите. Търговията преминава различни стадии и 
форми на развитие, докато достигне до съвременните. При това с 
изменение на начина на производство се изменя и характерът на 
търговията. Всеки нов начин на общественото производство обуславя 
особен характер и форми на търговията.

Социалистическият начин на производство обуславя свои форми 
на размяна — социалистическата търговия. Социалистическата тър
говия, от една страна, е особена фаза на социалистическото разши
рено възпроизводство — фазата на обръщението на стоките, а, от 
друга страна, тя е крупен отрасъл на народното стопанство със своя 
огромна материално-техническа база.

Социалистическата търговия възникна заедно с възникването и 
утвърждаването на социалистическите производствени отношения 
след установяването на диктатурата на пролетариата. Както соци
алистическите производствени отношения не могат да се зародят в 
недрата на капитализма, така и социалистическата търговия не 
може да се зароди в недрата на капитализма, тъй като тя се раз
вива върху основата на обществената собственост върху средствата 
за производство. Социализмът наследи огромна търговска мрежа, 
принадлежаща на едри и дребни частни капиталисти. Успоредно с 
нея се създадоха обществените (държавна н кооперативна) форми 
на търговия, с които се положиха основите на социалистическата 
търговия. Социалистическата търговия се разви и укрепна в про
цес на остра класова борба с капиталистическия сектор, водена но 
принципа „кой кого“

В обществения живот решаваща роля има производството на 
материални блага. Обемът и структурата на търговията зависят от 
обема и структурата на производството. Следователно развитието 
на търговията е подчинено на общите закономерности, под действие
то на които се развива производството. Но освен на общите 
закономерности развитието на търговията се подчинява и на специ
фични закони, произтичащи от характера и особеностите на процеса 
на обръщението на стоките и действуващи в нейната сфера. Между 
производството и търговията съществува особено обществено раз

1 К. Л \ а р к с ,  Капиталът, т I, София. 1953 г.. стр. 119



деление на труда. Производството създава материални блага — сто
ки, а чрез търговията се извършва обръщението на стоките, т. е. 
тяхното придвижване от сферата на производството до сферата на 
потреблението. По този начин производството се свързва с потребле
нието, неговата продукция се реализира и се създават условия за 
възстановяване на производството, осъществява се възпроизводство
то. Разделението на обществените функции между производството и 
търговията обаче обуславя известна самостоятелност на търговията 
от производството, поражда вътрешни закономерности в сферата на 
търговията, над която действуват общите закони на производството. 
По този повод Фр. Енгелс в писмото си до К. Шмид от 27 октом
ври 1890 г. пише: „Там, където съществува разделение на труда 
в обществен мащаб, отделните трудови процеси стават самостоя
телни в отношение един към друг. Производството в последна сметка 
е решаващо. Но щом като търговията с продукти се обособи от 
производството в собствен смисъл, тя следва свое собствено дви
жение, над което, общо взето, господствува движението на произ
водството, но което в отделните случаи и вътре в тази обща зависи
мост все пак има свои собствени закони, присъщи на естеството на 
този нов фактор. Това движение има свои собствени фази и то от 
свой ред оказва обратно действие на движението на производство
то.*4 Специфичните закони, действуващи в сферата на обръщението 
ма стоките, по такъв начин обуславят неговото обратно въздействие 
върху производството. Това обратно въздействие може да действува 
(да помага) на развитието на производството. Обратно, това въз
действие може да пречи, т. е. да задържа развитието на производ
ството.

Следователно социалистическата търговия се намира под дей
ствието на икономическите закони ни социалистическата икономика.

Победата ма социализма у мас откри нова ера в икономиката на 
нашата страна. Утвърди се господството на обществената собстве
ност и се сложи завинаги кран на анархията и стихийността в про
изводството. Беше ликвидирана експлоатацията на човек от човека. 
За кратко време нашата страна постигна големи успехи във всички 
отрасли и звена ма народното стопанство.

Върху основата на обществената собственост върху средствата 
за производство у нас загубиха сила обективните закономерности на 
капитализма и възникнаха и се утвърдиха нови, характерни за со
циализма, обективни икономически закони : основният икономически 
закон на социатизма, законът за планомерното, пропорционално 
развитие на народното стопанство, законът за разпределението спо
ред количеството и качеството на труда и др.

Животът показа, че за развитието на социалистическата иконо
мика е необходимо да се използуват и такива икономически явления 
като стоковото производство и търговията и произтичащите от тях 
икономически категории — цена, пари, кредит, стопанска сметка и др. I

I К М а р к с .  Фр.  З н г с л ь с ,  Пнсьма о Капнталс, Москва, 1048 г.. стр. 266



Според В. И. Ленин производството на стоки е система на об
ществени отношения, при която отделните производители създават 
разнообразни продукти (обществено разделение на труда) и всички 
тези продукти се приравняват един към друг при размяната.

Върху основата на производството на стоки се развиват пазар
ните отношения, възниква стоковото обръщение — търговията като 
самостоятелен отрасъл на стопанската дейност.

С т о к о в о т о  о б р ъ щ е н и е  ( т ъ р г о в и я т а )  е ф о р м а  
на  р а з м я н а ,  п р и  к о я т о  с п о м о щ т а  на  п а р и т е  
се  и з в ъ р ш в а т  н е п р е к ъ с н а т о  п о к у п к  о-п р о д а ж б и 
н а  с т о к и .

Търговията се развива още при разпадането на първобнтно- 
общинния строй По-големи размери тя получава при робовладел
ския строй и при феодализма. При феодализма с разширяването 
на търговията постепенно тя се превръща в основен икономически 
фактор за неговото разлагане. Но както при робовладелския, така 
и при феодалния строй господствуващо е натуралното стопанство. 
При докапнталистическите формации продуктите на труда се произ
веждат преди всичко за непосредствено потребление, а само част от 
тях първоначално стихийно, а после все по-регулирано се произвеж
дат за продажба на пазара. Като обществена форма на организация 
на стопанството стоковото производство и обръщението получават 
най-широк простор на развитие при капитализма. Капиталистиче
ското производство е изцяло стоково производство, а търговията е 
всеобща форма за размяна на продуктите на човешкия труд. Това 
обаче не дава основание да се приравнява капиталистическото про
изводство със стоковото производство.

Производството при капитализма се основава на частната соб
ственост върху средствата за производство, на наемния труд и на 
експлоатацията на човек от човека.

Стоковото производство не представлява определен обществен 
строй, обществено-икономическа формация. Стоковото п р о и зв о д с т в о  
се среща в различни обществено-икономически формации и не ви
наги е свързано с частната собственост върху средствата за произ
водство, с наемния труд и с експлоатацията на човек пт човека.

В историята са известни периоди, през които стоковото произ
водство е широко разпространено, без да съществуват капитали
стически производствени отношения и експлоатация на чужд труд. В 
такъв смисъл трябва да се разбира, че търговията не с продукт на 
капитализма. Търговията съществува там, където има стоково про
изводство, т. е. тя е продукт на стоковото производство, но тя не е 
капитализъм. При капитализма търговията получава най-широко 
разпространение, а върху нейната икономическа природа и върху 
нейната роля в икономиката се отпечатва характерът па капитали
стическите производствени отношения.

Особеностите на търговията при капитализма могат да се обоб
щят така :



а. При капитализма търговията е господствуваша всеобща 
форма за размяна на продуктите на труда като стоки, които се ку
пуват и продават с помощта на парите. В основата на търговията 
лежи широко развитото стоково производство.

б. При капитализма всички предмети за потребление и сред
ства за производство придобиват стоков характер и се купуват и 
продават на пазара като стока. В стока се превръщат и работната 
сила на човека, и земята с богатствата от нейните недра. Те всички 
са предмет на покупко-продажба.

в. При капитализма търговията е средство за експлоатация. 
Чрез търювията се реализира принадената стойност, която се при
своява от класата на капиталистите. Търговията, както и всички 
други отрасли на народното стопанство, се води по капиталистиче
ски— търговията става една от сферите за прилагане на капитала.

г. Развитието на капитализма се отразява и върху развитието 
на социално-икономическата природа на търговията. При капитализ
ма и при неговата най-висша и последна фаза — империализма, roc- 
подствуваща роля в търговията заема монополистическият капитал. 
В сферата на търговията се утвърждават различни форми на моно
полите— синдикати, крупни фирми, филиали, агенции и др. Търгов
ският капитал постепенно се сраства с промишления ц с банковия 
капитал, изостря се конкуренцията между монополите, между мо
нополите и кооперативните сдружения, засилва се натискът на мо
нополите върху дребните частни и кооперативни търговски предприя
тия, извършва се процес на тяхното разоряване н подчиняване от 
крупния капитал.

д. При капитализма монополизирането на търговията предопре
деля господството на монополите на пазара. По този начин на 
пазара се установяват ниски монополни цени за изкупуване и ви
соки монополни цени за реализация. Монополната печалба расте 
за сметка на утвърждаване на монополните цени.

е. При съвременния империализъм милитаризацията на иконо
миката още повече засилва влиянието на монополите на пазара 
и създава изкуствено висока конюнктура, която се използува за 
увеличаване размера на печалбата.

Монополизмът прониква и се утвърждава преди всичко в оне
зи области на търговията, конто представляват икономически ко
мандни постове — търговията на едро и изкупуването. Наред с това 
монополите се утвърждават и в областта на търговията на дреб
но — универсалните магазини, ресторантите, специализираните ма
газини, новите форми на търговия (самообслужването и др.).

Необходимост от търговия при социализма

Историческ1гят опит на СССР, на нашата страна и на остана
лите страни от социалистическия лагер показа, че търговията е 
икономически необходим елемент на стопанството както в процеса 
на строителството на социализма, така и в процеса на строителството 
на комунизма. Икономическата необходимост от запазване и изпол



зуване на търговията в строителството на социализма и на комуниз
ма обоснова теоретически и приложи практически в СССР В. И. 
Ленин.

Икономическите условия, които обективно обуславят необходи
мостта от търговия през прехода към социализъм и след пълната и 
окончателната победа на социализма, естествено се от
личават. Но при всички конкретни отличителни черти на тези усло
вия има нещо общо, основно. То е характерно въобще за обектив
ните икономически условия, които превръщат продукта в стока.

Най-общите икономически условия, които обуславят съществу
ването на стоковото производство и на търговията, са общественото 
разделение на труда и обособяването на производителите върху 
основата иа собствеността, която поражда „отношения на взаимна 
отчуждаемост“ между отделните производители, специализирали се 
в производството на определен вид продукция. При това „отноше
нията на взаимна отчуждаемост“ между стокопроизводителите въз
никват независимо от това. дали те са индивидуални (частни) соб
ственици, или колективни собственици иа своята продукция, т. е. 
независимо от формата на собствеността (частна или колективна).

Общите икономически условия, които обуславят съществуването 
на стоковото производство, остават да действуват в условията както 
на прехода към социализма, така и след победата на социализма, 
макар че се изменят характерът и формите на собствеността.

В началото на социалистическото строителство икономиката се 
характеризира с голямо многообразие на формите на собственост 
върху средствата за производство и предметите за потребление и 
на начина на производството при недостатъчно развита материално- 
техническа база на производството. Така например у нас ц началото 
на_преходния период от капитализъм към социализъм съществуваха 
следните по-важни форми на собственост: държавна собственост; 
кооперативна собственост; частна капиталистическа собственост, 
частна дребна собственост ; лична собственост. Съществуването на 
различни - форми ла_  собственост обуславяше следните сектори кл 
икономиката : социалистически сектор, възникнал в резултат на 
социалистическата революция ; капиталистически сектор и дребно- 
частнически сектор, останали от преди революционната икономика ; 
натурално стопанство. Следователно многосекторността на икономи
ката е една от отличителните черти на нашия преход към социали
стическо строителство.

Друга отличителна черта на нашата икономика през преходния 
период от капитализъм към социализъм беше слабо развитата мате
риално-техническа база, ниското равнище на производството..и на 
производителността на труда. При тези икономически условия стоко
вото производство беше единствено възможната система на обще 
ственн отношения за осигуряване на непрекъсната размяна на про
дукция между различните сектори на икономиката.

Победата на социализма у нас осигури ликвидирането иа част- 
нокапнталнстическата форма на собственост, обединяването на дреб
ната частна собственост и утвърждаването на обществените форми



на собственост — държавната н кооперативната. Запази се и полу
чава по-нататъшно развитие личната собственост на членовете на 
социалистическото общество. Върху тази основа се утвърдиха и 
утвърждават и новите социалистически обществени отношения, со
циалистическият начин на производство и закономерностите на со
циалистическата икономика. На тази основа у нас се развива и усъ- 
вършенствува материално-техническата база — развива се индустрия
та, кооперира се селското стопанство на базата на механизацията, 
електрификацията, иригационните съоръжения и новата агротехника.

През прехода от капитализъм към социализъм у нас се запази 
и търювията като основна форма за размяна на продукцията. В 
основата на търговията лежи стоковото производство, което остава 
да съществува поради наличието на общите условия, които го пораж
д а т — двете форми на обществена собственост, а също и поради 
укрепването на личната собственост на членовете на социалистиче
ското общество.

Обаче за съществуването на стоковото производство и на търго
вията тези общи условия не са достатъчни предпоставки. При нова
та, коренно различна структура па икономиката па социализма има 
и редица други обективни условия, които обуславят икономическата 
необходимост от стоковото производство и от търговията. При това 
тези обективни условия придобива+ сила на основни икономически 
предпоставки. Например в индустрията на социалистическото обще
ство господствуващо място заема държавната, общонародната соб
ственост. Въпреки това отношенията на покупко-продажба между 
държавните предприятия не се заменят с нова икономическа форма 
на размяна.

Работата се състои в това, че икономическото обособяване на 
производителите върху основата на собствеността при общественото 
разделение на труда поражда възникване на стоково производство 
и на търговия, но преходът към обществена собственост не е до
статъчно условие за отмиране на търговията.1 Утвърждаването на 
обществената собственост даже в нейната най-висша форма — об
щонародната собственост, при недостатъчно развита материално- 
техническа база ме може да осигури възникване на друга форма на 
размяна. Опитът на социалистическото строителство показа, че сто
ково-паричните отношения и търговията са присъщи на социалисти
ческата икономика. Търговията е присъща на социализма не само 
защото при него има различни форми на обществена собственост 
при обществено разделение на труда, но защото има п други не по- 
малко важни икономически обстоятелства, а именно :

а. При социализма материално-техническата база все още не 
осигурява пълно изобилие от материални блага и върху тази основа 
да се измени формата на размяна.

* Общестпсното разделение иа, труда не само че ме изчезна, а то непрекъс
нато се развива и спомага за деЛ ш ^вапе на обществената производителност ма 
труда

2 Икономика и планирана на вътр; « у



б. При социализма е необходимо да се осъществява контрол 
върху мярката на труда и мярката на потреблението, да се прилага 
принципът нз разпределение според количеството и качеството на 
труда.

в. При-социализма е необходимо да се използува материалната 
заинтересуваност като важен принцип за увеличаване на производ
ството н като средство за изграждане на материално-техническата 
база на комунизма— създаване на изобилие от материални и кул
турни блага и достигане на най-висока производителност на труда.

Изграждането на материално-техническата база на комунизма е 
главна икономическа предпоставка за преминаване към единна ко
мунистическа собственост, към комунистическа форма иа размяна ¡1 
към комунистически принципи иа разпределение.

Ето защо търговията се запазва и при социализма като обек
тивно необходим елемент на икономиката. Всички опити за заменя
нето й с други форми иа размяна (например с продуктообмена) про
тиворечат на потребностите иа живота и пречат на икономическото 
развитие.

Обхват на социалистическата търговия

Социалистическата търговия У иас обхваща :
а. Пласмента па продукцията и снабдяването със среаства за 

производство на промишлените предприятия, произвеждащи средства 
за производство (група А ). Тази търговска дейност се развива между 
държавните предприятия, които са обособени на стопанска сметка, 
между държавните и кооперативните предприятия и между коопера
тивните предприятия.

б. Пласмента на продукцията и снабдяването със сродства за 
производство иа промишлените предприятия, произвеждащи предме
ти за потребление (група П). Тази търговска дейност се развива 
между държавните предприятия, които са обособени на стопанска 
сметка, между държавните и кооперативните предприятия и между 
кооперативните предприятия.

в. Изкупуването на промишлена продукция и снабдяване с нея 
на държавните и кооперативните търговски предприятия и предпрня 
тията за обществено хранене за продажба иа населението.

Тази търговска дейност се осъществява от държавни и коопера
тивни предприятия, като най-голяма роля в случая играят пред
приятията за търговия на едро.

г. Изкупуването на селскостопански суровини и продукти и 
снабдяване на промишлеността, на вътрешния и външния пазар с 
тях. Тази търговска дейност се осъществява от държавни и коопе
ративни предприятия, конто изкупуват продукция от ТКЗС. от ДЗС 
и от личните стопанства иа кооператорите, а реализират изкупената 
продукция на държавни и на кооперативни производствени или тър
говски предприятия



д. Вноса и износа на промишлена и селскостопанска продукция. 
Тази търговска дейност се осъществява от държавни и от коопера
тивни търговски предприятия.

е. Продажбата на стоки на населението, ведомствата и учрежде
нията. Тази търговска дейност се осъществява от държавни и от 
кооперативни търговски предприятия. В незначителен мащаб част 
от тази търювска дейност се осъществява от отделни лица (главно 
кооператори), които продават собствена продукция направо на насе
лението, или от дребни занаятчии и търговци.

Цялата търговска дейност у нас може да се раздели на два 
големи дяла:

А Търговска дейност, свързана със снабдяването на промишле
ността. селското стопанство, строителството, транспорта и другите 
отрасли на производството със средства за производство— машини, 
суровини п материали.

Б Търговска дейност, свързана със снабдяването на население
то със стоки за потребление, включително и със снабдяването на ве
домствата. учрежденията и организациите с някои материали н други 
за домакинско потребление.

Търговията със средства за производство има някои особености 
в сравнение с търговията с предмети за потребление.

Търговията със средства за производство (материално-техниче
ското снабдяване на предприятията) се развива в рамките на дър
жавната собственост между отделните предприятия. При тази тър
говия не става смяна на собственика на средствата за производство — 
те продължават да бъдат държавна собственост, като преминават 
само от едно в друго държавно предприятие. Това се извършва чрез 
покупко-продажба на средствата за производство като стоки. Стоко
вата форма на движение па продукция между държавните пред
приятия се обяснява с взаимната връзка между държавната и оста
налите форми на собственост, съществуващи вътре и извън страната 
и с които държавната собственост има икономически взаимоотноше
ния на размяна Стоковото движение на продуктите в рамките на 
държавната собственост се обяснява обаче още н с равнището на 
материално-техническата база на обществото, и с единството на сто
панството в социалистическите страни. От една страна, равнището 
на материално-техническата база пс позволява да се премине към 
иестокова форма на размяна. От друга страна, социалистическото 
стопанство е единно и при него различните форми на собственост и 
различните отрасли на народното стопанство са най-тясно свърза
н и — зависят едни от други, което на този етап ле позволява да се 
замени търговията с друга по-висша форма на размяна.

Търговията със средства за производство (материално-техниче
ско снабдяване! се развива и между държавните и кооперативните 
предприятия. Тук чрез покупко-продажбата средствата за 'произ
водство преминават като стоки от едната в другата форма па соб
ственост.



Известно е например, че средствата за производство се създа
ват в крайна сметка, за да се произвеждате тях предмети за потре
бление. Стойността на средствата за производство се пренася в стой
ността на предметите за потребление. Стойността на предметите за 
потребление от своя страна влияе върху работната заплата на работ
ниците. в това число и върху работната заплата на работниците и 
служителите от отраслите за производство на средства за производ
ство. А заплатата е част от стойността на средствата за производ
ство. Следователно стойността на средствата за производство е 
свързана и влияе на стойността на предметите за потребление. От 
своя страна стойността на предметите за потребление е свързана и 
влияе на стойността на средствата за производство. Тази връзка 
между стойността е в същото време и връзка между формите на 
собственост. Това е една от съществените връзки между отраслите 
на народното стопанство, която предизвиква стоковия характер на 
средствата за производство.

Важно значение има и обстоятелството, че съединяването на ра
ботната сила със средствата за производство протича в рамките на 
държавната собственост и при условията на принципа на материал
ната заинтересуваност. Мярката на потреблението и тук се определя 
от мярката на труда. Накрая икономическата обособеност па пред
приятията върху принципите на стопанската сметка е също фактор, 
обуславящ търговията както със средства за производство, така и 
с предмети за потребление.

Всичко това налага стопанският оборот между държавните 
предприятия да се осъществява с помощта на търговията — чрез 
покупко-продажбата. По този начин от реализацията на готова про
дукция всяко предприятие възстановява изразходвания жив и ове- 
ществен труд.

Следователно търговията е икономически обусловено явление 
на социалистическото стопанство. Търговията, която е обслужвала 
редица обществено-икономически формации, продължава да съще 
ствува и да обслужва и социалистическото общество. Причината се 
състои в това. че при социализма не са създадени обективни иконо
мически предпоставки за преминаване към по-висши форми на раз
мяна. Икономическият живот при социализма, структурата па ико
номиката. нейната връзка със световното социалистическо стопан
ство и със световното капиталистическо стопанство не позволяват 
търговията да се замени с друга форма на размяна.

В. II Ленин учи. че както търговията, така и парите не могат 
да се отменят изведнъж. За това е необходим дълъг период на раз
витие и усъвършенствуване преди всичко на материално-техниче
ската база и на производствените отношения на социалистическия 
обществен строй.

Икономическата необходимост от запазване и използуваме на 
стоково-паричните отношения при изграждането и укрепването на 
социалистическия строй, разкрита за първи път от В. И. Ленин и 
умело приложена в икономическото строителство иа социализма в



СССР. е важна теоретическа и практическа проблема на социа
лизма. Теорията за използуване на стоково-паричните отношения на 
търговията се потвърди и от практиката на социалистическото строи
телство у нас. Българската комунистическа партия, която ръководи 
социалистическото строителство у нас. в своята дейност ползува най- 
широко ленинската теория и историческия опит на СССР за мястото 
и ролята на търговията в социалистическата икономика.

2. СЪЩНОСТ И ФОРМИ НА ВЪТРЕШНАТА ТЪРГОВИЯ У НАС 

Същност на вътрешната търговия

Вътрешната търговия е форма на размяната изобщо и форма 
на стоковото обръщение в частност. Тя е предназначена да обслуж 
ва икономическата размяна в страната.

При господството на социалистическите форми на собственост, 
на социалистическия начин на производство н на социалистическите 
производствени отношения вътрешната търговия променя своя ха
рактер и предназначение и придобива напълно социалистически 
черти — търговия от социалистически тип.

Г лавната особеност на вътрешната търговия у нас като търго
вия от социалистически тип се състои в това, че тя се осъществява 
от социалистическите държавни и кооперативни предприятия. Це
лият стокооборот на едро и стокооборотът на селскостопански про
изведения у нас се извършват от държавни и кооперативни предприя
тия. От стокооборота на дребно, включително и от стокооборота на 
общественото хранене, социалистическият сектор заема 99,9%. C o 
m ía  л н о-и к о н о м и ч е с к а т а  с ъ щ н о с т  на  в ъ т р е ш н а 
т а  т ъ р г о в и я  е. че  т я  е т ъ р г о в и я  б е з  к а п и т а 
л и с т и ,  т ъ р г о в и я  б е з  е к с п л о а т а ц и я  и о г р а б в а н е  
на  ч о в е к  о т  ч о в е к а .

При социализма основно се изменя и предназначението на въ
трешната търговия. Това произтича от характера на обществения 
строи и от неговата цел. Предназначението на вътрешната търговия 
при социализма е : да организира стокопридвнжването и с помощта 
па покупко-продажбите да служи юйто главна форма за разпреде
ление на предметите за народно потребление между членовете на 
социалистическото общество ; да изучава потребителското търсене ; да 
служи като инструмент за балансиране на производството с потреб
лението ; да свързва икономически предприятията и отраслите на 
стопанството и преди всичко промишлеността със селското стопан
ство ; да свързва икономически районите на страната ; да служи на 
ускореното икономическо развитие на страната и за повишаване на 
материалното и културното равнище на трудещите се.

Важна отличителна черта на вътрешната търговия у нас е, че тя 
се опира на крупното социалистическо производство. Това производ
ство, основано на обществената собственост върху средствата за про
изводство, предопределя социалния характер на вътрешната търго



вия у нас. Вътрешната търговия у нас от средство за експлоатация 
и ограбване при капитализма се превърна лрн социализма във важ 
но средство за въздействие върху социалистическото производство и 
върху потреблението на народа. Непрекъснатото развитие на мате
риално-техническата база осигурява увеличаване на производството 
на стоки й нарастване на националния доход. Това дава възмож
ност на пазара да се пускат все по-големи количества с най-разно
образен и богат асортимент от стоки.

М а т е р и а л н а  о с н о в а  за развитие на вътреЪжата търго
вия е непрекъснато увеличаващото се социалистическо стоково про
изводство, а п л а т е ж н а  о с н о в а  за нейното развитие са непре
къснато увеличаващите се номинални и реални парични доходи па 
населението. Върху тези две основи непрекъснато се увеличава обе
мът на стокооборота н се подобрява дейността на вътрешната тър
говия. В резултат на това вътрешната търговия у нас се развива пи 
възходяща линия, без кризи, прекъсвания и периоди на спадане и 
застой.

Съществена отличителна черта на социалистическата търговия 
е отпадането на средствата за производство от търговския оборот 
при снабдяване на населението. Средствата за производство и 
преди всичко тяхната главна съставка — оръдията на труда (земя
та, нейните недра, машините, съоръженията, фабриките и заводите), 
у нас са собственост на държавата и на отделни кооперативи. С това 
се отстранява възможността оръдията на труда да преминават в 
собственост на отделни лица и да се използуват за експлоатация. 
На населението се продават предмети за потребление, дребни ин
струменти, материали за строеж на жилища, домашни потреби, транс
портни средства за лично ползуване и др.

При социализма работната сила загубва напълно своята сто
кова форма. Работната сила при капитализма е стока от особен род. 
Там тя се купува и продава, както всяка друга стока. Трудовите 
борси са своеобразни пазарни форми за покупко-продажба на сто
ката работна сила. Работната сила се използува от капиталиста за 
производство па принадена стойност. При социализма по силата на 
обществената собственост върху средствата за производство п на со
циалистическите производствени отношения работната сила на чо
века загубва своя стоков характер и отпада от сферата на стоковото 
производство и от сферата на обръщението.

Характерна особеност за вътрешната търговия е нейното пла
ново развитие. При социализма действува обективен икономически 
закон за планомерно развитие па икономиката. Този закон действува 
във всички сфери па икономическия живот, в т. ч. и в сферата на 
стоковото обръщение. Като се опира ма изискванията па закопа за 
планомерното, пропорционално развитие на народното стопанство, 
социалистическа г,\ държава планира развитието на народното сто
панство, включително и стоковото обръщение, търговията. Търговия
та се планира в най-тясна връзка с производството, като се изхожда 
от неговите възможности за производство и доставка на необходимите



количества стоки по вид и асортимент. В същото време търговията се 
планира в най-тясна връзка и в зависимост от развитието на народ
ното потребление — от покупателната способност на населението, 
което тя снабдява със стоки.

Планирането ма изкупуването и на доставката на стоки служи 
за основа при планиране на материално-техническата база и на раз
ходите за жив и овешествеи труд, необходим за осъществяване на 
стоковото обръщение, на социалистическите натрупвания и пр.

Планомерното развитие ма социалистическата търговия е едно 
от нейните големи достойнства. Това дава възможност да се съгла
сува развитието на търговията с другите отрасли на народното сто
панство, да се подчини стоковото обръщение на икономическите по
требности на стопанството и да се обслужва най-добре ускореното 
икономическо развитие по пътя на социализма и комунизма. По 
този начин търговията се превръща във ва/кен икономически лост 
за развитие на социалистическата икономика.

Форми на вътрешната търговия при социализма

Вътрешната търговия у нас се осъществява в три основни фор
ми : държавна търговия, кооперативна търговия и кооперативно-па
зарна търговия. В основата иа това деление лежат формите на со
циалистическата собственост — държавната и кооперативната, е тех
ните особености.

Между отделните форми на социалистическата търговия съще
ствува пълно единство. Единството на формите на социалистическата 
търговия произтича от единството на производствените отноше
ния при социализма, от общата цел на социалистическото производ
ство и обръщение, от единството на общия процес на социалисти
ческото възпроизводство.

В общия процес иа стоковото обръщение чрез трите форми на 
социалистическа търговия се осъществяват диференцирани функции. 
Социалистическите форми на търговия взаимно се допълват и в тях
ната цел няма различия. Поради това между трите форми не съще
ствуват и противоречия. И трите форми на търговия съдържат осо
беностите на социалистическия характер на стоковото обръщение. 
Те имат обща цел и се развиват планомерно, като обслужват иконо
мически разширеното социалистическо възпроизводство. Трите форми 
иа социалистическата търговия се развиват под общото планово 
ръководство на социалистическата държава. Поради това те ие мо
гат да се противопоставят една на друга.

Д ъ р ж а в н а т а  т ъ р г о в и я  заема главно място в стоковото 
обръщение. Тя се осъществява от държавни търговски предприятия, 
подчинени на местните, иа окръжните или на централните държав
ни органи. Чрез държавната форма на търговия се осъществяват 
изцяло търговията на едро, основната част от изкупуването и плас
мента на селскостопанска стокова продукция и повече от половината 
от търговията иа дребно и от общественото хранене. При това'делът



на държавната търговия в снабдяването на населението непрекъсна 
то се увеличава. Така например през 1948 г. държавната търговия 
е заемала 25,3% от стокооборота на търговията на дребно и на 
общественото хранене, а през 1964 г. делът и се е увеличил на 58%■ 
Увеличаването на дела на държавната търговия е резултат от обоб- 
ществяване на частния сектор и от разграничаване на сферата на 
действие на държавата и на кооперациите в областта на търговията. 
Понастоящем по-големите градове и промишлени центрове се об
служват от държазната търговия. Държавната търговия се изграж
да върху основата ка общонародната (държавната) форма на соб
ственост. Тя изразява обобществяването на стоковото обръщение в 
най-висша степен.

Възлагането на цялата търговия на едро на държавните тър
говски предприятия е особеност на организацията на стоковото обръ
щение у нас. Тази форма на организация не се среща в другите 
социалистически страни. При нашите условия тя се оказа стопански 
целесъобразна и изгодна за засилване на държавното ръководство 
на стоковото обръщение. Търговията на едро е важна икономическа 
командна позиция. Осъществяването и у нас внесе единство при 
планирането и използуването на стоките, насочвани за реализация 
на вътрешния пазар. Това подобри работата по изучаване и задово
ляване на потребностите на вътрешния пазар от стоки. Тази орга
низация не противоречи на интересите на другите форми на търго
вия — тя е в техен интерес.

Разбира се, това не означава ликвидиране на възможността в 
определена степен търговия иа едро да осъществяват и коопера
тивни предприятия.

На държавната търговия у нас е възложено също така изкупу
ването и реализацията на основната част от стоковата продукция 
на уедрените държавни и кооперативни селскостопански предприя
ти я— ДЗС и ТКЗС.

Държавните търговски предприятия и организации са обикно
вено на двойно подчинение — на местните и на централните дър
жавни органи. Те са обособени отделни юридически лица, а финан
сите им са изградени, както финансите на всички други държавни 
предприятия — в съответствие с установеното законодателство за тях.

К о о п е р а т и в н а т а  т ъ р г о в и я  е втора по разпростране
ние форма на социалистическа вътрешна търговия. Чрез пея се осъ- 

хЩествява около 42% от стокооборота на дребно. Кооперативната 
търговия се изгражда върху основата иа кооперативната собстве
ност, която е собственост на група лица. Кооперациите са добро
волни и самодеятелни обединения на трудещите се за извършване 
на стопанска дейност. В областта на стоковото обръщение най- 
голям дял у нас имат потребителните кооперации— селските потре
бителни кооперации (селкооп) и градските потребителни кооперации 
(наркооп). Наред с тези кооперации с част от продукцията от соб
ствено производство търговска дейност осъществяват и ‘производ
ствените кооперации, особено производствените кооперации в област



та на промишлеността и услугите — трудово-производителните коо
перации (ТПК).

Потребителните кооперации като стопански организации са юри
дически лица. Те развиват търговска и друга стопанска дейност въз 
основа на държавния план и при строго спазване на установените 
от държавата цени. '

Потребителните организации имат свой устав, съгласно който 
се ръководят от управителни съвети. В рамките на държавния план 
всички въпроси на стопанската и финапсозата дейност на потреби
телните кооперации се решават от общото събрание на членовете 
кооператори, ма което се избират н ръководните органи.

Дейността на потребителните кооперации е главно търговия на 
дребно и обществено хранене. Но наред с това техният сравнително, 
голям апарат се използува от държавата и за изкупуване на селско
стопанска продукция от личните стопанства на кооператорите, и за 
изкупуване на диворастящи плодове и билки. В отделни случаи 
държавата възлага на потребителните кооперации изкупуване на 
селскостопански произведения от ТКЗС. Все повече се засилва роля
та на потребителните кооперации за организиране на местни произ
водствени и преработвателни предприятия и комбинати за различ
ни услуги.

Потребителните кооперации, като се основават на кооператив
ната собственост, развиват полезна народностопанска и културно- 
просветна дейност. Те обслужват социалистическото строителство. 
Кооперативната собственост и кооперативната форма на стопанисва
не в търговията имат преходен характер. Те са път за социалисти
ческо преустройство на сферата на стоковото обръщение и за пре
минаване към единната комунистическа собственост и организация 
на стопанството. Това не означава обаче, че потребителните коопе
рации обязателно трябва да се прелеят в държавни предприятия. 
Преходът на стопанските форми иа организация от социализъм към 
комунизъм не се решава чрез одържавяване, а преди всичко чрез 
развитие на материално-техническата база на комунизма и чрез 
издигане на качеството на работата на потребителните кооперации 
до изискванията на комунистическото общество. Затова през целия 
период на комунистическото строителство кооперативната търговия 
ще съществува, ще се развива и ще се уеъвършенствува все повече 
и повече наред с държавната търговия.

Държавната и кооперативната търговия имат и някои различия, 
които произтичат от различията на формите на собственост, върху 
които се изграждат. Различията се състоят във формите и методите 
на управление, в източниците и насоките на използуване на сред
ствата. Различията между държавната н кооперативната търговия 
не означават, че едната осъществява търговската дейност по-добре 
от другата. Резултатите от работата на едната н на другата форма 
зависят от качеството на работа на всяко отделно предприятие, от 
умението на кадрите да решават проблемите и да организират тях-



иото изпълнение, от развитието на иап-прогресивни форми на тър
говия.

К о о п е р а т и в и  о-п а з а р н а т а  т ъ р г о в и я  е трета форма 
на социалистическата търговия в нашата страна. Тя се осъществява 
с продукция от собствено производство от ТКЗС, от техни членове и 
от частни стопани. Те продават извъипланова продукция направо на 
населението или чрез потребителните кооперации па комисионни на
чала. При тази търговия цените се образуват в резултат на търсене
то и предлагането на пазара. Държавата използува системата на 
държавните цени, концентрираните у нея стокови количества, мре
жата на държавната и на кооперативната търговия, финансовата 
система и законодателството, за да регулира по икономически и ад- 
мпнистративнолравен път развитието на кооперативно-пазарната 
търговия.

Кооперативно-пазарната търговия произтича от кооперативната 
форма на собственост и стопанисване в селското стопанство. Тя се 
използува като инструмент за развитие на материалната заинтере
суваност на село. за подобряване на снабдяването на градското насе
ление и за повишаване на доходите на кооператорите. Но развитие
то на селскостопанското производство и на материално-техническа
та база ira обществото нл определен етап от развитието води към 
намаляване на обема па кооперативно-пазарната търговия. Пона
стоящем кооперативният строй и селскостопанското производство у 
нас бележат големи успехи. Въпреки това обаче кооперативно-пазар
ната търговия започна да отбелязва спадане. Това е така, защото, 
ако кооперативната форма на собственост поражда възникване и 
развитие на кооперативно-пазарната търговия, то резултатите от раз
витието иа кооперативния строи водят към утвърждаване и засил
ване на интересите на кооператорите към общественото стопанство 
и към паричните форми на разпределение. А всичко това намалява 
ролята на кооперативно-пазарната тьрговин. Наред с това все повече 
се засилва участието на потребителните кооперации в осъществяване 
па кооперативно-пазарната търговия.

Кооперативно-пазарната търговия не се планира. Тя се развива 
по инициатива на ТКЗС н на кооператорите. Държавата подпомага 
нейното развитие чрез изграждане па материално-техническата и 
база.

Като се изхожда от отличителните черти на държавната и на 
кооперативната търговия, от една страна, и на кооперативно-пазар
ната търговия, от друга страна, вътрешният пазар се групира услов
но на :

а. О р г а и и з и р а и п а з а р ,  който включва държавната н 
кооперативната търговия. Този пазар се развива според държавния
план.

б. I I е o р v а и п з и р а н п а з а р, който включва кооперативно- 
пазарната търговия. Гози пазар пък се развива извън плана и се 
регулира по икономически и административен път от държавата.



3. МЯСТО И РОЛЯ НА ВЪТРЕШНАТА ТЪРГОВИЯ В ПРОЦЕСА 
НА РАЗШИРЕНОТО СОЦИАЛИСТИЧЕСКО ВЪЗПРОИЗВОДСТВО

Мястото и ролята на вътрешната търговия в социалистическата 
икономика произтичат от новата социално-икономическа същност на 
търговията, от нейните коренни отличия от капиталистическата тър
говия.

Социалистическата вътрешна търговия заема важно място в 
процеса на р а з ш и р е н о т о  с о ц и а л и с т и ч е с к о  в ъ з п р о 
и з в о д с т в о .  Чрез нея се осъществява обръщението на предметите 
за лично потребление. Като се придвижват произведените стоки от 
сферата на материалното производство до сферата на личното по
требление, чрез търговията се извършва реализацията на стоките и 
се създават условия за възобновяване на процеса на производство
то, т. е. за осъществяване на възпроизводството.

Социалистическото производство се характеризира с непрекъс
нато увеличаване на обема, с разширяване на асортимента и с подо
бряване на качеството на стоките. На тази основа се увеличава на
ционалният доход, който е основа за увеличаване ма доходите на 
населението и на тяхната покупателна способност.

Увеличаването на доходите па населението и намаляването на 
цените на стоките, благодарение на което се увеличава търсенето на 
стоки от населението, са важни условия за по-нататъшното разви
ване на производството. При това развитието на социалистическото 
производство н растежът ка доходите на населението се извършват 
планомерно. Планомерното развитие на производството на стоки и 
увеличаването па покупателната способност на населението произ
тичат от характера на социалистическия строи, опиращ се на обще
ствената собственост върху средствата за производство и на дей
ствието на обективния икономически,закон за планомерното, пропор
ционално развитие на народното стопанство при социализма. Зато
ва при социалистическото производство няма икономически кризи 
на свръхпроизводство. За производството при социализма няма и 
икономически обусловени трудности при реализацията па стоките, 
конто са характерни за капиталистическото производство. При капи
тализма производството на стоки се развива откъснато от покупа
телната способност на населението. Вследствие на експлоатацията 
на труда от капитала покупателната способност на хората непре
къснато изостава ог развитието на производството. Върху тази осно
ва се развива непреодолимо антагонистично противоречие между 
производството на стоки и покупателната способност на трудещите 
се, което води до периодични икономически кризи в производството. 
При кризите стоките не намират пласмент, защото в резултат на 
експлоатацията покупателната способност на трудещите се силно се 
ограничава. По такъв начин трудностите за реализация на стоките 
при капитализма са икономически обусловени, а това обстоятелство 
затруднява ролята па капиталистическата търговия в процеса на 
възпроизводството. Капиталистическата търговия се развива от ча



стни капиталисти, откъснати един от друг, и от отделни капиталисти 
производители. По тази причина при капиталистическата търговия 
няма възможност да се разкрият нуждите на пазара и да се насочи 
планомерно развитието на производството. Ето защо чрез капитали
стическата търговия не може да се окаже правилно въздействие 
върху производството.

Наред с планомерното увеличаване на производството па стоки 
и с увеличаването на покупателната способност на трудещите се 
важна роля за развиване на социалистическото разширено възпро
изводство играе вътрешната търговия у нас. Търговията е необхо
димо условие за развитието на социалистическото възпроизводство. 
Чрез нея се свързва производството с платежоспособното търсене, 
като се осъществява реализацията на стоките. С пълната реализа
ция на стоките се създават необходимите условия за възобновяване 
на възпроизводството, решават се цял комплекс от задачи, което е 
необходимо условие за по-нататъшното разширяване на възпроиз
водствения процес.

Като се реализират стоките чрез търговията, възстановяват се 
преди всичко разходите за производството, в резултат на което се 
образува фондът за възстановяване на общественото производство. 
Заедно с товз търговията реализира и националния доход, респек
тивно фондовете за натрупване и потребление, които са включени в 
стойността на стоките. С това се създазат необходимите предпостав
ки за възстановяване на процеса на производството и за него
вото разширяване. В процеса на реализацията на стоките търговия
та реализира обаче не само тяхната стойност, но и самите стоки. 
Благодарение па това се задоволяват потребностите на хората и 
възниква/ нови потребности, с което се създават условия за по-на
татъшното развитие на производството. Потреблението на стоките в 
същото време е възпроизводство на потребностите — главно условие 
за съществуване и развитие на самото производство. Чрез произ
водството в крайна сметка се цели да се задоволят потребностите 
на хората. В нито едно общество, в това число и социалистическо
то, няма производство заради самото производство.

Трябва да се има пред вид обаче, че от развитието на вътреш
ната търговия зависи и скоростта на процеса на възпроизводството, 
а следователно и скоростта йа темповете на натрупване. Колкото по- 
бързо се извършва продажбата, толкова по-бързо протича процесът 
на възпроизводството.

Следователно вътрешната търговия у нас е важна икономически 
необходима фаза па разширеното социалистическо възпроизводство, 
необходимо условие за развитие на цялата социалистическа иконо
мика с бързи темпове.

В общата връзка на отделните фази на социалистическото въз
производство решаваща и определяща роля има производството. То 
определя не само обема и структурата на съвкупния обществен про
дукт, но от неговия характер зависи и характерът на разпределение
то, обръщението и потреблението.



Капиталистическото производство обуславя капиталистическия 
характер на разпределението, обръщението и потреблението. Социа
листическото производство обуславя социално-икономическия харак
тер на отделните фази на възпроизводството. Вътрешната търговия, 
като свързва производството на стоки е тяхното потребление, се на
мира в определени взаимоотношения на взаимна зависимост и вза 
имно въздействие с всички фази на разширеното възпроизводство.

В ъ з д е й с т в и е  н а  т ъ р г о в и я т а  в ъ р х у  п р о и з в о д 
с т в о т о .  Търговията, като се развива под влияние на производ
ството, не остава пасивна. Тя оказва обратно въздействие -както 
върху промишленото, така и върху селскостопанското производство. 
Вътрешната търговия развива своята дейност в условие на непо
средствен допир с потребителите. Премахването на експлоатацията 
при социализма превръща интересите на потребителите в главен 
двигател за развитие иа вътрешната търговия. Като изучава нужди
те на потребителите в процеса на продажбите на стоки, вътрешната 
търговия у нас насочва развитието иа производството към изработ
ване на стоки, нужни на потребителите. Въздействието на търго
вията върху^И^^зводството се осъществява в три иасок+ь^аУ- увели
чаване на 'обем;* Уа производедугго в съответствьк'~ТН^тдД^ 
сноссО тлЬ ни гИаСсленнето^4р ) Съгласуване иа «ортимеита .на сто7" 
кщ е и с и н ь е ш  изискванията 1\^тггррЙ нтел 1!те и 

/'$Т*ювттШаване^на Жачествоту на стоките. дй Ц^злейсшува върху яр 
^*-п̂ О11ДВ0Дг гг^то. соцнадшьупческа и 1 тьргоння организира нзучаддне^ 

иа покупателните фондове и на покупателната^сдособност на насе- 
лен ̂ 1ете . ~нао8Ш а 1̂ структупата""на потребителското търсене в за- 
висимост от "районни, битови, ТГрофесиоиаТПшЛГдруги особености на 
населението. Вътрешната търговия е най-чувствителният инструмент 
за изучаване на потребителското търсене. В борбата за все по-пъл
но и по-всестранно задоволяване на най-разлпчиитс вкусове и потреб
ности иа населението вътрешната търговия служи за естествена 
преграда между производството и потреблението, като не допуска 
постъпването иа лошокачествени стоки в сферата на потреблението'. 
Въздействието на търговията върху производството у мас се идаърщ- 
ва посредством различни икономически и организационни (форми* 
по-зажиите рт които са : системата на стопански договори за достав
ка на стоки, конто се склЮчилт между производствените и търгов- 
ските^рганизаапи ; .предварителните поръчки, н"заявките, които тър- 
гбвгкПТР организации представят на промйшлсноеттаТ"?^

, ча уъу|рм-^у|ю-ир»ге»мш<е иаГстоките и п р ^ ----- -Г
Силата на въздействието иа вътрешната търговия върху произ

водството зависи преди всичко от характера на обществените отно
шения на даден строи. Социалистическият обществен строи създава 
необходимите условия за активно въздействие на търговията върху 
производството. Но въздействието на вътрешната търговия върху 
производството не се осъществява стихийно и от само себе си. То 
зависи до голяма степен от организацията на вътрешната търговия, 
от подготовката и умението на кадрите, работещи в търговията, ог



внедряването на стопанската сметка, от развитието на такива иконо
мически условия като режим на икономии, рентабилност и други, 
които стимулират въздействието на търговията върху производството.

По такъв начин вътрешната търговия у нас не само обслужва 
производството, но и активно въздеиствува върху него в интерес на 
народното потребление.

В ъ з д е й с т в и е  на т ъ р г о в и я т а  в ъ р х у  п о т р е б л е 
н и е т о .  Чрез вътрешната търговия у нас се обслужва народното 
потребление Чрез нея потребителите се снабдяват с необходимите 
стоки за задоволяване на своите потребности. Като осигурява народ
ното потребление със стоки, вътрешната търговия оказва активно 
ръздействис върху него. (

Производството ма стоки -предопределя характера на потребле
нието. Производството създава предмети за потребление, поражда 
нови потребности и определя начина ма потреблението. Тази зависи
мост на потреблението от производството обач^ не е пряка, а се 
осъществява чрез търговията. По отношение иа потреблението тър
говията с представител на производството. Чрез търговията се осъ
ществява п р е д л а г а н е т о  ил стоките, предназначени по план 
за потребление.

Предлагането на стоките трябва да осигурява покритие на тър
сенето по обем и структура. В противен случаи на вътрешния пазар 
могат да се появят прекъсвания на продажбите. Голяма роля в това 
отношение т  рае вътрешната търговия. Тя е средство за балансиране 
иа предлаганото и търсенето, а следователно и за балансиране на 
производството и потреблението. Вътрешната търговия използува 
различни инструменти за балансиране на търсенето и предлагането.

, Първо, тя изучава потребителското търсене по обем и струк
тура в различите райони на страната, закономерностите и тенден
циите fia неговото изменяне и факторите, от конто зависят тези из
менения. В-таро, тя изучава обема н структурата иа производството 
(стоковите ресурси) и тяхното използуване по направление за вът 
решиия пазар, за производствеип-г;:'плолтациопии нужди, за изное 
и ДР- TPfTO. търговията органишрл и съхранява необходимите сто
кови запаси за осигуряване иа покритие на търсенето през различ
ните сезони ил годината. Четвърто, търговията използува, цените 
като средство за съгласуване на търсенето с предлагането. Пето. 
търговията организира стокопридвижването от пунктовете на про
изводството до пунктовете па потреблението. Шесто, през организи
ране па социалистическата реклама се показват качеството и начи
нът на използуване на стоките и пр.

При балансиране на търсенето с предлагането търговията се 
опира на марксистко-ленинската постановка, според която в социа
листическата икономика производството в своето развитие трябва 
дя изпреварва развитието иа потреблението.

Вътрешната търговия спомага за развитие иа народното потре
бление по социалистически път. На първо място, тя организира до
ставката, предлагането и внедрявайWfo в потреблението на нови сто-



км, резултат на развитието и усъвършенствуването па социалистиче
ското производство. Техническият прогрес, който намира най-широко 
развитие при социализма, осигурява непрекъснато изработване на 
нови, по-съвършени стоки — нови стоки, получени чрез химически 
анализ и синтез на веществата (найлонови, капронови, перлонови 
и други тъкани, плетива и потреби) ; нови стоки, получени чрез раз
витие на електротехническата промишленост (радиоапарати, теле
визори. магнптофонн, хладилници, перални и други домашни потре
би) : пови стоки, получени чрез усъвършсиствуване на хранително 
вкусовата и* консервната промишленост (хранителни концентрати, 
сокове, консерзп. млечни произведения и др.).. Търговията играе и 
тази активна роля за потреблението, ч̂е чрез предлагането внедрява 
за потребление нови стоки и е това развива потреблението на по-ви
сока степен. Внедряването пък иа нови стоки в потреблението тла
ска напред развитието па новите производства, създава благоприят
ни условия за развитие па техническия прогрес.

На второ място, с внедряването на нови стоки търговията съ- 
дейст5ува^та—нреобратуване и изграждане по социалистически тип 
на бита и културата иа потреблението. Повишаването на равнището 
на потреблението и внедряването на новите стоки изменят коренно 
битовите условия на живот и културата на потреблението на труже
ниците в социалистическото общество. Наличието па научна техно
логия за приготвяне на храната, широкото разпространение и изпол
зуване на угъвършснствуваии домашни потреби и използуването нл 
електроенергията са важни фактори за изменение па бита и култу
рата на потреблението. Огромна роля в това отношение има и раз
витието на общественото хранене, на търговията с полуфабрикати и 
на търговията с пакетирани стоки.

Производството предопределя начина иа потреблението. Търго
вията обаче, която свързва производството и потреблението, има го
ляма роля за формиране иа новата култура и начин на потребление.

Па трето място, търговията отразява постоянно развиващото се 
потребление, формиращите се нови потребности. пренася ги към про
изводството и сиоеобствува за изработване на стоки, задоволяващи 
новото. Формирашотг^сс търсене.

Накрая социалистическата търговия е важен фактор за иконо
мия на време от потребителите н за формиране иа тяхното социали
стическо съзнание. Средствата ма търговията за това са развитието 
иа прогресивни форми на търговско обслужване, повишаването иа к\ т 
турата ма търговското обслужвано и широкото разпространяване на 
търговската мрежа, приближаването и до потребителя.

В з а и м о д е й с т в и е  на  т ъ р г о в и я т а  с р а з п р е д е 
л е н и е т о .  Националният доход при сонматизма се разпределя в 
пъпно съответствие със социалистическия закоц за разпределение в 
интерес на цялото общество. Разпределението на националния поход 
непосредствено зависи от разпределението на средствата за произ
водство между отделните класи. При социализма, където господ- 
ствува обществената собственост върху средствата за производство.



целият национален доход принадлежи на трудещите се, които го съз
дават, и се използува в техен интерес. Онази част от националния 
доход, която образува фонда за индивидуално потребление, се раз
пределя в зависимост от количеството и качеството на труда, вложен 
от всеки член в общественото производство. В своята преобладаваща 
част фондът за индивидуално потребление у нас се разпределя в 
парична форма. Срещу част от своите парични доходи, получени при 
разпределението, населението купува необходимите му стоки.

По такъз начин п при социализма в основата на стоковото обръ
щение, т. е па търговията, лежи разпределението на доходите в 
парична форма. Пред вид на това, че основната част на фонда за 
индивидуално потребление при социализма се реализира чрез тър
говията в стоки, търговията би могла да се нарече о с н о в н а  
ф о р м а  з а  р а з п р е д е л е н и е  и а п р е д м е т и т е  з а  п о 
т р е б л е н и е  п р и  с о ц и а л и з м а .  Чрез търговията се завърш
ва процесът ма разпределение на националния доход (респективно 
на фонда за индивидуално потребление) между членовете на социа
листическото общество, като част от паричните доходи се превръщат 
в натурални. Това обстоятелство не дава основание да се отъжде
ствява и смесва търговията с разпределението, като се смята, че 
при социализма търговията е особена фаза на разпределението. Из
ползуването на търговията като средство за разпределение на фон
да за индивидуално потребление при нашите условия, напротив, 
подчертава необходимостта от стоково обръщение при социализма и 
прави несъстоятелен продуктообмена или други форми на непосред
ствено разпределение на предметите за потребление. Използуването 
на продуктообмена или на други форми на непосредствено раз 
пределение при сегашното равнище на производителните сили 
и на икономическите отношения у нас противоречи на изисква
нията на закона за разпределение според количеството н качеството 
на труда. От друга страна, това е невъзможно. Развитието на про
дуктообмена наред с търговията може да внесе сериозни трудности 
в сферата на обръщението, които ше се отразят и върху производ
ството. Разпределението и стоковото обръщение са самостоятелни 
фази в разширеното социалистическо възпроизводство и се намира; 
в определена връзка на взаимна зависимост и взаимодействие. Как
то учи Маркс, разпределението на доходите установява онази про
порция, в която всеки взема участие в производството: размяната 
му доставя онези определени продукти, срещу конто той иска да 
размени доставения му от разпределението дял .1

По такъв начин разпределението на доходите служи за основа 
на търговията. Една или друга организация на търговията може 
при едни условия да доведе процеса на разпределението докрай, 
като спази изискванията па закона за разпределението според ко
личеството и качеството на труда, а при други условия— да на
руши пропорцията на първоначалното (първичното) разпределение.

1 Вюь К М а р к с .  Към критика на политическата икономия, раздел III



да доведе до преразпределение на вече разпределените доходи в 
парична форма. Необходими условия за довеждане докрай на изис
кванията на закона за разпределение според количеството и качест
вото на труда и за недопускане на преразпределение на националния 
доход са наличието на еднакви цени за всички потребители (напри
мер единни държавни цени), недопускането на ограничения в по
купките на населението (например купонната търговия) и организи
рането на свободна социалистическа търговия, както и широкото раз
гръщане на търговията във всички райони на страната при най- 
широк асортимент от стоки. Нарушаването на тези условия немину
емо води до нарушаване на принципа на социалистическото разпре
деление според количеството и качеството на труда, като предиз
виква преразпределение на паричните доходи чрез търговия.

А .  РОЛЯТА НА ТЪРГОВИЯТА ЗА ОСЪЩЕСТВЯВАНЕ 
НА ИКОНОМИЧЕСКИТЕ ВРЪЗКИ МЕЖДУ ОТРАСЛИТЕ 

НА НАРОДНОТО СТОПАНСТВО И РАЙОНИТЕ НА СТРАНАТА

Размяната на продукция между отраслите на народното сто
панство и районите на страната у нас се извършва в стокова форма. 
В тази размяна голяма роля играе търговията.

Посредством търговията преди всичко се разменя продукцията 
между п р о м и ш л е н о с т т а  и с е л с к о т о  с т о п а н с т в о .  Сел
ското стопанство е главен източник на суровини за промишленост
та и на продоволствие за работническата класа. В тази връзка 
трябва да се каже, чс темповете на развитие на селскостопанското 
производство имат голямо значение за темповете на развитие на 
промишленото производство. От своя страна промишлеността е глав
ният източник на средства за производство за селското стопанство 
и на промишлени предмети за селското население, които обезпеча
ват увеличаването на селскостопанското производство и задоволя
ването на нуждите на селското население.

Промишлеността се снабдява със селскостопански суровини 
чрез търговията (изкупуването). В сравнение с капиталистическата 
държава социалистическата държава практикува коренно различни 
методи за придобиване на селскостопанска продукция и за снабдя
ване на промишлеността с тази продукция. Основни методи за кон
центриране на селскостопанската продукция за нуждите на проми
шлеността у нас са държавното планово изкупуване по договори 
между изкупвателните и селскостопанските предприятия и свобод
ното изкупуване на извън планова продукция от потребителните 
кооперации. И двата метода за изкупуване са форма на стокообо
рот между основните отрасли на народното стопанство.

От друга страна, селското стопанство се снабдява с промишлени 
изделия също чрез търговията. Чрез търговията се доставят на 
селското население и промишлени предмети за потребление, и сред
ства за производство на ТКЗС.

3 Иконом«« * планиране на вътр. >ърговяа ■ НРБ 33



Като свързва икономически промишлеността и селското стопан
ство, търговията осъществява стоковата връзка между града н 
селото, между работническата класа и селяните. По този начин 
търговията служи като важно средство в ръцете на народнодемокра
тичната държава за укрепване на политическата основа на социа
листическия строй.

Вътрешната търговия у нас е свързана и с т р а н с п о р т а  — 
важен отрасъл на народното стопанство. Стоковите фондове от про
мишлени и селскостопански изделия са материалната основа за раз
витието на търговията. В условията на отрасловата н районната 
специализация на производство придвижването на стоковите фон
дове от едни отрасли и райони до други отрасли и райони не е въз
можно без развитието на широка мрежа от транспортни съобщения. 
За целта търговията използува всички видове транспортни сред
ства — железопътни, автомобилни, водни, въздушни и коларо-са- 
марски. Широко развитата мрежа от различни транспортни сред
ства представлява онази техническа база, с помощта на която тър
говията осъществява движението на стоките. Тъкмо за това именно 
работата на търгозията непосредствено зависи от работата на тран
спорта. От друга страна обаче, и развитието на транспорта се осно
вава на развитието на търговията. Измененията в обема и структу
рата на стоковите фондове и измененията в направлението на тяхно 
то движение обуславят народностопанската потребност от развитие 
на транспортните връзки между отделните райони и отрасли.

Чрез търговията се осъществяват стоковите взаимоотношения 
между отделните райони на страната. Задълбочаващото се общест
вено разделение на труда при социализма се развива не само по 
отрасли, но и по отделни райони. Като ликвидира постепенно насле
деното от капитализма неравномерно развитие на производителните 
сили по отделни райони, народнодемократичната държава развива 
производствената специализация на районите върху основата на 
природните и трудовите ресурси във всеки район. Разделението на 
труда между районите обуславя размяната на стоки между тях. 
Търговията свързва районите икономически, чрез размяната на стог 
ковата продукция между тях.

Като свързва отраслите п районите на страната икономически 
чрез стокооборота, търговията осигурява разширеното социалисти
ческо възпроизводство в отраслов и териториален разрез, укрепва 
единството на националната икономика н може да се използува за 
изграждане на пропорционалността между отраслите и районите на 
производството н потреблението.

5. ТЪРГОВИЯТА И ДЕЙСТВИЕТО НА ИКОНОМИЧЕСКИТЕ ЗАКОНИ 
НА СОЦИАЛИСТИЧЕСКОТО СТОПАНСТВО

Като отрасъл на социалистическото народно стопанство търго
вията се развива под действието на икономическите закони на со
циализма.



Търговията се развива йреди всичко под действието на основ
ния икономически закон, конто определя целта на социалистическия 
строй. Вътрешната търговия е важно средство за осигуряване на 
все по-пълно задоволяване на растящите материални и културни 
потребности на народа. Тя обслужва народното потребление. В съ* 
щото време търговията е важен фактор за непрекъснатото развитие 
и усъвършенствуване на общественото производство. Търговията 
служи на производството, обслужва го икономически, като органи
зира реализацията на неговата продукция н като въздействува за 
неговото развитие.

Поради тези обстоятелства същността, предназначението и ико
номическият характер на търговията при социализма са коренно 
различни в сравнение с търговията при капитализма. Това има ре
шаващо значение не само за определяне на икономическата приро
да fia търговията при социализма, но и за определяне на икономи
ческия характер на разходите за обръщение, на труда в сферата 
за обръщение, на рентабилност на търговията и др. За да се съпо
ставят тези категории при социализма и при капитализма, преди 
всичко трябва да се разкрият техните отличителни черти. Изключи
телно важно метсдологическо значение има обстоятелството, че 
целта на социализма изменя основно характера на търговията и 
характера на икономическите категории, които намират проявле
ние в сферата на стоковото обръщение.

Мястото иа търговията в процеса на- разширеното социалисти
ческо възпроизводство, връзката й с отраслите на народното сто
панство и ролята й за осъществяване на икономическите връзки 
между отделните райони определят търговията като важно звено в 
общата система на пропорционални зависимости в народното сто
панство. Освен това между звената в търговията съществува обек
тивна пропорционална зависимост. Изучаването на вътрешните и 
външните пропорции на търговията е необходимо условие за науч
но обосноваване на народностопанския план въз основа на изисква
нията на закона за планомерното, пропорционално развитие на сто
панството при социализма.

Съществуването на стоковото производство н обръщение при 
социализма обуславят съществуването на парнчното стопанство и на 
закона за стойността в социалистическата икономика. Законът за 
стойността от своя страна поражда такива икономически категории 
като себестойност, цена, рентабилност, стопанска сметка и други. 
Изискванията иа закона за стойността се състоят в това. че търго
вията със стоки се извършва в съответствие със съдържащия се в 
тях обществено необходим труд, защото всички стоки като стойности 
представляват само определени количества кристализирано работно 
време.

При социализма в условията на господството на обществената 
собственост върху средствата за производство решаваща роля за 
развитието на народното стопанство има действието на закона за



планомерното, пропорционално развитие на народното стопанство, 
който е подчинен на целта на социализма.

Това обстоятелство обаче не изключва действието на закона за 
стойността. Обратно, съзнателното използуване на изискванията на 
закона за планомерното, пропорционално развитие на социалисти
ческото стопанство определя необходимостта от изучаване на дей
ствието и на изискванията на закона за стойността. Изучаването 
на изискванията и на действието на закона за стойността има осо
бено значение за правилното направляване на търговската дей
ност, тъй като в сферата на търговията се реализират стоките. За 
правилното развитие на търговията имат решаващо значение : рав
нището на цените; съотношението между цените на отделни стоки, 
особено на взаимно заменящи се стоки ; покупателната способност 
на паричната единица н други подобни. Само след правилно реша
ване на тези проблеми може да се осигури пропорционално единство 
между търсенето и предлагането, между стоковите фондове на стра
ната и покупателната способност на населението. Крупното социа
листическо производство, основано върху обществената собственост, 
създава всички необходими условия за правилно решаване на про
блемите, свързани с действието на закона за стойността. При соци
ализма липсва анархия и конкуренция както в сферата на произ
водството. така и в сферата на обръщението.

Комунистическата партия като направляваща сила на народ
ното стопанство при социализма и народнодемократичната държава 
като ръководител на стопанството, особено при ценообразуването, 
се съобразяват с изискванията на закона за стойността. Всяко на
рушаване на изискванията иа този закон води до проявяване на 
неговите отрицателни страни, до внасяне на смущения в стопанския 
живот. Така например неправилното определяне на равнището на 
цените и на съотношението на цените между отделни стоки може да 
доведе до залежаване на стоки, до унищожаване на тяхната стой
ност и потребителна стойност, което от своя страна може да нару
ши нормалния ход на разширеното възпроизводство.

При дадено равнище на паричните доходи на трудещите се 
количеството стоки, които те могат да придобият, зависи от равни
щето иа цените на стоките. В това обстоятелство намира проявле
ние законът за стойността. В нашата икономика това проявление на 
закона за стойността няма стихиен характер. Народнодемократич
ната държава планира както производството на стоки, така и до
ходите на трудещите се. Върху тази основа тя определя и равни
щето на цените. Но равнището на цените зависи не само от стоко
вите фондове и от покупателните фондове на населението. То зави
си и от равнището на разходите за производство и за обръщение 
на стоките. Тези разходи са обект на плановата дейност на държа
вата и зависят от техниката на производството, от суровините н от 
производителността на труда. Чрез елементите на цената законът 
за стойността се проявява и действува в сферата на производст
вото на стоки. Ето защо изучаването на действието на закона за



стойността с цел да се отстранят ртрицателните последици от него
вото действие има значение не само за търговията, но и за про
изводството.

6. ТЪРГОВИЯТА И ФИНАНСОВАТА СИСТЕМА НА СТРАНАТА

Вътрешната търговия при социализма е тясно свързана с фи* 
' нансовата система на страната и преди всичко с паричното обръ

щение. Самото парично стопанство е обусловено от съществуването 
на стоковото производство, на търговията при социализма. Затова 
и обръщението на парите до най-голяма степен зависи от обръще
нието на стоките. Главната икономическа функция на парите е те 
да служат като средство за обръщение на стоките., Като се опира 
на действието на закона за планомерното, пропорционално развитие 
на народното стопанство, народнодемократичната държава планира 
размера и основното направление на парите в държавния касов 
план на БНБ, която е единствената емисионна банка и главен цен
тър за краткосрочно кредитиране и разплащане в народното сто
панство у нас. Вътрешната търговия, респективно стокооборотът и 
стоковите запаси имат съществено значение при регулиране на па
ричното обръщение на страната^На първо място, парите, отпуснати 
по касовия план на БНБ за изплащане на работна заплата на ра
ботниците и служителите от държавните и кооперативните предприя
тия, за изплащане на изкупени селскостопански произведения на 
ТКЗС, кооперации и частни стопани, в основната си част се връщат 
отново в БИБ по прихода на касовия план чрез търговските орга
низации и предприятия в резултат на осъществена реализация на 
стоки. Постъпленията на паричните средства в БНБ от продажба 
на стоки чрез търговските организации заемат над 70% от всички 
парични постъпления на БНБ по нейния касов план. Ето защо обе-, 
мът и скоростта на стокообръщението са важни фактори, от които 
зависят обемът и скоростта на паричното обръщение.

На второ място, вътрешната търговия играе важна роля при 
обезпечаване на стабилността на лева. Банкнотите, които пуска 
БНБ в обръщение, са обезпечени със злато и други ценности и с 
всички други активи на банката. Важен дял от активите на банката 
са стоките на държавните и кооперативните организации, заложени 
срещу получен краткосрочен кредит от нея. Стоките у нас имат 
единни държавни цени, които имат относително постоянен характер 
за продължителен период от време. Взаимното кредитиране между 
предприятията и фиктивното обезпечаване на кредитите със стоки 
са забранени от закона. При тези условия стоковите наличности на 
страната, намиращи се в каналите на вътрешната търговия, са 
важни средства за обезпечаване на стабилността на лева.

Стопанската дейност при вътрешната търговия е тясно свърза
на е краткосрочния кредит. При нея се използува около 80% от 
общия размер на краткосрочния кредит в страната. Ето защо въ*



трешиата търговия е най-важният фактор, от който зависи изпълне
нието на държавния кредитен план у нас.

Държавният бюджет у нас е важен раздел на народностопан
ския финансов план. Той заема главно място във финансовата си
стема на страната. Чрез него се осигурява набирането и разпределе
нието на средствата за капитално строителство, за социално обез
печаване, за развитие на образованието, културата, изкуството, 
здравеопазването, за управлението и отбраната на страната. Основ
ната част от приходите на бюджета у нас са приходи от социали
стическите предприятия. Търговските организации и предприятия, 
като извършват продажбата на стоките, реализират тяхната стой
ност, в която са включени и приходите на държавния бюджет. По 
такъв начин вътрешната търговия, като е свързана с цялата финан
сова система на страната, играе важна роля за нейното укрепване 
и развитие. От своя страна финансовата система оказва влияние 
върху развитието на вътрешната търювия.

7. ВЪТРЕШНАТА ТЪРГОВИЯ И ПРИНЦИПЪТ 
НА МАТЕРИАЛНАТА ЗАИНТЕРЕСУВАНОСТ

Принципът за материалната заинтересуваност на членовете в 
социалистическото общество е важен принцип в стопанската дей
ност на всички отрасли на народното стопанство. Използуването на 
този принцип произтича от действието на обективния закон на со
циализма за разпределение според количеството и качеството на 
труда. Той се използува у нас при заплащането на труда на ра
ботниците, при разпределението на доходите в ТКЗС и е мощно 
средство за непрекъснато увеличаване на производството и на про
изводителността на обществения труд. Този принцип се използува 
и при изграждане на вътрешната търговия.

Вътрешната търговия повишава значението на паричните до
ходи за населението и стимулира растежа на производството и на 
производителността на труда. Но не всяка организация на вътреш
ната търговия повишава значението на паричните доходи за насе
лението. Например купонната търговия ие стимулира трудещите се 
към висока производителност на техния труд и върху тази основа 
към увеличаване на техните доходи. Премахването на купоните и 
установяването на свободна търговия повиши значението на парич
ните доходи за населението, създаде материален стимул за увелича
ване на производството както в промишлеността и селското сто
панство, така и във всички останали отрасли на народното сто
панство.

Особено значение има търговията при създаване на материална 
заинтересуваност за увеличаване на селскостопанското производство. 
Повишаването на производството в селското стопанство чрез изпол
зуване на търговията и на принципа на материалната заинтересува
ност се използува по три направления :



а. Чрез държавното изкупуване на селскостопански суровини и 
продукти, като се създава система от изкупвателни цени, премии,1 
надбавки и условия за изкупуване.

б. Чрез свободната продажба на селскостопански излишъци от 
самите производители направо на населението или на кооператив
ните организации.

в. Чрез продажбата на стоки на селскостопанското население 
и особено чрез продажбата на някои промишлени стоки при опре
делени условия и при намалени цени под формата на поощрения.

За насърчаването на производителите в селскостопанското про
изводство при търговията се използуват различни форми и методи 
през отделните етапи на социалистическото строителство. Идеята 
за използуване на търговията за повишаване на материалната за 
интересуваност на селското население в увеличаване на производ
ството и на добивите от отделните култури бе развита от В. И. Л е
нин и заложена в основите на новата икономическа политика през 
1921 г. в СССР. Ленинското учение и опитът на Съветския съюз в 
тази област на икономиката намираха широко приложение при из
граждане на вътрешната търговия и на изкупвателната система у 
нас. За нашата страна то има голямо значение и при осъществя
ване на ценовата политика на народнодемократичната държава.

8. ПРЕВЪЗХОДСТВО НА НАШАТА ВЪТРЕШНА ТЪРГОВИЯ 
ПРЕД КАПИТАЛИСТИЧЕСКАТА ВЪТРЕШНА ТЪРГОВИЯ

Социално-икономическата същност на нашата вътрешна търго
вия разкрива превъзходството й пред капиталистическата търговия.

Преди всичко нашата вътрешна търговия се основава на соци
алистическата собственост и на социалистическия строй.

На второ място, превъзходството на нашата пред капиталисти
ческата търговия се изразява в това, че тя има планов характер. 
Като се опира на действието на обективния икономически закон за 
планомерното, пропорционално развитие на народното стопанство, 
народнодемократичната държава планира развитието на вътрешна
та търговия във всички основни направления} Основата за планира
не на вътрешната търговия лежи в плановото съгласуване на про
изводството на стоки с нуждите на населението, обусловени от не
говите вкусове, желания, изисквания в рамките на покупателния 
фонд. Народнодемократичната държава планира както производст
вото на стоки, така и доходите на населението, като организира 
чрез търговските организации изучаването на потребностите на на
селението от различните райони па страната. По такъв начин произ
водството на стоки у нас е свързано планово с нуждите на потре
блението. Това планово обвързване се осъществява както по време 
(тримесечия, месеци), така и по отделни райони. Върху тази ос
нова у нас се създават възможности за значително намаляване на 
разходите за обръщение.



Капиталистическата търговия се развива в условията на анар
хия и конкуренция от отделни капиталистически предприятия. По 
тази причина тя се откъсва както от производството, така и от до
ходите на населението. При капитализма, в условията на частна 
собственост, не е възможно да се обвърже планово производството 
на стоки с тяхното потребление. Борбата за извличане на повече 
печалби между отделните капиталистически предприятия в условия
та на стихийното развитие на цялото стопанство води към удължа
ване и преплитане на пътищата на стокопрндвижване и към заба
вяне на процеса на обръщението. По тези причини разходите за 
обръщение силно нарастват и заемат по-голям дял от цената на 
стоката.

На трето място, превъзходството на нашата вътрешна търго
вия пред капиталистическата търговия е и нейната социалистическа 
материална база за развитието на стокооборота. Стокооборотът у 
нас има солидна материална база, състояща се от едра социалисти
ческа промишленост и уедрено социалистическо селско стопанство, 
от една страна, и от непрекъснато увеличаващи се доходи на насе
лението, от друга страна.

Индустриализацията на страната у нас осигурява непрекъснато 
увеличаване иа промишлената продукция и създаване на нови от
расли на производството. Благодарение на това се увеличават сто
ковите фондове, разширява се техният асортимент и се подобрява 
качеството на стоките.

Кооперативното селско стопанство у нас също така осигурява 
едно увеличено многоотраслово производство иа стоки, необходими 
за търговията. Социалистическото производство не знае цикличност 
и икономически кризи. Върху основата на увеличаване на производ
ството се увеличава и броят на заетите лица, расте производител
ността на труда, а едновременно с това се увеличават и доходите на 
трудещите се. Непрекъснатият растеж на производството и на до
ходите иа населението у нас е такава материална основа за раз
виване на стокооборота, която не се среща в нито едно експлоата- 
торско общество.

Иа четвърто място, превъзходството на нашата вътрешна тър
говия се изразява в това, че тя е независима от капиталистическия 
пазар. Народнодемократичната държава не допуска на вътрешния 
пазар да проникват чужди капиталисти. Като използува монопола 
върху външната търговия, държавата продава на вътрешния пазар 
чрез държавната и кооперативната търговия всички вносни стоки 
по единни държавни цени. По този начин тя не допуска експлоатация 
на трудещите се от чуждестранни капиталисти — търговци, а също 
така не допуска анархия и стихийност на вътрешния пазар и в на
родното стопанство.

Големите капиталистически монополи, като проникват на вът
решния пазар в колониалните и зависимите страни, ограбват населе
нието, дезорганизират пазара и подчиняват тяхната икономика на 
своите експлоататорски цели.



Пред нашите социалистически търговски предприятия и органи
зации, както и пред техните планово-регулиращи органи стоят ня
колко важни задачи :

а. Да укрепват и пазят неприкосновеността на държавната и 
кооперативната собственост като главно условие за развитие на 
вътрешната търговия и на цялото народно стопанство по пътя на 
социализма.

б. Непрекъснато да изучават постоянно растящите потребности 
на населението от стоки, да оказват активно въздействие върху про
изводството за увеличаване на количеството на стоковия фонд, за 
разширяване на асортимента на стоките и за подобряване на тях
ното качество.

в. Да разширяват стокооборота между отделните отрасли и зве
на на народното стопанство, между районите на страната и между 
града и селото и на тази основа да се създават благоприятни усло
вия за по-бързи темпове на разширеното социалистическо възпро
изводство и да се укрепва съюзът между работническата класа и 
селяните.

г. Да изучават непрекъснато икономиката на вътрешната тър
говия и действието на обективните икономически закони, умело да 
усъвършенствуват търговската дейност за по-нататъшното подобря
ване на материалното и културното равнище на народа.

9. ТЪРГОВИЯТА В ПЕРИОДА НА СТРОИТЕЛСТВОТО НА КОМУНИЗМА

В периода на комунистическото строителство ролята на търго
вията се разраства. В Програмата на КПСС се казва, че в комунис
тическото строителство е необходимо напълно да се използуват 
стоково-паричните отношения в съответствие с новото им съдържа
ние. присъщо на социализма.

При строителството на комунизма търговията ще се използува 
като един от инструментите за развитие на икономиката. Ролята на 
търговията ще се използува :

За изучаване на растящите потребности на населението от
стоки.

б. Като важно условие за все по-пълно задоволяване на по
требителското търсене.

в. За балансиране на търсенето и предлагането на стоки, за ор
ганизиране на стокообръщението и за ускоряване на развитието на 
народното стопанство.

г. За развитие на стоковите връзки между промишлеността и 
селското стопанство, между отраслите на народното стопанство, ме
жду районите на страната.

д. За засилване на материалната заинтересуваност на труде
щите се.

е. За укрепване на финансите на страната.
ж. За подготовка и създаване на бъдещия комунистически апа

рат за разпределяне на предметите за народно потребление.



В прсцеса на строителството на комунизма търговията трябва 
да се развива и издига на все по-високо равните. Това изисква 
преди всичко във всяко населено място да се организира културна 
социалистическа търговия, да се развива планомерно достатъчна 
мрежа от технически съоръжени складове, магазини и заведения за 
обществено хранене, отговарящи на потребностите на комунистичес
кото общество.

В процеса на комунистическото строителство е необходимо да 
се осъществи т е х н и ч е с к о  п р е в ъ о р ъ ж а в а н е  н а  т ъ р г о 
в и я т а .  В сферата на стоковото обръщение трябва да се направи 
сериозен технически прогрес. Техническият прогрес в търговията 
обхваща :

а. Т е х н и ч е с к о  п р е в ъ о р ъ ж а в а н е  на  т ъ р г о в и я т а .  
То изисква внедряване на най-нова техника при транспортирането 
на стоките ; най-нова техника за манипулиране и сортиране на сто
ките ; хладилна и друга техника за съхраняване на стоките; усъ- 
вършенствуваие на амбалажното и опаковъчното стопанство, механи
зация на отчетността'; механизация и автоматизация на тегловно- 
измерителната работа ; най-нова техника за общественото хранене 
и др. Техническото превъоръжаване на търговията изисква създава
не на нов отрасъл на машиностроенето — търговско машиностроене.

б. У с ъ в ъ р ш е н с т в у в а н е  на  о р г а н и з а ц и я т а  на  
т ъ р г о в и я т а .  Организационните проблеми на вътрешната търго
вия са равностойни по значение на проблемите за нейното техни
ческо превъоръжаване. В процеса на изграждане на културната тър
говия е необходимо да се усъвършенствува н рационализира орга
низационната структура на търговията, като се изгради върху на
учни основи стокопридвижването и като се използуват най-широко 
прогресивните форми на търговско обслужване на населението — 
самообслужването, търговията по образци, доставката на стоки по 
домовете, търговията с автомати1 и др.

Комунистическото строителство изисква всестранна подготовка 
и възпитание на търговските кадри. Квалифицираните и предани на 
комунизма кадри, подготвени при условия на най-тясно свързване 
на науката с практиката, са решаващата сила за издигане на кул
турата на търговията.

По-нататъшното развитие па търговията изисква да се укрепват 
в организационно и финансово отношение държавните търговски 
предприятия н потребителните кооперации. Потребителните коопера
ции са призвани да усъвършенствуват търговията на село и да ор
ганизират изкупуването и реализацията на селскостЪпанските из
лишъци. В процеса на комунистическото строителство е необходимо 
да се засилва всестранно сътрудничеството между държавната и 
кооперативната търговия.

Търговията е такъв отрасъл, който развива стопанска дейност в 
най-близък допир с потребителите. Тя е отрасъл с местно значение, 
даваща възможност в нейната работа да се привлече широко и ак
тивно цялата организирана общественост. Ето защо в развитието



на търговията в периода на комунистическото строителство трябва 
да се привличат по-широко населението и организираната общест
веност— отделите за търговия при общинските съвети със сътруд
ници, организирани на обществени начала (обществени контрольори 
за кулинарни съвети, технико-икономически съвети, съвети за изуча
ване на търсенето и др.).

Главното звено при строителството на комунизма е изграждане
то на материално-техническата база на обществото. Материално- 
техническата база на комунизма ще повиши извънредно много об
ществената производителност на труда във всички отрасли на народ
ното стопанство и ще осигури изобилие от материални и културни 
блага. По този начин ще стане възможно да се премине към кому
нистическия принцип на разпределяне според потребностите и да се 
усъвършенствузат социалистическите производствени отношения в 
комунистически върху основата на единната комунистическа собст
веност. При тези условия стоково-паричните отношения икономичес
ки ще се изживеят и ще отмрат. Покупко-продажбата ще отпадне. 
Продуктите ще снемат своята стокова форма, придобита при опре
делени икономически условия. Търговският апарат ще се превърне 
в апарат за комунистическо разпределение на продуктите.



ОРГАНИЗАЦИОННО УСТРОЙСТВО НА ТЪРГОВИЯТА
НА ДРЕБНО

I. ОРГАНИЗАЦИОННИ ПРИНЦИПИ ЗА УПРАВЛЕНИЕ 
НА СОЦИАЛИСТИЧЕСКАТА ТЪРГОВИЯ

В условията на социалистическия строй въпросите на органи
зацията и управлението на търговията имат извънредно голямо 
значение.

Необходимостта и възможността за управление на търговията 
в нашата страна се обуславят от това, че тя се развива в условията 
на обществената собственост върху средствата за производство. Со
циалистическата търговия е свободна от анархия и конкурентна 
борба и от частнотърговскн посредници — капиталисти и спекуланти 
Тя възникна и се разви с възникването и развитието на социалисти
ческия начин на производство в остра класова борба с капитали
стическите елементи в търговията.

Организацията и управлението на социалистическата търговия 
имат огромни предимства пред организацията и управлението на 
капиталистическата търговия.

Организацията и управлението на капиталистическата търговия 
имат за задача да осигурят на капиталистите търговци монополна 
печалба чрез максимална експлоатация на трудещите се. В усло
вията на капиталистическия строй управлението на търговията не 
може да има планомерен характер. Всякакви опити за планиране на 
капиталистическата търговия пропадат вследствие на стихийното и 
анархистично развитие на капиталистическата икономика, на же
стоката конкуренция между капиталистите търговци и на постоян
ното изостряне на противоречията в капиталистическото общество.

Организацията и управлението на социалистическата търговия" 
са подчинени на изискванията на обективните икономически закони 
в социалистическото общество и най-вече на изискванията на основ
ния икономически закон на социализма и на закона за планомерно
то, пропорционално развитие на социалистическото народно стопан
ство. Задачата на социалистическата търговия е да се осигури мак
симално задоволяване на постоянно растящите потребности на тру
дещите се от стоки за лично потребление при минимални разходи 
за обръщението. Управлението на социалистическата търговия у



нас сс осъществява от социалистическата държава. Социалистиче
ската държава, като използува своите стопанско-организаторски 
функции и като осъществява политическото и стопанското ръковод
ство на цялото народно стопанство, ръководи и направлява стоково
то обръщение в страната. Социалистическата държава за сравни
телно къс период от време можа да овладее търговията, да органи
зира нейното управление и успешно да я използува за ограничава
не, изтласкване и окончателно унищожаване на капиталистическите 
елементи и за построяване на социализма в нашата страна. За по* 
вече от седемнадесет години народна власт успехите на социали
стическата търговия са ярък показател за нарастващата стопан
ско-организаторска роля на социалистическата държава в областта 
на стоковото обръщение. Беше проведена огромна работа за съз
даване на по-подходяща система за управление на социалистиче
ската търговия, за рационализация на търговския апарат и за лик
видиране на недостатъците в работата му. Правителството полага 
големи грижи за непрекъснато подобряване на работата на кад
рите в търговията, като създава условия за повишаване на равни
щето на тяхната делова и политическа подготовка и за възпита
нието им в дух на висока бдителност и морална устойчивост.

Социалистическата държава успешно провежда поставените за
дачи в областта на търговията благодарение на правилната поли
тика и ръководство на партията. Българската комунистическа пар
тия определя основните линии за развитие на социалистическата 
търговия Решенията на партията за по-нататъшното развитие на 
социалистическата търговия, за подобряване на нейната организация 
и управление вдъхновяват хилядите търговски работници в работата 
им за укрепваме и развитие на търговията.

Принципите за организиране на управлението на социалисти
ческата търювия и за изграждане на нейния апара' 11 СС определят— 
от характера на социалистическата икономика Т р  са общи за ця- 
лот*о народно стопанство. В основата на принципите за управлението 
както на всички отрасли ма народното стопанство, така и на социа
листическата търговия лежи л̂енинското учение за управление на 
социалистическото стопанство. Тези принципи са следните:

Единггео на политическото и стопанското ръководство. В усло
вията на социалистическия строй политиката и икономиката нс мо
гат да се отделят — те съществуват и действуват заедно, в пълно 
единство. Това единство се осигурява от ръководната роля на пар
тията и на народнодемократичната държава.

Политиката на партията и правителството е концентриран из
раз на назрелите потребности на социалистическото общество Тази 
политика се създава на ОСНовата на обективно действуващите ико
номически закони. Ето защо лри решаването на всички въпроси на 
търговията сс изхожда от политиката на партията и на държавата. 
Стопанските интереси на отделните търговски организации и пред
приятия нс бива да се противопоставят на политическите интереси



на партията и на държавата. Политическият подход към въпросите 
на търговията е гаранция за нейното узпешно развитие.

За правилното управление и организация на търговията като 
цяло, а също и на дейността на търговските предприятия са необхо
дими както знания в областта на търговията, така и дълбоко позна
ване на политиката на партията и на правителството.

в Плановост. Дейността па всички търговски организации и пред
приятия в условията на социализма се осъществява и направлява 
въз основа па единния народностопански план. Следователно дей
ността на търговските предприятия се ръководи от държавата пла
ново. Планът за развитие на нашата търговия е съставна част от 
плана за развитие на народното стопанство. Той трябва правилно да 
отразява изискванията както на закона за планомерното, пропор
ционално развитие на народното стопанство, така и на основния 
икономически закон на социализма.

Стопанска сметка. Тя е метод за планово управление на тър
говските предприятия. Стопанската сметка в търговията е насочена 
към най-рационалното организиране на стокооборота с цел да се 
задоволят потребностите на населението от стоки, като се осигури 
рентабилност на отделните търговски предприятия. Като основават 
своята дейност на стопанската сметка, търговските предприятия имат 
оперативна самостоятелност, която позволява да се развива и на
пълно да се използува самоинициативата на целия колектив. Част 
от натрупванията, които получават търговските предприятия, се из
ползуват за подобряване на материално-битовото и културното об
служване на работниците в търговските предприятия. С това се по
стига заинтересуваност на отделните работници и на целия колек
тив от резултатите на тяхната работа.

Стопанската сметка е икономически лост за мобилизиране на 
усилията на колектива на търговските предприятия за изпълнение 
и преизпълнение на плана за стокооборота, за намаляване на раз
ходите за обръщение, за увеличаване на производителността на 
труда и др.

Правилното организиране на управлението на търговията изи
сква укрепване на стопанската сметка в търговските предприятия п 
внедряването й в по-големите търговски магазини и в другите тър
говски звена.

Единоначалие, Единоначалието в условията на социализма оз
начава да се съсредоточат в ръцете на ръководителя всички кло
нове на управлението и да се установи строго личната отговорност 
на всеки работник за възложената му работа. Ръководството на раз
личните предприятия в търговията е възложено на едно лице, което 
с удостоено с доверието да бъде ръководител на това или онова 
търговско предприятие или сектор в търговията. Ръководителят — 
директор, управител, началник, завеждащ и лр., има всички необхо
дими права за осигуряване на правилно ръководство. КолоктивЧт е 
длъжен строго да спазва установената подчиненост. Ръководителят



отговаря за цялостната работа на поверения му сектор. Той е длъ
жен да организира изпълнението на всички поставени задачи.

За осъществяване на единоначалието необходимо условие е не
говото пълно съчетание с активното участие на трудещите се в уп
равлението и установяване на по-тясната връзка на органите на 
управлението с търговските работници. Активното участие на тър
говските работници в управлението на различните сектори от рабо
тата на търговията е могъщо средство за укрепване на единонача
лието. Ръководителят е длъжен да търси съдействието на търгов
ските работници, да използува техния опит, да развива тяхната са- 
монниииатива.

Участието на трудещите се в управлението и ръководството на 
търговията става чрез организиране на производствени съвещания 
с търговските работници за обсъждане на плановете и мероприя
тията за тяхното изпълнение, чрез широко разгръщане на критиката 
и самокритиката. Търговските работници участвуват в управлението 
на търговията п чрез работата си в своите партийни, профсъюзни 
и младежки организации.

Социалистическото съревнование. Социалистическото съревно
вание е могъщо средство за мобилизиране на усилията на търгов
ските работници за изпълнение и преизпълнение на плановете, за 
максимално използуване па всички съществуващи резерви, за нама
ляване на разходите за обръщение и за увеличаване на рентабил
ността на търговските предприятия. Социалистическото съревнова
ние обхваща почти всички търговски работници. То се ппевпъша в 
постоянен метод за повишаване на производителността на труда и се 
води както между UI д ел и те  JHgfia, така и между отдел нито_ряпот- 

джци. Чрез него се разпространява челният опит на търговските 
работници.

Подбор на кадрите и проверка на изпълнението. Въпросът за 
подбора на кадрите и въпросът за проверката на изпълнението са 
два неразривно свързани помежду си организационни въпроси. Пра
вилното им разрешаване има голямо значение за организиране на 
управлението на търговските предприятия.

При подбора на кадрите в търговията сс изхожда както от де
ловите, така и от политическите им качества. В търговията трябва 
да работят честни хора, конто правилно да разбират политиката на 
партията и правителството в областта на търговията и същевремен
но добре да познават търговията^ Те трябва да имат нужната квали
фикация. Добрата работа на търговските предприятия зависи до 
голяма степен от кадрите. Затова с необходимо да се полагат осо
бени грижи за възпитанието на търговските кадри, за повишаване 
на квалификацията им, за правилното нм отношение към социали
стическата собственост.

Проведжато t in изпълнението е важен принцип на управлението 
на социалистическата търговия. Затова трябва да се проверява 
изпълнението на всяка поставена задача. Проверката на изпълне
нието в търговията способствува за организиране на изпълнението



на поставените задачи, за разкриване и премахване на съществува
щите слабости, за качественото изпълнение на поставените задачи 
и повишаване активността на търговските работници.

Проверката на изпълнението се извършва от ръководителите 
на търговските предприятия, от висшестоящите органи, от органите 
на Комисията за държавен контрол, от партийните и профсъюзните 
организации и др.

2. ОРГАНИЗАЦИОННИ ЗВЕНА НА СОЦИАЛИСТИЧЕСКАТА ТЪРГОВИЯ

Както вече се изясни, социалистическата търговия се извършва 
чрез три основни форми : държавната търговия, кооперативната тър
говия и кооперативно-пазарната търговия.

Наличието на тези три форми създава благоприятни условия за 
максимално привличане на всички стокови ресурси в страната, за 
по-пълно снабдяване на населението с необходимите му хранителни 
и промишлени стоки и за организиране на по-културно обслужване 
на трудещите се.

За да може социалистическата търговия да осъществи основните 
си задачи — максимално задоволяване на постоянно растящите пот
ребности на трудещите се със стоки за лично потребление, е създа
дена единна планово организирана система за движението на стоките 
от производителя до потребителя. В процеса на придвижването нм 
пт производството стоките отиват или направо в търговската мрежа 
за търговия на дребно за непосредствено реализиране на население
то, или предварително се концентрират в складовете, където се сор 
тират, дообработват и разпределят за отделните райони на страната.

Между производството и търговията на дребно се включват 
звената на търговията на едро. Търговията на едро е организатор 
на стоковото придвижване. Нейната основна задача е да снабдява 
предприятията за търговия на дребно с необходимите за населението 
предмети за народно потребление.

Чрез търговията на дребно се осъществява завършващият етап 
от процеса на обръщението на стоките и чрез нея стоките се довеж
дат до непосредствения потребител. След продажбата при търговия
та на дребно стоките се изключват от стокооборота и стават предме
ти за задоволяване на потребностите на отделните членове на социа
листическото общество.

За организиране на търговията на едро и на търговията на дреб
но са създадени търговски предприятия и търговска мрежа.

Търговските предприятия са основни стопанско-организационни 
звена за управление на търговията на едро или на дребно. Те съче
тават извършването на търговските операции с функциите на уп
равлението. Търговските предприятия имат пълна оперативна само
стоятелност. организирани са на основата на стопанската сметка, 
имат всички права и задължения на юридически лица, ползуват се 
с кредити на БНБ, сключват сделки с други държавни или коопе
ративни организации н предприятия.



Предприятията за търговия на дребно обединяват и ръководят 
звената ма търговската мрежа — магазини, лавки, будки, павилиони 
и др., като изпълняват редица общи за тях функции — сключват 
договори, закупуват и съхраняват стоки, снабдяват търговската 
мрежа със стоки. Търговските предприятия планират дейността на 
търговската мрежа и организират и контролират изпълнението на 
поставените задачи. Освен това търговските предприятия за търго
вия на дребно снабдяват търговската мрежа с необходимия инвентар 
и съоръжения и извършват ремонтите в търговската мрежа. Като 
извършват всички тези общи функции, търговските предприятия 
дават възможност на търговските магазини, ресторанти и др. да 
съсредоточат своето внимание изключително върху своята основна 
задача — организирането на културно обслужване на купувачите.

Т ъ р г о в с к и т е  м а г а з и н и  и з а в е д е н и я  з а  о б 
щ е с т в е н о  х р а н е н е  с а  п ъ р в и ч н и т е  з в е н а  на  с о 
ц и а л и с т и ч е с к а т а  т ъ р г о в и я .  Те имат сравнително огра
ничена оперативна самостоятелност и влизат в състава на съответ
ните търювски предприятия.

Търговската мрежа в търговията на дребно обхваща магазини
те, будките, лавките, павилионите, ресторантите, столовете и др. Ос
новно звено за извършване на оперативни процеси в търговската 
мрежа за търговия на дребно е м а г а з и н ъ т ,  а в общественото 
хранене — ресторантът и столът. Л\агазинът се различава от другите 
звена на търговската мрежа с това, че притежава отделни помеще
ния за обслужване на купувачите и отделни помещения за съхраня
ване на стоките, с което се създават значително по-добри условия 
за организиране на културната търговия. Това, разбира се, не озна
чава, че наред с магазина не трябва да се развиват и другите зве
на на търговската мрежа — будки, павилиони, лавки и др., които 
създават редица удобства при обслужването на населението с някои 
стоки.

Основни първични звена в търговията на едро са базата и кло
нът. Б а з а т а  има за задача да доставя стоките от производстве
ните предприятия, да съхранява стоките, да гй комплектува и да 
извършва продажбите на едро. Базите разполагат с необходимата 
им складова мрежа. Те имат значително по-голяма оперативна само
стоятелност— могат да сключват договори за доставка и з а . про
дажба на стоки.

В зависимост от ведомственото си подчинение търговските пред
приятия се включват в с и с т е м и .  Различаваме търговски пред
приятия от системата на Министерството на вътрешната търговия, 
търговски предприятия от системата на Централния кооперативен 
съюз и лр.
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3. МИНИСТЕРСТВО НА ВЪТРЕШНАТА ТЪРГОВИЯ И НЕГОВИТЕ
МЕСТНИ ОРГАНИ

Министерство на вътрешната търговия. Цялото народно стопан
ство и социалистическата търговия у нас се ръководят общо от Ми
нистерския съвет, който е най-висшият изпълнителен и разпоредите
лен орган на държавната власт.

Министерският съвет издава постановления за организирането, 
развитието и укрепването на търговията. Той утвърждава плановете 
за стокооборота и плановете за разпределението на централизираните 
стокови фондове. Министерският съвет дава директивни указания за 
развитието на търговията и контролира изпълнението на плановете 
за търговията.

Управлението на вътрешната търговия е възложено на Мини 
стерството на вътрешната търговия, което е орган на Министерския 
съвет. Министерството на вътрешната търговия ръководи търговията 
със стоките, предназначени за лично потребление, независимо от то
ва, от какви министерства и ведомства се извършва тази търговия. 
Министерството на вътрешната търговия провежда политиката на 
партията и правителството в областта на вътрешната търговия.

Основните задачи, стоящи пред Министерството на вътрешната 
търговия, са : изпълнение на утвърдените от правителството планове 
за търговията ; максимално задоволяване и а потребностите на насе
лението от стоки за лично потребление, правилно организиране на 
търговската мрежа и повишаване на културата в търговията ; уве
личаване на производителността на труда и намаляване на разходите 
за обръщение; повишаване на квалификацията и възпитанието на 
търговските работници и др.

За изпълнението на тези задачи Министерството на вътрешната 
търговия извършва следните планово-регулиращи функции:

а) разработва проектозаконите за търговията в страната и ут
върждава правилата за търговията на всички търговски системи, 
контролира изпълнението на всички закони, постановления и пра
вила, регулиращи търговската дейност ;

б> съставя и внася за разглеждане в ДКП годишните и триме
сечните проектопланове за стокооборота за стоково обезпечаване на 
стокооборота на дребно, за труда и фонда на работната заплата, за 
разходите за обръщение и д р .;

в) разработва и осъществява провеждането на мероприятия за 
подобряване на търговското обслужване на населението от страна 
на всички търговски системи ;

г) организира и упражнява контрол върху работата на държ ав
ните и кооперативните търговски организации за правилното изуча
ване на нуждите на населението, .за снабдяването на търговската 
мрежа с достатъчно разнообразни и съответствуващи на потребител
ското търсене стоки, за правилното разпределение на стоките по 
райони в зависимост от характера и особеностите им ;



д) разработва цени на дребно за стоките за лично потребле
ние и определя размера на търговските отстъпки и надбавки, като 
ги внася за утвърждаване в Комисията по цените при ДКП н в 
Министерския съвет или ги утвърждава по тяхно поръчение, органи
зира контрол за точното спазване на установените цени ;

е) ръководи п контролира правилното организиране и разпо
лагане на търговската мрежа и на заведенията за обществено хранене;

ж) контролира изпълнението на плана за извозване на стоко
вите фондове по окръзи и райони от страна на доставчиците и на
временното изкупуване на продукцията от страна на търговските ор
ганизации и предприятия;

з) контролира качеството на стоките както в производствените, 
така и в търговските предприятия независимо от ведомственото им 
подчинение и проверява доколко стоките отговарят на условията 
на държавните стандарти и па временните технически условия ;

и) разработва и провежда мероприятия за разширяване п по
добряване на кооперативно-пазарната търговия за обзавеждане и 
благоустрояване на пазарите ;

к) изучава конюнктурата на вътрешния пазар, т. е. състоянието 
на търговията с различните стоки в страната п в отделните окръзи 
и райони.

Местни органи на Министерство на вътрешната търговия. Те
зи органи са отделите Търговия и изкупуване при народните съвети. 
За подобряване на ръководството на търговията при окръжните, 
градските и общинските народни съвети са създадени отдели Тър
говия и изкупуване. Отделите Търговия и изкупуване са органи как
то на народните съвети, така и на Министерството на вътрешната 
търговия за ръководене и организиране на търговията на територия
та на съответния народен съвет. В своята работа те се ръководят от 
разпорежданията на Министерството на вътрешната търговия и от 
съответните изпълнителни комитети на народните съвети. С помощта 
на отделите за търговия Министерство на вътрешната търговия и 
народните съвети ръководят и контролират търговската дейност и 
изкупуването на селскостопански продукти от всички търговски пред
приятия, обслужващи територията на даден народен съвет.

Задачите на отделите Търговия и изкупуване при народните 
съвети са определени със специална инструкция на Министерство 
на вътрешната търговия.

По-конкретно отделите за търговия са длъжни :
а) да полагат системни грижи за осигуряване на постоянно на

личие на разнообразни и висококачествени стоки в магазините на 
различните търговски организации;

б) да разработват мероприятия за подобряване на търгов
ската мрежа в градовете и в селата и за систематическо повиша
ване на културното обслужване на населението ;

в) да изучават нуждите от стоки и въз основа на това да със
тавят добре обосновани заявки за стоковите фондове, които да пред
ставят пред по-горестоящите от тях органи ;



г) да следят и да се грижат за своевременното получаване на 
стоковите фондове от търговските предприятия за търговия на едро 
и на дребно;

д) да разработват и провеждат мероприятия за увеличаване на 
стоковите фондове чрез привличане и издирване с помощта на тър
говските предприятия на допълнителни количества стоки от мест
ното производство ;

е) да упражняват цялостен контрол по спазване на законите, 
разпоредбите и правилата за търговията от всички държавни, коо
перативни и частни предприятия независимо от тяхната ведомстве
на подчиненост;

ж) да контролират работата на търговските предприятия за 
културно обслужване на купувачите, за образцово обзавеждане на 
магазините и подреждане на стоките, за спазване на правилата на 
хигиената при търгуването, за точно измерване на стоките, да спаз
ване на установените цени и пр.

Отделите Търговия и изкупуване като органи на народните съ
вети и като органи на Министерството на вътрешната търговия иг
раят голяма роля при провеждане на политиката на партията и 
правителството в областта на търговията. Те трябва много добре 
да познават и изучават дейността на отделните търговски пред
приятия, да изучават икономиката на районите и стопанските им 
връзки с другите райони, систематически да обобщават материа
лите, които характеризират състоянието на търговията в района им. 
да правят предложения за подобряване на търговията пред съот
ветните изпълнителни комитети и пред другите органи на народната 
власт.

4. ОРГАНИЗАЦИОННО УСТРОЙСТВО НА ДЪРЖАВНАТА ТЪРГОВИЯ
НА ДРЕБНО

■Около 55% от стокооборота на дребно в страната се осъществя
ва от държавните търговски предприятия. Държавната търговия се 
извършва :

а. От търговските предприятия от системата на Министерство 
на вътрешната търговия.

б. От търговските предприятия от системата на други министер
ства и ведомства (Министерство на народното здраве и социалните 
грижи, Комитета по културата и изкуствата, Министерство на външ
ната търговия, Министерство на транспорта и съобщенията. Главно 
управление по туризма и др.).

в. От отделите за работническо снабдяване (ОРС).
Организационното устройство и структурата на държавната тър

говия не са веднъж завинаги дадени, а се изменят заедно с измене
нията в социалистическата търговия.

Организация на търговията от системата на Министерство на 
вътрешната търговия. Министерство на вътрешната търговия освен 
планово регулиращите функции изпълнява и функциите на оператив



но стопанско ръководство на търговските предприятия. Търговските 
предприятия, ръкозодени от Министерството на вътрешната търго
вия, осъществяват търговията на едро с предмети за лично потреб
ление в страната.

До 1957 г. Министерството на вътрешната търговия ръководеше 
непосредствено някои предприятия за търговия на дребно, а имен
но : Народен магазин, Топливо, Народен ресторант и др.

Търговските предприятия при Министерство на вътрешната 
търговия имаха централни управления, с помощта на които мини
стерството ръководеше и направляваше дейността им, като одобря
ваше търговско-финансовите им планове, подбираше кадри, устано
вяваше реда за тяхното финансиране, разработваше въпросите по 
организацията и заплащането на труда, набелязваше мероприятия за 
подобряване на материално-техническата им база и пр. Ръковод
ството на тези предприятия непосредствено от Министерството на 
вътрешната търговия за тогавашния период на развитие на социа
листическата търговия беше оправдано. Тези предприятия имаха 
образцово-показен характер и играеха голяма роля за издигане на 
по-високо равнище на културата на социалистическата търговия.

След преустройството на ръководството на народното стопан
ство търговските предприятия за търговия на дребно при Министер
ство на вътрешната търговия преминаха към непосредствено ръко
водство от съответните народни съвети. Търговските предприятия 
към народните съвети заемат вече значително място в търговията на 
дребно. В сравнително по-малките градове са създадени единни тър
говски организации при съответните народни съвети под наимено
вание I радска търговия. Тези предприятия са смесени търговски 
предприятия и имат както търговска мрежа за хранителни и про
мишлени стоки, така и предприятия за обществено хранене, т. е. 
търгуват като правило с всички стокови групи, като за целта имат 
обаче специализирана търговска мрежа.

В по-юлемите градове към градските народни съвети са съз
дадени по няколко с п е ц и а л и з и р а н и  търговски предприятия. 
Така например в София, Пловдив, Варна, Русе и др. има по няколко 
търговски предприятия, които са специализирани за продажба на 
няколко стокови групи.

Основните задачи на градските търговски предприятия са да 
организират търговската мрежа и заведенията за обществено хра
нене с оглед по-пълно да се задоволява потребителското търсене на 
населението от стоки за лично потребление.

Търговските предприятия при градските народни съвети имат 
огромно значение за снабдяване на населението със стоки за лич
но потребление. Чрез своята търговска мрежа те реализират около 
50% от стокооборота на страната. Ролята на тези предприятия се 
увеличава постоянно и дейността им се разширява. Осъществява
нето на ръководството на тези предприятия от страна на народните 
съвети е много положително и целесъобразно явление в управле
нието на социалистическата търговия. Това е резултатът на по-на



татъшното развитие и укрепване на социалистическата демокрация, 
на политиката на партията да се привличат трудещите се 
в управлението на народното стопанство, на извършваната децен
трализация в управлението на народното стопанство и по-специално 
в управлението на социалистическата търговия. Народните съвети 
по-пълно и по-конкретно познават нуждите на населението. Те са ор
гани на трудещите се и чрез тях се осигурява действителното уча
стие на населението в управлението на търговията. Народните съ
вети имат всички обективни условия да осъществяват по-оперативно 
ръководство на търговските предприятия и да направляват дейност
та им съобразно с конкретните особености на района и на нуждите 
на местното население.

Министерството на вътрешната търговия ръководи дейността 
на ДСП „Реклама“, което има за задача да организира и направля
ва рекламното стопанство в страната, да организира производството 
на рекламни средства, да оказва конкретна помощ на търговските 
предприятия за организиране на рекламата и др.

Министерството на вътрешната търговия съвместно с другите 
ведомства ръководи ДСП „Център за новите асортименти на стоки
те и модата“. ДСП „Център за новите асортименти на стоките и 
модата“ има задача да провежда мероприятия за разширяване на 
асортимента, за внедряване в производството на нови стоки, за раз
витие и направление на модата.

Организация ни търговията от системата на други министерства 
и ведомства. Освен Министерството на вътрешната търговия, респек
тивно народните съвети, с търговия на дребно се занимават и някои 
други министерства и ведомства, но техният относителен дял в об
щия обем на стокооборота в страната е малък.

Комитетът по културата и изкуствата чрез управление Поли- 
графиздат и отделите Просвета и Култура при окръжните народни 
съвети ръководи окръжните търговски предприятия Печатни произ
ведения. Те органнзирват търговска мрежа в градовете и селата 
на окръзите за продажба ма книги и канцеларски материали. При 
управление Полиграфнздат е създадена търговска база, която снаб
дява с печатни произведения и с канцеларски материали ОТП „Пе
чатни произведения“.

При Министерството на транспорта и съобщенията е създадено 
търговско предприятие >КП бюфети н спални вагони. Това пред
приятие организира бюфети, ресторанти, павилиони на железопът
ните гари. вагон-ресторанти, разносна търговия и пр.

При Министерството на транспорта и съобщенията се намира 
службата Разпространение и експедиция на печата (РЕП ). Тази 
служба разпространява периодичен, ежедневен и друг печат чрез 
продажба в павилиони, будки, магазини, абонаментна система и др.

Министерството на народното здраве и социалните грижи ръко
води организацията на търговията на едро п на дребно с медика
менти, медицински инструменти и други. За тази цел са създадени 
окръжни аптечни предприятия, които имат мрежа от градски и селски



аптеки, аптечни пунктове, санитарни и билкарски пунктове. Тези 
окръжни предприятия са подчинени и на окръжните народни съве
ти — отдел Народно здраве.

При производствените предприятия и при учрежденията се съз
дават заведения за обществено хранене, наречени с т о л о в е .  Те се 
ръководят непосредствено от предприятията и учрежденията, при 
които се създават, и имат задача да организират храненето на ра
ботниците и служителите и членовете на семействата им.

Отдели за работническо снабдяване (ОРС). Отделите за работ
ническо снабдяване у нас не получиха широко разпространение, 
както в СССР. Те се създадоха преди всичко към някои министер
ства, които имат големи строителни обекти и промишлени предприя
тия. Тези отдели имаха за задача да снабдяват работниците и служи
телите с необходимите им стоки, да организират предприятия за 
обществено хранене, да закупуват стоки от децентрализирания фонд, 
да организират работилници за битово обслужване на работниците 
по обектите и др.

Отделите за работническо снабдяване са самостоятелни отдели 
при промишлените предприятия и строителства.

5. ОРГАНИЗАЦИОНЕН СТРОЕЖ НА КООПЕРАТИВНАТА ТЪРГОВИЯ

Кооперативната търговия в нашата страна се осъществява пре
ди всичко ог потребителните кооперации в системата на ЦКС (сел 
кооп и иаркооп), които извършват повече от 40% от стокооборота на 
страната. Кооперативна търговия у нас извършват и трудово-про
изводителните кооперации.

Народнодемократичната власт у нас, ръководейки се от марк
систко-ленинското учение за значението и ролята на кооперациите 
в преходния период от капитализма към социализма и в периода на 
социализма, е оказвала и оказва всестранна помощ на потребител
ните кооперации за тяхното укрепване, развитие и правилно ръко
водство.

Преди 9 септември 1944 г. в пашата страна също имаше потре
бителни и други кооперации, конто се занимаваха с доставка и раз
пределение на продукти. Потребителните кооперации обаче в усло
вията на капитализма не можаха да получат всестранно развитие, 
да обхванат широките трудещи се маси. Развитието както на потре
бителните, така и на другите кооперации през периода на капита
лизма у нас беше стихийно.

След установяване на народнодемократичната власт се създа
доха най-благоприятни условия за развитие на кооперациите, рес
пективно на потребителните кооперации, които се разраснаха и обе
диниха широките трудещи се маси от града и селото. Ролята на пот
ребителните кооперации придоби особено голямо значение. От ко
лективни предприятия, каквито те бяха при капитализма, коопера
циите при условията на социалистическия строй се превърнаха в



активни лостове на социалистическото строителство. Потребителните 
кооперации обслужват работниците и селяните, подобряват тяхното 
снабдяване и по този начин съдействуват за заздравяване на съюза 
между работническата класа и селяните, между града и селото. Те 
се превърнаха в мощни социалистически търговски организации и 
активно съдействуваха за разгръщане на стокооборота, за укреп
ване и разрастване на социалистическата търговия у нас.

За да могат обаче кооперациите да изпълняват поставените им 
от партията и правителството задачи по социалистическото строи
телство в страната, те трябваше да бъдат обединени и реорганизи
рани. След големите икономически и политически преобразования, 
които станаха у нас, съществуването на толкова много разнообраз
ни кооперации беше ненужно и вредно. Затова през 1947 г. те се 
обеЛИННХа В ЦеНтр̂ ЛРН кпппррятчпрм г-кШ

Потребителните кооперации осъществяват почти целия стоко
оборот иа селото и част от стокооборота на града. Основни звена 
на потребителните кооперации са селските потребителни кооперации 
(селкооп) и градските потребителни кооперации (наркооп).

С е л с к а  п о т р е б и т е л н а  к о о п е р а ц и я  ( с е л к о о п ) .  
Селската потребителна кооперация е доброволно обединение на 
трудещите се от село, което има задача да организира с общите 
усилия и средства на своите членове социалистическата търговия 
на село, като снабдява с необходимите стоки всички трудещи се 
селяни и изкупува техните селскостопански произведения. Те съ
действуват за развитието и укрепването на трудово-кооперативните 
земеделски стопанства.

За осъществяване на тази задача селкоопът открива магазини, 
павилиони, будки и др., организира подвижна търговия за продажба 
на хранителни и промишлени стоки. Селкоопите имат задача също 
така да организират общественото хранене на село, като откриват 
заведения за обществено хранене: ресторанти, гостилници, сладкар
ници, столове и др. Те изкупуват излишъците от селскостопански 
произведения от личните стопанства на кооператорите и некоопери- 
раните стопани и само по изключение от някои ТКЗС с разрешение 
на съответния окръжен народен съвет.

Г р а д с к а  п о т р е б и т е л н а  к о о п е р а ц и я  ( н а р к о о п ) .  
Тя е основно звено на потребителната кооперация в града. Нар- 
коопът съществува в някои от градовете на страната и има добре 
уредена търговска мрежа.

Селкооп и наркооп организират своята стопанска дейност на 
основата на стопанска сметка и се ползуват с правата на юриди
чески лица.

О к р ъ ж н и  к о о п е р а т и в н и  с ъ ю з и  ( ОКС) .  Селски
те и градските потребителни кооперации от района на отделните 
окръзи се обединяват в окръжни кооперативни съюзи. ОКС имат 
задача да осъществяват пълно идейно и организационно ръковод
ство и да съдействуват за укрепване на потребителните кооперации 
в окръга. За тази цел ОКС разработва и провежда мероприятия за



подобряване на работата на кооперациите, за масовизирането им, за 
повишаване квалификацията на търговските работници и др. ОКС 
съдействуват за развитие на търговската мрежа и заведенията за 
обществено хранене на потребителните кооперации, за организиране 
на изкупвателната дейност и преработката на селскостопански про
изведения. Те контролират цялостната работа на потребителните 
кооперации.

Ц е н т р а л е н  к о о п е р а т и в е н  с ъ ю з  (ЦКС). Централ
ният кооперативен съюз ръководи стопански и организационно ця
лостната дейност на потребителните кооперации в страната. Той 
полага грижи за правилното организиране и развитие на социали
стическата кооперативна търговия в село, за изпълнение на поставе
ните от партията и правителството задачи пред потребителните коо
перации— задоволяване на постоянно растящите потребности на 
селското население с необходимите му стоки.

Централният кооперативен съюз е задължен да разработва и 
внася в Министерския съвет предложения, проектопостановления и 
проекторазпореждания по въпросите, които се отнасят до дейността 
на потребителните кооперации.



ОРГАНИЗАЦИЯ И МЕТОДИ ЗА ПЛАНИРАНЕ 
НА ТЪРГОВИЯТА

I ПЛАНЪТ НА ТЪРГОВИЯТА — СЪСТАВНА ЧАСТ 
НА НАРОДНОСТОПАНСКИЯ ПЛАН

В народностопанския план партията и правителството определят 
задачите за развитие на народното стопанство, като изхождат от 
изискванията на обективно действуващите закони на социалистиче
ската икономика, от постигнатото равнище на развитие на произво
дителните сили и от стопанско-политическите задачи на плановия 
период. Развитието ма народното стопанство се конкретизира по- 
наТатък в отрасловите планове, които са съставни части на народ
ностопанския план и негова разработка в отраслов разрез. В отрас
ловите планове се разкриват резерви за ускоряване на темповете 
за развитие на отраслите. Органичното свързване на отрасловите 
планове в народностопанския план осигурява пропорции в разви
тието на отраслите н между отделните фази на разширеното социа
листическо възпроизводство.

Планът на търговията е отраслов план. В него се конкретизират 
задачите на партията и правителството за развитие на търговията 
през плановия период. Въз основа на тези задачи се разработват 
плановете за стопанска дейност на търговските организации и пред
приятия, които се включват в отрасъла на търговията независимо от 
това, на кое министерство или ведомство са подчинени.

Планът на търговията като неразделна част от народностопан
ския план съдействува за разрешаване на общите задачи на народ
ностопанския план — все по-пълно задоволяване на постоянно растя
щите материални и културни потребности на обществото, укрепване 
на социалистическия начин на производство, ликвидиране на въз
можностите за възникване на капиталистически елементи, недопу
скане на диспропорции в развитието на народното стопанство, неза
висимо развитие на народното стопанство от влиянието на капита
листическите страни и пр. Наред с това в плана на търговията се 
поставят за разрешаване и редица специални задачи, произтичащи 
от ролята на търговията в процеса на разширеното социалистическо 
възпроизводство : бърза и евтина реализация на предметите за пот
ребление ; осигуряване па най-пълно и най-бързо задоволяване на 
потребителите със стоки по количество, асортимент, качество, #*ясто 
и време ; въздейстзие за развитие на производството и за подобря-



в.ане на потреблението; непрекъснато подобряване на търговското 
обслужване на населението. Тези специални задачи се разрешават 
в тясна връзка и зависимост от стопанско-политическите задачи на 
плановия период.

Планът на търговията като органически неразделна част от на
родностопанския план отразява общите принципи на народносто
панското планиране: демократически централизъм, научност, реал
ност, партийност, определяне на ведушите звена и показатели, съ-" 
четанане на перспективните и текущите планове, осигуряване на те
кущо участие на трудещите се при разработването на плановете, по
стоянен н действен контрол при изпълнението на плана и пр.

> / За по-нататъшното усъвършенствуване на системата на плани
ране планиращите органи трябва да се съобразяват със следните 
изисквания : 1) активно участие на трудещите се при съставяне на 
плана; 2) повишаване на ролята на перспективното планиране;
3) подобряване на работата по текущото планиране главно чрез 
разширяване на правата на министерствата, ведомствата, окръж
ните народни съвети и предприятията ; 4) подобряване на оператив
ността и на контрола по изпълнението на плана.

Търговията при социализма свързва отделните фази на раз
ширеното възпроизводство и установява тесни връзки на взаимодейГ- 
ствие с другите отрасли на народното стопанство. Следователно пла
нът на търговията е органически свързан с плановете на другите 
отрасли на народното стопанство.

Ппя1 т.т т. -1 тт рггшчдур а пряко свързан с производствената про
грама на леката и ня хрянптггщп пиус^оатз промтилинисг ПТ~про- 
изводстцената~прГСГрдмя_ иа селското стопанство. Предвидените в 
него продажои псГколичество и асортимент могат да се осъществят 
при условие, че съответните стоки са планирани за производство в 
плановете на промишлеността и па селското стопанство. От друга 
страна, произведените в промишлеността и в селското стопанство 
предмети за потребление, за да бъдат реализирани от предприятия
та на държавната и на кооперативната търговия, трябва да бъдаг 
вписани в плана за продажбите на търговията.

Планът на търговията е тясно свързан и с п.пяня ня трянсппрта- 
За да се осъществи придвижването- йа стоките от местото на про
изводството до мястото на тяхното потребление, е необходимо те да 
бъдат цпедвидени като товари в плана на тчанспорта^ От друга 
страна, значителна част7 от товарите, превозвани от транспорта, са 
предмети за потребление, които, за да бъдат предадени за при
движване от едно място до друго, е необходимо преди това да бъдат 
планирани за продажба цшладд-иа търговията.

Пряка връзка на взаимна зависимост съществува и между пла
на на търговията и строителната програма. За да се осъществи 
строителство на магазини, складове, заведения за обществено хра
нене и др. п< д., трябва тези обекти да бъдат предвидени в плана на 
строителството. От друга страна, предоставените за изпълнение на 
строителството търговски обекти трябва да бъдат вписани в плана



на търговията и по-точно в плана за развитие на материално-техни
ческата база на търговията.

Подобна връзка на взаимна зависимост има и между плана на 
търговията и плана за труда и фонда на работната £аплаха~ъ на-‘ 
ршцшотодан с к и я ланГ 11лант7Г~за* труда и фонда на работната за 
плата в търговията е част от народностопанския план за труда и 
фонда на работната заплата. Освен това народностопанският план 
за труда и фонда на работната заплата стои в тясна връзка и с 
плана за стокооборота. Работната заплата в народното стопанство 
е основен източник за парични доходи на населението и е решаващ 
фактор за образуваме па покупателния фонд и следователно тя е 
определящ фактор за обема на стокооборота^

^  Тясна връзка и т " и “"Между плаиа“ на търговията и държавния 
бюджет. Известна част от постъпленията в бюджета на държавата 
представляват отчисления от печалбата на търговските организации 
и предприятия, които се предвиждат във финансовия план на тър
говията. От друга страна, известна част от бюджетните разходи се 
насочват към търговията и се съгласуват с нейния план за капи
тални вложения, за прираст на собствени оборотни средства, за под
готовка ма кадри и т. н. Касовият план на БНБ се свързва също та
ка с плана на търговията, тъй като около 80% от постъпленията в 
налични пари минават през търговските организации и предприятия. 
Подобна връзка на взаимна обусловеност съществува и между кре
дитния план на БНБ и плана на търговията.

Освен указаните дотук преки връзки на взаимно действие пла
нът на търювията има и косвени, по-далечни връзки с народносто
панския план. Така например обемът и местоустановяването на 
промишлената, селскостопанската, строителната и транспортната 
продукция оказват влияние върху обема и териториалното разпреде
ление на стокооборота посредством размера и разместването на 
фонда работна заплата в отраслите на материалното производство. 
От друга страна, планът на стокооборота, ако е правилно съставен 
по обем, структура, териториално и тримесечно разпределение, оказ
ва въздействие върху материалната заинтересуваност за повиша
ване на производителността на труда и за изпълнение и преизпъл
нение на производствените планове в отраслите на материалното 
производство. В подобна връзка на взаимодействие планът на тър
говията стои с плана на съобщенията, на просветата, на здраве
опазването, както и с плановете на всички участъци от обществения 
живот, където се прилага парично заплащаме на труда.

В държавните планове за развитие на търговията се разработ
ват само най-главните с решаващо значение показатели, отразяващи 
перспективното развитие на основните процеси в сферата на сто-, 
ковото обръщение. Такива показатели са : обеняьт -тнч стокооборота" 
на дребно, обемът на стоковия фонд, обемът на капиталните вло
жения за развитието.па търговската м р е ж а , ■ "п ови ш а в а н ет о на про
изводителността на труда, снижаването на равнището~на разходите 
за обръщение и финансовите показатели.



Всички тези показатели, съставляващи отрасловия план на тър
говията, не се включват като цялостна система и в единен раздел 
към народностопанския план, а намират своето място в неговите 
различни основни раздели. Така например планът за стокооборота 
се включва към раздел Повишаване на материалното и култур
ното равнище на трудещите се. Този раздел има две подразделения : 
Планиране на търговията и Планиране на социално-културните меро
приятия. Планът за стокооборота заема централно място в първото 
подразделение. Развитието на търговската мрежа се свързва с плана 
за капиталните вложения. Показателят за повишаване на произ
водителността на труда се дава в раздел Повишаване на произ
водителността па труда и снижаване на себестойността. Там на
мира своето място и показателят за снижаване на разходите за 
обръщението.

Измежду указаните показатели за развитие на търговията ос
новно значение има показателят за стокооборота на дребно. Той 
отразява резултата от изпълнение на функциите на търговията в на
родното стопанство — реализацията на произведената продукция и 
задоволяването на потребностите на трудещите се. Всички останали 
показатели на плака се разработват с оглед да се осигури изпълне
нието на показателите за стокооборота през плановия период.

2. ВИДОВЕ ПЛАНОВЕ НА ТЪРГОВИЯТА

В зависимост от времето, за което са съставени, плановете на 
търговията се делят на перспективни и текущи. Обикновено п е р 
с п е к т и в н и т е  п л а н о в е  имат срок пет години, а г е н е 
р а л н и т е  п л а н о в е  — петнадесет до двадесет години. Перспек
тивните планове съдържат ограничен кръг показатели — основни и 
решаващи, с които се набелязват главните насоки на развитие на 
търговията. Т е к у щ и т е  п л а н о в е  се съставят за една година 
или за още по-кратки срокове — тримесечие, месец, десетдневка и 
т н. Те се разработват въз основа на перспективните планове в по- 
разширен кръг показатели н имат no-коикрстен и по-оперативен 
характер. В процеса на тяхното прилагане перспективните планове 
се доуточняват и развиват на базата на текущите планове, чрез които 
се разкриват нови възможности за по-нататъшно развитие на тър
говията.

Във връзка с териториално-административното деление на стра
ната плановете на търговията биват: държавен план, окръжни пла
нове и местни планове. В тях се отразяват икономическите и поли
тическите особености на цялата страна, на отделните окръзи и на
селени места.

В зависимост от специализирането на плана за вътрешните от
расли на търговската дейност се различават: план за търговията на 
дребно, план за търговията на едро и план за изкупуването на сел
скостопански суровини и произведения. На свой ред планът за тър
говията иа дребно се подразделя на план за търговията в търгов



ската-мрежа на дребно и план за общественото хранене. Търгов
ските организации, в които са застъпени повече от една от тези дей
ности, разработват комплексни планове.

Съответно на двете форми на социалистическата собственост — 
държавна и кооперативна, се прави разлика между плана на дър
жавната търговия м плана на кооперативната търговия. Чрез тази 
разновидност се отразява степента на обобществяване на търговия
та, както и съотношението между държавния и кооперативния сектор 
в осъществяването на търговията. На свой ред планът на държав
ната търговия се подразделя по-нататък по министерства и ведом
ства : план за търговията на Министерството на вътрешната търго
вия, план на Министерството на народното здраве и социалните гри
жи, план на Министерството на просветата и културата и т. н. Съ
щевременно и планът на кооперативната търговия се подразделя на 
план за търговията на Централния кооперативен съюз н план за 
търговията на Централния съюз на трудово-производителните коо
перации.

3. РАЗДЕЛИ И ОСНОВНИ ПОКАЗАТЕЛИ НА ТЪРГОВСКО- 
ФИНАНСОВИЯ ПЛАН

Планът за стопанската дейност на отделната търговска органи
зация или предприятие е комплексен план, който се състои от след
ните раздели :

1. План за стокооборота, който се състои от :
а) план за стокооборота на дребно в търговската мреж а;
б) план за стокооборота на заведенията за обществено хранене;
в) план за стокооборота на едро ;
г) план за изкупуването на селскостопански суровини и про

изведения.
2. План за развитие на материално-техническата база. конто се 

състои о т :
а) план за развитие на търговската мрежа ;
б) план за капиталното строителство.
3. План за труда и фонда на работната заптата.
4. План за разходите на обръщението.
5. План за организационно-техническите мероприятия за осигу

ряване изпълнението на търговско-финансовия план.
6. Финансов план.
Указаните раздели па търговско-финансовия план не се срещат 

винаги в този пълен състав. Държавните и кооперативните тъпговски 
организации отразяват в търговско-финансовите си планове само 
онези раздели, които съответствуват на действително застъпените у 
тях стопански дейности. Така например в търговско-финансовия 
план на окръжното търговско предприятие ще бъдат представени 
всички раздели, ако изкупвателната дейност не е отделена в само
стоятелно окръжно предприятие.1 Ако окръжното търговско пред

1 Срв. т. 8 на постановление 2 от 1960 г. (Известия, бр. 5 от 1960 г.).



приятие не върши изкупуване, в неговия план ще липсва разделът 
за изкупуване на селскостопански суровини и произведения. Срещу 
това в търговско-финансовия план на магазина се съдържат обик
новено само четири от горните раздели : план за стокооборота на 
дребно, план за труда и фонда на работната заплата, план за 
разходите на обръщението и план за рентабилността.

Често търговските организации се занимават с транспортна и 
производствена дейност в допълнение на тяхната основна търгов
ска дейност, като поддържат промишлени предприятия, транспортно 
стопанство и спомагателни селскостопански предприятия. В такъв 
случай към техните търговско-финансови планове се включват спе
циални раздели за планиране на тези допълнителни дейности: план 
за общата и стоковата продукция па производствените предприя
тия, план за автомобилния и коларския транспорт, план за спома
гателните селскостопански предприятия и др.

Разделът за стокооборота (а, б, в и г) има значението на осно
вен план. В него се набелязват задачи по отношение на обема 
и структурата на продажбите (изкупуванията), тяхното разпреде
ление по тримесечия и месеци в годината, осигуряването на стокови 
постъпления (пласмент при изкупуванията), размера на стоковите 
запаси в началото и в края на плановия период, скоростта на обръ
щението на стоките и др. Отразявайки плановите задачи по основ
ната икономическа дейност, този раздел фактически определя съдър
жанието на останалите раздели (материално-техническа база, труд 
и работна заплата, разходи за обръщението, финансов план и ор- 
ганнзаиионно-технически мероприятия). От друга страна, и остана
лите раздели на търговско-финансовия план оказват активно въз
действие върху съставянето и изпълнението на раздела за стоко
оборота, тъй като разгръщането на стокооборота зависи до голяма 
степен от състоянието на материално-техническата база, от броя на 
работниците и от начина на заплащането на техния труд, от правил
ното насочване на финансовите ресурси, от обема и целесъобраз
ността на организационно-техническите мероприятия.

В раздела за материално-техническата база се отразяват глав
но планови задачи във връзка с разширеното възпроизводство на 
основните фондове в търговията. В този план се предвиждат задачи 
за разширяването на търговската и складовата мрежа, за снабдя
ването на търговията с различни видове съоръжения, инвентар, 
транспортни средства н др. Към този раздел се отнасят п плановете 
за капитално строителство в търговията.

Разделът за труда и фонда и а работната заплата съдържа пла
нови задачи за увеличаване производителността- на труда, броя 
на търговските работници по категории, фонда на работната запла
та и издигането на квалификацията на кадрите и др. Основен пока
зател в този план е показателят за производителността на труда, в 
зависимост от който се определят останалите показатели.

В раздела за разходите за обръщение се установява размерът 
на необходимите разходи за осъществяване на планирания стоко



оборот — общо и по видове. Най-важен показател в този план е 
равнището на разходите за обръщение, т. е. необходимите разходи 
за всеки 100 лв. стокооборот. Чрез равнището на разходите за об
ръщение се преценява качеството на работата на търговската ор
ганизация и предприятие и се набелязват задачи за намаляване 
на размера на тези разходи, темповете на това намаление, сумата 
на икономиите от намалението и пр.

В раздела за финансовия план се определя размерът на сред
ствата, необходими на търговската организация за осъществяване 
на нейната стопанска дейност, както и размерът на източниците на 
тези средства и насоките за тяхното използуване. Във финансовия 
план се отразяват рентабилността на търговската организация и 
предприятие, участието па търговската организация в бюджетните 
приходи и разходи на държавата, оборотните средства, необходи
мите кредити па търговската организация и др. Пречупвайки като 
във фокус всички страни на дейността на търговската организация, 
финансовият план позволява да се провери съставянето на остана
лите показатели от търговско-финансовия план.

В раздела за организационно-техническите мероприятия се съ
държат конкретни мерки за осигуряване на изпълнението на пла
новите задачи по предходните раздели и главно по разделите^за 
кооборота. Предвидените мерки се свързват със срок5вегтг-етговор*. 
ници за тяхното изпълнение.

Останалите раздели па търговско-финансовия план (освен тези 
за стокооборота) са тясно свързани и помежду си. Планът за мате
риално-техническата база се свързва с плана за труда чрез броя на 
работните места и чрез броя на търговските работници. Чрез раз
ходите за поддържане на материално-техническата база този план 
се свързва и с плана за разходите за обръщение. Чрез показателя 
за финансиране на капиталните вложения планът за материално-тех
ническата база се свързва с финансовия план. Разделът за труда и 
фонда на работната заплата се свързва с плана за разходите за 
обръщение чрез показателя основна и допълнителна заплата и на
числения върху заплатите. Планът за труда се свързва с финансо
вия план чрез предвидените средства за подготовка на кадри и др. 
Както вече се каза по-горе, финансовият план е най-тясно свързан 
с всички показатели на търговско-финансовия план.

4. ОРГАНИ ЗА ПЛАНИРАНЕ НА ТЪРГОВИЯТА.

В разработването на плана за търговията вземат участие след
ните органи: Държавен комитет по планиране — централен планов 
орган ; Министерството на вътрешната търговия. Централният коо
перативен съюз. Централният съюз на трудово-производителните коо
перации и министерствата, към които има търговски организации — 
ведомствени планови органи ; плановите комисии и отделите Търго
вия и изкупуване към окръжните народни съвети и съответните 
служби *към местните народни съвети — районни планови органи;



плановите отдели и служби към търговските организации и пред
приятия — низови планови органи.

\ \  Д ъ р ж а в н и я т  к о м и т е т  по  п л а н и р а н е  изпълнява 
следните по-важни функции по планирането на търговията :

а) изготвя методически указания и форми за разработване на 
плана за търговията от министерствата, ведомствата и окръжните 
народни съвети ;

б) съставя проектшшжа за развитие на търговията в цялата 
страна ;

в) контролира и анализира изпълнението на плана за търговия
та и разработва доклади и проектопостаиовления с мероприятия 
за отстраняване на слабостите и за подобряване на работата в 
търговията като отрасъл от народното стопанство.

М и н и с т е р с т в о т о  па  в ъ т р е ш н а т а  т ъ р г о в и я  е 
отговорният ведомствен орган за планиране на търговията у нас. 
Плановата работа в министерството се осъществява от неговия пла
нов отдел. В разработването на плана вземат участие и други от
дели и служби на министерството — стоковите отдели при управление 
Търговия, управление Изкупуване и отделите при управление Об
ществено хранене, отдел Личен състав и подготовка на кадри и от
дел Труд и работна заплата (при планиране на труда и работната 
заплата), отдел Капитално строителство (при съставяне на плана 
за развитие на материално-техническата база), отдел Финансово- 
счетоводен (при планиране на финансовите показатели) и др.

Министерството на вътрешната търговия дава методически ука
зания и форми за съставяне на плана на търговските организации в 
съответствие с указанията и формите на Държавния комитет по пла
ниране. Министерството разработва плана за стокооборота на дреб
но, включително и плана на търговските организации, подчинени ил 
други министерства и ведомства. То утвърждава търговско-финан
совите планове на окръжните търговски предприятия. Министер
ството на вътрешната търговия контролира изпълнението на плана 
от всички министерства и ведомства и съставя доклади и обзори, 
които представя в Министерския съвет за отчитане на изпълнението 
на плана. Въз основа на тези материали министерството разработва 
мероприятия за отстраняване па допусканите слабости и за подоб
ряване на работата на търговските предприятия и организации в 
страната.

Ц е н т р а л н и я т  к о о п е р а т и в е н  с ъ ю з  дава методиче
ски указания и форми за планиране на търговията от подведомстве
ните му звена не само в селската, но и в градската търговия. По
добни функции по планирането на търговията изпълнява и Цен
тралният съюз на трудово-производителните кооперации по отно
шение на извършваната от тези кооперации търговска дейност.

Останалите министерства и ведомства, които вършат търговска 
дейност, разработват съответни планове по утвърдените от Д ър
жавния комитет по планиране и Министерството на вътрешната 
търговия форми и методически указания. Плановата работа по тър-

6 Икоиомвхв ■ пдамиране па гьтр. търговия в НРБ €5



говията в тези министерства и ведомства се извършва от натоварени 
служители при техните общи планови отдели и служби. Планът за 
стокооборота на тези министерства и ведомства се уточнява и съгла
сува с плановете на Министерството на вътрешната търговия, а пла
нирането на труда, на разходите за обръщение, разходите за капи
тално строителство и на финансите се ръководи от съответните ми
нистерства и ведомства.

Окръжните планови комисии с участието на отделите Търговия 
и изкупуване планират търговията и отчитат изпълнението на плана 
в окръга. Тяхна задача е да съгласуват общия план по търговията 
на окръжния народен съвет с плановете на търговските организации, 
действуващи на територията на съвета. Проектоплановете се обсъж
дат от разширен актив и се приемат от изпълнителните комитети 
на окръжните народни съвети. Подобни функции по планирането на 
търговията по места изпълняват плановите отдели при местните 
народни съвети п натоварените служби или служители да се гри
жат за въпросите на търговията при същите съвети.

Плановата работа в търговските организации се изпълнява от 
плановите отдели и служби при централите и филиалите на тър
говските организации. Планови служби съществуват и при някои 
по-големи търговски предприятия, а там, където не се налага под
държането на такива служби, съставянето на плана се осигурява от 
счетоводителя, управителя или отговорника за предприятието.

Плановите органи при търговските организации и предприятия 
събират, систематизират и изучават материалите, необходими за 
съставянето и обосноваването на плана. Те изучават социално-ико
номическите показатели на района, анализират отчетните данни н 
данните за очакваното изпълнение на плана, обобщават данните от 
изучаването на потребителското търсене и пр. Плановите органи 
разработват проектоплановете и сводния план по всички раздели за 
стопанската дейност на търговската организация. При разработва* 
нето на показателите от отделните раздели на търговско-финансо
вия план плановите отдели привличат за сътрудничество ръковод
ствата н на другите отдели на организацията. Така например при 
разработването на плана за стокооборота се привличат съответните 
стокови отдели, при разработването на финансовия план се привли
чат финансовият и счетоводният отдел.

Плановите органи при търговските организации контролират и 
отчитат изпълнението на плана. Те ръководят н насочват плановата 
дейност на подчинените им звена в духа на изискванията на новата 
система за планиране и ръководство на народното стопанство.

При разработването на основните финансови показатели, на
пример печалбата, отчисленията от печалбата в държавния бюджет, 
нормативите на оборотните средства, кредитния и касовия план 
и др., участие в планирането ча търговията вземат и Министерството 
ма финансите и Българската народна банка.



Научният характер и реалността на плана на търговията се по
стигат чрез неговото политическо- и икономическо обосноваване. По
литическото и икономическото обосноваване на плана предполага 
за неговото съставяне да бъдат използувани редица партийни и пра
вителствени решения, данни за анализа на стопанската дейност 
през предплановия период, материали за изучаваме на икономиката 
на района, за които се отнася планът, данни за състоянието на тър
говията в началото на плановия период и др. п. В<зшш~-теац_мате- 
риали,_конто плановите органи събират и разработват предвартг~ 

" т е л н о ,за"^Ттг-Егатсггзуват впоследствие при съставянето на плана, 
се 11арТПгагт'прсд пост»т1ШТ заттлатгггп ятштсгна" търговия та"
/ /  П ъ р в а  п р е д н о  с т а в  к̂ а з а ”  п л а н  и р а  н е4 т о  п а  т ъ р 

г о в и я т а  е п а р т и й н_а т а  д и р е к т и в а ,  р е е  п е к т  и в н о 
и л^а_н_о в а т а  з а  дТГЧ а н а в и с ш е  с т о я  ш а  т а о р г а н и з а -  

-и - и л ^ 1 ]од директива в случая се разбира онази част от партийните 
задачи за съставянето на народностопанския план, които се отнасят 
до търговията.

Директивата се ^хнд£я_до основните показатели на плана — 
растежа на стокооборота, на дребно, растежа на продажбите на по- 
важните стоки, растежа на производителността на труда и сниже
нието на разходите за обръщението. В директивата се дават и ня
кои по-общи указания за повишаване на равнището на търговското 
обслужване, за подобряване на изучаването ца^потребителското тър
сене, за^ускоцяване на_обдъщаомоетто-н.1 оборотните "дредства и т. тг.~

С директивата трябва да^се обвърже развитието на търговията 
по отделните показатели на плана със съответните раздели на на
родностопанския план, за да се осигури пропорционално развитие 
на 1^ р тглн в съответствие със задачите и сред-
ствата на партийната политика през плановия период.

Директивата или контролните цифри за годишните проектопла
нове се утвърждават ст Министерския съвет и чрез Министерството 
на вътрешната търговия и окръжните народни съвети се придвиж
ват до търговските организации и предприятия за изпълнение при 
съставяне на техните планове. При това придвижване общите данни 
на директивата се разработват и конкретизират от по-внсшестоящите 
организационни звена съобразно с реалните възможности на техните 
подведомствени звена. При това разработване се допускат откло
нения над и под цифрата на директивата за едни или други звена, 
вътрешни отрасли, групи стоки и пр., но при условие, че средният 
резултат ще съответствува на установените от директивата пока
затели. Така разработената директива, когато се предава за изпъл
нение на търговските организации и предприятия, се нарича. дла-_ 
нова задача па висшестоящата организация.

По начало директивата представлява минимална задача освен 
директивата за капиталните вложения. Обаче превишаването на ди
рективата трябва да бъде винаги обосновано с реални възможности



5а планиращото звено за изпълнението на завишените показатели.
В т о р а  п р е д п о с т а в к а  з а  п л а н и р а н е  на  т ъ р 

г о в и я т а  с а  д а н н и т е  от  а н а л и з а  на  с т о п а н с к а 
т а  д е й н о с т  п р е з  п р е д п л а  н о в и я  п е р и о д .  В случая 
чрез данните от анализа : а) се определя равнището на развитие 
на стопанската дейност, от което трябва да се върви по-нататък ; 
б) се разкриват слабостите, недостатъците и тесните места в рабо
тата. за да бъдат отстранени в бъдеще ; в) се откриват постиженията 
в работата и резервите за по-нататъшното ускорено развитие, за да 
бъдат използувани в следващия план.

При икономическия анализ се използува методът на сравне
нието и по-точно: а) чрез съпоставяне на плановите и отчетните 
данни за отделните показатели на стопанската дейност; б) чрез съ
поставяне па ответните данни за текущия и за минали периоди ;
в) чрез съпоставяне на сравними показатели, отнасящи се до раз
лични участъци от дейността на предприятието или до различни 
предприятия, действуващи при сравними условия.

За да се получат данни, които да служат като изходна пози
ция на плановата работа, анализът трябва да бъде реален, подробен, 
задълбочен и оперативен. Р е а л н и я т  а н а л и з  се основава на 
проверени и съпоставими данни. Анализирането на неверни и несъ- 
поставими данни може да доведе до погрешни изводи и заблужде
ния. а оттам п до погрешни насоки при разработването на плана. 
П о д р о б н и я т  п з а д ъ л б о ч е н  а н а л и з  не трябва да 
спира до общите данни, а да се задълбочава колкото е възможно 
повече в съставките на тези данни. Без това детайлизиране на ана
лиза постиженията и слабостите на отделни работници може да оста
нат скрити зад средните данни за производителността на труда на 
целия колектив. Освен това неизпълнението или преизпълнението 
на плана за стокооборота от отделни магазини пли за отделни групи 
стоки или през отделни месени на годината могат да останат нераз- 
крнтн пред средните данни за изпълнението на плана от цялата тър
говска организация, за цялата стокова маса или за цялата година. 
О п е р а т и в н и я т  а н а л и з  не свършва с безпристрастното уста
новяване на отклоненията от плана и с изясняването на причините 
на това явление, а се разгръща по-нататък до разработването на 
конкретни изводи и препоръки за отстраняване на слабостите, за 
разширяване на тесните места и за разпространяване на постиже
нията

Практическата работа по извършването на анализа започва със 
съставянето на план, в който се набелязват материалите, които ще 
бъдат анализирани, откъде и в какъв срок ще постъпят те. в какви 
насоки ще се задълбочи анализът, в каква форма ще се разработят 
изводите и препоръките п пр.

Постъпилите материали сс- подлагат на подбор и проверка, като 
со установява дали плановите и отчетните показатели са сравними 
по тяхното съдържание п срокове, дали правилно са разработени и 
групирани цифровите данни и др. п.



Важен момент в подготовката на анализа е изчисляването на 
очакваното изпълнение на плана. Планът за новия планов период
са^състгви оонкнбвено няколко месеца^ир^чг-ду 
планов период. 1 екУщйят планов период 'като най-близък до новия 
има най-голямо"~значение за анализа и за изводите от него при пла
нирането. Това налага да се прави оценка чрез съответни изчисле
ния, за да се определи очакваното изпълнение на плана за текущия 
период с оглед получените данни за това изпълнение да се подложат 
на анализ като отчетни данни. Практически очаквано изпълнение 
се изчислява само за онази част от текущия период, която не е още 
изминала. _Оч£кванотр изпуш ен ие_ се изчислява въз основа— 
а) плана за нензминалятя чист от текущия период ^ б )  данните за
(ЬакттгтеТкотоПГзпълнение на плана през изминалата част от теку .̂ 
щия период; в) данните за изпълнението на плана през миналата 
годинй ^ГлгмотттЕ~месецн, представляващи неизминалата “част от те-"~-
кущия период
стоятелства, които!?? 
изминала!а чан ОТ 
действие върху

о п е н к я т я  ц-л КТОяТтрГСГ
са действували през минала и  година и~ п[

текущия 
изпълнението

период, но които оиха оказали въз- 
част отплана през неизминалата 

текущия период (откриване или закриване па търговски заведения, 
промишлени и други предприятия, учебни заведения и други в ра 
йона, свикване на конгреси, събори и др. п.). В същност оценката 
за влиянието на тези обстоятелства е най-отговорният момент от из
числяването на очакваното нзпълц^ние. Тук проличава способността 
на плановика да вижда в реална перспектива бъдещото развитие на 
явленията.

Цгу|ут>питр унмн^пт изчисленото ОЧаКВаНО ИЗПЪПНРНИР_ЦД пляня 
се прибавят към данните за фактическото изпълнение през нзмица- 
лотО^време на текущия период и общите резултати се подлагат цр 
анализ като отчетшГдании.

Преди да подложа*! на анализ, събраните материали се обра
ботват, за да се осигури с>достявимосх^ня данните и нагледност на 
цифровия материал. Съпоставимостта на данните може да бъде на
рушена от ред обстоятелства. Най-често несъпоставимостта на дан
ните се дължи на изменения в равнището ту  ценитд илр в струп в а  
рата на стокооборота. В такъв случай данните за производителност
та на труда, за разходите за обръщение, за обема на бруто дохода п 
други стават несравними и затова трябва да се подложат на пре
изчисляване, за да се приведат към сравнимо равнище на цените 
или към сравнима структура ма стокооборота. Методите, които се 
използуват за тези преизчисления, ще бъдат разгледани по-долу в 
съответните раздели. Несъпоставимоет па данните може да се по
лучи и поради изменения в материално-техническата база — закри
ване и откриване на магазини през един от сравняемите периоди, 
както и поради изменение в отчетността и организацията на търго 
вията и поради други причини. И в тези слу*ЙЙ| чрез подходящи ме
тоди е необходимо да се отстрани несъпоставимостта.

Обработката на материалите включва и някои чисто технически 
моменти — закръгляне на крайните цифри в числата, изчисляване



на проценти и отношения, подреждане на статистически редове, съ
ставяне на специални таблици, картограми, диаграми и т. н. С тази 
част от обработката на материалите се цели да се направи цифро
вият материал по-нагледен за сравняване и за проследяване на из
мененията в него с оглед да се отделят причините на явленията и 
да се вземат пред вид при изработване на изводите от анализа.

Разборът па материалите е най-важният момент от аналитич
ната работа. Това е истинският анализ, или анализ в най-тесен сми
съл на думата. Тук се подлагат на сравняване събраните и обра
ботените данни, установяват се отклоненията, определят се причини
те за тези отклонения. Ако върху явлението са действували повече 
от една причина, чрез подходящи методи се отстранява влиянието на 
една или друга причина, за да се изолира въздействието на всяка 
една от тях поотделно. За установяване на трайното въздействие на 
някои причини при сравненията се изхожда от данни за няколко ми
нали години, за няколко еднородни предприятия, челни работни
ци н пр.

При разбора на материалите винаги се започва с оценката на 
общите показатели, а след това се преминава към анализа на тех
ните компоненти. Същевременно анализът се детайлизира и по на
белязаните в плана насоки — магазини, отделни търговски работ
ници, месеци и десетдневки, групи и видове стоки й~т7ТП

При превеждането на анализа трябва да се изхожда от народ
ностопанските задачи и да не се допуска тесен ведомствен подход 
или уклон към местнмчески интереси и съображения. Анализът тря
бва да се извършва още комплексно, като отделните показатели се 
разглеждат не изолирано, а в тяхната връзка и зависимост с»вси- 
ЧГ41 други показатели, с които са обвързани.

След установяване на положителните и отрицателните явления 
в работата и след установяване на причините за тези явления се 
преминава към обобщаване на изводите и към набелязване на пре
поръки за отстраняване на слабостите и зачразпространяване на по
стиженията. Препоръките трябва да бъдат конкретни, за да могат 
да се използуват като насоки за действие при съ<*гавяне на плана 
и при осигуряване на неговото изпълнение и преизпълнение.
^  Т р е т а  п р е д п о с т а в к а  з а  п л а н и р а н е  н а  т ъ р г о -  
в и я т а  с а  д а н н и т е  з а  р а з в и т и е т о  на  и к о н о м и к а 
та  на  р а й о н а ,  з а  к о й т о  се  п л а н и р а  т ъ р г о в и я т а .  Раз
витието на икономиката на района се отразява в районните 
социаЛ1ЦО^к»| т м|П|еГК11  показатели, които оказват влияние върху 
ббема, "структурата и стоковото обезпечение на стокооборота вър
ху развитието на търговската мрежа и други елементи на пла
на за търговията. По-важните социално-икономически показате
ли на районната икономика са : природните особености на района, 
населението, п п он зво .^веният ггшлВнл. състоянието на транспорта.
покупателните Фондове на_населението, неговото търсене на сто^
ки и др. п.

П р и р о д н и т е  о с о б е н о с т и  н а  р а й о н а  — големина, 
топография, населени места, гъстота на населението, климат и др.,



оказват влияние върху планирането на стокооборота на дребно, на 
търговската н складовата мрежа, на стокопридвижването и пр.

Н а с е л е н и е т о  на  р а й о н а  има решаващо значение за 
планирането на стокооборота по обем и структура, както и за плани
рането на търговската мрежа. Населението се изучава преди всичко 
като общ брой, обуславян от* естествения прираст и от механичните 
движения. По-нататък населението трябва да се изучава и по полов 
и възрастов състав, по разслоение в производствено-професионални 
групи, по националности, по разпределение по семейства, по град
ско и селско и пр.

П р о и з в о д с т в е н и я т  п р о ф и л  на  р а й о н а  има съ
що така важно значение за планирането на стокооборота и на сто
ковите фондове. Тук става въпрос за главните насоки на икономи
ческото развитие: промишленост; селско стопанство ; вътрешни от
расли на промишлеността и селското стопанство; брой и видове 
предприятия, тяхното разместване в района ; развитие и перспектива 
на производството по обем, структура, асортимент, състояние на 
добивите в селското стопанство и др.

С ъ с т о я н и е т о  и р а з в и т и е т о  на  т р а н с п о р т а  
в р а й о н а  е важен показател за планиране на търговската и скла
довата мрежа, за стокопридвижването и за стоковите запаси в тър
говията на едро и на дребно. Необходимо е да се изучава развитие
то на отделните видове транспорт, тяхната координация, насоката и 
гъстотата на транспортните артерии, отдалечеността на населените 
места от гарите и пристанищата и пр.

П о к у п а т е л н и т е  ф о н д о в е  на  н а с е л е н и е т о  са 
един от най-важните показатели на районната икономика. Те имат 
решаващо значение за планиране на обема на стокооборота и за не
говото разпределение по окръзи и населени места, за планиране на 
структурата и асортимента на стоковите фондове, на търговската 
мрежа и т. н. Този показател се обуславя до голяма степен от числе
ността на населението и от неговото разпределение по производ
ствени отрасли, по брой на семействата и по брой на работещите 
членове в едно семейство и др. п.

П л а т е ж о с п о с о б н о т о  т ъ р с е н е  на  н а с е л е н и е т о  
е показател от най-решаващо значение за планиране на структу
рата и на асортимента на стокооборота и на стоковите фондове. Този 
показател се обуславя до голяма степен от покупателните фондове на 
населението, от производствения профил на района, от неговите кли
матични особености, от разслоението на населението в производ
ствено-професионално отношение, от местожителството на населе
нието в града или в селото и др.

Новото строителство в района, разместването на складовата и 
на търговската мрежа и др. п. са също така важни показатели за 
планиране на търговията.

Заедно с изучаването на районната икономика трябва да се изу
чава и търговската конюнктура в района,.като се изследват система
тично и перспективно новите явления и тяхното въздействие върху



пазарните процеси, като се обобщават причините за тези явления в 
тенденции, които да се вземат пред вид при съставянето на плана,

Показателите за развитието па районната икономика трябва да 
се изучават в тяхната всестранна и взаимна връзка и обусловеност, 
за да може да се получи цялостна социално-икономическа картина 
на района, която да послужи за научно обосноваване на плана за 
търговията. Освен това изучаването на районната икономика трябва 
да се прави под формата на текуща документация, в която да се 
отразяват последователно п неотложно измененията на съответните 
данни.

Ч е т в ъ р т а  п р е д п о с т а в к а  з а  п л а н и р а н е  на  т ъ р 
г о в и я т а  са  б а з и с н и т е  д а н н и ,  к о и т о  п р е д с т а в л я 
в а т  м а т е р и а л и ,  о т р а з я в а щ и  с ъ с т о я н и е т о  н а  т ъ р 
г о в и я т а  в н а ч а л о т о  н а  п л а н о в и я  п е р и о д .  Тези 
данни се отнасят до броя и разновидността на търговската и 
складовата мрежа, до състоянието на финансите на търговските орга
низации, до състоянието на кадрите, до перспективното развитие 
на кооперативно-пазарната търговия и др. С помощта на тези данни 
се уточнява пламът за стокооборота, неговото разпределение по 
предприятия, планирането па капиталните вложения, разпределе
нието на кадрите и т. н. Базисните данни имат по-голямо значение 
за текущото планиране, отколкото за перспективното планиране на 
търговията. В перспективния план могат да се предвидят по-лесно 
съответните средства и необходимите срокове за разширяване на 
материално-техническата база, за увеличаване на оборотните сред
ства на търговските организации, за подготовка на нови кадри и т. и.

П е т а  п р е д п о с т а в к а  з а  п л а н и р а н е т о  н а  т ъ р г о 
в и я т а  с а  п р о е к т о п л а н о в е т е  ( п л а н о в и т е  з а я в к и )  
на  н и з ш е с т о я щ н т е  о р г а н и з а ц и о н н и  з в е н а .  Проек
топлановете на подчинените търговски организации и предприя
тия могат да се използуват за съставянето на плана на вис
шестоящата организация като сводка на отделните показатели. Чрез 
използуването па плановите заявки се разкриват вътрешни стопан
ски ресурси и неизползувани резерви. Същевременно чрез използу
ването на тази предпоставка в процеса на планирането се включват 
широките трудещи се маси и се засилва значението на районното 
планиране за съставянето на народностопанския план.

Ш е с т а  п р е д п о с т а в к а  з а  п л а н и р а н е  н а  т ъ р г о 
в и я т а  са данните от изучаване на опита на челните предприя
тия и опита на търговските работници. С помощта ма тези материа
ли се разработват прогресивни норми и задачи, които отразяват в 
плана перспективата за високи постижения и за общо подобряване 
на плановата работа.

Предпоставките за планиране па търговията трябва да се разра
ботват своевременно в подходящи срокове преди започване на са
мото съставяне на плана. За съставянето па плана се дават обик
новено кратки и сбити срокове, които плановикът трябва да използу
ва за уточняваме на плановите показатели, а не за събиране, изуча



ване и подреждане на материалите, необходими за тяхното обоснова
ване, и изобщо за да извърши предварително и системно подготви
телната работа по съставянето на плана.

6. МЕТОДИ ЗА ПЛАНИРАНЕ НА ТЪРГОВИЯТА

Балансовият метод като основен метод за разработването на на
родностопанския план се прилага широко в планирането на търго
вията. Чрез него се създава една система от разчети, основани на 
принципа на баланса, чрез която се обвързват различните страни на 
дейността на търговията в единен план, органически свързан с дру
гите отрасли и участъци на народното стопанство. Прилагането на 
балансовия метод изисква не простото установяване на пропорции 
между показателите, участъците на дейност и вътрешните отрасли, 
но и активно въздействие върху тези пропорции : разкриване на пот
ребностите от материални, трудови и финансови ресурси, определя
не на източниците на постъпление, направление на използуването на 
ресурсите, установяване и отстраняване на тесните места, определя
не и изменяне на пропорциите и пр.

Балансовият метод изисква съставянето на плана по отделните 
показатели и раздели да се извършва не изолирано, а едновремен
но, за да може да се осигури цялостна система от пропорции вътре 
в плана за търговията и да се осигури неговото свързване с другите 
отрасли и участъци на народностопанския план.

Ето няколко примера за прилагане на балансовия метод при 
планиране на търговията. Общият обем на стокооборота на дребно 
в народностопанския план се определя чрез балансова връзка на по
купателния фонд на населението и на пазарните стокови фондове на 
страната. На свой ред покупателният фонд на населението се опре
деля въз основа на баланса за паричните доходи и разходи на насе
лението, а стоковите фондове — посредством материалните баланси 
за предметите за потребление. Самият план за стокооборота на тър
говската организация представлява баланс между продажбите и 
крайните стокови запаси, от една страна, н началните стокови за
паси и стоковите постъпления, от друга страна. В балансова връзка 
се поставят планът за броя на търговските работници и планът за 
стокооборота посредством плановата производителност на труда на 
един работник. Така в края на краищата комплексният план на тър
говията представлява една система от взаимно обвързани и балан
сиращи се показатели, конто поотделно н съвкупно се включват в 
цялостната балансова система на общия народностопански план.

Правилното използуване на балансовия метод в планирането на 
търговията изисква : първо, да се определят основните показатели 
на плана, от които да се изхожда за установяване на пропорциите 
между тях, и останалите, подчинените на тях, взаимно свързани по
казатели ; второ, пропорциите да се определят активно, като се из
хожда от необходимото за изпълнението на плановите задачи.



В допълнение към балансовия метод при планиране на търго
вията се използува и методът на технико-икономическите изчисле
ния. По правило този метод се прилага при разработване на каче
ствените показатели на плана— производителност на труда, скорост 
на обръщението, разходи за обръщението и др. п. Методът на техни
ко-икономическите изчисления се използува н при планиране на дей
ността на спомагателните производствени предприятия, транспорт
ното стопанство и др.

Посредством технико-икономическн изчисления се определя и от
чита влиянието на различните фактори върху отделните показатели 
на плана. Така например дневната изработка на продавача се оп
ределя чрез изчисляване на продължителността на работното време 
за обслужване на купувачите в течение на работния ден, на броя на 
извършените продажби в единица време (минута, час) и средната 
стойност на една продажба.

Важна роля при планирането на търговията изпълняват и про
гресивните технико-икономическн норми. Такивй норми представ
ляват нормативите за обръщаемостта на оборотните средства, нор
мите за разход на суровини, топливо, електроенергия и вода в пред
приятията за обществено хранене, научните норми за потребление 
на различните видове стоки от населението и др. п. Внедряването на 
технико-икономическн норми повишава мобилизиращата сила на пла
на за осъществяване на икономии и за подобряване на работата 
изобщо. Тук се касае не до постигнати средноаритметични норми, 
а до прогресивни норми, постигнати от челни предприятия и работ
ници. Технико-икономическите норми са динамични показатели, кои
то трябва да се проверяват и подобряват периодически с оглед на 
напредъка на челния опит, на техническия прогрес, на усъвършен- 
ствуването на технологията и на повишаването на механизацията на 
труда и на други изменения.

7. ОСНОВНИ ПОЛОЖЕНИЯ НА НОВАТА СИСТЕМА ЗА ПЛАНИРАНЕ 
И РЕД ЗА СЪСТАВЯНЕТО НА ПЛАНОВЕТЕ

Съгласно тезисите за основните положения на новата система 
на планиране и ръководство на народното стопанство планът ще 
играе първостепенна роля н ще бъде основен лост за ръководство 
на народното стопанство. При новите условия обаче е необходимо 
да се повиши научното равнище на народностопанското планиране 
и да се засили ролята на перспективното планиране.

За да се подобри системата на планиране, необходимо е :
а) да се преодолеят докрай прекомерният централизъм и мето

дите на администриране, субективизъм и бюрократизъм при съста
вянето и отчитането на плановете в търговията ;

б) да се създадат стимули и условия за търговските колективи 
да разработват реални н максимално ефективни планове, изгодни 
както за тях, така и за цялото общество.



За тази цел върху основата на ленинския принцип за демокра
тическия централизъм централизираното планиране трябва да се 
съчетава с по-нататъшното разширяване на самостоятелността на 
търговските организации и да се повишава тяхната роля при със
тавянето на народностопанските планове с тенденция подробното 
оперативно планиране да се приближи непосредствено до самата 
търговска дейност. Това ще даде възможност на централните дър
жавни органи да съсредоточат усилията си главно върху въпросите 
на стопанската политика и да набелязват главните насоки на раз
витието на съответните отрасли, в това число и на търговията.

Цялостното планово развитие, разбира се. ще се направлява и 
ръководи от правителството и ще се осъществява чрез: а) съста
вянето на перспективни планове за продължителен период — от 
15 до 20 години ; б) съставянето на перспективни петгодишни пла
нове и е) съставянето иа текущи планове. Централно място ще 
заемат петгодишните перспективни планове, които ще се съставят 
както общо за страната, така н по отделни отрасли, окръзи, ведом
ства, предприятия и организации. Отделните планове трябва да се 
намират в органическо единство.

Перспективните планове трябва да се координират с плано
вете на страните — членки на СИВ, и особено с тези на Съветския 
съюз и на всички социалистически страни.

Текущото планиране трябва да бъде подчинено на задачите, 
поставени от перспективния план, като се насочи към конкретизи
ране не само на тези задачи, но и към обезпечаване на средствата 
и начините за тяхното изпълнение.

Както перспективните, така и текущите планове трябва да бъ
дат оптимални, т. е. с най-малко разход на жив и овеществен труд 
да се достига най-голям ефект за народното стопанство. За целта 
трябва широко да се използуват съвременните математически мето
ди, електронноизчислителната техника, икономическата и научно- 
техническата информация и пр.

Новата система ма планиране предвижда следния ред за със
тавяне на плановете*

1. Централните планиращи органи на основата на задълбочени 
проучвания съставят генералните перспективни планове за разви
тието на народното стопанство за 15 — 20 години по петилетки.

2. Държавният комитет за планираме с помощта на министер
ствата и ведомствата на основата на генералната перспектива и 
настъпилите изменения в икономиката, науката и техниката съста
вя балансово обвързани разчети за развитието на страната през 
следващата петилетка общо и по години, отрасли и стопански звена. 
На основата на тези разчети се утвърждават директиви за съста
вяне на петгодишния план за развитие на народното стопанство. 
Заедно с директивите се утвърждават и дългосрочни нормативи за 
формиране доходите на предприятията, за отчисленията за фондо
вете и данъците, за изменение на цените, условията за кредитиране 
и др.



3. На основата на дпрективннте показатели и утвърдените дъл
госрочни нормативи предприятията, в това число и търговските 
предприятия, съставят свои петгодишни планове по години.

4. Въз основа на перспективните планове на предприятията се 
съставят петгодишните планове на държавните стопански обедине
ния, ведомства, окръзи и цялото народно стопанство с конкретиза
ция по години.

Редът за съставянето на годишните планове е следният:
1. Годишните планове се съставят съобразно с утвърдените 

показатели на петгодишните планове за съответната година. За 
целта централните планиращи органи съвместно с ведомствата, 
окръжните народни съвети и обединенията ежегодно уточняват на
соките на техническия прогрес и наложилите се изменения в пер
спективата за следващата година.

2. Предприятията съставят своите годишни планове също така 
съобразно с петгодишния план п изменените възможности. За целта 
обаче те предварително влизат в преговори със своите доставчици и 
потребители и сключват с тях договори или съглашения. По такъв 
начин за в бъдеще плановете на предприятията ще се изграждат 
върху основата на сключени договори. Разбира се, това съвсем нс 
означава, че народностопанският план ще санкционира всички склю
чени договори. Когато сключените договори не съответствуват на 
възможностите на народното стопанство или накърняват обществе
ните интереси, следва да се извършат съответните корекции в дого
ворите и плановете па предприятията.

3. Въз основа на плановете на предприятията обединенията, ве
домствата и централните планиращи органи съставят балансирани 
годишни планове за цялото народно стопанство и по отрасли, които 
се утвърждават по установения ред.

С оглед да се създадат условия за широко разгръщане на ини
циативата на предприятията техните планове следва да се съста
вят и утвърждават но ограничен брои показатели — главно въз осно
ва на синтетични показатели, конто дават възможност за по-пълна 
и по-правилна оценка на съвкупната стопанска дейност.

Независимо от това, че броят на утвърждасммте показатели е 
сведен до минимум, предприятията са задьлжени да разработват 
подробни търговско-финансови планове по всички показатели. Това 
се налага от следното:

а. Колкото е по-малък броят на утвърждаваните показатели и 
колкото по-сннтетичпи са те, толкова повече се налага тези показа
тели да бъдат много добре обосновани. Тази обосновка е възможна 
само тогава, когато са направени подробни и реални пресмятания 
по всички показатели на търговско-финансовия план.

б. Намаляването на броя на утвърждаваните показатели и по
ставянето на ударението на показателите, които отразяват крайните 
резултати от дейността на търговските колективи, изисква правилно 
координиране и насочване инициативите на тези колективи посред
ством целесъобразно организиране на условията и действията им.



Такава целесъобразна организация на работа може да бъде осъ
ществена само на базата на планови изчисления по всички показа
тели на търговско-финансовия план.

Затова новата система за паниране и ръководство на народ
ното стопанство изисква още по-наложително съставянето на раз
гърнати търговско-финансови планове по всички показатели от всич
ки търговски звена и особено от търговските предприятия и орга
низации. Поради това по-нататък в учебника се разглежда мето
диката ка планирането на отделните показатели на търговско-финан 
совня план независимо от това. дали тези показатели се утвържда
ват, или не.

8. ОТЧИТАНЕ И КОНТРОЛИРАНЕ НА ИЗПЪЛНЕНИЕТО НА ПЛАНА
ЗА ТЪРГОВИЯТА

Изработването на плана е само начало на плановия процес. 
Истинско планово ръководство се осъществява след довеждането на 
плана до конкретните изпълнители чрез проверката по места на хо
да на изпълнението иа плана и при неговото уточняване н подобря
ване. Планът се подобрява чрез използуване на допълнителни ре
зе р в р а з к р и в а т  впоследствие пр^ н о г о вотттОпълнениет« 

изпълнението на плана се изразява в постйЧгсгпето^тг надвиша7" 
ването на определените планови п о к азател и .п о в еч е  от това изпъл
нението на плановите показатели трябва да става цялостно н рит
мично. За цялостно изпълнен план се говори, когато той е изпълнен 
едновременно от'всички звена и по всички планови показатели. Рнт- 
А(ичното изпълнение на плана изисква равномерно изпълнение, в 
съответствие г набелязаните вътрешни срокове, без цялостно и 
ритмично изпълнение иа плана може да се създадат диспропорции, 
макар и временни, които забавят развитието иа отрЛъ.га и-па св ъ ^  
ззните с него други отрасли в народното стопанство.

За осигуряване на изпълнението и преизпълнението на плана 
социалистическата държава използува личната материална заинте
ресуваност на трудещите се посредством икономическите лостове в 
народното стопанство. За изпълнение на плана за търговията та
кива лостове са : формите и системите на заплащане на труда, дъ^- 
я^авните цени, тарифите литър^ввскнте отстъпки и надбавки, кредит
ната система, която провежда контрол чрез лева, стопанската смет- 
|?а и др“ '  '—  ~

Изпълнението на плана за търговията се осигурява още п с пла
на за организационно-техническите мероприятия, които се разра
ботват от всяко организационно звено и са неразделна Чнегот-пла+га 
за неговата стопанска ЯеиносТ: —  ~  -

Наред с всичко това основно средство за осигуряване на изпъл
нението иа плана е проверката на изпълнението въз основа на от
читането на плана. Текущия^ контрол върху изпълнението мобп.тТпн- 
ра търговските работници на борба за цялостно неритмично изпъл



нение и преизпълнение на плана. Чрез текущия контрол се разкри
ват и резерви за непрекъснатото усъвършенствуване на плана.

Контролът трябва да се провежда систематично, а не на случай
ни и дълги срокове, комплексно, т^е.^еднШременно по всички основ
ни раздели на плана, задълбочено, т. е. не по общи или средни дан
ни за изпълнението, а конкретно по техните компоненти, разрези п 
срокове. При съблюдаването на тези условия контролът може да се 
издигне до сигурно средство за оперативно планово ръководство на 
търговската дейност.

Главно средство за осъществяване на контрол върху изпълне
нието на плана ^ ^ е т н ^ х д г ц — «уъеративната, счетоводната и стат-н— - 
етическата. Прав1бшата организация на отчетността е” важно усло
вие за системна проверка на изпълнението на плана и за своевремен
ното разработване нп мероприятията за планово ръководство на 
търговията. Организацията на отчетността трябва да осигурява съпо- 
ставимост на плановите с отчетните показатели и периоди. Наред 
с това е необходимо да се осигури оперативност на отчитането, за 
да може да се разкриват и коригират своевременно неблагоприят
ните отклонения от плана. Резултатите от контрола трябва да се 
довеждат до знанието на целия трудов колектив. За целта се пре
поръчва да се използуват диаграми, картограмн, графици, показа
телни табла и други подобни, кбнт о ^ о б н л  и змрат“ трудещите се за 
своевременно отстра!1Я1̂ П1е ^ а~ ?л а :бостите п за разпространяване на 
постиженията при изпълнението на плана.

Редовното и качествено отчитаме на плана е постоянна задача 
за плановите органи на всички звена на търговията. Чрез йнзшесто- 
ящите към висшестоящите звена отчитането на плана на търговията 
се съсредоточава накрая в Централното статистическо управление, 
което обобщава и разработва отчитането на целия народностопан- 
Ьки план.

Освен отчетни данни при контрола върху изпълнението на плана 
се използуват още и доклади по изпълнението на плана и отчети. 
които се представят от ннзшостоящитс на висшестоящите звена и ^ 
се обобщават от Министерството па вътрешната търговия. Д ърж ав
ният комитет по планиране разработва обзор за изпълнението из 
целия народностопански план въз основа^на проверки от неговите 
органи в центъра и по места.

Най-сетне изпълнението на плана се контролира и чрез лични 
проверки по моста. Ако се прави систематично и к о \т 1 оксно>т<$5«— 
контрол може да осигури истинско оперативно планово ръководство.

По начало всяко организационно звено контролира изпълнение
то на собствения си план, както и плановете на неговите подве
домствени звена. Ведомственият контрол се подсилва от контрола на 
партийните оргашШцшГТГри предприятията, както и от контрола ма 
професионалните съюзи н на ДКМС.

Обш контрол върху изпълнението на плана провежда Министер
ството на финансите във връзка с изпълнението на държавния бю
джет. както и Българската народна банка във връзка с изпълне

те



нието на расовите и кредитните планове. Най-сетне обш контрол 
върху изпълнението на плана извършват и органите на Комисията 
за държавен контрол,при Министерския съвет.

Социалистическото' съревнование в търговията завършва поре
дицата от средства на борбата за осигуряване на изпълнението и 
преизпълнението на плана. С постигането на все по-високи успехи в 
социалистическото строителство трудовият ентусиазъм на масите 
се издига_на все по-високо равнище и съревнованието приема все 
по-голям размах и все по-нови и по-разнообразни форми. Прояви на 
такива форми са почините за въвеждане на прогресивни форми на 
продажба, чрез които се повишава производителността на труда на 
търговските работници, намаляват се разходите за обръщение и се 
издига равнището на културното търговско обслужване на населе
нието.



СТОКОВ ФОНД

I СЪЩНОСТ И ЗНАЧЕНИЕ НА СТОКОВИЯ ФОНД

Понятие за стоковия фонд. Известна част от предметите за по
требление постъпва в разпореждане на трудещите се направо от 
производството, без да минава през пазара. Такова движение има 
продукцията, която членовете кооператори получават от трудово
кооперативните земеделски стопанства срещу изработени трудодни, 
както и продукцията, която кооператорите и частните стопани полу
чават в техните лични стопанства.

Обаче основната част от продукцията за лично потребление ми
нава в разпореждане на населението чрез пазара, т. е. посредством 
покупко-продажби. Придвижването на тази продукция чрез търго
вията от производството до потребителите се осъществява по план 
съгласно изискванията на закона за планомерното, пропорционално 
развитие на народното стопанство и на основния икономически за
кон на социализма. Именно във връзка с плановото обръщение-ца 
продукцията за лично потребление при социализма, .възниква поня
тие т о к о в  ф о н д .

ков фонд се нарича онази част от^тогават5_цраа^11Ц1Ш_на
народното стопанство, произведена от промишлеността и о т д еленото 
стопанство или получена чрез внос, която постъпва в сферата на 
личното, колективното и производственото потребление потрШйтвом 
държавната и кооперативната търговия. В стоковия фонд се включ
ват по начало предмети за лцчно потребление, но понякога и про
изводствени средства, с които се задоволяват лични и колективни 
потребности на трудещите се и някои дребни нужди на ведомства 
н предприятия. Стоковият ФП|| _̂ р пп- напял» ча*. 
доволяванс на лични и на колективни потребности на трудещите се. 
но известна част от него постъпва за пронзводствено-експлоатацнон- 
ни нужди на някои предприятия.

Понятието стоков фонд трябва да се разглежда в състояние на 
непрекъснато движение. Движението на продукцията в стоковия 
фонд започва от момента, в конто сс завършва производството на 
продукцията в промишлеността и в селското стопанство. В този мо
мент става н отделянето на стоковата от общата продукция. Това 
движение продължава с преминаването на стоките от сферата на



производството в сферата на обръщението и завършва с постъп- 
ването ъгГстоките"''бт-търговията на дребно в разпореждане на пот-_ 
ребихеля^^менксГв такова непрекъснато движение на продукцията 
от производството към потреблението се образува и използува пла
ново стоковият фонд.

Развитието на стокооборота като непрекъснат пропее ге рбуе- 
лай*Гот непрекъснатото унелит ади е’ 1та~лгг0!<бвия^фонд. От това се 
вижда* че стоковият фонд е материална предпоставка за осъществя
ването и за развитието на стокооборота1на страната" Чрез непрИГьЕ- 
натото увеличаване на обема на стоковия фонд п чрез подобря
ване на неговия състав се постига все по-пълно иь по-целесъобразно 
задоволяваме на ф&ггящите материални и културни потребности 
на трудещите се. Чрез изпол^вапето-ни—стоковия фонд се осъще
ствява реализацията п д--т | р г , я у»г п 11и т л и п п д д т . р - ^ я  ПЛ Я Н П Д Я  и рт-,дкя  

между производството п потреблението^ Спткавият фонд е материал
ната основа на предлагането в търговията, с което трябва да се за-
довоти търсенето на потребителите. ~ ------

^ З а  да може да- о^игурн развитието на стокооборота, стоковият 
фонд трябва да съответствува на търсенето на потребителите в след
ните ОСНОВНИ насоки : гтрирпгум пбелдт асортимента—структура-,-  
качество пя лхшш*е разпределение по място и разпределение п а — 
време на потреблението__

От това съответствие ка стоковия фонд с потребителското тър
сене се обуславя потребителната стойност на стоките като носител 
и предпоставка за тяхната стойност. Без такова съответствие не е 
възможно да се осъществи цялостната размяна между паричното 
и вещественото разпределение на фонда за лично потребление. Не
съответствието между стоковия фонд и платежоспособното търсене 
на населението в изтъкнатите пет насоки води неизменно до неиз
пълнение на плана за стокооборота, до натрупване на парични из
лишъци у населението, до залежаване на стоки в търговията и в 
производството, до неизпълнение на финансовите планове на пред
приятията и на бюджета на държавата, до влошаване на снабдя
ването на населението и до отслабване на личната материална за 
интересуваност за повишаване на обществената производителност 
на труда.
VУ Източници за образуване на стоковия Фонд. Понятието стоков 
източник се отнася в най-тесен смисъл на думата до производстве
ното предприятие или до група пцощпозгтпенн прглпрптгпгп за ед* 
народна ггрпдукция. а в по-широк смисъл на дум ата— ло даден от- 
расълидн отрасли, район или райони, откъдето подтъдда. (произти
ча) стоковата дцюдуквьпя. за да се образува^ стоков Фонд.

ГлавШТ 113Т0ЧНШПГ на стоков фпнд.га^дм т я  основни отрасъла на 
материалното производство — промишлеността и селското стопан
ство. В допълнение на тези два източника се включват вносът на 
стпктт от чужбина__и.. постъпленията от държавните материални ре
зерви.
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Преобладаваща роля в образуването па стоков—фонд от про
мишлени стоки изпълнява държавната промишленост. Съгласно З а 
кона за*усКбрявапе развитието на народноГ^стопанство, подобрява
не на материалното и културното положение на народа и преустрой
ство на държавното и стопанското ръководство сравнително малък 
брой промишлени предприятия се оставиха на централно подчи
нение към Комитета по промишлеността и други централни ве
домства. Основната част от промишлените предприятия се поставиха 
под непосредственото ръководство н контрол на изпълнителните ко
митети към окръжните народни съвети. Следователно решаващо 
значение зя образуването на стоков фонд от промишлени стокн~нма 
дтфжавцата промишленост, подведомствена ма окръжните народни 
стЯетйи ръководена по-непосредствено от управленията, до промнш- 
леността изпълнителните комитети към окръжните народниРГрТГ
съвети.------

Наред с държавната промишленост, подчинена на централните 
органи ьа държавната власт и на окръжните народни съвети, в об
разуването на стоков фонд от промишлени стоки участвуват трудо
во-производителните ь-ппт»рап11н^(тпк;.)_ц  производствените пред
приятия' ст системата” на Централния коопер^двен^съю з и теЗйт 
причислени към кооперациите на слепите, инвалидите ¿Ряр. гг. Ари- 
дукцията на кооперативните предприятия е предназначена туг ярл 
требленпе главно в производствения район, но в някои случа^се из-

\

праща за задоволяване на потребностите и в други райони.
^  В стоковия фонд от промишлени стоки се включват главно про

изведенията на хранително-вкусовата и на леката промишленост. 
Но в стоковия фонд на промишлени стоки участвуват и произведе
нията на някои отрасли от тежката промишленост — автомобили, 
мотоциклети, велосипеди, електрически уреди, строителни мате
риали. топливо за домакински нужди, химикали и др. п.

Продукцията иа селското стопанство постъпва в стоковия ф о н ^  
от следните източници : от държавните земеделски стоп а нства^ Д  ЗС >. 
от трудово-кооперативните земеделски стопанства (ГКЗС), от епсГ- 
магателиите стопанства към някои държавни учрежден+мг-тГ пред
приятия

стопанства към някои държав 
(зеленчукови градини, сшшеугоителни ферми, кравеферми, 

птицеферми и др.). от личните стопанства на членовете на ТКЗС и 
нп некоонерираннтс селски стопани, от крайградските спомагателни 
стопанства на работници и служители (градини, лозя, дворове) и др.

Най-голям относителен дял в образуването на стоков фонд от 
селскостопанска продукция нмаг трудово-кооперативните земедел
ски стопанства и държавните земеделски стопанства, б-тю стиппг—* 
тнте огромни успехи по кооперирането иа селското стопанство и с 
укрепването на държавните земеделски стопанства в образуването 
на фонда от селскостопанска продукция у нас се намали до значител
на степен относителното тегло на постъпленията от Личните стопан
ства на некооперираннте селски производители, както н от край
градските спомагателни стопанства



Стоковият фонд от селскостопанска продукция г? <->Драау°а чррз 
изкупуване на селскостопански суровини и произведения, провржла. 
ни*от специализирани изкупвателни организации, промишлени пред- 
приятня и потребителни кооперации. 1 оляма част от изкупуваната 
селскостопанска пр^укция представлява суровини, които се при
движват за преработка в предприятията на леката и хранително- 
вкусовата промишленост. Останалата част от селскостопанската про
дукция постъпва напдаао^в стоковия фонд като предмети за лично 
потребление — зеленчуциТТьтитпЦ1. »Ина, птици. мл~яКо и -др.~~ ^

По-различно е значението на вноса за рбрачувяирто на стоко- 
вия фонд, Количествата и видсЗшпи ПредмеТиза потребление, които 
постъпват от чужбина, се определят в плана за вноса, като се из
хожда от сключените международни търговски спогодби. В някои 
случаи се внасят стоки, конто не се произвеждат в страната — южни 
плодове, кафе, чай, подправки и др. За такива стоки вносът обра
зува ^лостния стоков фонд. В други случаи до внос се прибягва 
за разширяване и обогатяване на асортимента на търсените от 
населението стоки, както н за допълване на количествата, необхо
дими за потреблението. За такива стоки вносът участвува с раз
лични процент в образуването на цялостния стоков Фонд^ Обшо 
взето, продаваните в търговията на дребно вносни стоки не преви
шават 10% от годишния стокооборот на дребно. В последните го-
ДИНП V нас С Р р а з ч т т у  и—амошлчгпня р т р п р » » и ш ' т. т чм пррпщр-рц За 
потребление от социалистическите страни чрез размяната на т. нар.
Ят и р п о т р е о и ' - _________ - ->— *
^  държавните материални резерви като източник иа стоков фонд 

заемат особено положение. Предметите за 1Г&1 рсблснне ее- вклТбчват 
в държавните материални резерви по пътя на блокирането, а се 
отпускат за потребление на населението по пътя на деблокирането. 
Периодичното пбдменяване и пбДНОвявяне йа държавните материал 
ни резерви няма отношение към създаването на стоков фонд, тъй 
като с това количеството на стоковия фонд нито се увеличава, нито 
се намалява. Само деблокирането без съответно блокиране на нови 
количества (за полмеиявяне иа резервите! се отразява в увеличение' 
на наличния в момента стоков фТшд и в такъв случай държавните 
материални резерви изпълняват ролята ня източник зя стоков, фонд- 
\у  ^ а з в и т и ^  н а  г т п к п в и я ^ ф п н г )  Развитието па стоковия фонд се 
подчинява на законите на _рдзшггртчтото социалистическо въ^произ- 
водетво И по-специално на изискванията на основния икономически 
закон на социализма н на закона за планомерното, пропорционално 
развитие на народното стопанство. В съответствие с това се увели
чават ежегодно с високи темпове общественият продукт и наТГионал- 
Д|1ЯТ_дохсд под формата"па~фттд  ЗТПТбтребление и фонд за~ натруп- 
ване^НроизводствсУГО в и|готгатЯепостта и в селското стопанство се 
увеличава с преимуществено високи темпове за средствата за про
изводство, което е предпоставка за увеличаването с високи темпове 
и на производството на предмети за потребление.



Продадени* по-важни с

00

*

Стоки

Ориз
Месо
Месни произведения 
Растителни хранителни масла 
Захар
Захарни изделия 
Мляко
Сирене и кашкавал 
Млечни масла 
Тестени излелия 
Пресни плодове
Зеленчуци — консервирани и стерилизирани
Плодови консерви 
Памучни тъкани 
Вълнени тъкани 
Копринени тъкани 
Памучен трикотаж 
Вълнен трикотаж 
Чорапи (без вълнени)
Обувки
Печки
Метални кревати
Радиоприемници
Сапун
Цимент
Гвоздеи

.Мярка

т

хил. лв. 
т

хил. м

хил. бр. 

хил. ч. 

бр.

т

1 Включително'поощренията за 1959 и 1960 г. 
3 По оценка.
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1952 г. % 1955 г. 1957 г.

— <--------------

1960 г. 1964 г.

10 865 16 085 22 643 25 483 27 055
30 515 44 074 53 078 66 076 85 465
9 070 16410 20 044 31 654 43619

20 323 25 667 30 996 64 7721 75 752
24 616 34 313 39880 49 664 69 346
16 032 32 657 34 042 54 7С9 71 532
44 343 53 633 68 319 128 273 199 944

1 12 956 18 833 23 293 ' 41039 * 48 246
3 220 3 703 3 876 5 570 5 504
5 090 7 231 7 448 ‘ 9 574 11 921

51 416 53 839 56 583 99533 116 868
7 100 11 391 15931 28 948 , 35133

11541 14 493 22 084 37 047 36 270
38 826 59 235 71 545 78 414 87 117

2 992 4 933 6647 8 224 8854
1 853 2 982 3 476 5 061 6 028

14 592 17 537 23319 30 949 38 848
629 2 687 2 974 5 808 7 770

9 240 13 774 18441 24 571 30029
2 173 4 224 4 720 7 336 10815

$7 160 183 985 200526 253 649 * 260 078
59 819 52 298 106 624 186816. #  249 238
9 703 72 8082 91 087 156 488 п>5 781
7 304 11 350 14 393 18 755 21690

38 549 70 208 129 398 226267 280 399
2 880 5 183 6 612 7 367 6973



На етапа на постепенния преход от социализъм^ъм^комунизъм 
се ■посхаая-лгдачата да се увеличаваме преимуществени темпове про
изводството на средства за производство "за нуждите на лекят^ и на 
хранителната протопшгекиег ттредГ производството на средства за 
производство за тежката промишленост. В СССР се предвижда през 
1980 г. първата група производствени средства да нарасне 13 пъти, 
а втората— 6 пъти. По този начин ще се постигне такова увеличе
ние на производството на предмети за потребление, при което да 
бъде достигнато и надминато производството на глава от населе
нието за най-важните стоки в напредналите капиталистически страни.

Конкретна представа за увеличаването на стоковия фонд у нас 
за по-важните групи хранителни и нехранителни стоки през 1952 — 
1963 г. се получава и от данните в таблицата на стр. 84.1

От взетите за пример в горната таблица 26 групи стоки с увели
чение повече от два пъти се отличават десет групи стоки ; с увели
чение повече или по-малко от три пъти се отличават 13 групи, а 
отделни групи показват още по-високи темпове на увеличение, като 
например цимент — над 7 пъти, вълнен трикотаж — над 10 гц>ти и 
радиоприемници — над 16 пъти. ^

По-нататъшното увеличаване на стоковия фонд е обезпечено с 
високите темпове за перспективното развитие на производството в 
селското стопанство и в промишлеността.

Пред нашите предприятия на леката и хранително-вкусовата 
промишленост се поставят за разрешение важни задачи във връзка 
с подобряване на качеството, с разширяване на асортиментите и със 
снижаване на себестойността на продукцията. Тясно свързани с 
това са и задачите за подобряване на опаковката н разфасовката 
на стоките, за осигуряване на подходящи складови площи за съхра
няване на продукцията, както и за усвояване на ред нови про
изводства.

2. ПЛАНИРАНЕ НА СТОКОВИЯ ФОНД

Видове сто^ви фондове. Планирането на стоковия фонд се от- 
нася^до следните три важни* момента в движението на стоковата 
продукция : а) устаиовява${£-«А^токовия фонд посредством разпре- 
делението ма постъпващата продукция между основните народно
стопански потребности ; б) разпределяне на установения стоков фонд 
по окръзи : в) изпращане на стоковия фонд от стоковите източници 
(доставчици) на търговските предприятия — получатели.

Стоковият фонд се състои от десетки хиляди видове и асорти
менти различни стоки. Планирането на всички тези стоки по указа
ните три момента е практически неосъществимо и затова социали
стическата държава си поставя задачата да планира в системата 
на народностопанското планиране само една част— главната част, 
основната част от стоковия фонд. Останалата част от стоковия

I По данни на ЦСУ.



фонд се предоставя за планиране на местните органи на властта, 
на търговските и на производствените предприятия.

Съответно на тази организация на планирането стоковият фонд 
се рЛпределя на'две основни групи — централизиран и децеИ^ал!!- 
зиран стоков фонд. В ц е н т р а л и з и р а н и я  с т о к о в  ф о н д  
се включват -чутокнтр. на които източниците и разпределението в ко
личествено и стойностно отт1ошение_се определят от народностопан
ския план. Народностопанските материални баланси за тези стоки 
се разработват от Държавния комитет по планиране. В д е ц е н 
т р а л и з и р а н и я  с т о к о в  ф о н д  се включват всички оста- 
нали стоки, на които източниците и разпределението""се^определят 
само в ибщ_стойкостен обем от народностопанския рлаш а по коли
чество и вид се определят по взаимно договаряне между произвол- 
ствените и чтргоискитеттеаприятия н организации. Съгласно новата 
система за планиране и ръководство на народното стопанство в пер* 
спейтнва се очертава всички сто^^в^ф он д^е  да Сб договарят' пряко 
между търговските и производствените предприятия«,

Крнтерият за отнасяне па дадена стока към централизирания 
ф онде неиПото' значехщ^за сиабдяване^на населението. В централи
зирания стоков фвид сеЪтглтб^ат н а неважните стоки "зЬ потребле
нието и стокооборота на страната. Централните органи на властта 
организират п контролират постъпленията на стоките от централизи
рания фонд от производството или от вноса и разпределението им 
по предназначение, окръзи и тримесечия.

Народностопанското значени?ГтГа отделните стоки се изменя в 
зависимост от състоянието и развитието на производството и на 
потреблението и в зависимост от задачите на плановия период. Съоб
разно с това се изменя и броят на стоките, които образуват центра
лизирания стоков фонд. Указание за включените стоки в центра- 
лнзнраиия фонд дава номенклатурата към народностопанския план 
за продукцията, за "която държавният комитет ~по планиране със
тавя н утвърждава народностопански материални баланси. »

В плановата практика се прави разлика' между стоковите фон
дове и в зависимост от начина, по конто те се използуват. Една 
част ог стоковата продукция е предназначена за продажба само на 
населението (малки количества се продават за домакински нужди 
на учреждения, ведомства и предприятия) от магазините на дър
жавната п кооперативната търговия. Тази част от стоковата продук
ция се нарича п а з а р е н  ф о н  д. Друга част от стоковата про
дукция е предназначена за задоволяване на различни потребности 
на народното стопанство — за специално снабдяване, за производ
ствено-експлоатационни нужди и др. п. Тази част от стоковата про
дукция пък се нарича и з в ъ н  п а з а р е н  ф о н д .

В практиката се г155ори понякога н за други видове стокови 
фондове, като се изхожда например от стоковата номенклатура — 
казва се фонд на хранителните или фонд на нехранителните стоки, 
фонд на памучните тъкани, фонд на хасето и т. н.



Планиране на стоковите фондове. Централизираните стокови 
фондЛе се планТГрЗТ Чрез съставянето^! утвърждаването на народ- 
•ностогкжски материални баланси. Балансите се разработват от Д ър
жавния комитет по планнране^хюотделни за-рпгхттГчните видове сто
ки, конто са упоменати в номенклатурата за наблюдаваната продук

ции я относно производството, разпределението, изкупуването, мате
риално-техническото снабдяване, вноса, износа и стоковия фонд. Зна
чителна част от тези стоки са само производствени средства и в 
съставяните за тях материални баланси не се предвиждат коли
чества за стоков фонд. Останалите стоки представляват или само 
предмети за потребление, или са едновременно и средства за про
изводство, и предмети за потребление. В съставяните за тях балан
си се предвиждат количества за стоков фонд. До 1961 г. стоков 
фонд се предвиждаше в балансите на около 80 стокови групи.

Материалните баланси се съставят по следната примерна схе
ма (вж. табл. на стр. 88).

Постъпленията на производството представляват стоковата про
дукция, която промишлеността и съответно селското стопанство ще 
доставят на народното стопанство. Този показател има основно 
значение за’образуването на стоковите ресурси.

ДеблокиранеТб^на- държавните матерттални резерви създава из
точници за материалните баланси само когато се намаляват резер
вите или когато в изключителни случаи се отпускат стоки за насе
лението — стихийни бедствия и др. п.

Ресурсите от внос играят роля за стоките, които не се произ
веждат в страната'.или които се произвеждат в недостатъчни коли
чества или асортименти за търсенето на населението.

Наличностите се отнасят до предприятия, доставчици и потре
бители.

Разпределението за производствено-експлоатационни нужди е 
един от най-важните показатели, образуващи извънпазарння фонд. 
То се отчита отделно за главните отрасли на народното стопанство 
и за техните вътрешни подотрасли.

Количествата, заделяни от строителство, се появяват само в ба
лансите за строителни материали.

С количествата, предвидени за специално снабдяване, се задо
воляват нуждите на Министерството на народната отбрана, на Ми
нистерството на вътрешните работи п на Управлението на трудо
вата повинност. И този показател е един от най-важните показатели 
на извънпазарння фонд.

Разпределението за стоков фонд с неговите двелюдразделення — 
за нуждите на населението и за обмяна и поощрения, представлява 
пазарният фонд^ Относителното тегло на това направление в разпре
делението е различно за отделните групи п видове стоки в зависи
мост от това, дали те по своето естество са преимуществено пред
мети за потребление, или производствени средства. П азарният сто
ков фонд е основата на плана за стоковото обезпечение на стоко
оборота на дребно. За да се осигури възможното най-добро задово-



БАЛАНС на (вид продукция) 
мярка • . . .«

2

П о к а з а т е л и

От
че

т 
19

60
 г

.

1961 г.

Пл
ан

 1
96

2 
г.

Тримесечия

Xе
е

в
1м■
0в■вXв
9о 1 11 Ш IV

1
2
3
4
5

1

2
3

4

5

6
7
8 
9

10

11
12

А. Ресуоси — всичка-

/Производство
[Деблокиран държ. материален резерв 
онос
Наличност у доставчици 
Наличност у потребители

Б. Разпределение — всичко

/. И з в ъ н п а з а р е н  ф о н д  
Производствено-експлоатационни нужди

а) промишленост, в т. ч. по отрасли
б) селско стопанство
в) транспорт и съобщения
г) основен ремонт
д) фураж за работи, добитък на ведомства 

Строителство -
Специално снабдяване
1 1 .  П а з а р е н  ф о н д

Стоков фонд
а) за населението
б) за обмяна и поощрение 

1 1 / .  И з н о с
I V .  Р е з е р в и
Държавни материални резерви 
Резерв на Министерския съвет ~
Специални нужди *
Други потребности
V .  З а г у б и
V I .  О с т а т ъ ц и  
Остатък у доставчици 
Остатък у потребители

ляване на потребностите на населението, се забранява по начало 
използуването на пазарния фонд за извънпазарни потребности.

Предвидените количества за износ се насочват чрез външно
търговските предприятия към външните пазари в изпълнение на 
поетите ангажименти по сключени международни досовори.

За държавните материални резерви се заделят известни коли- 
чества от стоковата продукция, необходими за  обезпечаване.на от
браната на страната, за предотвратяване на възможни диспропор-



щш а народното стопанство и за снабдяване на населението при 
бедствия н други извънредни обстоятелства.

Резервът на Министерския съвет има специално предназначе
ние, както и количествата за специални нужди и други потребности. 
Показателят загуби отразява неизбежните фири» разпиляване, изти
чане, изветряване и др. п. на стоките-

Остатъкът у доставчиците и потребителите показва количества
та, които ще останат у предприятията доставчици и потребители 
в края на плановия период. Тези остатъци ще се появят в същия 
баланс в страната на ресурсите като наличности през следващия 
планов период.

Важен момент при разработването на материалните баланси на 
предметите за потребление е постигането на такова разпределение 
на стоковата продукция между пазарния и извънпазарния фонд,. 
което да задоволява напълно реалните потребности на извънпазар- 
ните потребители и да оставя на разположение на населението чрез 
търговската мрежа колкото е възможно по-големи количества стоки. 
У нас до 1950 г. се допускаха в това отношение известни слабости, 
като се заделяха за извънпазарии назначения по-големи количества 
от строго необходимите потребности на учрежденията и ведом
ствата.1

Понастоящем количествата стоки за извънпазарии назначения 
се определят въз основа на реалните нужди на учрежденията и ве
домствата. Потребностите за производствено-експлоатационни цели 
се установяват, като се вземат пред вид плановите задачи за про
изводство н утвърдените разходни норми. По същия начин се уста
новяват потребностите на строителството и на горивото за обществе
ното хранене. Нуждите за специално снабдяване се определят въз 
основа на броя на служителите, на установените за тях норми на 
потребление, на нормите за износване на облеклото, обувките и 
др. пр., както и на разходните норми за производството на същите 
предмети. По този начин се осигурява целесъобразно задоволяване 
на нуждите на извьнпазарните потребители, без да се намаляват 
неоправдано количествата на стоки за населението.

Предвидените количества за извънпазарии назначения въз ос
нова на утвърдените материални баланси се придвижват към съот
ветните министерства, ведомства и предприятия от органите на мате
риално-техническото снабдяване. За отделни видове стоки опреде
лени количества се придвижват чрез търговията на едро (окръжните 
търговски предприятия).

Придвижването на стоковите фондове става въз основа на дого
вори за пскуико-продажби на стоки, сключени между предприятията.

Планиране на експедицията на стоковия фонд. По-нататъшно
то планиране на стоковия фонд се отнася до неговото придвижване 
към потребителите съобразно с възможностите на производството и 
потребностите на търговията. За да се постигне най-рацноналното

1 Справка за постановление — № 1511 от 1950 г.



изпращане на стоковия фонд към потребителите, е необходимо да 
се установят конкретни връзки между отделните предприятия про
изводители— доставчици на стоков фонд, и отделните търговски 
предприятия — получатели на стоковия фонд.

За планирането на експедицията на стоковите фондове се пре
поръчва следната методология. За отделните стоки от стоковия фонд 
следва да се разработват от предприятията за търговия на едро 
окръжни баланси за производството и за потреблението, в които се 
отразяват, от една страна, наличностите от предшествуващия период 
и производството през плановия период, а, от друга страна, потребле
нието през плановия период и крайните запаси. Салдото на тези 
окръжни баланси за дадена стока ще показва излишък за едни 
окръзи, а недоимък за други. Установените излишъци следва да се 
планират за изпращане в окръзите с недоимък по реда на тяхната 
близост към окръзите с излишък. От друга страна, установените 
недоимъци следва да се планират за доставка от окръзите с изли
шък по реда на тяхната близост към окръзите с излишък.

Практически свързването на окръзите с излишък и окръзите с 
недоимък по отношение на дадена стока се осъществява чрез раз
работването на шахматен баланс, който има следната примерна 
схема :

м
Окръзи~проиаяе-

ДНТЯАН
Окръзи — 

потребители
Всичко Благоевград Бургас Хасково Ямбол

1 2 3 4 5 32 33

1
2

Благоевград
Бургас

32
33

Хасково
Ямбол

В с и ч к о

Установените чрез шахматния баланс връзки между окръзите 
производители и окръзите потребители се доразработват впослед
ствие, като за всяка стока и за всеки окръг поотделно се указват 
предприятията доставчици в окръга производител и предприятията 
получатели в окръга потребител.

При свързването на предприятията доставчици с предприятията 
получатели се изхожда по начало от използуването на най-рацио
налната транспортна връзка. В повечето случаи рационалната транс
портна връзка се постига чрез прикрепване на предприятията по
лучатели към най-близките предприятия доставчици. Когато се из
пращат относително нискостойностни и неразваляеми стоки, рацио
нална може да се окаже връзката с по-отдалечен доставчик, но 
при възможност да се ползува по-евтин вид транспорт (напр. во*



ден вместо железопътен), В отделни случаи прикрепването на пред
приятията получатели към предприятията доставчици може да се 
определи не въз основа на най-рационалната транспортна връзка, 
а по други временни и специални съображения — напр. осигуря
ване на по-широк асортимент от памучни тъкани (поплин), Шумен 
може да бъде прикрепен не към Варна, а към Пловдив или 
към София. При неравномерно образуване на стокови запаси в 
производството предприятието получател може да бъде прикрепено 
също така към по-отдалечен доставчик, за да се намалят неговите 
наличности.

За някои стоки, производството на които е концентрирано в един 
или два окръга на страната, съставянето на районни баланси на 
производството и потреблението, а също така и на шахматния ба
ланс за свързване на окръзите производители с окръзите получатели 
става излишно. В такъв случай разпределението на продукцията от 
един или два окръга производители за всички останали окръзи по
требители не дава възможност за търсене и намиране на най-рацио
налната връзка за доставка. Такъв е случаят у нас със солта, мото
циклетите, велосипедите, радиоапаратите, електрическите уреди и 
ред други стоки.



ПОКУПАТЕЛЕН ФОНД

I. ОСОБЕНОСТИ НА ЛИЧНОТО ПОТРЕБЛЕНИЕ ПРИ СОЦИАЛИЗМА

Определение на личното потребление. Потреблението предполага 
консумирането, използуването на продукта в неговата .самостоятел
на вещна форма. Потреблението заедно с производството, раз
пределението н размяната е част от органичното цяло на обще
ственото производство. „Производството създава онези предмети, 
които съответствуват на потребностите; разпределението ги раз
пределя съгласно обществените закони ; размяната отново разпре
деля вече разпределеното съответно на отделните потребности ; най- 
после в консумацията продуктът излиза от това обществено движе
ние, става направо обект и служител на отделната потребност и я 
задоволява при консумиране.*4 Производството създава потреби
телна стойност, без която потреблението е невъзможно. На свой ред 
потреблението създава подбудата към производство; ... . .  създава и 
оня предмет, който има определяща целта дейност в производ
ството“1 2.

В политическата икономия се прави разлика между производ
ствено и лично потребление. П р о и з в о д с т в е н о т о  п о т р е б 
л е н и е  използува производствени средства в процеса на труда и 
е въпрос, който по начало интересува икономиката на материално-
техническото снабдяване. Л и ч н_о т а -  -ао тр  е.б л е н и  е,_при кое-
то хората използувах. пр.едхгеЙГза. потребление, услуги и тшкои„про
изводствени средства за задоволяване па техните материални и кул- 
турни потребности, е въпрос, интересуващ пряко икономиката на 
търговията.

Чрез личното потребление се задоволяват личните потребности 
ка трудещите се. Личната потребност е отношение към определена 
потребителна стойност, към определен обект на индивидуалното по
требление.

В условията на стоковото производство личното потребление се 
задоволява главно чрез пазара в зависимост от платежоспособ
ното търсене на населението. Платежоспособното търсене е форма

1 К. М а р к с .  Към критиката на политическата икономия, стр. 231 н 232.
2 П а к т а м,  стр. 235.



на проявление на потребностите на обществото,_ но не на всички 
потребности*.а-ЩЦШТазн "част^бт тях,_която съответствува на "парич
ните доходи па населението, намалени с неговите спестявания п 
неСТокОЪ1Г_рдзходи. Тук става въпрос не за просто ~огратшчанане~’На 
потребностите, но и за техния подбор п подреждане по важност с 
оглед на издигането на материалното и културното равнище на жи
вот на трудещите се.

Личното потребление по начало е по-широко полдш£__от това 
на платежоспособното търсене на населението. Населението задо
волява известна част от своите потребности извън сферата на сто
ковото обръщение, където се проявява платежоспособното търсе
н е— например чрез получените продукти по натурално разпреде
ление срещу изработени трудодни в ТКЗС, чрез пряко потребление 
на производство от личните стопанства на членовете кооператори, 
натурално потребление на производството от стопанствата на некоо- 
перирани селски стопани и др. п. В отделни случаи обаче личното 
потребление може да бъде по-тясно понятие от това на платежо
способното търсене на населението— например при случаи на неза
доволено търсене на потребителите поради слабости на търговските 
организации и предприятия по планирането н осигуряването на сто
ков фонд или поради неочаквани изменения на търсенето по коли
чество, асортимент и качество на стоките.

Фонд потребление и неговите съставни части. В крайна сметка 
личното потребление се обуславя не само от развитието на произ- 
водетвото^от вноса и износа на предмети за лично потребление, но 
и_от обема, разпределението н преразпределението на националния 
доход. НациоГ|£.Тй(ГяТ""Яоход е съвкупният -обществен продукт за 
определено време (голина), намален с онази негова част, която е 
необходима за възстановяване на потребените средства за производ
ство. Непрекъснатото нарастване с високи темпове на националния 
доход при социализма е най-важният икономически показател за 
развитие на производителните сили в народното стопанство и за по
вишаване на благосъстоянието и културата на народните маси. На
ционалният доход се използува (разходва) чрез неговото разпреде
ление и преразпределение, т. е. чрез превръщането на стойността 
на съставляващата го продукция в конкретни видове доходи.

При първичното разпределение на националния доход една 
част от него постъпва в разпореждане на работниците, заети в сфе
рата на материалното производство, под формата на необходим про- 
дукт — работна заплата на работници и служители; доходи на чле
нове на ТКЗС, получавани от общественото и от личното спомага
телно стопанство ; доходи на работници в ТПК ; доходи на работ
ници в сферата на стоковото обръщение (търговия, изкупуване, 
материално-техническо снабдяване). Известна част от работниците 
в стоковото обръщение, конто осъществяват смяната на формите на 
стойността, не създават обществен продукт, нито стойност и затова 
тяхната работна_заплата има за източник част от принадения про
дукт, създабаТмГсферата на материалното производство.



Другата част от националния лоход под формата на принаден 
продукт се лревръша в печалба на държавни и кооперативни про 
изводствени предприятия, в чист доход на ТКЗС. в централизиран 
чист доход на държавата (данък оборот), в печалба на търговски 
организации, в лихви, заплащани на кредитните институти, в отчис
ления за държавното обществено осигуряване и др.

Наред с това първично разпределение се осъществява и прераз
пределение на националния доход посредством държавния бюджет, 
финансовите планове на действуващите- На стопанска сметка учреж
дения и предприятия от непроизводствената сфера и бюджетите 
на обществените организации. Постъпващите в държавния бюджет 
отчисления от печалбата на предприятията п данъци се прераз
пределят за финансиране на народното стопанство, за поддържане 
на държавните предприятия и учреждения от непроизводствената 
сфера (на свой ред те плащат заплати на своите работници и служе
щи), за изплащане на пенсии, помощи, стипендии и др. Предприя
тията и учрежденията на стопанска сметка от непроизводствената 
сфера (театри, комунален транспорт, комунално-битови учрежде
ния, управления па жилищния фонд) получават парични доходи от 
населението за доставяните му услуги и други постъпления от дър
жавни и кооперативни организации, конто доходи разходват за за 
плащане на труда на своите работници и служители, за данъци, 
отчисления от печалбата и пр. Обществените организации получават 
членски вноски и други приходи, които разходват за заплати на свои 
работници, за даване на помощ на своите членове н др.

В резултат на първичното разпределение и на преразпределе
нието на националния доход сс установява негорото крайно разпре
деление на двач^олеми дяла: фонд н ат р у п в а л и  фонд_потребление. 
Ф о н д ъ т  н а т р у п в а н е се разходва от държавата, от произ
водствените предприятия и от предприятията, обслужващи стоковото 
обръщение, вк тючително транспорта и съобщенията, за разширя
ване на производството (образуване на основни и оборотни сред
ства) и за създаване на държавните резерви. 'Ф о и л ъ т  п о т р е б 
л е н и е  се разходва за покриване иа непрекъснато нарастващите 
материални п културни потребности на трудещите се п па общите 
разходи на държавното управление.

Изхождайки от конкретните задачи на социалистическото строи
телство през отделните планови периоди, държавата установява в 
планов ред разпределението иа националния доход на фонд натруп
ване н на фонд потребление.

В нашата страна около '/* от националния доход се използува 
за натрупване н около за потребление.

Фондът потребление о б х вата : ф о н д з а  и н д и в и д у а л н о  
п о т р е б л е н и е ,  който се разпреДГтя"" стойностно и натурално 
между трудещите се за задоволяване на техните н иа семействата 
им потребности, и ф о н д  з а  к о л е к т и в н о  ( о б щ е с т в е н о )  
п о т р е б л е н и е ,  за сметка на който се покриват най-различни 
нужди на цялото общество. Една част от фонда за обществено пот



ребление се отделя за наука, просвета, изкуство и здравеопазване, 
друга част от него — за фонд обществено осигуряване и трета част 
от него — за фонд държавно управление.

Фондът за индивидуално потребление е основната част от фонда
I пи ГР рязпррлрля ШздйлГТяртптр н общественото

пролзвидство работници п служители съответно на изискванията на 
икономическия закон за разпределение според количеството и каче
ството па труда. В държавния сектор па производството това раз
пределение става под формата на парична работна заплата. В сек
тора на кооперативното селскостопанско производство разпределе
нието на фонда за лично потребление приема формата на натурал
ни н парични доходи съразмерно на изработените трудодни. Пона
стоящем у нас се преминава постепенно към паричното заплащане 
на труда в ТКЗС. Това ще увеличи относителното значение на раз
пределяната в парична форма част от фонда за индивидуално пот
ребление в селското стопанство. В сектора на промишленото коопе
ративно производство фондът за индивидуално потребление се раз
пределя под формата на парична заплата според изработката.

Кооператорите, членове на ТКЗС, получават натурални и па
рични доходи и от предоставените н^1 за дцчно лолзуване спомага
телни стопанства. В сектора на некооперираното ouïe селскостопан
ско производство производителите потребяват една част от своята 
продукция направо в натурален вид. а друЛГ част от нея превръщат,, 
в парични доходи чрез доставки на държавата и чрез продажби на 
кооперативните пазари*.

"Фондът за наука, просвета, изкуство и за здравеопазване се 
превръща в^сЩиално-културни придобивки, които в голямата си 
част се предоставят безплатно за ползуване от обществото. Значи
телна част от този фонд се разходва за заплати на работниците и 
служите тите от учрежденията и предприятията за културно, битово 
и здравно обслужване на населението.

Фондът за обществено осигуряване се разходва в голямата си 
част за оказване помощ па многодетни н самотии майки, па деца, 
старци, инвалиди, болни и др. Това подпомагане приема главно 
формата на парично заплащане на пенсии, обезщетения, помощи и 
др. Известна част от този фонд се разходва за плащане на запла
тите на работниците и служителите, заети в учрежденията за обще
ствено осигуряване.

Една част от фонда за държавно управление се разходва за 
материално-веществени блага, а останалата част — за заплати на 
работниците и служ 1вгелите, заетите—държавния апарат*-

Така определена част от фонда_ля потребление в народното 
стопанство се насочва за прякбГзадоволяване на потребностите на 
трудещите се — натурално заплащане на трудодни в ТКЗС, нату
рално потребление ма част от производството в личните стопанства 
на кооператорите и в стопанствата на мекооперпраннте селски сто
пани, безплатно ползуване от населението на социално-културни, 
битови, здравни и други придобивки. Етапът на постепенния преход



към комунизма се отличава с непрекъснато увеличаване на фонда 
за колективно разпределение посредством разширяване на мрежата 
на детските учреждения, на училищата интернати, поевтиняване на 
храната в столовете, увеличаване на броя на учащите се стипенди
анти, подобряване на системата на народното образование, орга
низиране на отдиха на трудещите се, развитие на самодейното из
куство и др.

Другата част от фонда за потребление в народното стопанство се 
разпределя в парична форма — заплати, парично заплащане па 
трудодните в ТКЗС, доходи от продажба на селскостопански про
изведения и суровини, пенсии, стипендии, разни видове помощи и 
др. Именно тези парични доходи населението разходва за покупка 
на стоки и за плащане на услуги и за задоволяване на своите най- 
разнообразни материални и културни потребности. Тези парични 
доходи са основата на така наречения покупателен фонд на насе
лението.

В капиталистическото общество, което е разделено на антаго* 
инстнчески класи, националният доход се разпределя на фонд на
трупване н фонд потребление съобразно с интересите на капитали
стическата класа, която владее средствата за производство. При 
разпределението на фонда за потребление между членовете па ка
питалистическото общество господствувашата капиталистическа кла
са присвоява повече от половината, макар да представлява числено 
не повече от една десета от населението. При това положение по
вече от половината парични доходи при капитализма представляват 
иструдовп доходи, конто са резултат па експлоатация на човек от 
човека.

2. СЪЩНОСТ НА ПОКУПАТЕЛНИЯ ФОНД НА НАСЕЛЕНИЕТО

Определение на покупателния фонд. Понятието покупателен 
фонд на населението се свързза тясно с онези части от фонда за 
потребление, които се предоставят на разположение па трудещите 
се под формата на пабота ._зяплата, на доходи ог п_р_одажба на сел- 
скостопапскн произведения, на пенсии, стипендии и други видове 
парични доходи.

\ /  Основната част от своите парични доходи населението разходва 
за покупка на най-различни предмети за потребление, с конто за 
доволява потребностите си от храма, облекло, домакинско обзавеж
дане и др. Тази част от паричните доходи, която се разходва за на
бавяне на стоки и за плащане на производствени услуги за задо
воляване на растящите материални и културни потребности на тру
дещите се, представлява т. нар. с т о к о в и  р а з х о д и  па насе
лението или п о к у п а т е л е н  ф о н д  на населението. "  —

Друга част от своите парични доходи населението разходва за 
плащане на най-различни видове услуги. Такива са например: раз
ходите за хигиенни услуги — стригане, бръснене, къпане, пране, 
гладене и д р .; разходите за културни услуги — кино, театър, кон



церти, спортни състезания и д р .; разходите за транспортни услуги— 
комунален и междуградски транспорт от най-различни видове; раз
ходите за услуги във връзка със съобщенията — поща, телеграф, 
телефон, радио, телевизия и д р .; разходите за комунални услуги — 
електрическа енергия, светилен газ, вода, канал, смет и д р .; разхо
дите за наеми на жилища, мебели и др. Подобен нематериален ха
рактер имат и разходите, свързани с обществения живот на населе
нието— плащаме на данъци и такси, членски внос в обществени, 
културни, спортни и други организации. Всички тези разходи на на
селението се обединяват под общото наименование н cult о к о в и  
риа.з х о д  и.

Трета ч*аст от своите парични доходи населението не разходва 
по време на получаването им. я гп спестява под една или друга 
форма — спестовни влогове в ДСК, доброволни държавни заеми, 
застраховки за живот, спестявания за жилищни влогове и др. Тази 
част от паричните доходи на населението се нарича с п е с т я в а н и я .

* Следователно покупателният фонд е онази част от паричните до
ходи. която населението отделя за покупка на стоки н за плащане 
на производствени услуги. Понятието покупателен фонд на населе
нието е по-тясно от понятието парични доходи на населението, тъй 
като покупателният фонд е част от всичките парични доходи на на
селението. ’Покупателният фонд се уточнява като остатък от всич
ките паричЙИ "ДОХОДИ' ня* населението след приспадане на неговите 
нестокови разходи и спестявания.
и  R практиката се говори често пъти за п о к у п а т е л н а  с п о 

с о б н о с т ,  и л и  з а  п о к у п а т е л н а  с и л а  на  н а с е л е н и е 
то. Тези две понятия, конто означават едно и също нещо, имат по- 
широко съдържание от понятието покупателен фонд на населението. 
Докато покупателният фонд отразява чисто н просто паричната сума, 
с която населението се явява на пазара през определен период от 
време, за да я размени срещу стоки, покупателната способност и 
покупателната сила отразяват ко тичеството стоки, което може да се 
купи в даден момент с определена парична сума. С намаляването 
на равнището на цените lía дребно се увеличава съответно покупател
ната способност, или покупателната сила на една и съща парична 
сума. Но с изменението на равнището на цените на дребно не се 
изменя пряко обемът на покупателния фонд на населението. По
нятието покупателна способност, или покупателна сила на парич
ната единица, намира понякога разширено прилагане в практиката 
в смисъл на покупателна способност, нлн на покупателна сила на 
населението. Тези понятия не бива в никакъв случай да се смесват 
или да се отъждествяват с понятието покупателен фонд на насе
лението

Покупателният фонд на населението се поряделя в планов ред 
за нуждите на народностопанското планиране. По-конкретно данните 
за величината на покупателния фонд се използуват при планирането 
на общия обем на стокооборота на дребно, на^обема на производ
ството на предмети за потребление, на разпределението на етоко-
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вите фондове ь на стокооборота по окръзи, на общото равнище на 
цените на дребно, на обема на данъчните постъпления, на измене
нията в прираста на спестовните влогове, на обема на паричното 
обръщение и пр.

В плановата практика се прави разлика между планов покупа
телен фонд и отчетен или фактически покупателен фонд на населе
нието. По-нататък в зависимост от териториалния обхват на плани
рането се прави разлика между покупателен фонд на населението 
в цялата страна, покупателен фонд на населението в окръга, в на
селеното място, в града и в селото.

фактори, които влияят върху обема на покупателния фонд на 
населението: Покупателният фонд е"сумата от паричните дохоЗн на 
»«селението, намалена с неговите нестоковн разходи и спестявания 
Оттук и покупателният фонд на населението в своя обем се изменя 
с изменението на сумата на паричните доходи, с изменението на 
размера на нестоковнте разходи и с изменението на сумата на спе
стяванията на населението. Обемът на покупателния фонд се уве
личава с увеличаването на сумата на паричните доходи и с нама
ляването на размера на нестоковнте разходи и на спестяванията. 
Обратно, обемът на покупателния фонд се намалява с намаляване 
на сумата на паричните доходи н с увеличаване на размера на не
стоковнте разходи н на спестяванията.

Върху сумата на паричните доходи на населението оказват 
влияние:

^Н ом иналната  заплата на работниците н служителите, сумата 
на ’ййричното заплащане на трудодните в ТКЗС, заплащането на 
единица изработка в ТПК, размерът на пенсиите, стипендиите, раз
ните видове помощи и др. През 1%0 г. у нас се проведоха редица 
чувствителни подобрения в заплатите на работниците и служители
те, повишиха се заплатите на ниско платените и неквалифицираните 
работници и др. Значително се увеличиха заплатите и другите дохо
ди ид. трудещите се през 1966 и 1967 г.

(урроят на заетите лица в народното стопанство. Ангажирането 
на вс*£ по-голям брой работници н служители в ТфОмишленостга. 
селското стопанство, строителството, транспорта и в другите отрас
ли на материа лното производство води до увеличаване на обществе
ния^ продукт и до увеличаване на паричните доходи на населението^ 

Производителността на труда. Чрез повишаване~на произвел 
ди*елността на труда трудещите се изпълняват и преизпълняват 
установените производствени норми и си осигуряват по-високи над
нормени възнаграждения.

г.^Добпвите от растениевъдството и от продуктивността на жи
вотновъдството. Увеличаването на тези добиви се постига чрез про
веждане на редица агротехнически и зоотехнически мероприятия в 
селското стопанство, които водят до по-високи натурални и парични 
възнаграждения за изработените трудодни.

д: Изкупните цени за селскостопанските суровини и произведе- 
нн*^1рез по-внеокото заплащане на продукцията на селското сто



панство се увеличават паричните доходи на ТКЗС, а оттук и парич
ното заплащане на трудодните, както и паричните доходи от про
дукцията, получавана в личните стопанства на кооператорите и на 
некооперпраните селски стопани.

Увеличаването или намаляването на нестоковите разходи на на
селението се обуславя г.царкп пт :
' Размера на данъците и таксите, както и на членските вноски, 
плащани от населението. Равнището на данъците и таксите се опре
деля от правителствената финансова политика, а размерът на внос
ките в обществените и другите организации — от общите събрания 
на тези организации и в зависимост от техните реални потребности 
п от обема на тяхната дейност.

0  Цените и тарифите на ползуваните от населението хигиенни, 
културни, комунални,транспортни и други услуги.

.Л Размера на ползуваните от населението хигиенни, културни, 
ком\Мални н други услуги. Този размер зависи до голяма степен от 
равнището на цените на услугите, но в отделни случаи той зависи 
и от здравните и културните навици на населението, от неговото 
увлечение по спортни състезания и пр.

Спестяванията на населението също така подлежат на извест
ни изменения. През определени периоди влоговете в ДСК се увели
чават значително, а през други периоди това увеличаване е сравни
телно слабо и се съпровожда със засилени тегления на спестените 
по-рг но суми. Много трудно се поддават на анализ всички обстоя
телства, които в даден момент карат населението да пести повече 
или по-малко. В последните години се наблюдава значително уве
личаване на жилищните спестовни влогове като последица от съз
дадените със специални закони улеснения за снабдяване на труде
щите се със собствени жилища. Във връзка с развитието на произ
водството на мебели през последните години г? н я м с т т г я  перйб7 
дично увеличаване и намаляване на спестовните влогове в ДСК и 
въб^^Ъедомствените взаимоспомагателни каси. което се обяснява с 
грижата на трудещите се да обновяват и да подобряват обзавеж
дането на техните домакинства. От друга страна, засиленият внос 
на леки коли се съпътствува със значите тни тегления на спестени 
суми по влогове при ДСК. Партията и правителството полагат не
малко грижи — изгоден лихвен процент и редица привилегии в 
полза на вложителите, за да подкрепят готовността на населението 
да пести и да влага спестяванията си в работнически и други ви
дове влогове при ДСК.

Наред с тези организирани форми на спестявания населението 
прибягва често пъти н до неорганизирано спестяване, т. е. до за
държането на налични суми у себе си. Обикновено тези спестявания 
са краткотрайни, но все пак те остават неизползувани за финанси
рането на народното стопанство. В същност задържането на налични 
пари у населението означава временно непълно реализиране на по
купателния фонд на населението. Понякога населението задържа 
налични пари в навечерието на датите, на които става обичайно



обявяването на намалението на цените. В такива случаи задърж а
ните парични средства се разходват още в първите дни след обяве
ното намаление. В повечето случаи обаче у населението се задържат 
налични пари поради слабости в работата на търговските органи
зации. Такива случаи се наблюдават, когато търговските организа- . 
ции не предлагат на купувачите достатъчно стоки, съответствуващи 
на обема па техния покупателен фонд, или когато търговските орга
низации предлагат в магазините стоки, несъответствуваши на тър
сенето на населението по асортимент, качество, време и място на 
потреблението. До известна стенен и състоянието на обслужването 
на купувачите може да окаже подобно влияние за частично или вре
менно нереализнране на покупателния фонд на населението.

Познаването на указаните по-горе обстоятелства има решаващо 
значение за анализа и изследването на движението на покупателния 
фонд на населението.

3. ПЛАНИРАНЕ НА ПОКУПАТЕЛНИЯ ФОНД НА НАСЕЛЕНИЕТО

Баланс на паричните доходи и разходи на населението. За пла
нирането на покупателния фонд се съставя баланс на паричните до
ходи и разходи на населението, които има следната приМврпа ели 
ма (вж. стр. 101 и 102).

В баланса па паричните доходи и разходи на населението сс 
очертават ясно две основни групи парични доходи и разходи :

1. Парични постъпления от държавни, кооперативни и общест
вени предприятия, учреждения и организации <т. 1—7) и парични 
разходи към държавни, кооперативни и обществени предприятия, 
учреждения и организации и спестявания на населението (т. 1—9 
■+■ II)

2. Парични доходи оз продажба на стоки и от оказване на услу
ги между населението и парични разходи за покупка на стоки п 
оказване на услуги между населението.

Първата група доходи и разходи отразява паричните отноше
ния на населението\ със социалистическия сектор в народното сто
панство, $ втората група отразява паричните отношения между чле
новете на социалистическото общество. От това гледище първата 
група доходи представлява разпределение в парична форма на част
та за индивидуално потребление от фонда за потребление, докато 
втората част парични доходи представлява по-нататъшното прераз
пределение ма известна част от паричните доходи от първата група.

Именно поради това за планирането на обема на покупателния 
фонд на населението е достатъчно да се вземат пред вид само па
ричните доходи п разходи от първата група. В същност паричните 
доходи и разходи, свързани с размяната на стоки и услуги между 
населението, се балансират взаимно и нито увеличават, нито нама
ляват паричните средства у населението общо за страната. Те не 
изменят количеството па парите в обръщение на пазара и не оказват 
влияние върху обема на покупателния фонд.
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1. Парични доходи
А .  П о с т ъ п л е н и я  о т  д ъ р ж а в н и ,  к о о п е р а т и в н и  и  о б щ е с т в е н и  

п р е д п р и я т и я . у ч р е ж д е н и я  и  о р г а н и з а ц и и  
Фонд работна заплата 
Парични доходи от ТКЗС

в това число от:
а) трудодни и рента на земята и трайни насаждения
б) други парични доходи от ТКЗС

Парични доходи от продажба на селскостопански произведения 
на изкупвателни организации 

Пенсии и помощи 
Стипендии
Постъпления от финансово-кредитната система 

в това число о т«
а) лихви по влогове
б) обезщетения по застраховки
в) лични заеми 

Други парични доходи 
Преводи и внасяне на пари

В с и ч к о  по р а з д е л  А
Б .  П а р и ч н и  д о х о д и  о т  п р о д а ж б а  н а  с т о к и  и  о к а з в а н е  

н а  у с л у г и  м е ж д у  н а с е л е н и е т о  
в това число:

Доходи от продажба на стоки 
Доходи от оказване на услуги

В с и ч к о  п а р и ч н и  д о х о д и  (А+ Б) 
Превишение на разходите над доходите

Б а л а н с  . . .
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II. Парични разходи
А .  П а р и ч н и  р а з х о д и  к ъ м  д ъ р ж а в н и ,  к о о п е р а т и в н и  и  о б щ е 

с т в е н и  п р е д п р и я т и я , у ч р е ж д е н и я  и  о р г а н и з а ц и и .  С п е с т я в а н и я  
Н е с т о к о п и  р а з х о д и  и с п е с т я в а н и я  

Комунални и битови услуги 
Транспорт и съобщения 
Кина, театри и други
Пребиваване в почивни домове, детски ясли, градини, сана

ториуми и други 
Данъци и такси
Застрахователни и осигурителни вноски
Членски вноски в обществени организации и дялови вноски в 

кооперации 
Погасяване на заеми 
Други парични разходи 
Преводи и изнасяне на пари

В с и ч к о  н е с т о к .  р а з х о д и  (1 — 10) 
Спестявания — прираст на спестовните влогове

В с и ч к о  нест .  р а з х о д и  и с п е с т я в а н и я
С т о к о в и  р а з х о д и

Покупка на стоки и на продукция на обществено хранене — 
покупателен фонд

в това число :
а) от държавни и кооперативни търговски предприятия и 

организации
б) от ТКЗС

В с и ч к о  по р а з д е л  А
Б .  П а р и ч н и  р а з х о д и  з а  п о к у п к а  н а  с т о к и  и  з а  о к а з в а н е  н а  

у с л у г и  м е ж д у  н а с е л е н и е т о  
в това число:

Разходи за покупка на стокн 
Разходи за оказване на услуги

В с и ч к о  п а р и ч н и  р а з х о д и  (А+Б) 
Превишение на доходите над разходите

Б а л а н с  . . .
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Включването на доходите и разходите от втората група в ба
ланса има значение за планирането па стокооборота. Чрез анализа 
на тези доходи и разходи може да се проследи преминаването на па
ричните средства от ръцете на градското в ръцете на селското на
селение посредстзом кооперативно-пазарната търговия, както и пре- 
мииаването на паричните средства от-^дн-а в "друга сбЦиална гру
па на градското или селското население посредством обмяната на 
услуги Такъв анализ позволява да се обосноват някои изменения 
в структурата на стокооборота, тъй като има съществени различия 
между търсените стоки в градската и в селската търговска мрежа. 
От друга страна, различните социални групи в града и в селото имат 
подчертани особености в потреблението и в търсенето на стоки. 
Освен това при непроменени други условия увеличаването на про
дажбите на кооперативните пазари намалява търсенето на храни
телни стоки в магазините на държавната и кооперативната търго
вия, като същевременно увеличава търсенето на някои нехранителни 
стоки от страна на селското население в градската търговска мрежа.

Балансът на паричните доходи и разходи на населението се раз
работва не само в национален мащаб, но и по окръзи и в социален 
разрез С това практически се подобрява самото планиране на по
купателния фонд. В окръжните баланси се постига по-голямо уточ
няване както на паричните доходи, така и на нестоковите разходи и 
на спестяванията, а оттук и на самия обем на покупателния фонд 
на населението за отделните окръзи и за цялата страна. Независимо 
от това данните за покупателния фонд на населението по окръзи 
се използуват и за икономическо обосноваване на разпределението 
на , стокооборота на дребно и на стоковия фонд по окръзи.

Р азрастването  на баланса за паричните д#х#ди и разходи на 
населението в социален разрез предполага уточняване на доходите 
и разходите, както и на покупателния фонд не изобщо за цялото 
население, а по социални групи работници и служители, коопери
рани и некооперирани селяни. Тези _да.ин_н могат л а  се_ използуват 
при планирането на обема и главно на структурата на стокооборота 
и на стоковия фонд. Диференцираните баланси в социален разрез 
71Мат'значенне и за планирането на данъчните постъпления, спестя
ванията, паричното обръщение и др. п.

Методика за съставянето на баланса на паричните доходи и 
разходи на населението. При разработването на баланса на парич
ните доходи и разходи на населението сс спазва определен ред. Най- 
напред се разработват паричните доходи от група А според указа
ните подразделения в дадената примерна схема. След това се раз
работват паричните разходи от група А (т. I — 10, и опестяванията). 
Разликата на парични доходи в повече след вземане пред вид па 
нестоковите плащания, спестяванията и измененията на наличните 
пари у населението дава обема на покупателния фонд, който се впис
ва срещу т. 12 със съответните подразделения. Впоследствие се раз
работват показателите за паричните доходи и разходи от група Б. 
Статията за преводите (т. 8 в приходната част и т. 10 в разходната



част) се разработва само за окръжните баланси, гьй като превеж 
даните суми от един за друг окръг нямат значение за обема на по
купателния фонд в национален машаб. Тази статия има значение за 
националния баланс само по отношение на превежданите суми от 
и за чужбина.

Следователно главната особеност за разработването на балан
са в окръжен мащаб се състои в това, че изчисляването на поку
пателния фонд в окръга изисква да се вземат пред вид движенията 
на парични средства от други окръзи към дадения окръг и от д а 
дения окръг към други окръзи. В зависимост от това покупателният 
фонд в някои окръзи ще се увеличава с постъпващите в повече па
рични средства от други окръзи, отколкото изпращаните от този окръг 
парични средства за други окръзи. В други окръзи пък покупател
ният фонд ще се намалява за сметка на изпращаните оттам парич
ни средства за други окръзи в повече от постъпващите такива сред
ства от други окръзи.

За разработването на отделните показатели на баланса на па
ричните доходи и разходи на населението е необходимо да се позна
ва тяхното точно съдържание, както и източниците за необходимите 
материали и данни. Отделните показатели се разработват чрез раз
чети в специални таблици по разширената номенклатура на ДКП 1 
и след това резултатите се вписват в одобрената Форма на баланса.

ф 0 и п р д А п т ня  з я п л а т а. Този показател представлява 
най-важната част от паричните доходи на населението. Тук се включ
ват всички заплати, добавки, премии и други на работниците и слу
жителите от списъчния и пзвъисписъчния състав. Работната заплата 
под нейните различни форми се разработва като брутна сума, без 
удръжките за данъци, глоби и др., тъй като те се отчитат на съот
ветно място в разходната част на баланса.

Източник на данни за разработването на този показател е пла
нът за фонда на работната заплата, който се разработва по отрасли 
и по министерства и ведомства. За установяване на плановия раз
мер на фонда на работната заплата в окръзите се използуват плано
вете за труда па предприятията, намиращи се на територията на 
окръга. За учрежденията и организациите извън материалното про
изводство данни се получават от финансовите отдели при ОНС и 
от окръжните обществено-политически организации. За проверка на 
разчетите се използуват отчетни данни за изплатените брутни за
плати. Ог фонда на работната заплата се изключват натуралните 
плащания и работната заплата, изплащана в чужбина, освен без
платната храна на работниците в общественото хранене.

П а р и ч н и  д о х о д и  о т  Т К З С .  В този показател се включ
ват изплащаните парични суми от ТКЗС на членовете кооператори 
срещу изработени трудодни н други доходи на постоянно или вре
менно наети лица, административни служители, специалисти, обслу
жващ персонал и др.

1 Инструкциите за съставяме на планов баланс на паричните доходи и раз
ходи на населението



С разширяването на практиката за парично заплащане на тру
додните в ТКЗС значението на този показател в общата сума на 
паричните доходи на населението ще нараства все повече. Матери
али за планирането на този показател се вземат от баланса за па
ричните доходи и разходи на ТКЗС, който се съставя въз основа 
на баланса за селскостопанската продукция, на плана за реализа
цията на продукцията, на перспективата за разширяване дейностите 
на ТКЗС и др. За окръжните баланси се използуват данни от го
дишните отчети на ГКЗС, от производствено-финансовите планове, от 
изкупните цени на селскостопанската продукция и др.

Д о х о д и  о т  п р о д а ж б а  на  с е л с к о с т о п а н с к а  п р о 
д у к ц и я .  В този показател се планират паричните доходи на чле
новете на ТКЗС, на частните стопани и на работниците и служите
лите. получавани от продажба на селскостопанска продукция на 
изкупвателните организации. В национален мащаб продукцията, 
определена за изкупуване от населението, се определя въз основа 
на данни от баланса на селскостопанската продукция. В окръжен 
мащаб тази продукция се установява от плана на окръга за изку
пуване на селскостопански произведения. Тук се отнасят и паричните 
доходи на населението от продажба на диворастящи плодове, гъби, 
билки, кожи от дивеч и др.

Може да се отбележи, че паричните доходи от ТКЗС и парич
ните доходи от продажба на селскостопанска продукция са втората 
пи важност част от паричните доходи на населението у нас.

П е н с и и  и п о м о щ и .  Плановият размер на пенсиите в на
ционален мащаб се установява на базата на отчетни данни от управ
ление Пенсии за изтеклата година, на прираста на броя на пенсиите 
и на средногодишната пенсия за плановата година. Размерът на 
помощите се определя главно чрез коефициент, изчислен въз основа 
на отчетни данни за фонда на работната заплата и за изплатените 
помощи през изтеклата година. При планирането на пенсиите и по
мощите в окръжен мащаб се използуват същите методи, съчетани 
с перспективно обоснование.

С т и п е н д и и .  В национален мащаб стипендиите се изчисляват 
по данни на министерствата и централните ведомства, които ги от
пускат. В окръжен мащаб данни се вземат от учебните заведения в 
окръга и от учрежденията, предприятията и организациите, които 
отпускат стипендии на учащите се. Не се вземат под внимание от
пусканите стипендии на учащи се в чужбина.

П а р и ч н и  п о с т ъ п л е н и я  о т  ф и н а н с о в о - к р е д и т н а 
т а  с и с т е м а .  Лихвите от влогове се планират в приходната и 
в разходната част на баланса. Те са паричен доход за население
то, но обикновено остават за увеличение на влоговете. Сведения за 
тези парични доходи и разходи иа населението се вземат от кло
новете на ДСК и БНБ. Личните заеми се планират по данни на БНБ 
за отпусканите заеми на населението за индивидуално и коопера
тивно жилищно строителство, за ремонт на сгради, за покупка на 
добитък и др. За отпусканите заеми по застраховка за живот дан



ни се получават от Държавния застрахователен институт. Обезще
тенията по застраховки се планират по данни на окръжните клоно
ве на ДЗИ.

Д р у г и  п а р и ч н и  д о х о д и .  Тук се вземат пред вид : парич
ните доходи от командировки, еднократни награди, наеми, плаща
ни на населението от държавни, кооперативни и обществени пред
приятия, учреждения и организации ; паричните доходи от продажба 
на имущество на държавата, на кооперативните и обществените 
предприятия и >чреждення; паричните доходи от върнати дялови и 
членски вноски в кооперации ; паричните доходи от дивиденти от 
кооперативни сдружения ; паричните доходи от продажба на вторич
ни суровини, от печалби от държавната лотария и от спортния тота
лизатор ; паричните доходи от награди за рационализации, изобрете
ния, спечелено съревнование и др. Данни за планирането на тези до
ходи се вземат от съответните организации и учреждения, които из
вършват плащанията.

П р е в о д и  и п р е н а с я н е  н а  п а р и .  В национален мащаб 
по този показател се планират превежданите и пренасяни пари от и 
за чужбина, а в окръжен мащ аб— внасяните пари в окръга чрез 
преводи и пренасяне на ръка. както и изнасяните пари от окръга 
Чрез преводи и пренасяне на ръка. В баланса на паричните доходи 
и разходи на населението се посочва само разликата между внасяни
те и изнасяните пари. Когато внасяните суми надвишават изнася
ните, разликата се отнася в приходната част, а в обратния случай— 
в разходната част.

Внасяните и изнасяните суми от и за страната се планират по 
данни на граничните контролни власти, а преводите от и за чуж
бина— по данни на БНБ. Размерът на превежданите пари от и за 
окръга се установява по данни на пощенските станции, на поделе
нията на ДСК и на банките. Внасяните и изнасяните суми на ръка 
във и от окръга се планират въз основа на редица косвени проучва
ния и наблюдения относно пътуванията и временното пребиваване 
на населението по служба, във връзка с отпуски, летуване и др. 
Получените данни се сверяват със сравнителни данни за покупател
ния фонд и стокооборота (без продажбите на ведомствата) и др. п.

Р а з х о д и  з а  к о м у н а л н и  и б и т о в и  у с л у г и .  Тук се 
отнасят паричните разходи на населението за комунални услуги — 
наеми. вода. канал, чистота, електрическа енергия за осветление 
и домакински нужди. Тези разходи се планират по данни на кому
налните предприятия. Към разходите за битови услуги се отнасят 
плащанията за : бани, плажове, бръснаро-фризьорски услуги, фо
тография. хотели и всестранни услуги. За планирането на тези раз
ходи се използуват данни от предприятията и организациите, които 
осигуряват такива услуги.

Р а з х о д и  з а  т р а н с п о р т  и с ъ о б щ е н и я .  В този пока
зател се планират разходите за всички видове пътнически транспорт, 
включително разходите за превоз на багаж и разходите за писма, 
колети, телефони, телеграфи, радио, тетевизия и др. Разходите за



транспорт се планират по данни на местните органи на Министер
ството на транспорта и съобщенията, агенциите и организациите, 
занимаващи се с обществен превоз на пътници и багаж. Разходите 
за съобщения се планират по данни на същото министерство, като 
се използуват провежданите наблюдения за отделянето на разходите 
за съобщения на населението от тези на учрежденията и предприя
тията.

Р а з х о д и  з а  к и н а ,  т е а т р и  и д р. Тези разходи се пла
нират по данни от финансовите планове на предприятията на на
родните съвети, на обществените организации и въз основа на от
четни данни за минали години и на перспективно обоснование.

П р е б и в а в а н е  в п о ч и в н и  д о м о в е ,  д е т с к и  г р а д и н и  
н др. За планирането на този показател се използуват данни : от 
финансовите отдели при окръжните народни съвети — за разходите 
за пребиваване в детски ясли, градини, домове и пионерски лаге
ри ; от окръжните комитети на профсъюзите — за почивните домо
ве и станции , от Министерството на народното здраве и социалните 
грижи — за балнеосанаториумите.

Д а н ъ ц и  и т а к с и .  Данъците п таксите се планират по дан
ни на финансовите отдели за отчетните и плановите размери на тези 
разходи на населението.

З а с т р а х о в а т е л н и  и о с и г у р и т е л н и  в н о с к и .  Внос
ките на населението за задължителни и доброволни застраховки се 
планират по данни на ДЗИ. Вноските към Съвета за взаимно оси
гуряване на членовете на ТПК за кооперираните занаятчии, внос
ките на частни занаятчии и лицата със свободни професии и внос
ките на членовете на ТКЗС за пенсионния фонд се планират по дан
ни на съответните ведомства.

Членските вноски в обществени организации и дяловите вноски 
в кооперации се планират по данни на съответните организации.

П о г а с я в а н е  на  з а е м и .  Размерите на тези разходи се пла
нират по данни на БИБ, ДЗИ, БНБ и др.

Д р у г и  п а р и ч н и  р а з х о д и .  Тук се включват разходите 
на населението за обучаване в разни курсове по машинопис, шофи
ране, шев п кроячество, чужди езици, разходите за държавна лота
рия и за спортния тотализатор, разходите за купуване на имоти от 
държавата и др. Тези разходи се планират въз основа на данни от 
съответните предприятия и организации.

С п е с т я в а н и я  — п р и р а с т  на  с п е с т о в н и т е  в л о 
г о в е .  Този показател се планира в национален мащаб от ДКП с 
участието на ДСК н БНБ. а в окръжен мащаб — от клоновете на 
ДСК и БНБ. Тук се отчита прирастът на спестовните влогове в ДСК 
и БИБ. Ако спестовните влогове не се планират с прираст, а със сни
жение, размерът на намалението се отнася в приходната част на 
баланса към показателя парични постъпления от финансово-кредит
ната система.

П о к у п а т е л е н  ф о н д .  Общият обем на покупателния фонд 
на населението се определя като разлика между паричните доходи,



от една страна, и нестоковите разходи, спестяванията и изменението 
на остатъка от налични пари у населението, от друга страна. Поку
пателният фонд се разпределя за покупка на стоки от държавни и 
кооперативни търговски организации и за покупка на стоки от ТКЗС. 
Покупките на стоки от ТКЗС се планират въз основа на производ
ствено-финансовите планове на ТКЗС. От общата сума на стоките, 
които ше бъдат купувани от ТКЗС, се приспада частта, която се ку
пува за ведомствени нужди (детски градини, болници и др.), а оста
тъкът представлява покупките, които ще направи населението ог 
ТКЗС. Разходите на населението за покупка на стоки и продукция 
от общественото хранене от държавната и кооперативната търговия 
се определят, като се спаднат от общия покупателен фонд разходите 
за покупка на стоки от ТКЗС.

Установеният покупателен фонд на населението за покупка на 
стоки и продукция от общественото хранене от държавни и коопера
тивни търговски организации и предприятия е база за планиране 
иа стокооборота на дребно, определен за населението.

Изменението (увеличение или намаление) на остатъка от налич
ни пари у населението вследствие на превишение на доходите над 
разходите или на разходите над доходите зависи от ръста на парич
ните доходи, от нестоковите разходи и от покупателния фонд на насе
лението. Общо за страната тези изменения означават резултата от 
реализацията на покупателния фонд на населението. За изтеклата 
година измененията в остатъка от налични пари у населението се 
установяват въз основа на салдото между касовите обороти на БНБ 
и по отчетни данни за изменение на този остатък в касите на пред
приятията, учрежденията и организациите. Тези изменения се пла
нират въз основа на отчетни данни за минали години и перспективно 
обоснование съобразно с плановите задачи за паричното обръще
ние в окръга и в страната.

П о с т ъ п л е н и я  от  п р о д а ж б а  н а  с т о к и  и о к а з 
в а н е  на  у с л у г и  м е ж д у  н а с е л е н и е т о .  В този показа
тел се включват доходите от продажба на стоки на кооперативните 
пазари без продадените стоки на същите пазари от ТКЗС. Размерът 
на казаните доходи се планира въз основа на отчетни данни за обо
ротите на кооперативните пазари, па плана за изкупуване на селско
стопански произведения от населението, на перспективата за увели
чаване иа посевните площи, на средните добиви, на броя на доби
тъка, на цените и на измененията в натуралното заплащане на коо
ператорите. В същия показател влизат и доходите на некооперирани 
занаятчии, доходите от свободните професии — лекари, зъболекари, 
наемодатели па частни лица и др. Тези доходи се планират въз ос
нова иа облагателните ведомости за определяне на данъка върху 
общия доход от страна на финансовите отдели. Следва да се при
спадат наемите, плащани на частни лица от социалистическите 
предприяшя и учреждения, тъй като те се предвиждат в показателя 
други доходи.



Паричните разходи за покупка на стоки и за оказване на услу
ги между населението отразяват съдържанието на предшествувашия 
показател от приходната част на баланса, но обхванати не от стра
ната на онези части от населението, което получава казаните доходи, 
а от страната на тези части от населението, което разходва парични 
суми от първичното разпределение на фонда за потребление и по 
този начин създава казаните доходи.

За съставянето на баланса на паричните доходи и разходи на 
населението се използуват и други материали, например касовия; 
план на БНБ и отчетът за неговото изпълнение. За същата цел се 
използуват и данни от домакинските бюджети на отделни социални 
групи от населението. С данните на домакинските бюджети се улес
нява изчисляването иа нестоковнте разходи, както и проследяването 
на някои структурни изменения в разходите със стоков характер и 
в спестяванията.

Балансът па паричните доходи и разходи на населението се раз
работва у нас в национален мащаб от 1950 г. насам. До 1956 г. ба
лансът се съставяше от сектор Финанси при ДКП. След 1956 г. в 
разработването на баланса се привлякоха и БНБ и МФ. От нача
лото на 1959 г. у нас се разработват и окръжни баланси на парич
ните доходи и разходи на населението.

Балансът за паричните доходи и разходи на населението се 
съставя едновременно с разработването на проекта за народносто
панския план. По този начин се използуват показатели от проекта 
на народностопанския план за разработването на баланса, а съще
временно показатели от баланса (покупателния фонд) се използу
ват за разработването на проекта на народностопанския план (за 
стокооборота на дребно). При разработването иа плановия баланс 
за паричните доходи и разходи на населението се вземат под вни
мание всички промени в показателите на народностопанския план и 
бюджетите. Последното коригиране на баланса става след одобря
ването на народностопанския план и на държавния бюджет от На
родното събрание.

Балансът на паричните доходи и разходи на населението се съ
ставя за същите периоди, за които се съставя и народностопанският 
план — година, петилетка и пр.

Окръжните баланси на паричните доходи и разходи на насе
лението се съставят от плановите отдели при окръжните народни 
съвети съвместно с окръжните клонове на БНБ. При съставянето на 
окръжния баланс задължително участвуват отделите Финанси, Сел
ско стопанство и Търговия и изкупуване при окръжните народни 
съвети.

Окръжният баланс се съставя на два етапа. Първият етап з а 
почва едновременно с разработването на проекта на народностопан
ския план за окръга. От този вариант на баланса окръжните народ
ни съвети изпращат по един брой на ДКП и на Министерството на 
вътрешната търговия, а окръжните банкови клонове изпращат едни 
екземпляр на Централното управление на БНБ. След утвърждава



нето на народностопанския план за окръга се съставя окончателният 
планов баланс (втори етап). По един брои от този баланс окръж
ните народни съвети изпращат на ДКП. а окръжните банкови кло
нове— на Централното управление на БНБ. Тези баланси се при
дружават с подробна записка, в която се обясняват размерите на 
отделните показатели, разпределението им по тримесечия н по со
циални групи, срещнатите особености в работата, възникналите нови 
проблеми и др.

Отчетният баланс на паричните доходи и разходи на население
то по окръзи и в национален мащаб се разработва от Централното 
статистическо управление при Министерския съвет.

Значението на баланса за паричните доходи и разходи на на
селението за планирането на народното стопанство не се изчерпва 
е ролята, която той изпълнява при определянето на обема на сто
кооборота на дребно. Балансът на паричните доходи и разходи на 
населението се използува в редица случаи на финансовото плани
ране. Той се използува преди всичко при планиране на обема на 
паричното обръщение, при планиране на общия размер на сниже
нието на цените, при планиране на обема на данъците и плащанията 
на комунални услуги и т. н. Балансът на паричните доходи и раз
ходи на населението се използува още и за изучаване на потреби
телското търсене



СТОКООБОРОТ НА ДРЕБНО

I. ПОНЯТИЕ, СЪСТАВ И РОЛЯ НА СТОКООБОРОТА НА ДРЕБНО 
В ИКОНОМИЧЕСКИЯ ЖИВОТ НА СТРАНАТА

Понятие за стокооборот на дребно. Сферата на стоковото обръ
щение на стоки за лично потребление обхваща няколко стадия, 
които включват процесите както на покупката на стоките "от про- 
ичнодгтврните ппедппнятия.. така и на продажбата на стоките 'в 
сферата на личното потребление. Тези процеси” по еьщество очер- 
тават границите на сферата на стоковото обръщение. В рамките 
на тези граници съществуват и редица междинни стадни, които 
отразяват впъзките между различните звена на стоковото обръ
щение. Наличието на различни стадии в процеса на стоковото об- 
ръшенне обуславя наличието на различни видове стокоободр! :
а) стокооборот по изкупуването на селскостопански произведения;
б) стокооборот на едро; в) стокбоборот на дребно и пр.

Отделните стадии на стоковото обръщение са свързани помеж
ду си и се намират в определено единство, в резултат на което си 
оказват взаимно влияние. Независимо от това всеки стадий на 
стоковото обръщение има свои специфични особености, които обу
славят съдържанието не само иа отделните стадии, но и на сфе
рата на стоковото обръщение в нейната цялост. Това налага раз
личните стадии на стоковото обръщение да бъдат изучени като 
обособили се процеси както самостоятелно, така и в тяхното един
ство и взаимни връзки.

От методологическа гледна точка правилното опознаване иа 
сферата на стоковото обръщение изисква да се започне с изуча
ването па стокооборота на дребио. Това .се налага, защото обемът 
и структурата на стокооборота на дребно отразяват търсенето на 
гтоки^от  страна на населението^ -Иешдото правилно планиране 
обезпечава по-пълното задоволяване на потребностите на насе
лението със стоки. По-нататък обемът и структурата на стоко
оборота на дребно обуславят обема и структурата на стокооборота^ 
fía едро. Тоиг75Т~своя "страна се явява условие и предпоставка за 
съзнателно насочване на дейността на производствените предприя
тия съобразно с търсенето на стоки от населението. От друга стра
на, търсенето на стоки от населението зависи от състоянието и



развитието на материалното производство и от начина на неговото 
разпределение. На тази основа се разкриват взаимните връзки на 
сферата на стоковото обръщение както със сферата на производ
ството и разпределението на материални блага, така и със сферата 
на потреблението.

Стокооборотът на дребно обхваща този_ стадии от сферата на 
стоковото обръщение, при" който чрез поТ<упко -прод аж бàта се за- 
в ъ р ш в ^ гГ р о й ^ ^ н а  обръщението^а^т5'|Г1П^та'^тщТб^ттоТ|Тебленнс. 
Затова той сс^ТГвийта" кДтетортг?Г п а 1 етиловото- тгрттзтоясгьо и него
вата същност и съдържание се определят от мястото, което заема, 
и от функциите, които изпълнява в процеса на разширеното социа
листическо възпроизводство, и по-специално в сферата на стоко
вото обръщение. Като обхваща ^госледната, заключителната фаза 
в движението на cfoKÎirë""о т ^ ф ещгга" на производството до сферата 
на личното потребление, стокооборотът ина дребно по същество сс 
явява процес на размяна на стоките за личиа1потреблен)7е"с~парич- 
ните^дохолТГ на~населението. 1 ова е необходимо условие, за да се 
завъргЯ^^Т^адсът^ТГгГ стоковото обръщение на стоките за лично 
потребление. След това стоките за лично потребление не подлежат 
ira по-нататъшна препродажба или преработка. З а т о в а  п о л 
п о н я т и е т о к о о б о р о т ня д р е б  но  с е  р 3"* б и  р-3 з- 
м *Я*уГат̂а н а с_т о к и т е  з а  л и ч н о  п о т р е б л е н и р г п а р и ч 
н и т е  "дТГхо д if и а н а с  е^т_е н и е т о .  ‘

Необходймн предтгбставки за стокооборота на дребно са както 
н а л и ч и е т о  на с т о к и  з а  л и ч н о  п о т р е б о; -т а т е з—
и н а л и ч и е т о  на  п а р и ч н и  с р е д с т в а  у н а с е л е н  t^e jjL  
Процесът ма размяната на стоките за лично патреблетге-сНТарич- 
ните средства на населението е съдържанието на стокооборота на 
дребно.

Тази дефиниция, дадена въз основа ня мястото, което заема 
стокооборотът на дребно, и на функциите, които той изпълнява във 
възпроизводствения процес и по-специално в сферата на стоко
вото обръщение, лава възможност да се разкрие не само социал- 
икономическото съдържание, на стокооборота па дребно, но и да се 
постави точна граница между стокооборота на дребно и останали
те видове стокооборот — стокооборот на едро, стокооборот по из
купуване не селскостопански произведения, вътрсшностопански обо
рот (стокооборот на материално-техническото снабдяване), външно
търговски стокооборот н др.

;  Състав на стокооборота на дребно. Правилното определяне на 
понятието стокооборот на дребно дава възможност да се определи 
правилно н неговият състав. На тази основа в състава на стокообо
рота на дребно следва да се включат следните обороти :

О б о р о т ъ т  о т  п р о д а ж б а т а  п а  с т о к и  з а  л и ч н о  
п о т р е б л е н и е ,  к о и т о  н а с е л е н и е т о  к у п у в а  с п а р и ч н и 
т е  си с р е д с т в а  з а  з а д о в о л я в а н е  н а  с в о и т е  п о т р е б  
н о с  ти.  Тук се включват продадените на населението стоки за 
храна, облекло, жилище, стоките за задоволяване на културни и



други потребности, включително и стоките, които се продават на 
населението за размяна и поощрение. Гсрещу дакупетот 'селагостЬ- 
пански произведения, за формено и специално облекло на работ
ници и служители. Освен това в стокооборота на дребно се включ
ват и продадените на, населението селскостопански прбдУКТГГ—"до
битък. птици, дръвчета и д р .; продадените на населението печатни 
произведения — книги, вестници, списания и др., в брой и по аЬоНЗ-"" 
мент ; продадените на населението дървен матер^ал;^дту)ва на корен, 
вършина и шума, строителни материали за нндивидуалпбТШПКоб^ 
перативно жилищно строителство, ломен камък,"пясък, чакъл и д р .; 
продадените стоки на кооперативните пазари ; оборотите^бТ_коштстт^' 
опната» търговия и др.

О б о р о т и т е  о т  д р  е-б н и -с_р_е д с т в а  з а  ^ п р о и з в о д 
с т в о ,  к о н т о  с е  п р о д а в а т  на  н а с е л е н и е т о !  При нали
чието на социалистически производствени отношения дребните сред
ства за производство ие могат да се използуват за експлоатация на 
човек от човека. Те са предназначени за лично ползуване от чле
новете на социалистическото общество. Дребните средства за про
изводство функционират в сферата на стоковото обръщение, рес
пективно в стокооборота на дребно, само дотолкова, доколкото са 
предназначени за задоволяване на личните потребности на насе
лението

<в) О б о р о т и т е  от п р о и з в о д с т в е н и т е  у с л у г и .
Това са оборотите от услугите, които .държавните и кооперативните 
работилници извършват на населението за ушиване на дрехи, за 
направа на обувки, мебели н домакински потреби по поръчка на 
населението. Тук се включват н оборотите от услугите на държавни 
и кооперативни работилници за извършени поправки (ремонти) на 
предмети за потребление ^дре^с»^ обувки, мебели, домашни потре
би. прибори и съоръжения за домакинско обзавеждате; 'Музикални 
инструменти, предмети за спорт н културни нужди, врати, прозор
ци, електродомакински уреди, инструменти, инвентар, оптически, 
златарски и часовникарски произведения, кроене иа дрехи и др. ТЧ- 
зи услуги имат производствен характер^д _с тяхпот.о извършване 
се увеличава стойността на- предметите за потребление. Освен това 
услугите приемат не само стойностна, но и материално-веществена 
форма. Посредством тях се възстановява, видоизменя, подобрява 
или съхранява потребителната стойност на стоките за лично потреб
ление. Овешественпте услуги се явяват в качеството си на нови пот
ребителни стойности, т. е. на нови стоки за лично потребление. Тези 
нови стоки, за да бъдат получени, се заплащат от населението в 
парична форма. По такъв начин се извършва заключителен процес 
на стоковото обръщение, т. е. на продажбата на стоки за лично пот
ребление на населението. Затова оборотът от производствените ус
луги, които работилниците извършват на населението, по същество 
е стокооборот на дребно. Този оборот не обхваща цялата стойност 
на стоките за лично потребление, а само новосъздадената стойност,
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т. е. сумите, които населението заплаша за производствени разходи 
(за труд и материали) на работилниците и за натрупвания.

От мястото и функциите, конто изпълнява стокооборотът на 
дребно в процеса на стоковото обръщение, следва, че в него не 
бива да се включват в с и ч к и  п р о д а ж б и  на  с т о к и, а само 
тези, които се продават на. ТГас̂ ГТеШГетсГ‘за лично потребление. На 
тази основа в стокооборота на дребно не следва да се включват :

а. О б о р о т и т е  о т  п р о д а ж б и  на  с т о к и  з а  п р о 
и з в о д с т в е н о  п о т р е б л е н и е ,  в к л ю ч и т е л н о  и о б о р о т и 
те  о т  п р о д а ж б и  на  с т о к и ,  п р е д н а з н а ч е н и  з а  п о - н а 
т а т ъ ш н а  п р е р а б о т к а .  Това е така, защото тези стоки не са 
предназначени непосредствено за лично потребление и тяхната раз
мяна не се извършва с парични средства на населението.

б. О б о р о т ъ т  от  п р о д а ж б а  на  с т о к и  з а  к о л е к 
т и в н о  п о т р е.б л е н и е. Наистина крайни потребители на тези 
стоки са трудещите се. По този признак оборотите от тези стоки се 
приближават до оборотите от продажби на стоки непосредствено на 
населението. По своята икономическа същност обаче тези два вида 
обороти се различават съществено. Стоките за колективно потреб
ление са съставна част от обществените фондове за потребление. 
Тези фондове обхващат тази част от фонда за потребление, която 
се разпределя между членовете на обществото не по пътя на покуп
ко-продажбата, а безплатно — безплатно образование, безплатно 
медицинско обслужване, ползуване на безплатни комунални услуги, 
безплатно ползуване на услуги и храна в детски ясли и градини, 
почивни домове, санаториуми, безплатни обеди в предприятия и 
учреждения и др. Стоките, конто се използуват за колективно пот
ребление. не се заплащат с парични средства на населението, а с 
парични средства, които се предвиждат в бюджета на държавата 
или на народните съвети, както и във финансовите планове на пред
приятията, учрежденията и организациите. Обществените фондове 
са такава форма на разпределение, която отговаря на комунистиче
ския принцип за разпределение според потребностите на членовете 
на обществото. Като комунистическа форма на разпределение тя из
ключва стоково-парични отношения с населението и следователно 
изключва и наличието па каквито и да било елементи на стокообо
рот, включително и на стокооборот на дребно. По същество с уве
личаването па обществените фондове се очертава растежът на ко
мунизма в рамките на социалистическата система на разпределение. 
Колкото с по-високи темпове се увеличават обществените фондове 
и колкото те вземат по-голям относителен дял, толкова повече се 
създават условия за приближаване до пълно прилагане на кому
нистическия принцип за разпределение според потребностите. Неза
висимо от това у нас при наличието на социалистически производ
ствени отношения разпределението на обществените фондове в оп
ределени случаи се съчетава и се допускат елементи не само на 
заплащане на стоките за колективно потребление с парични сред
ства на предприятията, учрежденията и организациите, но и на



частично заплащане с парични средства на населението. Така на
пример разходите на почиващ в почивна станция за две седмици 
възлизат на 22 лв. От тази сума 8 лв. се плащат от почиващия, а 
остатъкът остава за сметка на обществения фонд. С платените 8 лв. 
се покриват само една част от разходите за услуги — ползуване 
на легло, бельо, отопление, осветление, баня, почистване и др., и 
само част от разходите за стоки — главно храната. Част от парич
ните средства, конто населението плаща в почивните станции и 
които се използуват за покупка на част от необходимите стоки на 
почиващия, по същество представлява стокооборот па дребно, за 
щото фактически имаме размяна на стоки с парични средства на 
населението. Затова тази част следва да се включи в състава на 
стокооборота на дребно. Разбира се, останалата част от паричните 
средства на почиващия, която се използува за покриване на част 
от извършените услуги, не бива да се включва в обема на стоко
оборота на дребно.

На същото основание не следва да се включват в стокооборота 
на дребно сумите, плащани от ДОО в диетичните столове и стол 
ресторантите, както и режийните разходи за столовете и стол-ре
сторантите, плащани от учрежденията и предприятията.

в. О б о р о т и т е  от  п р о д а ж б а  н а  стоки__з-а по-н а т а -  
т ъ ш н а  п р е п р_дд. а.ж б а . .. Тук се включват оборотите от движе
нието на стоките от производствените предприятия към търговските 
предприятия, както н оборотите между търговските организации 
и предприятия. С тези продажби не се завършвд процесът на д в и 
жението на стоките. Освен това не се извършва и размяна на стсГ 
кн с парични средства на населението. Затова и тези обороти не 
следва да се вк почват в стокооборота на дребно.,/-

В стокооборота на дребно не се включват и оборотите на онези 
продукти, конто населението придобива и потребява без участието 
на негови парични средства. Тук спадат всички форми на натурално 
дохреблеиие — натурално заплащане от ТКЗС, което непосредстве
но се потребява, натуралните доходи от лично стопанство, които по
требява непосредственият производител, и др. Тук се включват и 
всички форми на безпаричен оборот е населението — потребител
ните премии от захарч ориз и др., които се дават безплатно на про 
изводнтелите, безплатно отпуснатите стоки, подаръците на населе
нието и др. Не се включва в стокооборота на дребно и стойността 
на върлатш е-стоки от купувачите, както и депозитният стъклен 
амбалаж, ако той се връща обратно от клиента. Не са стокооборот 
на дребно и сумите по начетите на материално отговорните лица.

Най-после в стокооборота на дребно не се включват всички 
парични плащания на населението, срещу конто то не получава 
стоки, т. е не получава еквивалент във веществена форма. Тук се 
включват разните видове нестоковн услуги — доходите от перални, 
бръснарници, куриерски бюра, гладачници, ваксаджийницн, дохо
дите от продажби на билети за кино, театър, баня, държавна ло
тария, спортни състезания и приходите от игра на карти,, табла,



билярд, доходите от участие в спортния тотализатор и други игри. 
доходите от продажба иа пощенски и таксови маркн и на други 
ценни книжа.

Щом като в стокооборота на дребно се включва само продаж
бата на стоки за лично потребление на населението, от това следва, 
че в стокооборота на дребно не бива да се включват каквито и да 
било продажби иа предприятия, учреждения и организации било за 
производствено, било за колективно потребление дори и тогава, 
когато тези стоки сс продават от търговската мрежа, включително . 
и от търговската мрежа па дребно.

Сферата на стокооборота на дребно се обслужва в основната 
см част от специално обособен търговски отрасъл — търговия иа 
дребно. Този търговски отрасъл от своя страна обхваща обособи
лите се търговски подотрасли — търговската мрежа за търговия 
на дребно и общественото хранене. Търговията на дребно като 
търговски отрасъл, който обслужва покупко-продажбата на стоки 
на населението, ме се покрива напълно със стокооборота на дребно 
като фаза на стоковото обръщение, с която се завършва движе
нието на стокптеЛредназначени за лично потребление. В стокообо
рота на дребно се включва всяка продажба на стоки за лично пот
ребление на населението независимо от това, дали тази продажба 
е извършена ог отрасъла търговия на дребно, или от други отрас
ли на народното стопанство. Затова в стокооборота на дребно се 
включват продадените стоки за лично потребление на населението 
както от търговията на дребно, така и от всички останали държавни 
и кооперативни предприятия: а) предприятия за търговия на едро;
б) изкупвателни предприятия на селскостопански произведения;
в) предприятия за материално-техническо снабдяване; г) промишле
ни и селскостопански производствени предприятия; д) учреждения и 
организации и др. Наистина основната част от стокооборота на 
дребно се осъществява от търговията на дребно. Доколкото обаче 
и останалите предприятия, учреждения н организации продават 
стоки направо на населението, за пълното обхващане на стокооборота 
на дребно е необходимо да се държи сметка и за тези продажби, 
включително и за продажбите на стоки на населението от членове 
на ТКЗС. от еднолични стопани, от частни занаятчии и др.

Отрасълът търговия на дребно не се покрива със стокооборота 
на дребно и в друго отношение. За да може търговията на дребно 
като отрасъл да обслужва стокооборота на дребно, са необходими : 
съответна материално-техническа база — магазини, складове, тър
говски инвентар и съоръжения, транспортни средства и д р .; кадри, 
които да изпълняват ръководни п оперативни задачи, свързани с 
продажбата на стоки на населението; финансови средства ; обосо
бени търговски предприятия, които се намират в определени връз
ки както помежду си, така и с предприятията, учрежденията и орга
низациите от останалите сектори на народното стопанство. Това 
дава възможност отрасълът търговия на дребно освен функциите, 
свързани със стокооборота на дребно, да изпълнява и други функ



ции. Превръщането на тази възможност в действителност зависи 
от задачите, които се поставят за разрешаване през различните 
етапи на социалистическото строителство, и особено от наличието 
на резерви и на допълнителни източници за икономия на жив и ове- 
щеетвен труд като условие за повишаване на производителността на 
обществения труд. В крайна сметка въпросът за използуването на 
отрасъла търговия на дребно освен за обслужване на стокооборота 
на дребно, но и за изпълняване на други функции зависи от народ
ностопанската целесъобразност и от интересите на строителството 
на социалистическото и комунистическото общество. На тази основа 
отрасълът търговия на дребно освен за продажба на стоки на на- 
сел.ението се използува и за продажби на стоки на колективни купу
вачи, доколкото икономически е нецелесъобразно иТграждането на 
специален орган за движението на тези стоки или за прехвърлянето 
на тези функции на други отрасли н органи. Така например у нас 
търговията на дребно като отрасъл извършва продажби на стоки 
не само на населението, но и на организации, учреждения, ведом- 
стваг-яредприятия, ТКЗС и МТС. Тези продажби обхващат:

а. Продаваните от търговската мрежа и от заведенията за 
обществено хранене стоки (включиТ&яни храна, закуски и" други 
продукти) на болници, санаториуми, почивни станции, учебни" аа 
ведения, детски домове, детски градини и ясли, старопиталища, 
сиропиталища, пансиони, военни поделения, милиция, трудова по
винност и др. за храна на обслужваните от тях лица, за банкети и др.

Продаваните от мрежата за търговия на дребно стоки за 
домакински нужди и за текущ ремонт па предприятия, учреждения 
и организации — канцеларски пособия п инвентар, мебели, стоки 
за културни нужди и за Ьпорт, отоплителни материали, всички стоки 
за домакинско обзавеждане; инструменти, материали и части за 
текущ ремонт на собствени сгради, машини, стопански инвентар н 
съоръжения.

в. Продаваните от търговската мрежа на дребно на ТКЗС сто
ки за домакински и дребни стопански нужди, както и за текущ ре
монт за сметка на пазарния фонд на населението (но не и по плана 
на Министерство на земеделието) — канцеларски пособия и инвен
тар, мебели, лекарства, стоки за домакинско обзавеждане, стоки 
за културни нужди и спорт, дребен селскостопански инвентар (коси, 
сърпове, вили, лопати и др.), инструменти, сечива, клинци, подкови и 
друга дребна железария ; материали и ча^ти за текущ ремонт на 
собствени сгради, машини, стопански инвентар и съоръжения ; семе
на, фураж, сол, захар за пчели, ютени чували, коноп, маннла, рафия, 
лико и други подобни.

г. Отпусканите стоки от пазарния фонд, които са предназначе
ни за вътрешно домакинско потребление на търговските предприя
тия и организации.

д. Продаваните печатни произведения на организации, учреж
дения и предприятия в брой и по абонамент.



е. Продаваните хранителни продукти (мляко, захар, газирани 
напитки и др.) от търговската мрежа или от столовете на промиш
лените предприятия за даване на работниците като противоотрови.

ж. Продаваното от търговската мрежа брашно за хлебопечене 
на фурните на ТКЗС.

з. Продаваните на ТКЗС хранителни стоки и тютюневи изделия 
за поощрение.

Всички тези продажби в своята съвкупност, макар и да се из
вършват от търговията на дребно, по своята същност не са стоко
оборот на дребно. По-голямата част от тези продажби са за сметка 
на обществения фонд и се потребяват от населението. Стоките от 
тези продажби не се разпределят на основата на социалистическия 
принцип — според количеството и качеството на вложения труд, а 
на основата на комунистическия принцип — според потребностите, 
т. е. безплатно. Стоките не се заплашат с парични средства на на
селението, а с парични средства на съответните предприятия, учреж
дения и организации. От тези продажби в стокооборота на дребно 
следва да се включи само тази част, която отговаря на фактическия 
размер на паричните средства, които са платили обслужваните 
лица. Продажбите на стоки от търговията на дребно за домакин
ски нужди, текущ рембнт и други цели (включително и за произ
водствено потребление) не са стокооборот на дребно, защото не 
се заплащат с парични средства на населението, а със средства 
на предприятията, учрежденията и организациите. Освен това тези 
стоки не постъпват непосредствено в сферата на личното потреб
ление. у-

Правилното уточняване на понятието и състава на стокооборота 
на дребно има юлямо теоретическо и практическо значение.

1. То дава възможност да се установи точно мястото на стоко
оборота на дребно както в процеса на разширеното социалдсшаеско 
възпроизводство, така и в сферата на стоковото ощгьщение.

2. То позволява да се установи точно границата между сфера
та на стоковото обръщение и сферата на личното потребление.

3. То е условие за разграничаване на стокооборота на дребно 
от останалите видове стокооборот.

4. 1о е предпоставка за разграничаване иа функциите на сто
кооборота на дребно от функциите, които изпълнява търговията 
на дребно като отрасъл в народното стопанство.

5. То дава възможност да се установи правилна планомерна 
връзка между покупателния фонд и стоковия фонд на населението.

6. То дава възможност да се установи точно частта, която на
селението потребява за сметка на паричните си доходи ,н  да се 
разграничи тази част от останалите форми на потребление — нату
ралното п колективното.

В нашата практика п ио-сиециалио в практиката на Централ
ното статистическо управление при отчитане на стокооборота на 
дребно в основни линии неговият състав правилно е обхванат. Не
зависимо от това в Инструкцията на ЦСУ за отчитане на стокооборо



та са включени някои елементи, които по своята същност не са сто
кооборот на дребно, а други елементи, които по същество представля
ват стокооборот на дребно, не са включени. Тези отклонения без
спорно се дължат на известни трудности по практическото обхва
щане на стокооборота на дребно в неговия чист вид, на необходи
мостта от обхващането в отчетността на всички елементи на фонда 
за потребление, както и на трудности по отчитането на някои други 
елементи.

Така в Инструкцията на Централното статистическо управле
ние за отчитането на стокооборота на дребно правилно са вклю
чени :

а. Всички продажби на стоки непосредствено на населението 
както от търговията на дребно, така и от всички други предприя
тия, учреждения и организации.

б. Доходите на държавните и кооперативните работилници за 
извършени производствени услуги непосредствено на населението — 
направа на стоки (дрехи, мебели и др.) по поръчка и поправка 
(ремонт) на предмети за потребление, конто при продажбата им 
са се отчитали като стоки в стокооборота на дребно.

Относителният дял на тези елементи възлиза над 92% от от
читания от ЦСУ стокооборот на дребно.

В същата инструкция обаче в състава на стокооборота на дребно 
са включени и редица продажби на стоки, които по своята същ
ност не са стокооборот на дребно, а именно :

а. Продажбите на стоки от търговията на дребно за сметка на 
пазарния фонд на организации, учреждения, ведомства, предприя
тия, ТКЗС, ДЗС и МТС за храна на обслужваните лица, за дома
кински и други нужди и за текущ ремонт.

б. Продажбата на брашно за хлебопечене от складовете на 
управление Зърнени храни на фурните на ТКЗС.

в. Продадените на ТКЗС хранителни стоки и тютюневи изде
лия за поощрения.

г. Продадените печатни произведения на организации, учреж
дения и предприятия в брой и по абонамент.

Обемът, на тези продажби обаче се отчита отделно и той въз
лиза на около 8% от обема на стокооборота на дребно, отчи
тан от ЦСУ.

Най-после съгласно Инструкцията па ЦСУ в състава на сто
кооборота на дребно не са включени редица продажби, конто по 
своята същност са стокооборот на дребно, а именно:

а. Продадените на населението строителни материали, които 
се влагат от строителни организации в частно и в кооперативно 
жилищно строителство.

б. Доходите на държавни и кооперативни работилници за из
вършени от тях редица производствени услуги — строително-боя
джийски и каменоделски работи, мелене на брашно, изваряване на 
петмез- п ракия, бичене па греди и дъски, рязане на дърва, боя
дисване на прежди, химическо чистене и боядисване на дрехи, ме-



сене и печене на хляб, печене на ястия, калайдисване на съдове, 
производствени услуги, които извършват на населението оризар- 
ните, мандрите, маслобойните, даракчийниците, тепавиците и пр.

Независимо от тези отклонения в по-нататъшната работа ще 
се използуват данните за стокооборота на дребно така, както са 
отчетени в ЦСУ.

Форми на стокооборота на дребно. Стокооборотът на дребно 
се осъществява : а) чрез търговската мрежа за търговия на дребно; 
б) чрез заведенията за обществено хранене и в) чрез кооперативни
те пазари.

В с т о к о о б о р о т а  и а м р е ж а т а  з а  т ъ р г о в и я  на  
д р е б н о  се включват всички продажби на стоки на население
то от държавни, кооперативни и частни магазини, от лавки, будки, 
аптеки, палатки, а също така и от подвижната търговия.

В с т о к о о б о р о т а  н а  д р е б н о  о т  з а в е д е н и я т а  ¿ а  
о б щ е с т в е н о  х р а н е н е  се включват всички продажби на хра
на, напитки и други продукти, извършени от мрежата на тези за
ведения — ресторанти, гостилници, столове, бюфети, сладкарници 
и др., както V  от организираната от тях мрежа от павилиони, будки 
и други, включително и от подвижната търговия.

В с т о к о о б о р о т а  н а  д р е б н о  н а ^ к о о п е р а т и в и  и те  
п а з а р и  се включват покупко-продажбите" на стоки между не
посредствените производители — ТКЗС, членове на ТКЗС, еднолични 
стопани, и непосредствените потребители — предимно работници и 
служители в града.

Участието ма различните форми в обема на стокооборота на 
дребно у нас сс вижда от следните данни :

(в млн. лв.)

Форми на стокооборот 
на дребно 1953 г. 1955 г. 1957 г. 1960 г. 1963 г.

1. Търговска мрежа за търговия на 1025,6 1183,0 1371,7 1933,1 2501,9
дребно в °/0 от обшия обем 81.5 80,0 79,5 79,8 78,2

2. Обществено хранене 201,7 243,6 298,1 455,2 656,0
в % от общия обем 16,1 16,4 17,3 18.8 20,5

3. Кооперативно-пазарна търговия 
(вкл. комисионна търговия) 30,6 53,4 56,2 35,1 40,1
в °/0 от обшия обем 2,4 3,6 3,2 1,4 1 1,3

Вс ич ко 1257,9 1480,0 1726,0 2423,4 3198,0

З а б е л е ж к а .  По данни на ЦСУ данните за кооперативно-пазарната търговия 
са за 46 града. Оборотът на комисионната търговия е: за 1957 г .— 6,3 млн. лв., за 
1960 г. — 5,3 млн. лв. и за 1963 г. — 6,5 млн. лв.

\
Както се вижда, основната част от стокооборота па дребно у 

нас се осъществява от мрежата за търговия на дребно. Стокообо
ротът на заведенията за обществено хранене стон на второ място, 
а мястото на кооперативните пазари е доста ограничено.



Роля на стокооборота на дребно в икономическия живот на 
страната. Стокооборотът на дребно играе важна роля в икономи
ката на страната.

Посредством стокооборота на дребно се извършва реализацията 
на продукцията, предназначена за потребление от населението. По 
такъв начин стокооборотът предизвиква ново производство и ус
ловия за по-нататъшно развитие на промишлеността и на селското 
стопанство.

Чрез стокооборота на дребно произведените в града промиш
лени стоки се доставят в селото, а селскостопанските продукти се 
доставят на трудещите се' в града. Това спомага за укрепване на 
съюза между града и селото, между работниците и селяните.

Стокооборотът на дребно съдействува за специализиране на 
производството между отделните райони в страната и за осъщест
вяване на по-тесни връзки между тях.

Стокооборотът на дребно съдействува за повишаване на мате
риалното и културното благосъстояние на трудещите се. Чрез него 
трудещите се получават тази част от националния доход, която им 
се предоставя за потребление за сметка на техните парични доходи.

Посредством по-доброто снабдяване и културно обслужване на 
трудещите се се създават допълнителни условия за подобряване на 
тяхната работа в производството. По такъв начин стокооборотът 
на дребно стимулира растежа на производителността на труда и с 
това се създават предпоставки за поевтиняване на продукцията и 
за повишаване на покупателната способност на населението.

Стокооборотът на дребно е важно средство и за регулиране на 
паричното обръщение. Около 80% от паричните доходи на населе
нието се връщат отново в касите на БНБ чрез стокооборота на 
дребно. Това има много’ голямо значение за укрепване на стабил
ността на. лева и за повишаване на неговата покупателна спо
собност.

Стокооборотът на дребно е важна предпоставка за осъществя
ване на доходите на държавния бюджет, което допринася за укреп
ването на нашите финанси и за подобряване на финансирането на 
социалистическото строителство, на народното стопанство и на со
циалните и културните мероприятия на държавата.

От състоянието на стокооборота на дребно се съди за състоя
нието както на производството, така и на потреблението. Система
тическото увеличаване на стокооборота на дребно у нас изразява 
големите успехи не само в промишлеността и в селското стопан
ство, но и в подобряването на материалния и културния живот на 
народа, т. е. изразява разцвета на нашата икрномика. Задърж а
нето и спадането на стокооборота на дребно в капиталистическите 
страни изразява упадъка на икономиката и понижаването на жиз
нения уровен на трудещите се в тези страни.



2. ЗАКОНОМЕРНОСТИ В РАЗВИТИЕТО НА СТОКООБОРОТА 
НА ДРЕБНО У НАС

Общи условия, обуславящи закономерния характер в разви
тието на стокооборота на дребно. Обективното съществуване на 
материалността на света е изходен пункт на диалектическия мате
риализъм. Материалният свят се намира не само във вечно движе
ние и развитие, но и в общо единство.

Движението и развитието е обща характерна черта и присъщо 
свойство на материята и на всички материални процеси и явления. 
Една от основните форми на движението на материята е социал
ната форма на движение, т. е. развитието на човешкото общество. 
Стоковото производство и свързаните с него категории — стокообо
рот, търговия п др., са съставна част от развитието на човешкото 
общество и затова то съществува обективно и се намира в постоянен 
процес на движение и развитие.

Всички отделни явления на материалния свят се намират в 
общо единство, в общи неразривни връзки и взаимно се обуславят. 
Единството и взаимната обусловеност придобиват определени за
кономерности в развитието на явленията. ^Стокооборотът на дреб
но катс категория на стоковото производство е свързан с различ
ните части на човешкото общество, с които се намира в постоянно 
взаимодействие. Това поражда определени закономерности в него
вото развитие. Тези закономерности отразяват трайното, устойчи
вото, повтарящото се, тъждественото в развитието на стокооборота 
на дребно. Чрез тях се изразяват такива вътрешни връзки, които 
са съществени, необходими и обхващат всеобщото в явленията на 
стокооборота.

Стоковото обръщение е съставна част от единния възпроиз
водствен процес. Затова и икономиката на вътрешната търговия 
като дисциплина изучава част от икономическите процеси. Тя има 
за задача да изследва специфичните прояви на общите иконо
мически закони в сферата на стоковото обръщение. Поради това, 
че стоковото обръщение е обособено от сферата на производството, 
то има и свое собствено движение. Това налага икономиката на 
вътрешната търговия дгр. открива характерните само за стоковото 
обръщение закономерности. Такива характерни само за стоковото 
обръщение закономерности (в областта на стокооборота на дреб
но) са закономерностите в измененията па темповете и структурата 
на стокооборота на дребно, неговото разпределение между града и 
селото и по отделни райони на страната, неговите сезонни особе
ности н пр.

Тези характерни само за стоковото обръщение закономерности 
се намират в обща взаимна връзка с различните части на разши
реното социалистическо възпроизводство (производство, разпреде
ление. потребление) и с действието на общите икономически закони 
на социализма. Те изразяват конкретните проявления на основния 
икономически закон и на другите икономически закони на социа



лизма в сферата на стоковото обръщение, респективно в стокообо
рота на дребно.

Обективно га  съществуване на_ материалния свят и свързаните 
с него явления н закономерности обуславят обективния характер“ и 
на закономерностите в сферата на стоковото обръщение. Тяхното 
опозйаване е условие за съзнателното им използуване в интерес 
на строителството на комунистическото общество.

"“Основа за проявление на закономерностите в сфррятя ня с.то- 
ковото обръщение (респективно в стокоооорота на дребно) е състоя
нието и развитието на материалното производство, от което опреде
ляща роля има начинът на проТГЗВо дстВототнг- матернилни- бл-агат 
т. е. степента на развитието и усъвършенствуването на производи
тел йТТте “сили и на производствените отношения. Състоянието и раз
витието на материалното производство от своя страна ооуславят 
както начина на разпределението1 па ибществения продукт, така и 
измененията в реалните доходи и покупателната способност на 
членовете на обществото. В определени рамки то обуславя п изме
ненията в човешкото съзнание и потребностите на хората, които 
изменения имат и своя относителна самостоятелност на развитие. 
Под въздействието на всички тези фактори се пораждат определени 
закономерности, конто изразяват всеобщите, съществените и необ
ходимите връзки както помежду си, така и със сферата на личното 
потребление. Поради '-т т т * -г -ц р  търгпгшятя е  свърчвящп з в е н о  м р ж . 
ду производството и разпределението, от една страна, и потребле- 
нието, от друга страна, тя е“в състояние да оказва допълнително 
въздействие“върху развитието на тези закономерности.

Закономерности в оОема~и темповете на стокооборота на дребно 
у нас. Една от най-характерните закономерности в развитието на' 
стокооборота на дребно е^непрекъснатият лаохаж пя ет^цопбпргмчь 
на дреСноПс високи темпове! Гази закономерност яспо се подчертава. 
оТ китните"Данни"1!вж. стр. 124).

През 1964 г. обемът на етокроборота на дребно е увеличен 5.7 
пъти спрямо 1952 г. Такива високи темпове в растежа на обема на 
стокооборота на дребно не бяха възможни в условията на капита
листическа България. Те не са познати и за нито една капиталисти
ческа страна. Така например'за периода от 1950 до 1962 г. обемът 
на стокооборота на дребно е увеличен в САЩ само с 25%, във 
Великобритания — с 47%, в Дания — с 49% и пр., докато за същия 
период стокооборотът на дребно у нас се увеличи 3,6 пъти (т^ е. с 
260%). През 1962 г. в сравнение с 1950 г. обемът на стокооборота на 
дребно у нас е увеличен с 10 пъти по-високи темпове, отколкото в 
САЩ, с 5,5 пъти по-високи темпове, отколкото във Великобритания 
и Дания, с над 3 пъти по-високи темпове, отколкото в Канада, Шве
ция, Норвегия и с над 2,5 пъти по-високи темпове, отколкото в Бел
гия, Швейцария и другаде.

На нашата вътрешна търговия са чужди характерните за ка
питалистическата търговия явления, като кризи, депресии и пр. 
Така например стокооборотът на дребно в САЩ през 1951 г. спад-



Стокооборот на дребно в НРБ по години . 
(включително общественото хранене)

Години Обем в млн. лв. по цени 
на съответната година

Индекси, изчислени 
по съпоставими

1948 *  100

на база стокооборот 
цени за 1957 г.

1952 =  100

1948 521,8 100 68
1950 1155,1 136 92
1952 1227,3 148 100
1954 1348.7 209 141
1956 1516,3 271 183
1957 1669,8 296 200
1958 1842,4 327 221
1959 2158,1 390 264
1960 2388,3 433 293
1961 2623,5 472 319
1962 2824,0 493 333
1963 3157,9 539 364
1964 3350.0 570 385

на с 15 пункта спрямо 1950 г. и едва в продължение на 6 години, 
т. е. през 1956 г., достигна равнището на 1950 г. Стокооборотът на 

• дребно във Великобритания през 1955 г. спадна със 7 пункта спрямо 
1954 г., а през 1956 г. спадна с 6 пункта спрямо 1955 г. и едва в 
продължение на 5 години, т. е. през 1959 гм достигна равнището на 
1954 г. Подобни явления се наблюдават и в останалите капитали
стически страни

Ежегодният растеж на обема на стокооборота на дребно с ви- 
коки темпове у нас е естествен резултат от влиянието на следните 
фактори :

ПЛС и с т е м а т и ч е с к о  у в е л и ч а в а н е  н а  н а ц и о н а л н и я  
дох*од. През 1964 г. националният доход у нас е увеличен 3.6 пъти 
спрямо 1939 г. п 2.6 пъти спрямо 1952 г. Това увеличение на нацио
налния доход е резултат от социалистическата индустриализация на 
страната, от кооперирането и механизирането на селското стопанство, 
от установяването на социалистическите производствени отношения, 
в резултат на което нашата икономика се разви и укрепна за срав
нително кратък период от време.

ф . С о ц и а л и с т и ч е с к и  н а ч и н  н а  р а з п р е д е л е н и е  и 
и з 1то л з у в а н е на  н а ц и о н а л н и я  д о х о д  з а  ф о н д  н а 
т р у п в а н е  и ф о н д  п о т р е б л е н и е .  През 1964 г. 31% от на
ционалния доход е използуван за фонд натрупване, а 69% — за 
фонд потребление. Обемът на фонд потребление през 1964 г. е бил 
над 2,2 пъти по-голям, отколкото през 1952 г. Този начин на изпол
зуване па националния доход даде възможност едновременно с .  
ускоряване строителството на материално-техническата база на со
циализма у мас да се осигуряват и сравнително високи темпове в 
'увеличаването на материалното и културното благосъстояние на 
трудещите се.



ГЗ.^Ф о р м и  на  д о х о д и т е .  Т рудещите се у нас получават 
своите доходи както в парична, така и в натурална форма. На ос
новата на тези доходи се разпределя фондът запотребЛение. Върху 
обема и темповете на стокооборота влияе най-непосредствено па
ричната форма на дохода. Ако тази форма се развива с по-високи 
темпове от натуралната форма на дохода, това ще създава условия 
и за ускоряване на развитието на стокооборота на дребно.

У нас ярко е очертана тенденцията на абсолютно и относително 
увеличаване на паричните доходи в общия обем на доходите на 
населението. Това се потвърждава от следните данни :

Парични и натурални доходи на населението в НРБ
(в % от общата сума на дохода)

П о к а з а т е л и 1952 г. 1960 г. 1960 г. а °/0 към 1952 г.

1. Парични доходи 52,7 78.5 226

2. Натурални доходи 47,3 21,5 69

В с и ч к о 100,0 100.0 152

За периода от 1952 до 1960 г. в рамките на общото увеличение 
на номиналните доходи 1,5 пъти паричните доходи са увеличени 2,3 
пъти, а натуралните доходи са намалени с 31 %• По-високите темпо
ве в увеличаването на паричните доходи на населението в рамките 
на общия растеж на номиналните доходи са обуславяли високите 
темпове в растежа на обема на стокооборота на дребно.

мЛ Н а ч и н н а  и з п о л з у в а н е  т а  п а р и ч н и т е  д о х о д и .  
Населението използува паричните си доходи не само за покупка на 
стоки, но и за заплащане на различни видове услуги, данъци и др.. 
а освен това отделя част от тях и под формата на спестявания. З а 
това върху обема и темповете на стокооборота»на дребно не влияе 
цялата сума иа паричния доход, а само тази част от него, която 
населението под формата на покупателен фонд използува за покуп
ката на стоки. През 1952 г. покупателният фонд на населението у 
нас съставляваше 82.8%, а през 1960 г. — 73,3% от общата сума на 
паричните разходи Независимо от намаляването на относителния 
дял на покупателния фонд, което е прогресивно явление, абсолютно 
през 1960 г. той е увеличен над 2 пъти спрямо 1952 г. В крайна 
сметка покупателният фонд обуславя най-непосредствено обема и 
темцсцзете в развитието на стокооборота по текущи цени.

И з м е н е н и е  н а  р а в н и щ е т о  па ц е н и т е .  Физическият 
обем на стокооборота на дребно зависи не само от покупателния 
фонд, но и от равнището на цешпе. Изменението на равнището на 
цените у нас се вижда от следните данни (вж. стр. 126).

Независимо от някои колебания в изменението на цените у нас 
след 1960 г. тяхното равнище в крайна сметка бележи тенденция 
на намаляване.



>
П о к а з а т е л и [ 1952 г. 1956 г. 1960 г. 1964 Г.

Хранителни стоки 100 75,6 77,8 86,8

Нехранителни стоки 100 67,6 64.4 66,2

О б ш о 100 71,6 70,7 75,5

Както се вижда, всички основни фактори, конто въздействуват 
върху стокооборота на дребно, са се развивали в такава насока, 
че са спомагали за бързото ежегодно увеличаване на неговия обем 
с високи темпове.

В перспектива се предвижда оше по-голямо увеличаване на 
обема и темповете на стокооборота на дребно. За периода от 1964. 
до 1980. г. физическият обем на стокооборота на дребно ще се уве- 
К&ш 5 пъти. Освен под влиянието ма увеличението на националния 
дохо^ГТГ неговото разпределение и използуване за натрупване и за 
потребление върху увеличението па стокооборота ще влияят и след
ните фактори :

а. През периода на генералната перспектива се предвижда ре
алните доходи на глава от населението да се увеличат 3,5 пъти.

б. Б генералната перспектива се предвижда и намаляване на 
натуралното потребление, което към 1980 г. следва да съставлява 
кръгло 5% от общия фонд потребление. За сметка на това значи
телно 1ЯГ се увеличава делът на паричните доходи в рамките н$ 
общия доход.

в. Увеличаване броя на населението, което ще се снабдява от 
търговията.

Тези фактори ще съдействуват за увеличаване оше повече ро
лята на стокооборота на дребно в народното стопанство. Докато през 
1952 г. през търговията на дребно са минали само 50,1% от матери
алните блага, предназначени за лично потребление, през 1960 г. 
този процент е увеличен на 75.1%. а в перспектива към 1980 г. се 
предвижда да достигне кръгло 90%• Всичко това показва, че ро
лята и значението както на стокооборота, така и на стоково-парич
ните отношения няма да намалява, а точно обратното — ще се уве
личава.

Закономерности в структурните изменения на стоксюборота на 
брЬбно. Бързият растеж на покупателната способност на населе
нието е предпоставка и за появяването на закономерни явления в 
изменението на структурата на стокооборота на дребно. Очрртауд 
се определени закономерности в ускоряване на темповете на про
дажба на едни стоки в ерлдценне с други стоки.

Така у нас ясно е очертана социалистическата закономерност ‘ 
на увеличаване на продажбите на нехранителните стоки с по-внео- 
км темпове, отколкото увеличаването на пподажоите на храннтрл. 
нито стоки. Тази закономерност се потвърждава от следните данни:



Стокооборот на дребно на хранителни и нехранителни стоки 
в НРБ, включително обществено хранене 

(в проценти, изчислени на база на стокооборота по съпоставими цени)

Групи стоки 1952 г. 1957 г. 1960 г. 1964 г,

а )  И н д е к с  1 9 5 2  г ,  =  1 0 0

1. Хранителни стоки 100 186,9 264,8 346
2. Нехранителни стоки 100 212,9 319,6 423

О б ш о 100 200,2 292.9 385
б )  В  п р о ц е н т  о т  с т о к о о б о р о т а

1. Хранителни стоки 48,8 45,6 44,1 43,8
2. Нехранителни стоки 51,2 54,4 55.9 56,2

О б ш о 1С0.0 100.0 100,0 100,0

Както се вижда, за периода 1952— 1964 г. продажбите на не 
хранителните стоки са увеличени 4,2 пъти, а на хранителните сто
ки — 3,5 пъти. В резултат на това непрекъснато се увеличава отно
сителният дял на нехранит&шите стоки в общия обем на стокообо
рота на дребно (от 51,2% през 1952 г. на 56,2% през 1964 г.), за 
сметка тГа което относителният дял на нехранителните стоки съот
ветно намалява. Сравнително високият относителен дял. който зае
мат продажбите на нехранителни стоки и който е характерен за 
икономически високо развитите страни, се дължи между другото 
и на сравнително ниските цени на хранителните стоки, а така също 
и ма все още големия относителен дял на селското население, което 
купува предимно нехранителни, стоки.

Проявиха се определени закономерности и в изменението на 
структурата ие само по групи, но и по отделни видове стоки.

Така например от групата на хранителните стоки се очертават 
следните по-важии закономерности в продажбите на отделни стоки 
и стокови групи :

ф  Продажбите в заведенията за обшественп у|1гшрнр се увели
чават с по-високи темпове, отколкото е средният темп за продаж
бите на хранителните и другите стоки. Така за периода 1952— 1964 г. 
стокооборотът на хранителните стоки с увеличен общо 3.5 пъти, а 
стокооборотът в общественото хранене е увеличен над 3,8 пъти.

б. С по-високи темпове се развиват и продажбите на готовите 
или полуготовите стоки за потребление, както и на хранителните 
стоки, които ГГзт .к ггат по-малко топлинна или друга допълнителна 
преработка. Особено бързо растат продажбите на месни произве
дения, зеленчукови и плодови консерви, конфитюри и желета, ком
поти. захарни изделия и др.

По същество тези закономерности се обуславят в определена 
степен от масовото въвличане на жената в производството, от по-



степенното ограничаване на домашната кухня и от значителното 
поевтиняване на храната.

в. Все повече се увеличават продажбите на в нгоко_к а л о ричн и те 
и богатите на витамини и по-скъпи хранителни стокщ отколкото на 
ниско калоричните, бедни на витамини и евтини продукти.

Също така и от групата на нехранителните стоки се проявяват 
определени закономерности в продажбата на отделни видове и гру
пи стоки, а именно :

а. Със сравнително високи темпове се увеличават продажбите 
на стоки, предназначени за задоволяване на културни потребности — 
книги, радиоапарати, телевизори, магннтофони, стоки за спорт, акор
деони, автомобили и др.

б. Бързо се развиват продажбите па стоки, предназначени за 
обзавеждане на жилището — мебели, килими, пердета, хладилници, 
перални машини, прахосмукачки, електрически уреди и др.

в. С ускорен темп растат продажбите на готово горно и долно 
облекло, за сметка на което относително намаляват продажбите 
на тъкани.

г. С развитието на индивидуалното и кооперативното жилищно 
строителство съответно се увеличават и продажбите на строителни 
материали.

Обшо и за двете групи стоки все по-ярко се проявява закономер
ността на увеличаваме на продажбите на по-висококачествените и 
по-скъпи стоки, както и па непрекъснатото внедряване в продажбите 
на нови и по-съвършени стоки за сметка на отпадането на други 
стоки, които не отговарят па повишените изисквания на населението.

Тези закономерни изменения в структурата на стокооборота не 
са временно и случайно явление. Те са естествен резултат от строи
телството на социализма у нас и в перспектива оше по-ярко ще се 
очертават и задълбочават ^

Кои са факторите, които предизвикват проявлението н по-на
татъшното развитие на социалистическите закономерности в струк
турните изменения на стокооборота на дребно?

Определени потребности на хората могат да бъдат задоволени 
абсолютно, а други потребности — относително. При абсолютното 
задоволяване може ла бъде постигнато пълно физическо насищано 
от определени потребителни стойности. Затова потребностите, които 
могат да бъдат задоволени абсолютно, се ограничават от потреби
телната стойност на стоката. За разлика от това относителното задо
воляване на потребностите не се ограничава от потребителната стой
ност на стоката, а от покупателната способност на трудещите се. 
При социализма, когато развитието на производителните сили е всс 
още недостатъчно за пълно задоволяване па потребностите, раз
пределението се извършва не съобразно с абсолютното задоволя
ване, а съобразно със социалистическия принцип на разпределение 
според количеството и качеството на вложения труд. Между потреб 
постите и тяхното задоволяване стои определена покупателна спо
собност. която по същество ограничава степента на задоволяването



на потребностите в рамките на възможностите на производството. 
Затова на сегашния етап на развитие на нашата страна при нали
чието на стоково производство, когато се разглежда въпросът както 
за абсолютното, така и за относителното задоволяване на потребно
стите, този въпрос не бива да се откъсва от покупателната способ
ност на населението. С увеличаване на покупателната способност 
все повече се увеличава и степента на задоволяване на потребно
стите. За определени потребност»!, свързани с определени потреби
телни стойности, тази степен иа задоволяване все повече ще се 
приближава до своята абсолютна граница, т. е. задоволяването на 
потребностите ще почне да се ограничава не от покупателната спо
собност, а от самата потребителна стойност, което е признак за 
достигане на пълно физическо насищане. Това особено важи за 
потребностите и потребителните стойности, свързани с изхранването 
на населението. За таз»! група разширяването ще става все повече 
и повече не от растежа на покупателната способност, а от степента 
на физическото насищане. Когато се достигне абсолютната граница, 
т. е. пълно задоволяване, растежът на потреблението по-нататък ня
ма да зависи или почти няма да зависи от растежа на покупател
ната способност. Потреблението ще се увеличи главно за сметка на 
отпадането на едни стоки и заместването им с други.

За пот ребмтелните стойности, които са свързани с относител
ното задоволяване на потребностите, положението е съвсем друго. 
Понеже потреблението на тези стоки не се обуславя от потребител
ната им стойност, а от покупателната способност, растежът на тях
ното потребление ще зависи изключително от растежа иа покупа
телната способност. Към тази група спадат главно нехранителните 
стоки и особено стоките, предназначени за задоволяване на култур
ни потребности. Това означава, че потреблението на тези стоки 
винаги ще расте съобразно с увеличаването на паричните доходи на 
населението и с намалението на цените на дребно.

Едно такова разграничаване на потребностите иа абсолютни и 
на относителни е йеобходимо, защото то дава възможност да се 
обясни теоретически не само развитието на потребностите от по- 
ниско към по-високо равнище, но и насочването на увеличаващата 
се покупателна способност към определени групи, асортименти и 
качества стоки. Поради тази причина у нас се очертава социалисти
ческата закономерност на по-бързото развитие на потреблението 
на нехранителни стоки за сметка на хранителните при едновременно 
повишаване на изискванията към качеството на стоките от двете 
групи. Съвсем противоположно е положението при капитализма. 
Там за голяма маса от населението няма случай потребителните 
стойности да образуват граница на задоволяване на потребностите. 
Както абсолютното, така и относителното задоволяване на потреб
ностите се обуславя от постоянно намаляващата се покупателна 
способност.

Произлезлите закономерни изменения в структурата на стоко
оборота на дребно отразяват ежегодното системно повишаване на
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материалното и културното благосъстояние на трудещите се в наша
та страна. Те са показател за това, че нашата търговия смело върви 
по пътя на съветската търговия, по пътя на най-прогресивната тър
говия в света. *

В перспектива закономерностите в структурните изменения на 
стокооборота на дребно още по-ярко ше се очертаят. За периода от 
196Т до 1980 г. продажбите на хранителни стоки ще се увеличат 4,5 
пъти, а продажбите на нехранителните стоки — 7 пъти. Към 1980 г. 
относителният дял на хранителните стоки в общия обем на про
дажбите ще бъде кръгло 36%, а на нехранителните стоки — 64%. 
Ще настъпят още по-големи изменения и в продажбите на отделни 
видове и групи стоки.

Освен по-нататъшното увеличение на покупателната способност 
и по-нататъшното развитие на факторите, па които се спряхме по- 
горе, през периода па строителството на комунистическото общество 
върху структурните изменения на стокооборота ще влияят и редица 
специфични за комунистическото строителство фактори.

Такъв фактор е увеличаването на свободното време на труде
щите се. За работниците, заети в отраслите с тежки условия, през 
първото десетилетие ще се премине от 46-часова работна седмица 
на 40-часова и към 1980 г. ще се установи на 30-часова. За всички 
останали работници и служители ще се установи 36-часова работна 
седмица. Нашата страна, както и останалите страни, които са в 
процес на построяване на комунизма, ще станат страни с най-къс 
работен ден в света.

Освен това ще се увеличи и редовният годишен платен отпуск 
към 1970 г. — с 6 работни дни, а към края на 1980 г. — с 12 работни 
дни. Широкото развитие на общественото хранене и на обществените 
форми за задоволяване на материално-битовите нужди на населе
нието не само ше облекчи, но и ще спомогне за постепенно заме
няне иа женския труд в домакинството. Всички тези и други от този 
характер мероприятия ще доведат до значително свободно време 
на трудещите се, което все повече ще се посвещава на обществена 
дейност, на културно общуване, умствено и физическо развитие, 
научно-техническо и художествено творчество. Масово ще се раз
вият физкултурата, спортът и туризмът. На тази основа ще се уве
личи търсенето на стоки за задоволяване на културни, спортни, тури
стически и други потребности.

V Върху изменението в структурата на стокооборота на дребно 
ще въздействуват активно и редица други фактори. Така с разви
тието иа техническия прогрес ще се увеличи производството па реди
ца нови по-уеъвършенствуванп и по-подходящи за потребление сто
ки, за сметка на което редица стоки, които сега функциони
рат, ще отпаднат от стокооборота на дребно. С увеличава
нето на дела на жилищните сгради в държавния фонд ще 
се намаляват продажбите на населението на строителни мате
риали, като дървен материал, тухли, вар, цигли, керемиди и 
др., а ще се увеличават продажбите на стоки за обзавеждане на



жилището. С развитието на топлофикацията ще се намали търсенето 
на отоплителни материали, като въглища, дърва за горене и др. 
Разширяването на обществените заведения за услуги, като обще
ствени перални, работилници за поправка на облекло и пр., ще 
доведе до намаляване търсенето на препарати за пране п пр. Р аз
витието на общественото хранене и обхващането в него на по-голя
мата част от трудещите се и техните семейства ще предизвикат нама
ляване на търсенето на хранителни стоки и пр.

Върху структурните изменения определено влияние ще оказват 
и измененията в съзнанието на хората, и издигането му до нивото 
на комунистическото съзнание. Формирането на научен мироглед, 
трудовото възпитание, утвърждаването на комунистическия морал, 
всестранното и хармоничното развитие на човешката личност ще се 
яви предпоставка за изработването на „умението да се използуват 
разумно благата на комунизма. Простотата и скромността в обще
ствения и личния живот ще бъдат съставни елементи на морала 
на строителя на комунизма.“ Това ще доведе до отпадането на реди
ца стоки от стокооборота, свързани с отживелиците на капитализма 
в съзнанието на хората, с извратената мода на буржоазния свят, с 
неразумното търсене и употребяване на стоки, конто са под достойн
ството на строителите на комунистическото общество.

Най-после върху изменението на структурата на стокооборота 
определено влияние ще окаже и по-нататъшното развитие на сътруд
ничеството между социалистическите страни.

Като естествен резултат от сътрудничеството между социалисти
ческите страни все повече ще се увеличава външнотърговският об
мен не само на средства за производство, но и на предмети за 
потребление. Широкото развитие на обмена на стоки за потребле
ние между страните от социалистическата световна система ще се 
яви важен фактор за попълване на стоковите фондове на населе
нието с нови стоки, които не се произвеждат в нашата страна. Това 
ще допринесе за подобряване структурата на стокооборота и за по- 
пълно задоволяване на материалните и културните потребности на

S селението. {
Закономерности в развитието на стокооборота на дребно между 

ida и селото. Развитието на стокооборота на дребно и неговото 
разпределение между града и селото се характеризират с известна 
неравномерност. Близо две трети от стокооборота на дребно се 
реализира в града, а една трета — в селото.

По-малкият обем на стокооборота на дребно в селото се дължи 
на следното :

а. Селското население се снабдява с по-голяма част от необхо
димите му хранителни продукти не от търговската мрежа, а за смет
ка на натуралните възнаграждения срещу отработените трудодни в 
ТКЗС и на натуралните доходи от земята, предоставена за лично 
ползуване. Градското население почти не получава натурални дохо
ди н затова то е принудено да купува необходимите му хранителни 
стоки от търговската мрежа.



б. Търговската мрежа в село все още не е достатъчно добре 
развита и тя не е в състояние да осигури на селското население 
всички стоки и особено стоките от сложен асортимент. Това при
нуждава селското население да купува тези стоки от града.

в. Поради наследени от миналото традиции и навици все още. 
макар и в ограничени размери, част от селското население купува 
някои стоки не от селската мрежа дори и когато се намират в на
личност, а от градската мрежа.

Независимо от тези положения се очертава закономерност на 
по-бързо развитие на стокооборота на дребно в селото, отколкото 
в града. Така за периода 1952 — 1964 г. стокооборотът в селото е 
увеличен кръгло 4 пъти, а в града — 3,8 пъти. Това се потвърждава 
от следните данни :

Стокооборот на дребно в града и селото, 
включително обществено хранене 

(в пропенти)

Групи стоки 1952 Г. 1957 г. 1960 г. 1964 г.

а )  И н д е к с  1 9 5 2  г . =  1 0 0  

1. Стокооборот на дребно в градовете 100 195,6 288,0 380
2. Стокооборот нз дребно в селата 100 211,1 304,0 396

В с и ч к о 100 200,2 293,0 385

•Докато при капитализма поради наличието на противоречия 
между града и селото стокооборотът в селото изостава в своето 
развитие от стокооборота в града, при условията на социализма 
тези противоречия са преодолени и са създадени условия за по- 
бързо развитие на стокооборота в селото.

Решително влияние за ускоряване на развитието на стокообо
рота на дребно в селото оказва бързото развитие на кооперативния 
строй, масовото навлизане в ТКЗС п големите темпове на механи
зация на селското стопанство. Изграждането на ТКЗС у нас и оси
гуряването им с необходимата селскостопанска техника създадоха 
условия за ускоряване на темповете на развитие на селскостопан
ското производство. Особено бързо се увеличи обемът на стоковата 
продукция, коего създаде условия и за увеличаване на паричните 
доходи на селското население, особено на доходите на членовете 
на ТКЗС.

При условията на дребностоковото стопанство селското насе
ление купуваше не само стоки за потребление, но и селскостопан
ски инвентар. Сега необходимият селскостопански инвентар не се 
купува от селяните, а от ТКЗС н МТС. По такъв начин основната 
част от своите доходи селяните използуват за потребление.

На базата на техническата реконструкция на селото — изграж
дане на МТС, внедряване на нови, непознати за селото селскостопан-



ски машини (комбайни и трактори), се предизвика необходимостта 
от нови технически кадри. Понастоящем в нашето село работят 
десетки хиляди трактористи, комбайнери, инженери, машинисти, 
техници, служители и др. Тези кадри получават своите доходи 
предимно в парична форма, което дава отражение и върху стоко
оборота.

В селото значително се увеличи и брояг на агрономите, учите
лите, лекарите, агротехниците, зоотехниците, служителите в чита
лищата, библиотеките, кината и пр. Тези здравни и културни кадри, 
които получават също така сравнително високи парични доходи, са 
една от предпоставките за увеличаване на стокооборота.

В резултат на социалвстическата реконструкция, която се из
върши в селското стопанство, се измени обликът на нашето село. 
По-бързият растеж на стокооборота в село в сравнение с града 
отразява не само увеличените покупателни възможности на селско
то население, но и началните тенденции на приближаване на уро- 
вена на живот на селскостопанския работник с тоя на промишления 
работник.

По-бързото развитие на стокооборота в селото ще продължава 
да се проявява и през периода на прехода към комунизма. Тази раз
лика обаче постепенно ще намалява, докато се стигне до относително 
изравняване на обема на стокооборота на глава от населението и 
на неговите темпове на развитие. Това в крайна сметка ще бъде 
постигнато тогава, когато се преодолеят съществените социално- 
икономически различия между града и селото.

**3а преодоляването на съществените различия между града и 
селото и на тая основа за достигане относителното изравняване на 
обема и темповете на стокооборота между тях ще съдействуват 
следните фактори :

а) По-нататъшната политика за правилно и равномерно разпре
деление и развитие на производителните сили с оглед комплексното 
развитие на различните райони и селища съобразно оптималните 
природни и други условия. Това съвсем не означава еднакво разви
тие на едни и съши отрасли във всички райони и селища. От гледна 
точка на стокооборота икономическото развитие трябва да бъде 
такова, че да обезпечава относително еднакъв обем реални доходи 
и по-специално парични доходи на глава от населението от различ
ните райони и селища на страната. Особено голяма роля в тази 
насока ще изиграе техническото превъоръжаване на селското сто
панство. както и на останалите отрасли, което ще осигури висока 
производителност на труда като източник за повишаване на жиз
неното равнище на народа.

б) Изравняване на селскостопанските предприятия по икономи
чески условия с държавните предприятия. Това изравняване ще 
върви по линията на икономическото укрепване и развитие на 
ТКЗС. То е свързано и с развиване на производствените връзки на 
ТКЗС както помежду им. така и с ДЗС и местните промишлени 
предприятия по пътя на разширяване практиката на съвместно орга



низиране на различни производства, както и образуване на „аграр
но-промишлени обединения, в които селското стопанство ще се съче
тава органически с промишлената преработка на неговата продук
ция при рационално специализиране и коопериране на селскостопан
ските и промишлените предприятия“ като условие за „по-равномер- 
нс^ и по-пълно използуване през годината на работната си л а ..

О в) Усъвършенствуване на методите за нормиране и заплащане 
на труда в ТКЗС. Това усъвършенствуване ще върви по линията на 
осъществяване принципите „за еднакъв труд, еднакво заплащане“ в 
рамките на цялата кооперативна система, както и по пътя на добли
жаване „нормирането, организирането и заплащането на труда до 
равнището и формите, които са се създали в държавните предприя
тия“. Като етап в тази насока се явява преходът към гарантирано 
месечно заплащане на труда в селото. От началото на 1963 г. на 
членовете на ТКЗС се осигурява гарантирано възнаграждение на 
труда им.

Осъществяването на тези условия ще създаде предпоставки за 
намаляване и премахване на натуралните форми на заплащане и 
заменянето им с парично заплащане. По такъв начин ще се преодо
леят н различията между града и селото в съотношението между 
натуралните и паричните доходи, в резултат на което ще се постигне 
в известна степен и преодоляване на различията в неравномерното 
развитие на стокооборота.

Изчезването на категорията на ниско платените работници. 
Наличието па социаликономически различия в труда при социализма 
обуславя и различията в заплащането на труда иа различните кате
гории трудещи се, както и в рамките на една и съща категория. В 
перспектива различията в заплащането на труда в определена сте
пен ще бъдат преодолени. Това ще се постигне по пътя на постепен
но намаляване на разликата между високите и ниските доходи, 
като заедно с подема на благосъстоянието на цялото население ни
ските равнища на доходите ще се доближат до по-високите н посте
пенно ще се намалява разликата в доходите между селяните и ра
ботниците. По такъв начин ще изчезне категорията на ниско плате
ните работници. У нас процесът на сближаване доходите на селя
ните с доходите на работниците и служителите се характеризира 
със следните данни за възнаграждението на селяните в % към въз
награждението ма работниците п служителите :

Г о д и н и  %
1960 ' 74,6
1970 84,9
1980 100,0

Относителното изравняване на доходите на селяните с доходите 
на работниците п служителите ще бъде от решаващо значение за 
преодоляване различието в разпределението на стокооборота между 
града и селото.



Закономерности в развитието на стокооборота на дребно по 
райони. У нас се проявяват определени закономерности и в разви
тието на стокооборота на дребно по отделни райони, окръзи и се
лища. Тези закономерности намират израз в това, че в определени 
райони, окръзи и селища темповете на стокооборота на дребно са 
по-високи, отколкото е средният темп за страната, а в други райо
ни, окръзи и селища те са по-ниски.

Разпределението на стокооборота на дребно по отделни райони 
е^не^внсм ерно. Това се потвърждава от следните данни за стоко
оборота на дребно на глава от населението (в левове по текущи цени)

1952 г. 1961 г. 1963 г.

Средно за страната
в това число: _

159 330 391

гр. София 394 606 699
Благоевградски окръг 121 270 327
Разградски окръг 79 201 255

Неравномерното разпределение на стокооборота по отделни 
райони е резултат преди всичко на тежкото наследство, получено 
от развитието на страната ни при условията на капиталистическа 
България. Стремежът за натрупване на големи печалби на наши и 
чужди капиталисти доведе до уродливо развитие на различните от
расли и райони. В рамките на икономически изостанала България 
бяха създадени сравнително малък брой райони, конто в икономи
ческо отношение бяха значително изпреварили останалите райони. 
Голям брой райони, в това число и районите на Благоевградски и 
Разградски окръг, бяха силно изостанали почти без всякаква про
мишленост и с примитивно селско стопанство.

При условията на социализма у нас ярко се очерта тенденция
та на по-бързо развитие на стокооборота на дребно в изостаналите 
в миналото райони в сравнение с икономически по-развитите райони. 
Така например физическият обем на стокооборота, изчислен по съ
поставими цени за периода 1952— 1961 г., е увеличен общо за стра
ната 3,2 пъти, а в Разградски окръг — 3.7 пъти, в Благоевградски 
окръг — 3,5 пъти и в гр. София — 2.8 пъти.

Сегашното развитие на стокооборота на дребно по отделни 
райони отразява правилната политика на партията и правителството 
за подобряване икономиката на изостаналите в миналото райони и 
издигането им до равнището на високо развити райони. Настъпилите 
изменения в развитието и разпределението на стокооборота между 
районите са пряк резултат от по-правилното разпределение и раз
витие на производителните сили, от индустриализацията на отделни 
райони, от механизацията на селското стопанство, от системните гри
жи за повишаване на материалното и културното благосъстояние 
на цялото население във всички райони на страната.

Неравномерното разпределение и развитие на стокооборота по 
райони ще продължава да се проявява и през периода на завърш



ване строителството на социализма и прехода към комунизма. Р аз
ликите в обема и темповете на развитие на стокооборота обаче с 
приближаването към комунизма постепенно ще намаляват.

В Програмата на КПСС и в Директивите на Осмия конгрес на 
БКП са очертани главните фактори, които ще спомогнат за израв
няване на различията между районите на страната, ^ именно :

а) политиката за правилно разпределение и развитие на произ
водителните сили с оглед комплексното развитие на различните 
райони, съчетано с оптималните природни и други условия. Иконо
миката на отделните райони трябва да се развива така, че да осигу
рява еднакъв обем реален н особено паричен доход на глава от 
населението в различните райони ;

б) повишаване ниските доходи до нивото на високите доходи 
и създаване на условия не само за увеличаване на доходите, но и 
за тяхното относително изравняване ;

в) най-голямо отражение в преодоляването на неравномерното 
развитие на стокооборота па дребно ще даде относителното ликви
диране на социално-икономическите и културно-битовите различия 
между града и селото. Сега в различните райони съотношението 
между доходите от селското стопанство и останалите отрасли, както 
и между градското и селското население е различно. Тези различия 
дават най-голямо'отражение върху неравномерното развитие на сто
кооборота по отделни райони. Така докато в края на 1961 г. селското 
население е съставлявало 61% от цялото население в страната, то 
в Благоевградски окръг е било кръгло 70%, а в Разградски окръг — 
над 80%.

Закономерности в развитието на стокооборота на дребно се- 
зони. В рамките на годишните периоди по отделни месеци и триме
сечия развитието на стокооборота е неравномерно, т. е. бележи оп
ределени колебания. Тези колебания имат закономерен характер, 
защото в своето развитие те се повтарят от година на година. Това 
се вижда от следните данни:

Стокооборот на дребно по тримесечия
(в проценти, изчислени средно за петгодишен период — 

1954-1958 г.)

Тримесечия Общо
В това число

търговска мрежа обществено
хранене

1 22,3 22,5 21,2
11 24,7 24,3 26,8
111 25.4 24,9 28,2
IV 27,6 28,3 23,8

В с и ч к о 100,0 100,0 100,0



От данните в таблицата се вижда, че общият обем на сюкообо- 
рота на дребно е най-малък през първото тримесечие, а след това 
през следващите тримесечия се увеличава и достига своя най-висок 
обем през четвъртото тримесечие на годината. Същата закономер
ност съществува и в мрежата за търговия на дребно. Колебанията 
в стокооборота на дребно в общественото хранене обаче не съвпа
дат с колебанията в търговската мрежа. В общественото хранене 
най-висок е обемът на стокооборота иа дребно през третото, а след 
това през второто тримесечие, а е най-нисък — през четвъртото и 
първото тримесечие на годината.

Колебанията в стокооборота иа дребно по отделни райони и 
селища също така не съвпадат с колебанията общо за страната. 
Така във Варна най-висок е обемът на стокооборота на дребно през 
третото и четвъртото тримесечие, а най-нисък е обемът на стокообо
рота през първото и второто тримесечие.

Значителни колебания има и в продажбите на отделни видове 
стоки. Така например най-високи са продажбите на вълнени тъка
ни през четвъртото и първото тримесечие, на копринени тъкани — 
през второто тримесечие и на памучни тъкани — през третото 
тримесечие. Най-големи продажби на галоши и шушони се извърш
ват през четвъртото тримесечие. Продажбите на вино са най-големи 
през четвъртото тримесечие, на бира — през третото тримесечие и 
на разхладителни напитки — в края на второто и през третото три
месечие. Тези колебания, които съвпадат и са свързани с различ
ните сезони на годината, се наричат сезонни колебания в стоко
оборота на дребно Причините за сезонните колебания в стокообо
рота на дребно са най-различни.

На първо място, сезонните колебания в стокооборота на дребно 
се дължат на измененията в потребителското търсене. Върху сезон
ния характер на потребителското търсене особено голямо отраже
ние дава неравномерното постъпление на парични средства у насе
лението. У градското население най-малък процент парични средства 
постъпват през първото тримесечие. Тогава редица промишлени 
отрасли, главно иа хранителната промишленост и на производ
ството на строителни материали, намаляват или прекъсват своята 
дейност. През първото тримесечие, обемът на строителството е ма
лък. Съкращаването на производството и на строителството води 
до намаляване на броя на заетите лица и на фонда на работната 
заплата. През второто тримесечие производството и строителството 
нарастват и в резултат на това се увеличават паричните постъпле
ния на населението. Тази тенденция продължава през третото три
месечие и достига най-високата си точка през четвъртото триме
сечие.

По отношение на селското население най-високи парични по
стъпления има през четвъртото тримесечие, когато се извършва в 
най-масови размери изкупуването на селскостопански произведения. 
През това тримесечие селяните получават значителни парични 
средства и от продажбите на кооперативните пазари. Макар и по-



ограничени, подобни условия за селското население съществуват и 
през третото тримесечие. През останалите тримесечия паричните 
доходи на селското население се ограничават главно в получаването 
на аванси срещу отработените трудодни, както и при приключването 
на счетоводството и при окончателното парично заплащане на 
труда на членовете на ТКЗС, което обикновено се извършва в нача
лото на годината. С авансирането на членовете на ТКЗС до из
вестна степен се съдействува за намаляване на сезонните колебания 
в общия обем на стокооборота на дребно.

Смяната на годишните времена също така дава отражение и 
върху изменението на потребителското търсене. През различните 
сезони се купуват различни продукти. През лятото например се кон
сумират предимно разхладителни напитки, сладолед, леки спиртни 
напитки, по-ниско калорични храни — агнешко месо, прясна риба. 
растителни масла, пресни плодове и зеленчуци и др. През зимата се 
увеличава консумацията на високо калорични храни— свинска мас, 
свинско месо, напитки с високо алкохолно съдържание и др.

Особено голямо разнообразие има в търсенето на промишлени 
стоки. През зимните месеци се търсят предимно вълнени дрехи и 
платове, галоши и шушони, кожени и кожухарски изделия, артикули 
за упражняването на зимен спорт и др. През лятото се търсят пре
димно леко облекло и леки платове — копринени и памучни, леки 
обувки и сандали, артикули за упражняване на различни видове 
спорт и туризъм през този сезон и др. Докато през летния сезон се 
търсят платове предимно в свежи и светли тонове, през зимата по- 
голямо е търсенето на платове в тъмни тонове и окраски. През 
пролетния и летния сезон, както и през есенния и зимния сезон, има 
голямо търсене на шлифери, чадъри, зимни палта и др. Със започ
ването на учебната година се увеличава търсенето на учебни пособия 
и помагала.

Настъпването на курортния сезон в края на второто и през 
третото тримесечие, което е свързано с отлив на населението от 
градовете, оказва особено голямо влияние върху общественото хра
нене, както и върху стокооборота в курортните райони.

Върху потребителското търсене дават отражение и сезонните 
запасявания на населението. Така например през четвъртото три
месечие населението масово купува зеленчуци за туршии и плодове 
за сладка, компоти, мармелади и др. за зимата. Гова от своя стра
на води до увеличаване на продажбите на сол, оцет, захар, бур
кани и др. През това тримесечие населението се запасява с топ
ливо за зимата.

Върху увеличаването на стокооборота през определени перио
ди на голината оказва влияние п наличието на големи национални 
празници — 1 май, 24 май, 9 септември, 7 ноември, Нова година и 
др., както и уреждането на спортни тържества и фестивали, свик
ването на конференции и конгреси, на събори, панаири и др.

На второ място, сезонните колебания в стокооборота на дребно 
се обуславят от сезонния характер на производството. Това е осо



бено характерно за голяма част от селскостопанските произведе
ния, периодът на продажбите на които съвпада с периода на про
изводството. Тук спадат производството и продажбите на пресните 
зеленчуци и плодове, овчето мляко, агнешкото месо, яйцата и други 
лесно рлзваляеми продукти.

Сезонността в производството оказва влияние и върху сезон
ността и продажбите на взаимозаместимите стоки. Така например 
през периода на летните месеци, когато има изобилие от пресни 
плодове и зеленчуци, се намаляват до минимум продажбите на 
консервирани плодове и зеленчуци. За сметка на това през зимата, 
когато липсват пресни плодове и зеленчуци, се увеличават продаж
бите на плодове и зеленчукови консерви. През периодите на усилен 
улов на риба (пролет и есен) се увеличават продажбите на прясна 
риба, а се намаляват продажбите на месо.

В зависимост от причините, които предизвикват сезонните коле
бания на стокооборота на дребно, пред търговските организации 
се поставят различни задачи.

Когато сезонните колебания са предизвикани от изменения в 
потребителското търсене, пред търговските организации се поста
вят задачи дз задоволят колкото е възможно по-пълно търсенето 
За тази цел те трябва да предвидят и да вземат предварително 
всички необходими мерки, за да осигурят своята мрежа със стоки, 
които ще се търсят през настъпващия сезон.

Когато сезонните колебания се обуславят от сезонния характер 
на произвсдството на стоки, които имат постоянно търсене, пред 
търговските организации се поставят задачи да съдействуват за 
удължаване на продажбите на тези стоки. За изпълнението на 
тази задача голямо значение има подобряването на хладилното 
дело и създаването на складове-хладилници, както и разширяването 
на материално-техническата база на търговията, която е предназна
чена за продължително съхраняване на лесно разваляеми стоки.

За отслабване на сезонността в производството допринася раз
витието на парниковото градинарство, ранното и късното (етапното) 
засяване, увеличаването на производството на замразените плодове 
и зеленчуци и др.

През периода на прехода към комунизма ще настъпят редица 
изменения и в закономерностите в разпределението на стокооборота 
по време, т. е. по сезони.

По отношение на общия обем на стокооборота все повече ще 
се преодоляват* сезонните различия и неговото разпределение по 
месеци и тримесечия ще бъде по-равномерно. В това отношение 
положително влияние ще окажат следните фактори:

а) Осигуряване на по-равномерни постъпления на парични 
средства в населението. Това ще бъде постигнато в резултат на по
нататъшното развитие на производителните сили и особено разви
тието на такива отрасли, конто ще допълват и компенсират нерав- 
номерността в развитието на производствения цикъл на сезонните 
производства. По такъв начин ще се осигури по-пълна и целогодиш



на заетост на работната сила като условие за обезпечаване на по
стоянни доходи. Това ще спомогне да се преодолеят сега съществу
ващите колебания в паричните доходи на населението не само в 
града, но и особено в селото.

б) Създаване на условия, които ще съдействуват за постепенно 
намаляване на сезонните запасявания на населението. Това ще се 
постигне като резултат главно от всестранното развитие на произ
водството и подобряване работата на търговията по линията на 
осигуряване през всяко време на годината на такива стоки, които 
се търсят от населението. В тази насока ще въздействува и расте
жът на реалните доходи.

Независимо от действието на тези фактори сезонните колебания 
в обема на стокооборота' на дребно няма да бъдат преодолени на
пълно. Известни сезонни различия ще се запазят. В тази насока 
определено влияние ще окажат различията в потребителското тър
сене. произлизащи от смяната на годишните времена. Всяко годиш
но време е свързано с определена структура на стоките, които се 
търсят, обусловена от специфичните потребности на хората за всеки 
сезон поотделно. Различните стоки имат различни цени. Както хра
нителните стоки, така и нехранителните стоки, които са обект на 
продажба, през зимния сезон относително са по-скъпи от стоките, 
които се търсят например през летния сезон. Оттук неминуемо се 
предизвиква относително увеличение на разходите за покупка на 
стоки, характерни за зимния сезон в сравнение с останалите сезони. 
Освен този фактор върху запазването иа сезонните колебания влия
ние ще оказва и наличието на големи национални празници, както 
и уреждането на панаири, фестивали, конгреси и други тържества. 
Сезонните колебания в обема на стокооборота на дребно няма да 
бъдат преодолени и поради характера на работата в определени 
сектори на народното стопанство.

Освен в обема на стокооборота на дребно в периода на прехода 
от социализъм към комунизъм ще настъпят изменения и в сезон
ните колебания в търсенето на определени групи и видове стоки. 
За едни стоки сезонните колебания ще се преодоляват, а за други— 
ще се усилват.

Постепенно ще се намаляват различията в продажбите между 
отделните сезони на такива стоки, които имат сезонно производ
ство, а тяхното търсене е целогодишно. Към тази група спадат ре
дица селскостопански произведения, като пресни зеленчуци, пресни 
плодове, мляко, яйца и др. През периода на строителството на кому
низма ще бъдат създадени условия за удължаване периода на про
изводството и достигане на целогодишен цикъл на производство. 
В тази насока благоприятно влияние ще окаже масовото развитие 
на парниковото производство, на хладилното дело н пр. Освен това 
с разши пето и усъвършенствуването на материално-техническата 
база на търговията, е изграждането на плодохранилища н зеленчу- 
кохранилища, на складове-хладилници и пр. ще се удължи перио
дът както на съхраняването, така и на продажбите на тези стоки.



В противовес на това за редица други стоки сезонните разли
чия в продажбите ще се увеличат. Това се отнася главно до стоките, 
търсенето на които се обуславя от измененията на годишните вре
мена. С увеличаване на покупателната способност на населението 
все повече ще се увеличава търсенето на стоки, които са типични и 
специфични за съответния годишен сезон. Все повече ще намалява 
търсенето на стоки, подходящи за повече сезони. Сезонните разли
чия в търсенето на тези стоки ще се подсилват и от измененията в 
социалистическата мода, която ще се разпростира и обхваща все 
по-голям кръг от стоки — не само облеклото, но и жилищното обза
веждане, стоките за задоволяване на културни и спортни нужди, 
транспортните средства и пр.

3. ОРГАНИЗАЦИЯ НА СЪСТАВЯНЕТО НА ГТЛАЦД ЗА СТОКООБОРОТА
НА ДРЕБНО

Задачи на плана за стокооборота _ н а "ребно. В зависимост от 
мястото, което заема планът за стокооборотаТГа дребно в народно
стопанския план, се определят и неговите задачи. Една от нан-важ- 
нцте задачи на плана за стокооборота на дребно е_^а ^нгувй_въз- 
м ож н^ТГан-пълно задовойягване иа нуждите и а населението. Това 
на^таТапрТГгт^ плана- да се държи точна~сметка за по
требителското търсене и за измененията в покупателната способ
ност на населението.

Планът за стокооборота на дребно освен това трябва така да 
се съгласува с производствената програма на промишлеността“ иТ на̂  
селското стопанство, че да^гьдействува за бързото и пълно реали
зиране на продукцията, за увеличаване ма производството и за из- 
меняване на неговия асортимент и качество съобразно с нуждите 
на населението. Изпълнението на тази задача е важно условие да 
не се допуска производство на лошокачествени стоки, както и на 
стоки, които не се търсят от населението. По такъв начин се допри
нася за водене на борба срещу натрупването на свръхнормативни 
стокови запаси в търговията.

Планирането на стокооборота на дребно изпълнява важни за
дачи и по отношение на по-тяоюто свързване и сближаване на 
града^със селото. Това изисква при гьстаТТянето на плана да се 
държиПЯЙТКа~за дълбоките соцналикономически изменения, които 
се извършват както в града, така и в селото и въз основа на 
които произлизат повишените изисквания към нашата търговия. Те
зи изменения налагат по-бързо развитие на стокооборота в селото, 
отколкото в града. Те отразяват процеса на преодоляване на изоста
налостта на селското стопанство. Задачата на плана за стокообо
рота е посредством* доближаване д а стоковите асортименти в селото 
до тези в града да се съдействува за приближаване на уровена на 
живота на селяните до този на работниците.

Планът за стокооборота на дребно трябва да се съставя така. 
че да отрази правилно икономическите връзки и взаимоотношения



между отделните райони и да стимулира развитието на тези отрас
ли. за конто има благоприятни условия.

Планът за стокооборота на дребно посредством мобилизирането 
на стоковите ресурси и поставянето им в правилно съотношение г 
покупателните фондове на населението си поставя редица важни 
задачи, свързани с ускоряването на оборота, с укрепването на фи
нансите, със заздравяването на лева, с регулирането на паричното 
обръщение и др.

Голямата важност на тези задачи изисква от органите на пла
нирането да обърнат сериозно внимание на съставянето на плана 
за стокооборота на дребно, да изучат основно икономиката на стра
ната, да не допускат в никакъв случай съставянето на нереални 
планове.

Показатели, по които се съставя планът за стокооборота на 
дребно.~~ОсЯовните показатели, по-които се съставя планът за сто
кооборота на дребно, са следните/Уплан за продажбите на стоките: 
план за стоковите з я п я г и  <кп»7о включва план»ра»рт^ ца начални
те СТОКОВИ запаси и п л а н и р а н о т о  ня  к р а й н и т е  г т т г п п п  и т г п ) - -
план за постъплението ня стоките—Необходимо е да се изясни в 
обши линии съдържанието на тези показатели.

П л а н  з а  п р о д а ж б и т е  н а  с т о к и т е .  Планирането на 
стокооборота на дребно трябва да започне със съставяне на плана 
за продажбите на стоките. Този план се съставя отделно за обшия 
обем на стокооборота па дребно (т. е. общата сума на продажбите, 
изразена в парична сума) и отделно за групово-асортнментната 
структура на продажбите (т. е. продажбите по групи стоки).

Планът за продажбите отразява процеса на реализацията на 
стоките, т. е. сменяване на стоковата форма на обществения про
дукт с паричната форма (С — П). С продажбата на стоките се реа
лизира п тяхната стойност, в която е включен и продуктът за об
ществото. Това дава възможност да се възстановят изразходваните 
средства за производството п работната сила на тружениците на 
социалистическото общество, да се осигурят трудещите се със стоки 
според количеството и качеството па вложения труд и да се реали
зира създаденият в производството продукт за обществото

Възстановяването на изразходваните средства за производство 
и на работната сила е условие за непрекъснато възобновяване па 
производствения процес, а получаването ка продукта за обществото 
е предпоставка за увеличаване на натрупванията, необходими за 
разширяване на производството, за капитално строителство, за 
културно-битови цели и за създаване на фондове за обществени ре
зерви и за осигуряване. Затова с продажбите на стоките не само се 
завършва цикълът на производствения процес, но се създават п 
условия за неговото възобновяване в по-широки мащаби.

Основната част на обществения продукт, преди да бъде потре
бен, минава през капалите на търговията. Чрез плана за продажби
те се установяват правилни връзки и съотношения между производ
ството и потреблението.



При капитализма на базата на основното противоречие между 
обществения характер на производството и частното присвояване 
на средствата за производство и на продуктите на труда се проявя
ва в антагонистична форма противоречието между производството 
и потреблението. Корените на това противоречие лежат в стремежа 
на капиталистите да увеличат своите печалби посредством увелича
ване на производството, намаляване на работната заплата и увели
чаване. на цените на стоките. Това води до намаляване на покупа
телната способност на трудещите се. до тяхното относително и абсо
лютно обедняване. По гози начин те не са в състояние да изкупят 
произведените стоки, въпреки че нуждите им не са задоволени. Това 
съкращава възможностите за намиране на пазари и пласмент на 
продукцията, затруднява реализацията па стоките, конто се натруп
ват в огромни количества, забавя тяхното обръщение и предизвиква 
кризи от свръхпроизводството и хаос и анархия в целия стопански 
живот.

В социалистическото стопанство, където е установена обществе
ната собственост върху средствата за производство и продуктите 
на труда, са отстранени възможностите за кризи и депресии и лип
сват условия за проявяване на противоречието между производство
то и потреблението. Планирането на продажбите на стоките дава 
реален израз за съгласуване на производствените възможности на 
страната с нуждите на потреблението. При социализма липсва ка
питалистическото присвояване и трудещите се получават своите до
ходи съобразно със социалистическия принцип според количеството 
и качеството' на вложения труд. Съобразно с растежа на производ
ството това осигурява съответно увеличаване на покупателната 
способност на населението, което в крайна сметка води до поставя
не в правилни съотношения и съгласуваност на стоковия с покупа
телния фонд. Тази съгласуваност е предпоставка за създаване на 
благоприятни условия за реализация на стоките и за по-нататъш
ното изпълнение на плана за продажбите. Тя се обуславя само от 
качеството на работата на производствените и на търговските пред
приятия. При изучаване на потребителското търсене се постига 
съгласуваност между производството, продажбите и потреблението 
не само за общите обеми и количества, но и за ггеортнментната 
структура, за качеството, за сроковете на производството и за про
дажбите и разпределението на стоките по отделни райони. Поради 
тези причини планът за продажбите е основен, най-важен план за 
търговските организации. Това обаче съвсем не означава, че трябва 
да се подценява планирането на останалите показатели за стоко
оборота на дребно — стоковите запаси и постъплението на стоките.

П л а н  з а  с т о к о в и т е  з а п а с и .  Стоките ^е намират ^ ъ в' 
формата на стоков '"згЬттге от момента, когато теиз.тизаТНзтсферата 
на производството и постьпват в сф едатдна стоковото обръщение, 
до момента на тяхното излизане от сфератгГна стоковото обръщение' 
н постъпването им в сферата на потреблението.



Планирането на стоковите запаси има голямо значение за пра
вилното организиране и развитие на търговията. Посредством тях
ното планиране търговските предприятия имат възможност да си 
осигурят необходимите стокови запаси в техните нормални разме
ри, т. е. такива размери, които да са достатъчни за непрекъснатото 
задоволяване па нуждите на населението. Планирането дава въз
можност на търговските организации правилно да организират 
своята работа с. оглед да не допуснат натрупване (залежаване) на 
едни стоки или недостиг от други стоки. Планирането спомага вре
менно допуснатите отклонения от нормалните размери на стоковите 
запаси своевременно да бъдат отстранени. За тази цел планирането 
трябва да става въз основа на специално установени нормативи 
за стоковите запаси по отделни стокови групи, както и по отделни 
търговски системи и организации. Планирането на стоковите запаси 
има голямо значение за правилното организиране и водене на бор
ба за ускоряване на обръшаемостта на оборотните средства в тър
говията и на тая основа за съкращаване на времето на стоковото 
обръщение.

Планът за стоковите запаси е една от важните предпоставки 
Sa съставяне на плана за строителството на нови складови помеще
ния. както и за осигуряване на съхраняването на стоките в търгов
ските бази, в организациите за търговия на едро и в мрежата за 
търговия на дребно. Планирането на стоковите запаси е основа 
и за съставянето на плана за собствените и за заетите (чужди) 
оборотни средства. Стоковите загуби до голяма степен се обусла
вят от размера на стоковите запаси и от продължителността на тях
ното съхраняване, което дава отражение на плана за разходите за 
обръщение. Това налага след съставянето на плана за продажбите 
да се съставя и план за стоковите запаси.

П л а н  з а  п о с т ъ п л е н и е т о  на  с т о к и т е .  Докато при 
планирането на продажбите търговските организации и предприятия 
се явяват в качеството си на продавачи, с плана за постъплението 
се изразява тяхната дейност като купувачи, доставчици на стоки за 
стокооборота на дребно./Планът^!тл постъплениею lia стоките от^ 
раз'ява' УмшТата иХ~тт6ще£твення продукт от парична форма в сто
кова форма (П*— С). /Постъплението на стоките е м а териална  ост и я
3 а а а ЩОТО, ОСЗ Да ПОСТЪПВАТ СТОКИ В Т ЪрГОВИЯТа. С
Н£мнслима каквато и тппбшкпгцпдаЖЯа. Рид ние* 1/?гтЕТТнГ"на стоки" 
ням!Г стокоооорот, няма редовно и непрекъснато снабдяване на 
населението.

Планът за постъплението на стоки зависи от плана за продаж
бите и от изменението на стоковите запаси. Планирането на постъп
лението на стоките има много тясна връзка с плана за продажбите 
То трябва да съответствува по количество, асортимент, качество и 
срокове иа плана за продажбите. Само при тези условия се осигу
рява непрекъснатост и ритмичност в снабдяването на трудещите се 
съобразно с техните нужди.



При планирането на постъплението на стоките трябва да се 
държи сметка за балансовата връзка, която съществува между от
делните показатели на плана на стокооборота на дребно. Тази връз
ка се изразява чрез следното уравнение : Зн + П = С + Зк,

Зн  е начални стокови запаси ;
П — постъпление на стоки ;
£  г= продажба на стоки ;
Зк  — крайни стокови запаси.
За стоките, които в процеса на обръщението дават фири и за

губи (Л ), при установяването на балансовата връзка между пока
зателите на плана за стокооборота на дребно трябва да се държи 
сметка и за тях. При това положение формулата за балансовата 
връзка следва да включи и този момент и добива следния ви д : 
Зн  + /7 = С + Л

За да“с !“агрази правилно тази връзка, се налага всички пока
затели да се планират по съпоутдрцм» llpin< Възприето“? тези пока- 
затели да се планират по продажни цени на дребно.

Предпоставки за съставяне на плана- за стокооборота на дребно. 
За със^вянето на плана за стокооборота на дреоно се запазват 
в сила общите предпоставки за планирането на търговията, а имен
но : а) директивата на партията и правителството- ц д ц р е ктивните 
указания на висшестоящите звена ; б) анализът на стопанската дей
ност ; в) соииаликономическите показатели на района ; г) използу
ването на балансовия ме‘10ДГ~на технико-икономическиТе разчети и 
на технико-икономическите нормативи ; д.) проектопланове на под
ведомствените зв ен а ; е) изучаването на опита на челните пред- 
приятия и пр.

Не всички~^1зброени предпоставки и техните елементи имат 
еднакво значение за планирането на стокооборота на дребно. Така 
за планирането на обема на стокооборота на дребно особено зна
чение имат следните предпоставки: а) дашщхе__за покупателния 
фонд на населението, конто ще се използува за покупка на стоки от 
държавната- и~тгг кооперативната търговска мрежа и от заведенията" 
за обществено хранене, и б) данните за продажбите на организа
ции, учреждения и предприятията  i i'hpiuBHHia на дребно'.---------

За пЯТан прането на продажопте по груповтгаеортиментната 
структура особено значение имат данните от изучаването на потре
бителското търсене на стоки от страна ма населението и от органи
зациите, учрежденията и предприятията.

Планирането на стоковите запаси изисква предварително опре
деляне на планови нормативи за стокови запаси в дни.

Планирането lía  постъплението на стоките е свързйно с устано
вяването па нормативите за фири па стоки, а също така и с уточ-
няването^на надценката~в~оошеггвенотп хранене и на обема на УСЛУ~ 
гнте. кбикГ”по изключение се включват в стокооборота нТ~дребпо 

При планирането на всички показатели особено значение придо
бива анализът за изпълнението на плана за предплановия период

където 5
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При планирането на стокооборота на дребно също така широ
ко се прилага балансовият метод. Използуването на този метод на
мира конкретен израз в съставянето на следните баланси : а) ба
ланс за паричните доходи и разходи на населението като средство 
за установяване на покупателния ф онд; б) материални баланси, 
чрез конто се установяват количеството стоки, конто е в състояние 
да отдели народното стопанство за задоволяване на потребностите 
на населението чрез системата на търговията ; в) стокови баланси, 
чрез които се установява връзката между продажбите и постъпле
нията на стоките и стоковите запаси.

Поради особеното значение на тези предпоставки съответно в 
учебника е отделено по-широко място. Особено в по-голям обем е 
застъпен материалът за анализа по изпълнението на плана за сто
кооборота на дребно.

Ред за съставяне на плана за стокооборота на дребно. Планът 
стокооборота на дребно от страна на Министерството на вътреш

ната търговия, на търговските предприятия и на магазините се със
тавя на два етапа :

С ъ с т а в я н е  на  п р о е к т о п л а н ,  т. е. на план-заявка от 
съответните звена — това е първият етап. Този проектоплан се със
тавя въз основа на директивата на партията и правителството и на 
директнвните указания на висшестоящите звена, като се използуват 
широко данни от всички възможни източници и предпоставки. Про
ектопланът по своята същност се явява предварително планово пред
ложение на низовите предприятия и звена. Чрез него се изразява 
инициативата на масите, на изпълнителите на плана. Затова при 
неговото съставяме следва да се привлече целият колектив от тър
говски работници и особено отличниците и челниците в търговията.

Проектоплановете за стокооборота на дребно, съответно кори
гирани и обобщени, се представят от Министерството на вътрешната 
търговия на Държавния комитет по планиране. Държавният комитет 
по планиране от своя страна на основата на проектоплановете на 
министерствата и на окръжните народни съвети разработва плана за 
търговията, съответно свързан с проекта на единния народностопан
ски план, който внася за утвърждаване от Министерския съвет, 
респективно от Народното събрание.

С л е д  у т в ъ р ж д а в а н е т о  на  п л а н а  з а п о ч в а  в т о 
р и я т  е т а п  Работата през този етап се състои в следното: на 
основата на утвърдените показатели на Министерския съвет, респек
тивно на висшестоящите органи, търговските предприятия разра
ботват разгърнат цялостен план за стокооборота на дребно по всич
ки негови показатели, съставят план за организационно-технически
те мероприятия, които следва да се проведат за осигуряване на из
пълнението на плана.

Необходимо е да се отбележи, че планът за стокооборота на 
дребно не се утвърждава по всички показатели, а само по някои 
най-важии и основни показатели.



Съгласно изискванията на новата система на ръководство и 
планиране на народното стопанство значително е намален броят на 
показателите, конто се утвърждават от висшестоящите организации 
и ведомства. Това създава условия за разгръщане инициативата на 
ръководствата и колективите на търговските организации и пред
приятия.

Независимо от това, че планът за стокооборота на дребно не се 
утвърждава по всички показатели, при всички случаи е наложи
телно както при съставянето на проектоплана, така и при съставя
нето на окончателния план той да се разработва по всички показа
тели. Тази необходимост произлиза от следното :

а. Показателите, които се утвърждават, могат да бъдат обосно
вани само на базата на цялостно разработен план за стокооборота 
на дребно по всички негови показатели.

б. Само на основава на цялостно съставен план за стокооборота 
на дребно е възможно правилно да се организира работата за не
говото изпълнение.

Затова в уч§бника се предвижда да се изучи методологията на 
планирането на всички показатели независимо дали те се утвържда
ват. или не се утвърждават.

4. ПЛАНИРАНЕ НА ПРОДАЖБИТЕ НА СТОКИ В ТЪРГОВИЯТА
НА ДРЕБНО

Планиране на общия обем на стокооборота на дребно

Обща постановка. Правилното съставяне на плана за продаж
бите нг стоки от търговията на дребно има голямо значение за по
вишаване на__зктнвната роля на търговията^въдху производството, 
за насочване на неговото развитие съобразно с потребностите на 
населението и за организирането на нови производства.

Планът за продажбите е и предпоставка' не само за възможно 
най-пълно задоволяване на потребностите на трудещите се от сто
ки, но и за оказване на активно влияние върху потреблението и в 
зависимост от състоянието па производството за насочване на по
требителите към едни стоки за сметка на други, за внедряване на 
нови вкусове и изисквания, за преустройване на бита на трудещи
те се на социалистически начала.

**п ланът за продажбите изразява съдържанието и крайните це
ли на търговската дейност. Въз основа на него“се7Ш ниратиггана; 
лите показатели на стокооборота па дребно — стоковите запаси и 
постъплението на стоките в търговията на дребно. Еъз основа на 
плана за продажбите се планират и редитха показатели на .търгов
ско-финансовия план — материално-техническата база, трудът и 
работната заплата, разходите за обръщение и финансите в търго
вията на дребно. Затова от правилното планиране на продажбите 
се обуславя и правилното планиране на редица други важни дей
ности в търговията на дребно.



Това изисква съставянето на търговско-финансовия план да за
почне именно с планирането на продажбите на стоки от търговията 
на дребно.

Планът за продажбите на стоките от своя страна се съставя по 
следните основни показатели :

а) план за общия обем на стокооборота на дребно* т. е. план 
за общия обем на продажбите ;

б) план за групово-асортиментната структура на продажбите, 
т. с. план за продажбите по групи и по-важни видове стоки.

Методологически правилно е нан-напред да се състави план за 
общия обем на стокооборота на дребно, а след това въз основа на 
него да се планира групово-асортиментната структура на продажбите

Планът з а  -н-а '*™кпоборота на дребно изразява общата
сума на продажбите на стоки чрез търговската мрежа и чрез заведе
нията 5а~обществено хранене,

ТГ общия обем на стокооборота на дребно се включват сумите 
от всички продажби» които ще се извършат от търговията на дреб
но през планирания период: а) на населението н б) на организа
циите, учрежденията и предприятията за хр^на иа обслужваните от 
тях лица и за домакински нужди и текущ ремонт.

Планирането иа общия обем на стокооборота #на дребно за тър
говското предприятие и за магазина има известни методологически 
особености и различия от планирането в района, респективно в ок
ръга или селището. Също така и планирането на обема наПгтокообо 
рота на дребно в района (окръга, селището) се различава от пла
нирането в мащаба на републиката. Тези различия, на коцто ще се 
спрем по-нагатък, налагат да се изучи подробно планирането на 
общия обем на стокооборота на дребно в следната последовател
ност : планиране па обема на стокооборота на дребно общо за стра
ната ; планиране на обема на стокооборота на дребно в района 
(окръга, селището) ; планиране на обема на стокооборота на дреб
но в търговското предприятие и в магазина.

у/П ланиране на обема на стокообррдтс^на^дребно общо за сгра- 
HQra^ ЗгГ да ~се onpeTRviîl fôïïïïiPобемът на стокооборота на дребно 
общо за републиката, са необходими : а) данни за покупателния 
фонд на насеи-нието и б) данни за обема на продажбите, конхо ще 
се извъ| шат от предприятията на търговската мрежа на дребно и 
от заведенията за обществено хранене на организации, учреждения 
и предприятия. -------

Покупателйият фонд, както вече е известно, е тази част от па
ричните доходи па населението, която то отделя за покупка на сто
ки. Той се установява посредством съставянето на баланса за па
ричните доходи и разходи на населението. Със своите парични сред
ства население го обаче купува стоки не само от държавната и коо
перативната търговска мрежа и от заведения за обществено хранене, 
но и от трудово-кооперативните земеделски стопанства било чрез 
кооперативните пазари, било чрез специалните магазини на ТКЗС. 
Необходимо е с покупките, конто населението извършва от ТКЗС.



да се намали общият обем на покупателния фонд. По такъв начин 
ще се установи само тази част от покупателния фонд, която на
селението ще реализира чрез държавната и кооперативната тър
говска мрежа и чрез заведенията за обществено хранене. Тя по 
същество определя обема на покупките, конто населението ще из
върши през плановия период от държавната и кооперативната 
търговска мрежа и от заведенията за обществено хранене. Злтоеа, 
тя следва изцяло да се включи в обема на стокооборота на дребно.

П р и м е р .  Да допуснем, че общата сума на паричните доходи 
на населението в страната през планирания период е установена на 
3270 млн. лв. От тази сума 726 млн. лв. са нестоковп разходи и при
раст на спестовните влогове, а остатъкът от 2544 млн. лв. е покупа
телният фонд на населението. От общата сума на покупателния 
фонд 2488 млн. лв. се реализират чрез държавната и кооперативна
та търговска мрежа и чрез заведенията за обществено хранене, а 
останалата част от 56 млн. лв. са покупки, които населението ще 
направи от ТКЗС. При това положение в общия обем на стокооборо
та на дребно се включват 2488 млн. лв., т. е. цялата сума от поку
пателния фонд, която се планира да се реализира чрез държавната 
и кооперативната търговска мрежа и чрез заведенията за обществе
но хранене.

Не бива да се допуска тази част от покупателния фонд, която 
ще се реализира чрез държавната и кооперативната търговска мре 
жа и чрез заведенията за обществено хранене (в дадения пример 
2488 млн. лв.). да се включи в обема на стокооборота па дребно с 
по-голяма сума. защото населението през планирания период фак
тически няма да разполага с повече парични средства за покупка 
на стоки н по същество планът за стокооборота ще бъде увеличен 
и нереален. Гова ще предизвика планирането на по-големи количе
ства стокови фондове, което ще доведе до натрупване на големи 
количества стокови запаси в търговското предприятие, а оттам до 
финансови н други затруднения.

По! решно ще бъде също така тази част от покупателния фонд, 
да с5"ТП<лючи в обема на стокооборота тга" дребтго'тгх по^ют-тка^су^ 
ма, защото населението през планирания период фактически ще раз
полага с по-голям размер парични средства за купуване на стоки и 
установеният план ще бъде намален, т. е. ще бъде също така нереа-' 
лен. Това ще предизвика планирането и на по-малки количества 
стокови фондове, което ше доведе до недостиг на стоки, до прекъс
ване в търговията и до незадоволяване на потребителското търсене. 
В случаите, когато планът е намален, може да се предизвика демо
билизиране в работата на търговските предприятия. Възможно е 
част от планирания покупателен фонд да бъде реализиран за смет
ка на нестокови разходи и услуги или да бъде насочен към увели
чаване на спестяванията. Не ?'из)Шбчено обаче тази часттгг поку
пателния фонд, която~не*е реализирана срещу стоки, да остане под 
формата на натрупани налични пари у населението, което е вредно 
за народното стопанство. Плановият характер на народното стопан-



ство у нас не допуска в това отношение големи отклонения. При 
капитализма обаче диспропорции от такъв характер често се проя
вяват. Натрупаните излишни парични средства, особено когато те 
са неправилно рззпределени между отделните групи от населението, 
са в състояние да създадат смущения в развитието на търговията. 
Те могат да се появят внезапно и масово на пазара при временни 
затруднения в народното стопанство. Тези излишни парични сред 
ства водят до изменения на съотношението между стоковите фондо 
ве и покупателните фондове н с това създават възможности за поя 
вата на инфлационни процеси, за нарушаване на ритмичността на 
паричното обръщение и за внасяне па елементи на нестабилност вън 
валутата. Тези парични средства пречат за правилното провеждане 
на ценрвата политика и в определени моменти се насочват към 
наи-дефицитнпте стоки, като. с това предизвикват изчерпването и 
прекъсването па търговията и незадоволяване на нуждите на насе
лението с тези стоки. Поради тези съображения покупателният 
фонд, предвиден да се реализира чрез държавната и кооперативната 
търговска мрежа н чрез заведенията за обществено хранене, се 
включва с цялата сума в обема на стокооборота на дребно.

В нашата страна покупателният фонд участвува с около 92—93% 
в обема на стокооборота на дребно. Това означава, че от правилното 
установяване на покупателния фонд, предназначен за реализиране 
чрез държавната и кооперативната търговска мрежа и чрез заве
денията за обществено хранене, зависи и правилното планиране на 
обшия обем на стокооборота на дребно.

При установяването на общия обем на стокооборота на дребно 
общо за републиката нап-напред се съставя проектоплан. като_х£- 
изхожда от стоковия фонд. По такъв начин се1 -оЩпзшгпГ^възмож
ният обеле-о^-бкцщ„аа продажба. На тази основа се поставя'задача 
да се планира съответен покупателен фонд. По такъв начин тър
говските предприятия се стимулират за максимално разгръщане на 
стокооборота съобразно със стоковите ресурси. В ^аащщмост от 
обема на тези ресурси се предвиждат и парични- гпедгтва—за на- 
селението. По такъв начин винаги когато държавата е в състояние 
да осигури стоки, които се търсят от населението, следва да се оси
гурят и съответните парични средства на населението, с конто то да 
купи тези стоки. Този начин па планиране обезпечава необходимата 
връзка между стоковия и покупателния фонд.

Ако държавните и кооперативните предприятия за търговия на 
дребно продаваха само на ^населението, в такъв случай обемът на 
покупателния фонд щеше да съвпадне напълно с плана за общия- 
обем па стокооборота, тта'дребно. На практика 1)ба'Те~л_БрГб1'скнТе~ 
предприятия продават не само на~паселението, но и и а държавни, 
кооперативния обществени организации: т ч р еУкдепйя и предприя
тия. Тези иродажбГГукелпчаваг-об?ма"~на стокооборота па Дребно н?г 
търговските предприятия и трябва да се вземат под внимание при 
планирането.



Продажбите на държавните, кооперативните и обществените ор
ганизации, учреждения и предприятия заемат сравнително малка 
част от обема на стокооборота на дребно. Установяването им обаче 
има голямо значение за реалното определяне на общия обем на 
стокооборота и за планирането ‘на' Съответно с'ток6во~гтокпт1тие. Пшг 
планирането на тези продажби трябва' особено да се внимава, "за- 
щото има голяма опасност част от стоковия фонд за населението 
да бъде изкупен* с бюджетни средства ji_.no такъв начин да се за 
трудни снабдяването на трудещите се. На практика и сега редица 
търговски организации за търговия на дребно изпълняват и преиз- 
пълняват своите планове за сметка на продажбите на бюджетни 
ведомства и организации.

За да не се допуска отклоняване на стокови фондове за населе
нието за сметка на бюджетни средства, Министерският съвет чрез 
финансовите планове на ведомствата ограничава средствата, предна
значени за такива цели. Освен това Министерството на вътрешната 
търговия утвърждава списъка на стоките, които поради своето зна
чение за 'потребителите е забранено да се продават на бюджетни 
организации, учреждения и предприятия. За да не се допускат 
грешки и да се осигури правилна отчетност на тези продажби, ве
домствата и учрежденията имат право да купуват необходимите им 
стоки от специално определени магазини, конто са известни под на
именованието V р л о м р т и и м а г а з и н и .  Не се ограничават 
само продажбите на някои видове промишлени стоки, търсенето на 
които се определя от особени нужди, каквито са например спортни
те артикули и други такива. Сумата на тези продажби обаче се 
включва в общия лимит за ведомството или учреждението.

Продажбите на хранителни стоки на организации, учреждения 
и предприятия се определят в зависимост от бпоя на лицата, които
с а  ПрПУроТгР1" !  1Г1 М ▼«¥ я » |-и п й П ( 1 П[| ЧЛ и ^гг »1-Т-И1ПВРНИТР ПП РЪПТ-
ветния бюджет средства.

Обемът на промишлените стоки — мебели, канцеларски прина
длежности, инвентар н др., конто търговските организации на дреб
но следва да продават на държавни кооперативни и обществени 
организации, учреждения и предприятия, се определя въз основа на 
следните предпоставки : а) стоките се отпускат само за домакински 
нужди и за текущ ремонт, ио не и за производствено потребление и 
за капитално строителство; б) размера на определените в техния 
бюджет средства ; в) заявките на съответните организации, учреж
дения и предприятия ; г) възможностите на народното стопанство ;
д) степента на задоволеността на нуждите на населението общо и 
по отделни стоки.

Когато са известни данните за покупателния фонд на населе
нието п-кр^^рцц ^пппрр^т^щнй и обществени*
организащцц_учр£ждения и предприятия.!. въпросът за определянето 
на~ ооема н1 Г шжиибирша на дребно общи за р̂ )1уШишатГТе улес—- 
нява. Ако използуваме-данните за покупателния~~фонд и ако прие
мем условно, че продажбите на държавни, кооперативни и обще-



ственн организации са установени в размер на 195 млн. лв., в такъв 
случай обемът на стокооборота на дребно общо за републиката се 
установява посредством използуването на следната таблица :

Определяне обема на стокооборота на дребно общо 
за страната 

(в млн. лв.)

J4 Показатели План

1 Парични дохо1и на населението 3270
2 Нестокови разходи и спестявания 726
3 Покупателен фонд (1—2)

От него:
а) за държавната и кооперативната търговска мре-

2544

жа и за заведенията за обществено хранене 248Д,
б) за покупка на стоки от ТКЗС 56

4 Продажби на държавни, кооперативни и обществе-
195*ни организации, учреждения и предприятия

5 Обем на стокооборота на дребно обшо за страната
(т. За+т. 4) 2683

Така установеният обем на стокооборота общо за републиката 
на базата на покупателния фонд на населението и на продажбите-на 
държавни, кооперативни и обществени организации* учреждения и 
предприятия дава възможност правилно да се установи и съответ
ното стоково покритие, необходимо за задоволяване на нуждите на 
населението, както и стоковото покритие за бюджетните организа
ции, учреждения и предприятия, необходимо за техните домакински 
нужди.

Разпределение на плана за обема на стокооборота на дребно 
общо за -^охраната-им). _ съставг грим есен ие, ведомства^  окръзи. 
След като*се установи планът за обема на стокооборота на дребно 
общо за страната, този план трябва съответно да бъде разпреде
лен в следната последователност :

а. Нан-напред планът за обема на стокооборота на дребно общо _ 
за страната се разпределя по състав, между предприятията на тър
говската Нмрежа н на заведениятаза^цбтестпенп хранене^ _ 

ь * 6. След това така установените обеми за търговската мрежа и 
за заведенията за обществено хранене се разпределят по триме
сечия.

в. По-ьататък установените обеми по състав и по тримесечия се 
разпределят по министерства и ведомства.

г. Най-после установеният обем за стокооборота на дребно се 
разпределя по окръзи.

Тук ще се спрем па някои основни принципни положения, кои
то следва да се вземат под внимание при разпределяне на плана за 
обема на стокооборота па дребно общо за страната.

Плановете за обема на стокооборота на мрежата за търговия —  
на дребно и на заведенията за обществено хранене се намират във



взаимна връзка и си оказват взаимно въздействие. Затова тези пла
нове трябва да бъдат съставени в рамките на установения вече обем 
за стокооборота на дребно общо за страната.

За да се извърши правилно разпределение н а  о б е м а  на  с т о 
к о о б о р о т а  н а  д р е б н о  общо за страната и да се установят с 
възможната най-голяма точност плановете за стокооборота на дреб
но и иа т ъ р г о в с к а т а  м р е ж а ,  и н а  о б щ е с т в е н о т о  х р а 
н е н е ,  трябва да се имат пред вид редица предпоставки. _Най-на- 
пред трябва да се направи анализ на стокооборота на предприятия
та "нетърговската мрежа-"« на заведенията за обществено хранене 
през миналите (отчетните) пер'ноди и особено през текущия период, 
който е най-близък до планирания. Въз основа на анализ трябва да 
бъдат разкрити следните основни моменти : а) п|̂ ггчгиатг|тг| нив? я 
развитието на предприятията от търговската мрежа и на заведе
нията за обществено хранене; б) съсщюшението и относителният 
дял на търговската мрежа ц_заведенията да общ-ествено-хракене-в- 
общия обем на стокооборота на дребно; в) тенденциите в рззвгттиеш—> 
и степента на изменението в съотношШ 1ето между търговската 
мрежа и общественото хранене ; г) причините и факторите, които са 
оказвали влияние върху развитието на търговската мрежа и обще
ственото хранене.

Не бива обаче да се допуска обемът на стокооборота на дреб
но да се разпределя само въз основа на данните от анализа. Трябва 
да се вземат под внимание и_други предпоставки, каквито са измене
нията в. цк£жомцкага_на страната и задачите, които се поставят пред 
търговската мрежа и общественото храйене през планирания период.
В това отношение трябва да се държи сметка за степента на новото 
строителство н възличането на населението в промишлеността, 
транспорта, търговията и пр. Колкото степента на строителството е 
по-голяма и колкото обхващането на населението в производството 
е по-високо, юлкова повече се увеличава ролята на общественото 
хранене. Състоянието и възможностите на търговската мрежа и на 
заведенията за обществено хранене да обслужват потребителите е 
също така важен фактор за развитието на тези дейности. Не бива 
да се допуска създадените през текущия период съотношения меж
ду търговската мрежа и общественото хранене да се пренасят и 

- през плановия период. Неправилно е също така разпределението да 
се извърши механически. При условията на социалистическото раз
витие на нашето народно стопанство се очертават все по-ярко усло
вията, конто обуславят по-бързото развитие на общественото хране
не, отколкото иа търговската мрежа. Задачата при планирането е 
да се установи степента на темповете в развитието на тези основни 
дейности в стокооборота на дребно.

При разпределението на общия обем на стокооборота на дребно 
голямо значение има ползуването н а дроектопла ковете на съответ- “  
ните министерства, ведом<??йд~1Г~0Кръжнн народни съвети. Чрез те-~ 
зи проекти се откриват ксткретннте условия и възможности на пред- 
приятията от търговската мрежа и на заведенията за оощественб



хранене. Тези проектопланове обаче трябва да бъдат задълбочено 
анализирани и да бъдат коригирани с оглед да се отрази в тях 
влиянието и на тези фактори, които не са били известни или не са 
взети под внимание при ^съставянето на проектоплановете^

Плановата сума на стокооборота на предприятията от търгов
ската мрежа на дребно и на заведенията за обществено хранене 
трябва да се равнява па общата сума на стокооборота на дребно 
за републиката. Това обаче съвсем не означава, чеГ след ЛШЧГС устт- 
повен планът за стокооборота^на дребно на общественото хранене, 
е допустимо планът за търговската мрежа да се намери по меха
ничен път като разлика. Не бива да се допуска и обратното поло
жение — планът за общественото хранене да се установи като раз
лика между обема на стокооборота за страната и обема на стоко
оборота за търговската мрежа на дребно. Правилно е да се търсят 
резерви както за развитието н% търговската мрежа, така и за раз
витието на общественото хранене,-Хава предполага- д а ~ е  съсТаииг- 
предвдрителиб~самостоятелни планове за тези два отрасъла на сто
кооборота на дребно. След това тези предварителни проекти да се 
коригират и уточнят в рамките на общия обем на стокооборота на 
дребно за републиката.

П р и  р а з п р е д е л е н и е т о  на  с т о к о о б о р о т а  на 
д р е б н о  п о т  р17~\ПГсТГчТПгтгатЬнзттред трябва да се анализират 
данните за текущата- »! за предходната година. 1ози анализ ще спо- 
могне да се разкрие относителният дял на стокооборота по триме
сечия в общия годишен стокооборот, а също така и да се очертаят 
тенденциите и закономерностите в развитието на стокооборота на 
дребно по тримесечия.

В развитието на стокооборота на дребно по тримесечия в наша
та страна са характерни редица особености. ТаКй общият обем на 
стокооборота на дребно бележи непрекъснато увеличение от триме
сечие в тримесечие. Най-голям е обемът на стокооборота през чет
въртото тримесечие, а най-малък — през първото тримесечие.

Динамиката на стокооборота на мрежата за търговия на ^дребно 
по тримесечия не съвпада с динамиката на стокооборота на обще
ственото хранене. Тези особености трябва да се вземат под внима
ние при разпределението на стокооборота по тримесечия.

Освен това тук трябва да се държи сметка и за измененията, 
конто ше настъпят във влиянието на факторите, обуславящи се
зонните особености н изменения на стокооборота.

В това отношение следва да се отчетат измененията, които ще 
настъпят във факторите, обуславящи сезонните колебания в стоко
оборота на дребно поради сезонния характер на производството. 
Трябва да се вземе под внимание до каква степен през планирания 
период се създават условия за продължаване на срока на произ
водството и на срока на потреблението на стоките, които имат 
сезонно производство и постоянно търсене. Тук спадат предимно 
селскостопанските произведения, конто са лесно разваляеми — зе
ленчуци, плодове, мляко и др. По отношение на тях трябва да се



отчете и до каква степен през планирания период ще се вземат 
мерки за форсиране н забавяне на производството посредством 
внедряването на парникови култури или култури под стъкло, етап
ното засаждане на разсадите, подбор на ранни и късни сортове и 
пр. Във връзка с удължаване на сроковете на потреблението тряб
ва да се държи сметка за създаването на нови зеленчукови и пло
дови хранилища и др.

Особено голямо внимание трябва да се обърне на измененията, 
които ще настъпят във факторите, конто обуславят сезонния харак
тер на търсенето. Задачата е да се отчетат по възможност най-пъл
но тези фактори с оглед чрез плана по тримесечия да се осигури 
цялостното задоволяване на нуждите на населението през всички 
сезони на годината. За тази цел най-напред трябва да се проследи 
изменението на покупателния фонд по тримесечия. Това налага,ба
лансът за паричните доходи и разходи на населението да се съставя 
и̂ по тримесечия. Ако този баланс не се съставя по тримесечни, за 
да се дадеТЗЦенкУна измененията в покупателния фонд, се налага 
да се използуват и проучат основните доходи на населението. Осо
бено важно е да се проследи движението на фонда на работната 
заплата, който е основен доход на градското население, а също та
ка к движението на паричните доходи, конто селското население 
получава от ТКЗС и от продадена селскостопанска продукция. Те
зи данни, получени по тримесечия, създават "условия за приблизи
телно установяване и на движението на покупателния фонд. След 
това трябва да се проучат измененията, които ще настъпят през пла
нирания период поради сезонното движение на населението, сезон
ното изменение в потреблението, обичайните сезонни запасявания на 
населението, търсенията в навечерието иа големите национални и 
революционни празници и др. Освен това трябва да се държи сметка 
н за измененията, конто ще настъпят в кооперативните пазари, кое
то влияе също така_и на развитието на търговската мрежа и на обГ~ 
шественото хранене.

При разпределението на стокооборота по тримесечия трябва 
вираги сумата на обемите на стокооборота както за търговската 
м и за оЬшесТвенотд-урнП^не дд съвпада е оОщата"сума 
на гфдщшшя стокооборот.

Р а з  п р е д е л е н р е т о  н а  с т о к о о б о р о т а  на  д р е б н о
п о м и н и с т е р с т в а  и _н е д о м с т в а _е . сравнително _по-сложен
пропее З а~всякп м тш гтрргтнп  и ведомство трябва да се установи 

щ  Абщпя,_оаем на стокооборота на дребно, но-ц-Ох- 
делно план за стокооборота ня мрежата за търговия на д ребно и за 
стокооборота на обществено хряненет.ахдйД..то_ва всички тези плано
ве трябва ^да се |Газпределят по тримесечия».. Въпреки тази сложност 
планирането по ведомства е необходимо, защото чрез него се дава 
адресен характер на плана п всяко министерство и ведомство има 
възможност да се запозн5е~гГреднарителН<1> и ¡¿бЬкрспге-еъе задачи- 
те, конТчГимй да изпълнява през планирания Вериид.



От гледна точка на практически удобства при планирането на 
стокооборота по ведомства следва да се спазва следната последо- 
вателност: а) най-напред се разпределя годишният план за обема 
на стокооборота на дребно на търговската мрежа и на мрежата за 
обществено хранене ; б) след това в рамките на установените годиш
ни данни се планира обемът на стокооборота на търговската мре
жа и на общественото хранене по тримесечия.

При съставянето на плана по ведомства следва да се държи 
сметка за задачите, конто стоят пред всяко едно ведомство "във 
връзка с обслужването на трудещите се,-заети в различните участъ
ци на народното стопанство, и за особеностите на икономиката на 
различните участъци в народното стопанство, обслужвани отредно 
или друго министерство или ведомство.

В нашата страна има редица министерства и ведомства, които 
се занимават със стокооборот на дребно. Основната част от стоко
оборота на дребно обаче се реализира чрез системата на Министер
ството на вътрешната търговия и чрез системата на Централния 
кооперативен съюз. Мястото на останалите министерства и ведом
ства е доста ограничено и обикновено специализирано за определени 
стокови групи или търговски дейности. Така например стокооборо
тът на дребно на Комитета по културата обхваща търговията с 
печатни произведения, а Министерството на народното здраве и 
социалните грижи обхваща търговията с лекарства и лечебни про
изведения. Тези особености трябва да се вземат под внимание при 
разпределението на обема на стокооборота между отделните ве
домства, като се съобрази разпределението на обема с планираните 
продажби на определени стокови групи.

Министерството на търговията със своите предприятия обслуж
ва главно градското население, а Централният кооперативен съюз 
(с изключение на Наркооп) обслужва селското население. При раз
пределението ма стокооборота на дребно между двете ведомства 
трябва да се вземат под внимание тези обстоятелства. Освен това 
стокооборотът на дребно трябва да се разпределя между отделните 
ведомства и въз основа на задълбочено проучване на следните дан
ни : а) разпределението на покупателния фонд между града и село
т о ; б) задачите, които се поставят за осигуряване напълно както на 
растящите нужди на градското население, така п на селгкптТТ н яп у  
ление; в) значението на обслужваните от министерствата и ве
домствата отрасти. Работниците и служителите във водещите от
расли на народното стопапство имат сравнително високи парични 
доходи и висока покупателна способност. Освен това осигуряването 
на трудещите се с редовно снабдяване обезпечава нормална работа 
на тези отрасли.

При разпределението на плана по ведомства трябия та ге дд-р- 
жи сметка и за възможностите на тез*Гведомства. Затова трябва да 
се знае имат ли техните търговски организации достатъчна търгов
ска мрежа (магазини, складове и дрЛ. снабдена с необходимия тър



говски-инвентар, а освен това трябва да се използуват данни и за 
наличието на квалифицирани търговски кадри.

Разпределението на плана по ведомства трябва да се извършва 
и в зависимост от изпълнението на плановите задачи и на каче
ствените показатели на търговската дейност на отделните ведомства 
през предходния период.

Трябва да се проучат основно и проектоплановете на съответ
ните министерства и ведомства, а така също и проектоплановете на 
Министерството на вътрешната търговия, което разработва проекто
плана за стокооборота освен общо за страната и във ведомствен раз
рез, и в зависимост от техните предложения, съответно коригирани, 
да се извърши разпределението на стокооборота на дребно.

Сумата нг плановете за стокооборота на дребно по министер
ства и*ведомсгва (*РтТППГ число за г ь р ю ш ш г г  мрежа -н-за-обще- 
ственого хранен^"тря^ба 'да“събтветствува на общата сума лга~~пла- 
на за обема на стокооборота на дребно, установен общо за страната.

След ^азгфед^'летп1ето на годишния план за общия обем на 
стокооборота по министерства н ведомства се пристъпва към пла
нирането на стокооборота иа дребно (за търговската мрежа и за 
общественото хранене) за всяко министерство и ведомство и по три
месечия.

Освен общите указания, дадени по-горе, при планирането на 
стокооборота на дребно по тримесечия трябва да се има пред вид. 
че динамиката на различните министерства и ведомства е различна. 
Тези различия се обуславят от сезонните особености в търговията с 
различните видове стоки. Тези особености трябва да се открият и 
проучат и да се вземат под внимание при съставянето на тримесеч
ните планове. В крайна сметка общата сума на тримесечните пла
нове на всички ведомства за стокооборота на предприятията от тър
говската мрежа и на заведенията за обществено хранене трябва да 
съвпада със сумата на тримесечните планове, установени общо за 
страната.

П р и  р а з п р е д е л я н е т о  на  п л а н а  по о к р ъ з и  след
ва да се спазва следната последователност: най-ндлр.ед се .ХЖ: 
тавят годишните планове в окръжен разрез, а след това въз основа 
на тях се съставят и 'тримесечните-■ планове-м обема на стокооборо
та на дребно, съответно разпределен за търговската мрежа и за 
общественото хранене.

Разпределението на плана за обема на стокооборота на дребно 
по окръзи изисква да се анализират данните за минали периоди и 
особено за текущия период. Въз основа на анализа следва да се ус
тановят мястото, което всеки окръг заема в реализацията на стоко
оборота на дребно, тенденциите в развитието на стокооборота по 
окръзи, причините и факторите, които са оказали влияние върху из
пълнението на плана за отделните окръзи.

ТряСша да се проучат и данните за социаликономическите пока
затели по отделни окръзи и особено данните за покупателния фонд



на населението и притегателната сила на окръга, т. е. притока на 
купувачи от други окръзи.

Разпределението на плана се обуславя и от перспективите в 
развитието на отделните окръзи, които се очертават главно във 
връзка с прозеждането на новото строителство и социалистическата 
реконструкция на селото и града. В окръзи, в които се развива 
промишлеността или се провежда крупно строителство, също така 
бързо се увеличава стокооборотът на дребно.

Сравнително голям дял заемат в стокооборота тези окръзи, при 
които преобладава градското население или в конто има големи 
политически, културни и административни центрове. Върху размера 
па стокооборота оказва влияние и наличието иа местни ресурси в 
различните окръзи.

При планирането иа обема на стокооборота обязателно трябва 
да се вземат пол внимание и проектоплановете, които представят 
окръжните народни съвети. Сумата от обемите на стокооборота на 
всички окръзи трябва да съвпада с общата сума на стокооборота 
на дребно, установена за страната. При разпределението на окръж
ния план по тримесечия трябва да се изучи добре динамиката на 
стокооборота на дребно, която за различните окръзи е различна по
ради особености в икономиката или поради други причини.

Сумата от тримесечните планове на всеки окръг трябва да съв
пада със сумата иа годишния план на този окръг, а сумата от три
месечните планове на всички окръзи трябва да съвпада с общата 
сума на годишния и на тримесечния план, установени за страната.

Установеният начин за планиране на общия обем на стокообо
рота на дребно дава възможност да се разпредели планът н в со
циален разрез, т. е. да се установи каква част от стокооборота ще 
се реализира от държавния сектор и каква част от кооперативния 
сектор. Планираният обем за кооператизння сектор се получава, ка
то се сумират плановете на ЦКС и плановете на Централния съвет 
на ТПК. които са единствениге предпоставки на този сектор в тър
говията на дребно. Всички останали ведомства са представители на 
държавния сектор.

Планиране на обема на стокооборота на дребно в окръга (аб- 
щината, селището). Планът за обема на стокооборота на дребно в 
окръга се съставя въз основа на същите принципни положения, кои
то бяха изложени по-горе при планирането в народностопански ма
щаб При планирането, на обема на стокооборота на дребно в окръга 
обаче има известни особености, които трябва да се вземат под внима
ние. Те произлизат от това, че търговските предприятия в даден ок
ръг продават стоки но само на населението от съшия окръг, до  и на 
купувачи от други окръзи. Също така и населението от даден окръг 
купува стоки (¡¿"'само от търговски организации в същия окръг, но 
и от търговски организации от други окръзи. Това налага при пла
ниране иа обема на стокооборота ма дребно в окръга да се държи 
сметка и за внесените и изнесените парични средства на население-



то и в други окръзи. С това движение на паричните средства след
ва да се коригира сумата на покупателния фонд на окръга.

Освен това трябва да се държи сметка и за разпределението на 
паричните средства между града и селото, което има голямо значе
ние за правилното разпределение на стокооборота на дребно меж
ду тях.

Определянето на величината на внесените парични средства от 
други окръзи и на изнесените парични средства в други окръзи 
(както и движението на паричните средства. между селото и града) 
е свързано с иззестнн трудности. Тези трудности произлизат от то- 
ва, че движението иа тези парични средства не се поддава на пряко 
отчитане, ъ те трябва да се установят въз основа на косвени данни.

За установяване на плановия размер на внесените и на изнесе
ните парични средства в даден окръг могат да бъдат използувани 
данните за преводите иа парични средства между населението, от
разени в плановете на пощенските станции и на поделенията на 
ДСК и БНБ. За да бъдат сведенията точни, необходимо е тези дан 
ни да бъдат допълнени и с данни за внесените и изнесените от ок
ръга парични средства на ръка. Тези данни могат да бъдат полу
чени само по пътя на косвени проучвания и наблюдения.

Установените планови данни за внесените и изнесените парич
ни средства следва да бъдат съпоставени с отчетните данни за ми
нали периоди, особено с данни за разликата между внесените и из
несените парични средства в окръга. В това отношение най-лесно 
и най-удобно се определя тази разлика, като се съпоставят отчет
ните данни за покупателния фонд на населението (без покупки от 
ТКЗС) и за стокооборота на дребно (очистен от продажбите на ор
ганизации, учреждения и предприятия). Когато <да£ииШ1 локупа- 
телен ф_оши£. по-малка величина от обема на стокооборота за 
населението, това о з |Г а 'ч ^ '3 7 ^ - СГОтветна част от стокооборота е 
извършена за сметка на парични средства от други окръзи, а когато 
е по-голяма, показва, че съответната част от покупателния фонд е 
изнесена в други окръзи. За тази цел се препоръчва използуването 
на следната форма :

(в млн. лв.)

Показатели
Очаквано
изпълне

ние
План %

1. Покупателен фонд на населението от окръга 55,6 57,1 108,6
2. Сума на продадените стоки на населението (стоко

оборот на дребно без продажби иа държавни, 
кооперативни и обществени организации, ведомства 
и предприятия) 57,0 58,3 108.0

3. Разлика между стокооборота на дребно и покупа
телния фонд (т. 2 — т. 1) 1.4 1.2 85,7

4. Процент _на обхващането на покупателния фонд от 
стокооборота на дребно (т. 2 : т. 1) 102,6 102.1 —



Обшо за страната разликите между внесените и изнесените по
купателни фондове за всички окръзи взаимно се елиминират и затова 
не се вземат под внимание при планиране на обема на стокооборота 
на дребно в народностопански мащаб. Каквато е сумата на внесе
ните покупателни фондове от едни окръзи, такъв е и размерът на 
сумата на изнесените покупателни фондове от други окръзи. Поради 
тези причини, щом като от едни окръзи се внасят покупателни фон
дове, не може от други окръзи да не се изнасят. Затова в планова
та практика по окръзи ще има случаи, при които не само сумата на 
стокооборота на дребно на населението ще превишава сумата на 
покупателния фонд, но и, обратно — сумата на покупателния фонд 
т е  превишава сумата на стокооборота на дребно за населението.

При определяне па разликата между покупателния фонд и 
стокооборота на дребно трябва да се направи дълбок анализ на 
причините, които са предизвикали движението на покупателния 
фонд. Върху разместването на покупателния фонд оказват влияние 
следните групи фактори } работата ня т-крговгкнтр организации в ок- 
Ауьга ц_прнтегателаата-снла на окръга.

П ъ р в а т а  г р у п а  ф а к т о р и ,  свързани с работата на тър
говските организации в окръга, се обуславят от състоянието на тър
говията в окръга, т. е. от наличието на широк и устойчив асорти
мент висококачествени стоки, от ритмичното снабдяване на търгов
ските организации със стоки съобразно с потребителското търсене, 
от наличието на добре разгъната търговска мрежа, от културното 
обслужване ма купувачите и др. Тези фактори имат сравнително не
постоянен характер. Тяхното изменение зависи изключително от 
мерките, които ще се проведат от търговските организации за подо
бряване на работата на търговския апарат. В окръзи, в които тър
говията се намира в лошо състояние, част от населението отклонява 
част от своя покупателен фонд за покупка на стоки от други окръзи, 
където обслужването е по-добро. С подобряване на състоянието на 
търговията в даден окръг ще се намалява значението на тези фак
тори и с това Ute се намалява и сумата на отктопените покупателни 
фондове в други <2кръзп. Затова и ри установяване на разликата 
между покупателния фонд и стокооборота на дребно е необходимо 
да се направи анализ на състоянието на търговията в даден район 
и ла се даде оценка на перспективите в нейното по-нататъшно раз
витие. В зависимост от степента на подобренията в търговията по 
отделни окръзи следва да се предвиди и съответно изменение в дви
жението па покупателния фонд.

В т о р а т а  г р у п а  ф а к т о р и ,  свързани с притегателната сила 
на окръга, не зависят от работата на търговските организации, а от 
мястото, което даден окръг заема, и от ролята, която има в народ
ното стопанство. Окръзи, в конто са разположени крупни промиш
лени и административни центрове, привличат купувачи и от други 
райони, защото в тези центрове непрекъснато пристигат командиро
вани голям брой липа, които уреждат свои въпроси в администра
цията, посетители-туристи и др. В такива центрове обикновено се



уреждат панаири, конференции и други съвещания. В райони, в 
които са разположени важни транспортни възли, също така има 
голямо движение на население от други райони. Курортните центро
ве привличат голям брой почиващи, конто прекарват отпуските си в 
тях. В такива райони вносът на покупателния фонд е по-голям от 
износа. В тях се извършва стокооборот на по-голяма сума, откол
кото е сумата на покупателния фонд. Влиянието па тези фактори 
има сравнително по-устойчив характер и задачата е да се направи 
сравнително най-точна сметка, за да се осигури редовно снабдяване 
със стоки не с.амо на местното население, но и на това от останали
те райони.

При планиране на обема на стокооборота на дребно в окръга 
е необходимо да се направи задълбочен анализ за миналите перио
ди. В това отношение голямо значение имат изводите, които ще по
кажат до каква степен обемът и асортиментът ма стоковите фондо
ве са съответствувалн на потребителското търсене, защото стоките 
по количество и асортимент са важен фактор и за изпълнението на 
плана по общия обем. След това трябва да се направи съпоставка 
между обема на стокооборота на дребно иа населението и покупа
телния фонд на населението от окръга. Това ще даде възможност да 
се установи до каква степен стокооборотът на дребно е успял да 
обхване покупателния фонд. За сравнение се вземат само продаж
бите на населението чрез търговската мрежа и чрез заведенията за 
обществено хранене. След това трябва да сс направи анализ за обе
ма на стокооборота в териториален разрез — по общини и селища, а 
също така да се направи и анализ по отделни търговски пред
приятия. Анализът трябва да обхване стокооборота на дребно в 
търговската мрежа и в общественото хранене. От голямо значение 
е да се установи и се анализира стокооборотът иа глава от населе
нието — общо за окръга и по отделни общини и селища.

Анализът на общия обем за стокооборота на дребно в терито
риален-разрез по общини, градове н селища дава възможност да се 
установят изоставащите и напредващите общини и селища в стоко
оборота в сравнение с техните икономически възможности. Анали
зът по отделни търговски предприятия позволява да се установят 
изоставащите и напредващите търгозеки организации и предприя
тия. Чрез анализа трябва да се открият причините и да се предло
жат мерки за тяхното отстраняваме.

Освен анализа необходимо е да сс направи съпоставка с проек
топлановете на търговските организации.

За установяване на обема на стокооборота на дребно в даден 
окръг се препоръчва използуването на следната форма (виж 
стр. 162).

Въпросите, засягащи покупателния фонд и продажбите на ор
ганизации, учреждения и предприятия, са изяснени.

След като се определи обемът иа стокооборота на дребно общо 
за окръга, се пристъпва към неговото разпределение за предприя 
тията от търговската мрежа и за заведенията за обществено хране- 11
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Определяне обема на стокооборота на дребно в окръга
(в хил. лв.)

м Покавгтела Плен

1 Парични доходи на населението
2 Нестокови разходи и спестявания
3 | Покупателен фонд (1—2)

от него:
а) за държавната и кооперативната търговска мрежа и заведения за

|  обществено хранене
б) за покупка на стоки от ТКЗС

4 Продзжбн на организации, учреждения и предприятия
5 Разлика между внесените от други окръзи и изнесените-в други окръзи

покупателни фондове (когато разликата е в полза на внесените покупа
телни фондове, се поставя знак +  , а когато е в полза на изнесените, се 
поставя знак — )

6 Покупателен фонд за реализиране чрез държавната и кооперативната тър- 
, говска мрежа и чрез заведения за обществено хранене, коригирани 

с разликата между внесените и изнесените от или в други окръзи поку
пателни фондове

(Когато разликата между внесените и изнесените покупателни фондове е в 
I полза на внесените, се прибавя, а когато е в полза на изнесените — се 

изважда от сумата на покупателния фонд (т. За +  т. 5)
7! Общ обем иа стокооборота на дребно в окръга ;

| а) покупателен фонд (коригиран по т. 6)
б) продажба на организаиии, учреждения и предприятия (т, 4)

73,8
14,3
59,5

1.9

+ 1,2

58,3

В с и ч к о  I 60,2 
I

ое. Получените планови данни за обема на стокооборота — обшо и 
отделно за търговската мрежа и общественото хранене, след това се 
разпределят по тримесечия. За това разпределение се изхожда от 
принципните положения, изложени в предходния раздел.

По тази методология се установява и плановият обем на стоко- 
обопота за отделна община или селище.

V Планиране на обема на стокооборот на даебнп я търговското 
пр<%1щиштие и в магазинЪ. А М  дадено ТГрсдприятие за търговия на 
дребно е единствено в окръга, респективно в селището, тогана обе
мът на неговия стокооборот на дребно се установява по същия 
начин, по който се планира обемът на^гтокооборота в окръга, рей- 
пектпвно в селището. В този случай планираният обем на стокообо
рота на дребно в окръга (респективно в селището) ще бъде планов 
пият обем па стокооборота н на търговското предприятие.

У нас обаче на територията на даден окръг, реегтектптйю на се
лището. извършват дейност едновременно няколко търговски‘ПрйР" 
прнятня за търговия на дребно. При тези условия обемът 1Т?г>твкв- 
оборота на дребно сс планира, като се използуват д р у г и  начини и 
методи. .Методиката, която се използува за планиране на обема на 
стокооборота на дребно в търговското предприятие, е същата н за 
планиране на стокооборота на магазина.



Установяването на плана за обема на стокооборота на дребно в 
търговското предприятие и в магазина следва да стане на основата 
на сладните принципни положения :

(^^^ДЗумата от плановите обем_и_ на ^стокооборота на дребно на 
всички търговски предприятия ъ даден окръг (селище) слетгега ДЗ" 
съвпада с установения план за обема па стокооборота на дребно на 
съответния окръг (селище).

При планиране па обема ма стокооборота на дребно по мага
зини е необходимо сумата от плановите обеми на всички магазини 
ог дадено тър^ЮБ̂ Ки Ъредприятпе да с ьот ветствува̂  на установения 
план за обема на стокооборота на дребно” на съответното~7фед- 
приятие.

За да се постигне*.това съответствие, е необходимо установява
нето на обема на стокооборота на дребно да стане: за търгов- 
скоха предлршшш- в-■заяисидщст_ от^ неговото място и роля в разви
тието на търговията в окръга (селището) ; за магазина в зависимост^ 
от неговото мясх<0 " р оля за развитието па стокооборота на търгов-

За установяване на мястото па търговското предприятие, рее 
пективно на магазина, следва да се използуват отчетни данни от 
предходната година за процентното участие на търговското пред
приятие (магазина) в обема па стокооборота в окръга или сели
щето (респективно на търговското предприятие). Това процентно 
участие обаче в никой случай не бива да се пренася механично от 
минали върху планови периоди. Необходимо с на основата на под
робен анализ да се нанасят корекции съобразно с перспективите и 
насоките на бъдещото развитие на търговското предприятие (ма- 
газнад).

С.2/ За търговски предприятия (магазини), конто в една или дру
га степен са специализирани в продажбата на отделни групи стоки, 
обемът иа стокооборота -па-ггребтто с.^щдвтгда се определя ззата 
нр перспективите"^ звсличстттгсгкг Ha~тъpccFeтo и продажонте на 
тези стоки. Например обемът иа продажбите на търговското пред- 
гтриятие „Топливо“ ще се определя както от степента на растежа 
на търсенето, гака и от възможностите за доставка на отоплителни 
материали — каменни въглища, дърва и др. Това изисква обемът иа 
стокооборота _иа_ такива търговски предприятията се установява, 
слИ какГ на базата иа търсенето и възможностите за доставка са 
определени плановите количества за продажба по отделни видове 
стоки. Разбира се, и в тези случаи обемът на продажбата на тези 
нредпрцдтия (магазини) трябва да бъде съобразен с мястото, което 
те заемат в общия обем на стокооборота на съответния район (ок
ръг, селище), а за магазините — с мястото им в съответното пред
приятие.

$  При опрсделя»|ето на_обемя на стокооборохд-ла- дребно чревен 
това трябва да <£ държ |Гсметка и ^ ддхдя!1,_к5а11Хотделните пред
приятия (магаЗТГНГТТ играят в икономиката на окръга или на сели
щето. На търговски предприятия (магазини), които обслужват тру



дещи се, заети във важим отрасли или предприятия, следва да се да
ва предимство.

4. При определяне на обема на стокооборота на дребно следва 
да се държи сметка и за възможностите и за резервите, които имат 
отделни предприятия както по отношение на търговската мрежа, с 
която разполагат, така и по отношение на кадрите. В това отноше
ние следва да се дава предимство на такива предприятия и—маса- 
з и н и , които работят добре, обслужват трудещите се културно, като 
едновременно с това увеличават производителността на труда, на
маляват разходите за обръщение и увеличават рентабилността.

Върху възможностите на търговските предприятия и магазините 
оказва влияние броят на работните места. Известно е, че техният 
брой непрекъснато"' сТ*1йТ1*е1Т Я ^ 'р (^ глтат—па ̂ откриване и закриване 
на магазини от едно в друго предприятие, на откриване на нови или 
на закриване иа съществуващи работни места. Освен това възмож
ностите па търговските предприятия и на магазините зависят от 
броя на работните дни.и .броя на работните смени. Най-после тех
ните възможности зависят гГ~от"Тт|ШИЗвид11 гелноетт» на труда на 
търговските работници, от умението тг подготовката-на - търговските 
кадри.

Възможностите на търговските предприятия и на магазините 
намират израз в тяхната пропускателна способност. Пропускател
ната способност показва максимално възможния стокооборот, койю 
може да извърши дадено търговско предприятие или даден магазин 
при определен брои работни места, раБотШГ дни и” работии смени и 
при определено ниво на производителността иа труда.

Пропускателната способност па търговско предприятие или ма
газин, на който всички работни места имат еднакъв брой работни 
дни и работни смени, се изчислява* ла.то се ’ й з ТТОл з у дя 
формула : Е  =  РМ  X Д р Х  х  Г, 
където:

Е  е пропускателна способност;
РМ — брой на работните места ;
Др  — брой на работните дни;
СМ — брой на смените;
Т  — средна производителност на труда на работно място за 

една смяна.
За да се изчисли пропускателната способност на търгов

ско предприятие или на магазин, на който работните места имат 
различен брой работни дни в месеца н различен брой смени в 
денонощието, е необходимо предварително да се изчислят ^  - сред* 
мият брой работим дни (Д рс> и б) коефициентът на сменносттд (Кс).

В този случай пропускателната спосо^ттасгтпгтърговското пред
приятие или пл магазина се изчислява по следната формула: 
Е  =  РМ х Д р с  X Кс X Т.

И з ч и с л я в а н е  на  о б е м а  на  с т о к о о б о р о т а  н а  д р е б 
но & т ъ р г о в с к о  п р е д п р и я т и е .  За да се установи плановият 
обем иа стокооборота на дребно на дадено търговско предприятие,



се изхожда от мястото, което то заема в района, който обслужва.
Д а допуснем, че за търговското предприятие А. което се нами

ра в окръг Б, въз основа на подробен анализ са установени след
ните данни :

ч
ао

*

Текст Мярка
Очаквано 

изпълнение 
за 1966 г.

План за
1967 г.

1967 г. в 
•/# към

1966 г.

Общ обем на стоко
оборота на дреб
но, установен за 
окръг Б млн. лв ., 56,0, 60.2 * 107,5 •

1

В това число по 
предприятия за 
търговия на 
дребно:

Търговско пред
приятие А млн. лв. 14,8 16,9 114,2
в %  от общата 
сума % 26,4 28,1 _

2 и пр.
'

След съпоставяне на мястото на търговското предприятие А в 
окръг Б е установен планов обем на стокооборота на дребно 
16 900 хил. лв.

Така установеният планов обем трябва да се съпостави с про
пускателната способност на търговското предприятие А. Да допус
нем, че плановите данни, които са необходими за изчисляване на 
пропускателната способност, са :

а. Плановият брой на работните места (щандове) е общо 220.
б. Броят на работните дни през годината за различните работни 

места е различен. Така 170 работни места ще имат 300 работни дни 
в годината ; 30 работни места ще имат 324 работни дни, т. е. при 
тях ще се работи и по два неделни дни в месеца, и па 20 работни 
места ще се работи 360 дни, т. е. през всички дни на годината с из
ключение на 5 дни, през които ще се провежда ревизия.

в Броят на смените за различните работни места е също така 
различен. Така например на 85 работни места ще се работи с една 
смяна ; на 65 работни места — с една смяна и половина (12 часа на 
ден) и на 70 работни места — с две смени (16 часа дневно).

г. Средната производителност на работно място за една смяна 
ще възлезе на 165 лв. ^

Поради това, че различните работни места имат различен брой 
работни дни и различен брой смени, пропускателната способност на 
търговското предприятие А ще се изчисли, като се използува след
ната формула : Е =  РМ х  Дрс  X Кс X Т.

За да се направят изчисленията по тази формула, е необходимо 
предварително да се установят: а) средният брой работни дни; 
б) коефициентът на сменността.



Средният брой работни дни се установява въз основа на след
ните данни :

Групи работни места според броя 
на работните дни в годината

Брой ив 
работните 

места
Брой не 

работните 
дни

Произведе-
(rp.2Xrp.3l

2 2 3 4

170 300 51000
11 30 324 9 720
111 20 360 7 200

В с и ч к о 220 0 Г  309 
НАм

67 920

Средният брой на работните дни се намира, като сумата от про
изведенията в гр. 4 (67 920) се раздели на общия брои на работните 
места (220). В този случай средният брой на работните дни на ця-

ОЛГ1 /67 920\лото търговско предприятие възлиза на 309 дни —220 ] .
Като съпоставим средния брой на работните дни (.в., случая 309) 

със законно установения брой на работните дни ^в случая*300), по
лучаваме така наречения коефициент на непрекъснатостта. З а тър
говското предприятие А този коефициент възлиза на 1,03

Когато коефициентът на непрекъснатостта е по-голям от едини
ца, това показва, че магазините на дадено търговско предприятие 
са работили не само през делнични, но и през празнични дни. Ко
гато този коефициент е по-малък от единица, товд показва, че ма
газините на търговското предприятие не са работили не само през 
празнични, но и през някои делнични дни.

След като се намери средният брой на работните дни, се изчи
слява коефициентът на сменността. Коефициентът на сменността по
казва съотношението между средната продължителност на работното 
време през денонощието в часове на магазините на търговското 
предприятие и законно установеното работно време в часове за една 
смяна. За изчисляване на коефициента на сменността се използуват 
следните данни :

Група работни места според продъл
жителността на работния ден

Брой на 
работните 

места
2

Продължи
телност на 
работния 

ден в часове

Произведе-
нве

(rp.2Xrp.3i
1 3 4

1 85 8 680
11 65 12 780
III 70

*
16 1120.

В с и ч к о 220 2580



Въз основа на тези данни най-напред се намира средната про
дължителност на работния ден в часове. Тя се изчислява, като су
мата от произведенията в графа 4 (2580) се раздели на общия брой 
на работните места (220). За търговското предприятие А средната
продължителност на работния ден възлиза кръгло на 12 часа1"22о) *

Коефициентът на сменността се изчислява. като_се раздели 
средната продължителност на работния ден в часове (12) на закон
но установеното работно време в часове Т8). 3]Г търговското пред- 
ирнятие А коефициентът на сменността е по-голям от единица, т. е. 
1.5. Това показва, че работното време на търговското предприятие 
е било по-продължително от една смяна. т. е. че някои от магазини
те или всички магазини са работили повече от една смяна. Когато 
този коефициент е по-малък от единица, това показва, че част от ма
газините или всички магазини на търговското предприятие са рабо
тили по-малко от една смяна. %

Когато са налице всички данни, се изчислява пропускателната% 
способност н*а търговското предприятие Л, както следва ; Е = РМ х 
Х Д р с  X Ксм X Т  ■= 220 X 309 X 1ф0 X 166 =  '16 825 хил. лв.

Като се съпостави определеният за търговското предприятие 
планов обем па стокооборота на дребно, който възлиза на 16900 
хил. л б .. с неговата пропускателна способност, която установихме в 
размер на 16 825 хил. лв., се вижда, че даденият планов обем има 
по-голям размер от пропускателната способност в размер на 75 хил. 
лв. Като се вземе под внимание, че тази сума е сравнително малка, 
може да се приеме, че установеният план е реален. За да се осигу
ри обаче неговото изпълнение, търговското предприятие А трябва 
да проведе някои допълнителни мероприятия, като, на първо място, 
потърси допълнителни резерви за увеличаване на производител
ността на труда. Ако в тази насока са изчерпани всички възможно
сти, в такъв случай търговското предприятие трябва да вземе мерки 
евентуално за увеличаване на броя на работните места или пък за 
увеличаване ма броя на работните дни или на продължителността 
на смените на някои работни места.

По същия начин сс изчислява и обемът на стокооборота на 
дребно на определен магазин. Разликата се състои сами в това, че 
докато търговското предприятие се разглежда като част от дейност
та в окръга, то магазинът се разглежда като съставна част на тър
говското предприятие.

Планирането на обема на стокооборота в отделни търговски 
предприятия (респективно магазини) по указания начин има голя
мо значение, което в основни линии се изразява в следното :

а. При този начин обемът на стокооборота на дребно за отдел
ни търговски предприятия (магазини) се установява в рамките на 
покупателния-фонд. иа-наседеннето в даден окръг (селище). Прила
гането на други методи крие опасносТ"аГ(ГБСтатането на нереален 
план общо за окръга (селището) и по отделни търговски пред
приятия (ма!азини).



б. Извършеното по този начин разпределение дава възможност 
обемът на стокооборота на дребно на всяко търговско предприятие 
(магазин) да се съобрази със стоковите групи, с конто търгува то
ва предприятие (магазин).

в. Този начин на разпределението на обема на стокооборота на 
дребно между търговските предприятия (магазини) създава усло
вия да се стимулират и развиват тези предприятия, които действи
телно работят добре и имат резерви за по-нататъшно подобряване 
на своята работа. Това позволява да се провежда правилно полити
ката за ускоряване на развитието на едно предприятие и за задър
жане и евентуално за ограничаване на развитието на други пред
приятия.

г. При така изложения начин за разпределение на обема на 
стокооборота между търговските предприятия (магазини) се държи 
сметка и за ролята на трудещите се в икономиката на страната, об
служвани от дадено предприятие (магазин).

д. Този начин дава възможност еднородни търговски предприя
тия (магазини) от гледна точка на планирането да се поставят при 
еднакви условия. В такъв случай изпълнението и преизпълнението 
на плана ще зависят предимно от добрата работа на търговското 
предприятие (магазин), защото винаги преизпълнението на плана 
от едно предприятие (магазин) ще става за сметка на неизпълне
нието на плана на друго.

Изучаването на потребителското търсене на стоки 
като предпоставка за планиране на групово-асортиментната 

структура на продажбите

Необходимост от изучаване ни потребителското търсене. За да 
се планира правилно групово-асортиментната структура на продаж
бите на стоки, е необходимо предварително да се изучи потребител
ското търсене както на населението-, така и на останалите купувачи 
(организации, учреждения и предприятия) от търговията на дребно.

П о т р е б и т е л с к о т о  п л а т е ж о с п о с о б н о  т ъ р с е н е  
по  с в о я т а  с ъ щ н о с т  е с ъ в к у п н о с т  о т  к о н к р е т н и  и 
м н о г о о б р а з н и  и с к а н и я  з а  п о к у п к а  н а  с т о к и  по 
к о л и ч е с т в о ,  а с о р т и м е н т  и к а ч е с т в о ,  к о и т о  се  п р е д 
я в я в а т  к а к т о  о т  с т р а н а  н а  н а с е л е н и е т о  в р а м к и т е  
н а  н е г о в а т а  п и к  у п а т е л  н а  с п о с о б н о с т ,  т а к а  и от  о р 
г а н и з а ц и и ,  у ч р е ж д е н и я  и п р е д п р и я т и я ,  к о и т о  к у 
п у в а т  о т  т ъ р г о в и я т а  н а  д р е б н о  з а  з а д о в о л я в а н е  
на с в о и т е  п о т р е б н о с т и .

Изучаването на потребителското търсене е необходимо условие 
за правилното функциониране на социалистическата търговия и за 
организиране на менппте връзки както със сферата на производ
ството, така н със сферата на потреблението.

Известно е. че връзките на производството като начална сфера 
и на потреблението като завършваща сфера на разширеното социа



листическо възпроизводство по своята същност са двустранни и се 
намират в диалектическо единство.

От една страна, производството се намира не само в определена 
връзка, но то оказва и активно влияние на потреблението. По своя 
характер това влияние се разпростира в няколко направления :

Първо, производството създава материални блага за потребле
нието. Без производството няма потребление, няма условия за жи
вот и развитие на човешкото общество.

Второ, производството създава не само материални блага, но 
определя и начина на потреблението. „ П р е д и  в с и ч к о  предметът 
не е предмет изобщо, а определен предмет, който трябва да бъде 
консумиран по определен начин, опосредствуван пак от самото про
изводство. Гладът си е глад, но гладът, който се задоволява с варе
но месо, ядено с вилица н нож, е различен от оня глад, който гълта 
сурово месо с помощта на ръце, нокти и зъби. Така че производство
то произвежда не само предмета на консумацията, но и начина на 
консумацията, не само обективно, но и субективно.“ 1

Трето, производството създава не само материални блага и оп
ределя начина на потреблението, но и събужда нови потребности у 
консуматора. „Предметът на изкуството — както и всеки друг про
дукт — създава публика с усет за изкуството и със способност да се 
наслаждава на красивото. Поради това производството не произ
вежда само предмет за субекта, но и субект за предмета.“ 1 2

От друга страна, потреблението не само се влияе, но и оказва 
обратно активно влияние върху производството. Това влияние обхва
ща следните две насоки :

Първо, произведените материални блага стават действително 
такива едва в потреблението. „Например дрехата става дреха едва 
чрез акта на носенето...  продуктът се утвърждава, с т а в а  продукт 
едва в консумацията.. защото производството е продукт не само 
като овеществена дейност, а само като предмет за дейния субект.“ 3 
По такъв начин с потреблението се признава не само продуктът 
като такъв, но се завършва и процесът на възпроизводството. Про
изводство, което не е предназначено да доставя предмети на по
треблението, е безсмислено и ненужно.

Второ, потреблението създава нуждата от ново производство 
Възникването на производството е обусловено от наличието на по
требности в обществото. Както производството доставя предмети за 
потребление, така и потреблението от своя страна доставя предме
ти на производството. Предметите на производството обаче не са 
идентични с предметите на потреблението. Предметите, които произ
водството доставя иа потреблението, са обективно съществуващи, а 
предметите, които потреблението доставя на производството, не са 
обективни, а субективни. „Ако е ясно, че производството дава външ

1 К. М а р к с ,  Към критика на политическата икономия, И зх на БКП. 
1447 Гп стр. 235.

2 П а к г а м ,  стр. 236
3 П а к т а м ,  стр. 234 и 235.



но предмета на консумацията, не по-малко ясно е, че консумацията 
поставя предмета на производството м и с л о в н о ,  като вътрешен 
образ, като потребност и като цел. Тя създава предметите на произ
водството във форма, която е още субективна.“ 1 Това създава усло
вия за по-нататъшно развитие както на производството, така и на 
потреблението, а непрекъснатостта на потреблението обуславя и не
прекъснатостта на производството.

Взаимните връзки между производството и потреблението се 
осъществяват не непосредствено, а посредством останалите сфери 
на възпроизводствения процес — разпределението и обръщението.

От всички сфери на възпроизводствения процес първична роля 
играе сферата на производството, защото тя определя не само как
во и колко ще се потреби, но п какво и колко ще се разпредели и 
размени.

Сферата на обръщението, която осъществява размяната на про
дуктите с посредничеството на парите, лежи между производството 
и потреблението. Затова необходимостта от установяване на пра
вилни пропорции и взаимоотношения между производството и по
треблението изисква установяване на правилни пропорции и взаи
моотношения и между : а) производството и обръщението и б) обръ
щението и потреблението.

Сферата на стоковото обръщение у нас се обслужва от вът
решната търговия, която е обособена като ■самостоятелен отрасъл 
в народното стопанство.

От това, че вътрешната търговия обслужва обръщението на 
стоките за лично потребление, следва, че функциите, които изпъл
нява сферата на обръщението, обуславят и функциите на търговията. 
Това изисква и установяване на правилни връзки и взаимоотноше
ния както между търговските предприятия и предприятията, произ
веждащи предмети за лично потребление, така и между търговските 
предприятия и населението. Всяко нарушаване на тези връзки и 
взаимоотношения води до нарушаване на нормалния ход на въз
производството и създава трудности в темповете на ускореното ико
номическо развитие на страната.

Изучаването и опознаването на потребителското (пла гежоспо- 
собно) търсене на стоки има особено голямо значение за правилно
то практическо организиране на връзките на търговията с производ
ството и потреблението. Чрез него се опознават потребностите на 
обществото от стоки. Това от своя страна създава предпоставки за 
постигане на наП-пълно покритие на тези потребности с предметите 
от материалното производство. Само при наличието на такива усло
вия може да се постигне необходимото съответствие между обема 
п структурата на производството п обема и структурата на потре
блението. Затова изучаването на потребителското търсене е необхо
дима предпоставка за съзнателно недопускане и ликвидиране на на-

1 К Ма р к ъ ,  Към критика на политическата икономия. Изд. на БКП. 
1947 г., стр 235



рутенията на връзките (респективно на диспропорциите) между 
производството н потреблението, което е важно условие не само за 
нормалното развитие, но и за ускоряване на темповете на възпроиз
водствения процес.

Както е известно, всеки възпроизводствен процес се осъществява 
при определени производствени отношения, конто са в състояние да 
съдействуват или да спъват развитието на материалното произ
водство. Производствените отношения имат определящо значение 
накъсо за развитието на възпроизводството като цяло, така и за 
взаимоотношенията между производството и потреблението. Смяна
та на едни производствени отношения с други придава свои спе
цифични черти и особености както на възпроизводствения процес, та
ка и на отделните му части, включително и на взаимоотношенията 
между производството и потреблението.

Специфичните черти и особености на взаимоотношенията между 
производството и потреблението при социалистическия строй се 
определят от действието на основния икономически закон на социа
лизма. Този закон, както е известно, определя не само целта на 
социалистическото производство (най-пълно задоволяване на посто
янно растящите потребности и всестранно развитие на всички 
членове на обществото), но и средствата за постигане на тази цел 
(непрекъснато разширяване и усъвършенствуване на производството 
на базата па най-висока техника). По този начин основният ико
номически закон на социализма изисква обективно такива взаимоот
ношения между производството и потреблението, които осигуряват 
възможно най-пълно покритие на потребностите на трудещите се 
със стоки за лично потребление. В това отношение изучаването на 
потребителското търсене е необходима предпоставка за съзнателно 
осъществяване на изискванията на основния икономически закон на 
социализма

Изучаването на потребителското търсене е необходимо условие 
и за съзнателно използуване на закона за стойността. Известно е, 
че при социализма стоките имат двояк характер — потребителна 
стойност и стойност, което се обуславя от двоякия характер на тру
да. Двоякият характер на стоката обуславя противоречието между 
потребителната стойност н стойността на стоката. При капитализма 
това противоречие има антагонистичен характер и е източник на 
кризи. При социализма то също се проявява, но няма антагонисти
чен характер. Израз на неговото проявление е допускането на не 
съответствие- между производството на някои стоки по асортимент и 
качество и повишените изисквания и нарастващите потребности на 
трудещите се. В резултат на това се срещат трудности в пласмента, 
които довеждат до натрупване и залежаване на свръхнормативнн 
стокови запаси или до липса на стоки за населението. При усло
вията на плановото стопанство прояви ге на това противоречие мо
гат да се разрешат чрез съзнателна дейност на държавата, като се 

използуват главно данните от изучаването на потребителското търсене.



Освен това от действието на закона за стойността произлиза 
необходимостта в основата на планирането на цените да лежат об
ществено необходимите разходи на труд. Това, разбира се, не озна
чава, че цената на всяка стока поотделно трябва да съвпада със 
стойността. Посредством установяване на цени с отклонения от 
стойността на различните стоки държавата преследва постигане на 
различни резултати. Установяването на по-ниски или по-високи це
ни от стойността на стоките се използува и за регулиране на търсе
нето н предлагането. Прекомерно високите или прекомерно нис
ките цени предизвикват спадане, респективно повишаване на търсе
нето. което довежда до натрупване, респективно до изчерпване на 
стоките. За съзнателно установяване на правилни съотношения в 
цените на стоките съобразно с търсенето и предлагането е необхо
димо познаване не само на обема и структурата на стоковите ресур
си, но и на обема и структурата на потребителското търсене.

По такъв начин изучаването на потребителското търсене е не
обходимо и за преодоляване на неантагонистичните противоречия 
между потребителната стойност н стойността, между стоката и па
рите и между търсенето и предлагането.

Изучаването на потребителското търсене е необходимо и за 
обезпечаване на по-добро снабдяване на трудещите се съобразно с 
изискванията на закона за разпределението според количеството и 
качеството на вложения труд. за подобряване на тяхното материал
но благосъстояние.

При социализма с пълна сила се проявява законът за плано
мерното. пропорционално развитие на народното стопанство, който 
разпростира своето действие и върху сферата на стоковото обръще
ние. Наличието на този закон изисква: а) стопанската дейност да 
бъде подчинена ка единно планомерно ръководство н б) в развитие
то на народното стопанство да се спазва определена пропорционал
ност в отделните му части. Това дава възможност за постигане нз 
планомерна съгласуваност (т. е. за планиране) и на връзките меж
ду търговията и производството и търговията н потреблението. Изу
ченото и опознато потребителско търсене в този случай е едно от 
средствата за превръщане па тази възможност в действителност 
посредством съставянето па реални планове, съобразени както с 
потребностите на обществото, така и с възможностите на народното 
стопанство. Това налага търговските органи както при планирането 
па търювската дейност, така и при нейното оперативно ръководене 
да се опират на данните, получени от изучаването на потребителско
то търсене.

От изложеното дотук следва, че изучаването на потребителско
то търсене е необходимо не само за планирането на търговската 
дейност, но п за подобряване на цялостната стопанско-организа
торска работа па търговския апарат, за повишаване на активността 
на търговията както към производството, така и към потреблението, 
за обезпечаване па по-добро снабдяване на стоки за потребление 
съобразно с потребност ите на обществото. Всички тези условия в



своята съвкупност довеждат до увеличаване на скоростта на сто
кооборота» което има определящо значение за търговията особено 
сега, при условията на ускореното икономическо развитие на стра
ната. Всяко увеличаване на скоростта на стоковото обръщение не
минуемо довежда до относително намаляване на основните и обо
ротните средства, необходими за осъществяване на търговската 
дейност, до съкращаване на загубите от стоки и е предпоставка за 
увеличаване на производителността на труда на търговските работ
ници. Като краен резултат се намаляват не само разходите за тър
говията, но се създават и допълнителни ресурси от основни и оборот
ни средства и се освобождава относително работна сила за по-ната
тъшно развитие на производството, за ускоряване на темповете на 
разширеното социалистическо възпроизводство и за подобряване на 
материалното и културното благосъстояние на трудещите се.

Недостатъчното изучаване и опознаване на потребителското 
търсене с една от причините за неправилното планиране на продаж
бите и на доставките на стоки ; за доставянето на стоки в по-големи 
количества, отколкото е тяхното търсене, в резултат на което те не 
намират пласмент и залежават в складовете ; за липсата и за недо
стига на стоки, които се търсят, въпреки че има условия да се про
изведат и доставят; за неправилното разпределение на стоковите 
фондове по райони и селища, в резултат на което » едни търговски 
предприятия се натрупват по-големи количества от дадена стока, 
която се счита за залежала, а в същото време за други предприятия 
в други райони тази стока е дефицитна и се търси и пр.

Изучаването и опознаването на потребителското търсене е но 
само необходимо, но и възможно. Тази възможност се поражда от 
обстоятелството, че състоянието, развитието н изменението в потре
бителското търсене са свързани и подчинени на определени обектив
но действуващи фактори и закономерности.

Фактори, които влияят върху потребителското търсене. За пре
връщане на възможността в изучаването и опознаването на потреби
телското търсене на стоки в действителност е необходимо;

а) да се изучат н опознаят факторите, които обуславят с ъ с т о 
янието. развитието и изменението в потребителското търсене,

б | да се постави на правилна организационна основа текущо
то и оперативното пз\чаваие на конкретните проявления на потре
бителското търсене.

Тук ще се спрем главно на факторите, конто оказват влияние 
върху състоянието, развитието и изменението на потребителското 
търсене от страна на населението.

Търсенето на стоки от страна на населението зависи и се обу
славя 01 две основни групи фактори :

а) състоянието, развитието и изменението на потребностите на 
членовете на обществото ;

б) състоянието, развитието и изменението па покупателната 
способност на трудещите се.



Върху състоянието и развитието на човешките потребности 
оказват влияние голям брои фактори, свързани както със състоя
нието и развитието на материалното производство, така и със със
тоянието и развитието на индивидуалното и общественото съзнание.

Потребностите па хората са породени и свързани със съществу
ването на човека и на обществото. Хората, за да съществуват и 
живеят, трябва да задоволяват своите потребности от храна, облек
ло, жилища, транспорт и пр. Това по необходимост изисква те да 
организират производство на материални блага — хранителни 
продукти, тъкани, строителни материали, транспортни средства и 
др. По такъв начин човешките и обществените потребности са пред
извикали появата и организирането на материалното производство. 
С други думи казано, материалното производство е възникнало не 
самоцелно, а да задовотява определени насъщни потребности на 
човека и на човешкото общество.

Макар и породено от потребностите на хората, материалното 
производство не е пасивен елемент. В своето развитие то оказва по- 
нататък активно влияние върху състоянието, развитието и измене
нието на потребностите на членозете па човешкото общество. Ниска
та степен в развитието на материалното производство при условията 
на първобитнообщинния строи с обуславяла и ниската степен в 
развитието на потребностите на членовете на този строй» По-ната
тък с развитието па материалното производство при робовладел
ския. феодалния и капиталистическия обществено-икономически 
строй съответно се развиват и изменят прогресивно и потребности
те на членовете на тези общества. При социалистическия строй, къ
дето се създадоха предпоставки за бързо развитие на материалното 
производство, се стигна и до бързо развитие на потребностите на 
членовете на социалистическото общество. По такъв начин състоя
нието. развитието и изменението на материалното производство 
предизвикваха съо1 везни изменения и в състоянието и развитието 
1.1 нспребностнте на членовете на човешкото общество.

Върху състоянието и развитието на материалното производство 
оказват влияние редица фактори Щом като материалното производ
ство обуславя потребностите на хората, то и факторите, които влияят 
върху неговото развитие, ше оказват влияние и върху състоянието 
и развитието на човешките потребности. Тези фактори, съответно 
обобшенп, са следните :

а. Т р у д ъ т  на  ч о в е к а  к а т о  ц е л е с ъ о б р а з н а  д е  и 
п о с т .  ч р е з  к о я т о  х о р а т а  в и д о и з м е н я т  и п р и с п о 
с о б я в а т  п р е д м е т и т е  в п р и р о д а т а  с о г л е д  д а  з а д о 
в о л я в а т  с в о и т е  п о т р е б н о с т и .  В резултат на общественото 
разделение на труда се пораждат различни видове труд : умствен 
и физически, прост и сложен и лр. Тези различия в труда от своя 
страна пораждат съответни различия и в потребностите на труде
щите се. При условията на социалистическото общество постепен
ното преодоляване на тези различия неминуемо довежда и до из
дигане па нивото па потребностите на заетите с физически труд ли



па до нивото на потребностите на заетите с умствен труд, както и 
до издигане на нивото на потребностите на тружениците от селото 
до нивото на тружениците от града, и пр.

б. Г е о г р а ф с к а т а  с р е д а ,  д о к о л к о т о  т я  е и з т о ч 
н и к  на  п р е д м е т и  на  т р у д а ,  к о н т о  с а  н е о б х о д и м  е л е 
м е н т  в п р о ц е с а  на  м а т е р и а л н о т о  п р о и з в о д с т в о .  Еле
мент на географската среда безспорно са природните ресурси, кои
то от своя страна биват: а) естествени източници на средства за 
живот — плодородие на почвата, изобилие на диви животни, риба 
и др., и 61 естествено богатство на средствата на труда — запаси 
на метали, въглища, петрол, дърва, вода и др. Наличието на при
родни ресурси и тяхното използуване е предпоставка за развитие 
на материалното производство, защото те се явяват източник не 
само на предмети на труда, но и на оръдия на труда, които също 
така се произвеждат от материали, придобити от природата. Оказ
вайки влияние върху материалното производство, чрез него природ
ните ресурси влияят и върху развитието на потребностите на хора
та. Това зависи обаче от степента ня разработването и използуването 
на природните ресурси. Защото и сега има райони с богати природни 
ресурси, но поради това, че не са разработени, степента на разви
тието на потребностите на хората в тези райони се намира на много 
ниско равнище.

Като елемент иа географската среда също така се включва и 
географското положение : планински или полски райони, топъл, 
умерен или студен клим ат; дъждовни, снежни или сухи области ; ус
ловия за водни и други видове съобщения и т. н.

в. С ъ с т а в ъ т ,  у в е л и ч е н и е т о  и г ъ с т о т а т а  на  н а с е 
л е н и е т о  като източник на работна сила. която създава и при
вежда в движение средствата за производство, т. е. предметите и 
средствата на труда. В топа отношение върху потребностите оказ
ват влияние такива фактори като половия, възрастовия и професио
налния състав на населението. Увеличението на населението и не
говата гъстота създават известни възможности за развитие на мате
риалното производство и т. н.

г. Н а ч и н ъ т  на  п р о и з в о д с т в о т о  на  м а т е р и а л н и  
б л а г а ,  който обхваша както степента на развитие на обществе
ните производителни сили. така п на производствените отношения.

Обществените производителни сили обхващат средствата на тру
да (от конто оръдията за производство имат определящо значение) 
и работната сила (включително производствения опит и трудовите 
навици на хората). Производствените отношения в широк смисъл 
на думата обхващат всички форми на икономически връзки между 
хората От тях определящо значение имат отношенията на хората 
към средства™ за производство, т. е. формите на собственост, кон
то в основни линии са две: а) частна и б) обществена. При част
ната форма из собственост, която е характерна за досоциалистнче- 
ските формации, има отношения иа подчинение, експлоатация и 
потисничество на основната част от членовете на обществото от гос-



полствуьашата върхушка. При х обществената форма на собстве
ност. която е характерна за социалистическото общество, има от
ношения на сътрудничество и взаимопомощ.

От всички фактори начинът на производството като единство 
на производителни сили и на производствени отношения има опре
деляща роля върху състоянието н развитието както на материал
ното производство, гака и на човешките обществени потребности. 
Това е така. защото начинът на производството обуславя изменения
та във формите на обществения живот. Докато останалите факто
р и — географската среда, увеличението и съставът на населението, 
със своите изменения могат да ускоряват или да задържат разви
тието на обществото, изменението на начина на производството не
минуемо предизвиква изменения на целия обществен строй и за
менянето му с нов, по-нрогресивен обществен строй.

При обществен строй, който е изграден на основата на частна 
собственост върху средствата за производство, на отношения на 
експлоатация и експлоатирани, на класи и класови противоречия, 
степента па развитието на потребностите и тяхното задоволяване 
е много по-висока за хората от господствувашата класа, отколкото 
за масите експлоатирани трудещи се. На тази основа се пораждат 
различията в степента иа развитието на потребностите в различни
те класи и слоеве от населението например в капиталистическите 
страни.

Освен това и степента в развитието на материалното производ
ство иа различните капиталистически страни е различна. Под влия
ние на исторически сложили се фактори има силно и слабо разви
ти страни. На тази основа може да се обясни високата степен на 
развитие на потребностите на населението в силно развитите стра 
ни в сравнение със слабо развитите. Характерен пример в това от
ношение са народите от колониалните и полуколониалннте страни. 
Голяма част от тези страни разполагат с богати природни ресурси. 
В резултат на империалистическото господство и иа експлоатацията 
тези страни изостанаха в икономическо отношение. Под влияние 
на това степента в развитието на потребностите па народите от те
зи страни стои на значително по-ниско ниво. отколкото на населе 
нието в метрополиите.

Съвсем друго е положението на населението от страните на 
социалистическия лагер. На основата па установяването на общест
вената собственост върху средствата за производство п на премах
ването из експлоатацията на човек от човека материалното произ
водство бързо се разви. Създадоха се условия за преодоляване на 
съществените различия между умствения и физическия труд, между 
града и селото. Премахна се икономическото неравенство между 
различните слоеве от населението. В противовес на капитализма 
обшестЕеният продукт се разпределя не в интерес на господствува- 
шата класа, а в интерес на трудещите се съобразно количеството и 
качестьото на вложения труд. Всичко това предизвика бързо раз
витие в степента на потребностите на членовете на социалистичес



кото общество. С по-нататъшното укрепване на социалистическия 
строй и с осъществяване на прехода към неговата висша фаза — 
комунизма, все повече ще се преодоляват съществените различия в 
степента на развитието на потребностите на населението от отделни 
слоеве и райони.

Факторите, които обуславят развитието на материалното произ
водство, не са постоянни. Те непрекъснато се изменят. Това предиз
виква съответни изменения и в потребностите ма хората.

Само на основата на изучаването на състоянието и развитието 
на материалното производство и на факторите, които го обусла
вят, е възможно да се даде правилна теоретическа обосновка на 
такива явления като :

а. Изменението и развитието на човешките потребности от по- 
ниска към по-зпсока степен, появата на нови потребности и изчез
ването на други.

б. Различната степен в развитието на потребностите на населе
нието от различни страни и райони.

в. Различната степен в развитието на потребностите па населе
нието от различни класи и слоеве на обществото.

г. По-бързото развитие на потребностите на народите от со
циалистическите страни в сравнение с народите от капиталистичес
ките страни.

д. Постепенното преодоляване на съществените различия в сте
пента на развитието на потребностите между различните слоеве на 
населението и между населението в различните райони на страната.

Изменението и развитието на потребностите зависи не само от 
състоянието и развитието на материалното производство, но и от 
състоянието и развитието на индивидуалното и на общественото 
съзнание.

Върху развитието на съзнанието оказват влияние също така 
голям брой фактори и то се проявява в най-различни форми на 
идеологията.

Очевидна е връзката на човешките и обществените потребности 
с идеологическите форми ма съзнанието, като политическата идео
логия, правните норми, философските разбирания, състоянието на 
науката и нейното развитие, изкуството, морала на отделния член 
и на обществото* в цялост, религиозните вярвания и предразсъдъци 
и пр. Също така потребностите на хората в определена степен се 
формират и развиват и под влиянието на такива психологически 
форми на съзнанието като индивидуалните и обществените чувства, 
настроения, преживявания, навици, мисли, илюзии и др.

Различните форми на съзнанието са подчинени и се обуславят от 
общите закони на развитието на материалното производство. И з
менението на материалното производство и особено на начина на 
производство на материални блага предизвиква съответно измене
ние и в индивидуалното, и в общественото съзнание, а то от своя 
страна предизвиква изменения и в човешките, и в обществените по-
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требности. Затова факторите на материалното производство играят 
първична, определяща роля по отношение на съзнанието.

В рамките на общата зависимост от икономическия строй на 
обществото (производствените отношения) формите на индивидуал
ното и на общественото съзнание имат и своя относителна само
стоятелност. Тази относителна самостоятелност намира израз в след
ните проявления :

а. Формите на съзнанието, макар и за определен период, може 
да изостават от развитието на икономическия строй на обществото. 
Също така те може и да изпреварват това развитие и по такъв на
чин да съдействуват за изменяне на икономическата база. Изоста
ването и изпреварването за различните форми са различни.

б. Формите на съзнанието във всеки нов обществен строй се 
намират в приеметвена връзка с формите на съзнанието в минали 
периоди. Тази приемственост за различните форми има свои осо
бености.

в. Формите на съзнанието се намират във взаимодействие не 
само с икономическата база, но н помежду си и особено с полити
ческата идеология и с правната надстройка.

Разбира се, в последна сметка развитието на формите на съз
нанието и особено на идеологическите форми се определя от разви
тието на материалното производство.

Връзката на индивидуалното и общественото съзнание с чо
вешките и обществените потребности дава възможност теоретически 
ла се разкрие и относителната самостоятелност на развитието на 
потребностите. Тази връзка намира израз в следното:

а. Изоставането или изпреварването на човешките и обществе
ните потребности в сравнение със състоянието п развитието па ма
териалното производство.

б. Приемствената връзка, която съществува между човешките 
и обществените потребности, формиращи се при всеки икономически 
строй, и потребностите от миналото. За всяка отделна потребност 
тази приемственост има свои особености.

в. Взаимното влияние, което си оказват потребностите както 
с материалното производство, така и с различните форми на съзна
нието и помежду си. Това взаимодействие за различните членове на 
обществото и за отделните потребности както по време, така и по 
място се проявява в различна степен.

В крайна сметка относителната самостоятелност на потребности
те се проявява п развива в определени от състоянието и развитието 
на материалното производство рамки.

У нас с пълната победа на социалистическия строй*и с негово
то по-нататъшно укрепване се даде широк простор за развитие на 
материалното производство, което предизвика и бързи изменения 
в съзнанието па хората и на обществото. Тези бързи изменения 
създадоха такива предпоставки, при които индивидуалните и об
ществените потребности започнаха значително да изпреварват ма
териалното производство въпреки неговото развитие с високи тем



пове. По такъв начин потребностите, които се развиват по-бързо 
от високия растеж на материалното производство, стават движеща 
сила за неговото по-нататъшно развитие.

На сегашния етап от развитието на нашата страна, когато об
щественото производство въпреки бързия си растеж е все още не
достатъчно за пълно задоволяване на потребностите, изниква обек
тивната необходимост ог ограничаване на степента в задоволяване 
на потребностите в раN141116 на възможностите на материалното 
производство. Средство за такова ограничаване е покупателната 
способност, която обществото предоставя на своите членове. Затова 
покупателната способност, която стон между производството и по
требностите, е другият важен елемент на потребителското търсене.

Покупателната способност на членовете на обществото зави
си : а) от покупателния фонд на населението, т. е. от тази част на 
паричните доходи, която населението разходва за покупка на сто
ки, п б) от цените на стоките на дребно. Покупателният фонд от 
своя страна се обуславя от величината на паричните доходи (фон
да на работната заплата, доходите от продажба на селскостопан
ски произведения, паричното заплащане от ТКЗС, пенсии, помощи 
и др.), от величината на разходите за заплащане на различни ви
дове услуги . (комунално-битови, културно-просветни, транспортно- 
съобщителни и др ), от разходите за задължителни и доброволни 
плащания (данъци, такси, самооблагане, членски вноски и др.) 
и от величината на спестяванията. Увеличението или намалението 
на покупателната способност в крайна сметка зависи от състояние
то на материалното производство и от съотношението между про
изводството на средства за производство и на предмети за потреб
ление. което намира израз в растежа на националния доход и в 
неговото разпределение на фонд натрупване и фонд потребление. 
От растежа на националния доход и от съотношението между тези 
два основни фонда се обуславят и отделните елементи на покупа
телната способност — равнището на паричните доходи н равнището 
на цените. В рамките на така указаните пропорции увеличението на 
паричните доходи и темпът на снижението на цените се намират 
в определено съотношение. По същество степента на увеличението 
на паричните доходи (респективно растежът на заплатата) обус
лавя степента на намалението на цените и обратно.

Покупателната способност на трудещите се у нас расте с висо
ки темпове поради извършените системни намаления на цените и 
поради увеличаване на средната заплата. Индексът на цените на 
дребно през 1964 г. беше с 24,5% под равнището на 1952 г. В съ
щото време средната годишна заплата на работниците и служите
лите бе увеличена от 646 лв, през 1952 г. на 1076 лв. през 1964 г., 
или с 67%. Като резултат от това реалната работна заплата и реал
ните доходи на работниците и служителите за периода от 1952 до 
1964 г. са увеличени 2,1 пъти. а реалните доходи на селяните — 
2,2 пъти.



Както се вижда, с растежа на материалното производство се 
изменят не само потребностите, но и покупателната способност. Това 
води от своя страна до непрекъснати изменения и в потребителско
то търсене.

Изучаването и опознаването на факторите, влияещи върху по
требностите и покупателната способност (и които дават своя отпе
чатък върху потребителското търсене), е необходимо условие за 
изучаване и опознаване на самото търсене. Под действието на за
кономерните процеси на материалното производство в проявлени
ето на тези фактори също така се очертават определени закономер
ности. Наличието на социалистически производствени отношения 
придава определен специфичен характер на тези закономерности.

Характерна специфична закономерност например е, че при соци
ализма няма антагонистични противоречия между производството 
и потреблението, докато при капитализма тези противоречия не са
мо че имат антагонистичен характер, но са и една от формите на про
явление на неговото основно противоречие — противоречието между 
обществения характер на труда и частнокапиталистическата форма 
на присвояване.

Друга важна закономерност при социализма е, че всяко по-на
татъшно развитие на производството довежда обективно и до съот
ветно увеличение на потреблението. За разлика от капитализма, къ
дето народното потребление изостава от растежа на производството, 
тук развитието на производството е главно условие за подобряване 
на материалното и културното благосъстояние на трудещите се. 
От друга пран а, трудещите се, които поставят в движение сред
ствата за производството, са един от най-важните фактори за по
нататъшното развитие п усъвършенствуване на производството и за 
увеличаване ни производителността на труда, което пък е главен 
източник за подобряване па тяхното материално и културно поло
жение. Особено значение за стимулиране на производителността на 
труда придобива въпросът за материалната заинтересуваност, конто 
намира конкретно разрешение чрез прилагане на принципа за раз
пределение според количеството н качеството на вложения труд. 
На тази основа успоредно с увеличението на производството се пред
извиква съответно увеличение и на потреблението. Така за пери
ода 1952— 1964 г. обемът на обществения продукт е увеличен общо 
над 3 пъти. а обемът на националния доход — общо 2,3 пъти. 
За същия период фондът за потребление е увеличен 2,2 пъти, а 
продажбата на стоки на населението чрез търговията на дребно 
се увеличи кръгло 3,9 пъти.

Всяко увеличаване на производството води и до по-нататъшно 
увеличаване не само на потреблението, но и на потребностите. От 
своя страна растежът на потребностите става движеща сила за по
нататъшно увеличаване на производството. Тук се проявява още 
една закономерност на социализма, а именно, че с растежа на пот
ребностите се увеличава съответно и производството. Тази особеност 
произтича от характера на социалистическите производствени отно



шения и се противопоставя на развитието на капиталистическото 
производство, движещи сили на което не са потребностите, а на
трупването на принадена стойност.

У мас се проявяват закономерни явления, свързани не само с 
увеличаване на темповете на потреблението, но и с изменения в 
структурата на потреблението. Очертават се определени закономер
ности и в увеличаване на темповете на потребление на едни стоки 
и в намаляване на темповете на потребление на други стоки.

Факторите, които обуславят потребителското търсене, са дина
мични и непрекъснато се изменят и развиват. На тази основа и по
требителското търсене се изменя и развива. Бързите изменения, ко
ито настъпиха в нашата икономика, особено след успешното изпъл
нение на петгодишните планове, предизвикаха съответни изменения 
и в потребителското търсене. В условията на ускореното икономи
ческо развитие п на разгърнатото строителство на социализма, как
то и при осъществяването на прехода към комунистическото рбще- 
ство тези изменения ще бъдат още по-големи. Това изисква още 
по-добро и задълбочено изучаване н опознаване на факторите, които 
влияят върху потребителското търсене.

Изучаването и опознаването на факторите, влияещи върху пот
ребителското търсене, имат голямо не само теоретическо, но и прак
тическо значение за правилното организиране и развиване на на
шата вътрешна търговия. Само на основата на тези фактори е 
възможно да се разкрият и обяснят такива закономерни явления в 
търсенето като : развитието на търсенето на стоки от по-ниско към 
по-високо равнище не само на даден етап, но и в перспектива ; отпа
дането на едни стоки, конто не се търсят повече, и заменянето им 
с нови ; насочването на търсенето с по-голяма интензивност към едни 
групи, асортименти и качества стоки в сравнение с търсенето на дру
ги ; различната степен на търсенето на стоки по количество, асор
тимент и качество в града и в селото н между отделните райони 
на страната ; измененията в търсенето на стоки през различните се
зони на годината ; по-бързото развитие на потребностите в сравне
ние с възможностите за тяхното покритие и др.

С изучаването на факторите на потребителското търсене не се 
разкриват всички негови страни. Чрез факторите е възможно да 
се разкрият същността, обективните процеси, конто определят ха
рактера на потребителското търсене. Неговите конкретни проявле
ния обаче са по-подвижни и по-променлнви. За разкрнването на кон
кретните проявления на същността и характера на търсенето е 
необходимо успоредно с изучаването на факторите да се организира 
и оперативно, ежедневно изучаване на потребителското търсене от 
страна на търговските предприятия. Тези два момента трябва ви
наги да се съчетават помежду си. като данните, получени от изу
чаването на факторите, се съпоставят и взаимно допълват с данни
те, получени от оперативното изучаване на търсенето.

Методите за оперативното изучаване на текущите изменения на 
различните видове потребителско търсене (задоволено, незадово



лено и формиращо се) в основни линии са известни. Те се изучават 
в дисциплината Организация и техника на търговията и затова тук 
няма да се разглеждат.

Изученото и опознатото търсене съвсем не значи задоволено 
търсене. То е само една от важните предпоставки за задоволяване 
на търсенето. На основата на изученото търсене неговото задоволя
ване по-нататък зависи от работата на търговските предприятия и 
организации, от правилното организиране на техните взаимни връз
ки с производството и потреблението, от тяхната активност към до
ставчиците и населението и пр.

Планиране на групово-асортиментната структура на продажбите 
в търговията на дребно

Общи положения. С плана за групово-асортиментната структура 
на продажбите се определят продажбите на стоките по групи и по- 
важни видове, които се предвижда да се продават през плановия 
период

Съставянето на^плана за асортпментната структура на продаж
бите има голямо зНачение^за*търговиятаЛ^оето се изразява в след
ното :

а. Правилното съставяне на този план създава условия за из
пълнение на общия обем на продажбите в търговията на дребно 
(общия обем на стокоборота на дребно).

б. На основата на плана за асортиментната структура на про
дажбите се изчисляват редица количествени показатели на търгов
ско-финансовия план, каквито са : планът за стоковите запаси, пла
нът за постъплението на стоките, планът за материално-техническата 
база, планът за труда и за фонда на работната заплата и др., както 
и редица качествени показатели, като скорост на обръщението, раз
ходи за обръщението, рентабилност и др.

в. Съставянето на плана за групово-асортиментната структура 
на продажбите създава условия търговията да разполага винаги със 
стоки, които се търсят от населението, защото основната задача на 
този план е да се осигури най-пълно и непрекъснато задоволяване 
на постоянно растящите потребности на населението със стоки за 
потребление.

г. Този план е могъщо средство за повишаване на активната 
роля на търговията както към производството (за разширяване на 
асортимента и за подобряване на качеството на стоките), така и 
към потреблението (за създаване на нови вкусове и навици и за 
внедряване на нов социалистически бит). Той създава условия и за 
повишаване на културното обслужване на трудещите се.

^ Планът за групова асортимента структура на продажбите се 
съставя по групи и по-важни видове стоки. Той се обосновава дифе
ренцирано за всяка група или вид стоки чрез съставянето на раз- 
чети. Така хранителните стоки имат ежедневно търсене. За" да се 
шТредели тяхното планово количество, трябва да се направят раз-



чети, каур се изходи от нормите за потребление на глава на насе
лението,4 което^к7птнт,тфантптатГи'Тто5ш~о^^ на дребно.
Трябва да се държи сметка за онази част от населението, която 
изцяло се снабдява с хранителни стоки от търговските предприя
тия, както и за останалата част, която купува само определен вид 
или частично такива стоки. Голямо значение има използуването на 
данни за състоянието н развитието на кооперативно-пазарната тър
говия, защото увеличаването на нейните обороти общо и по видове 
стоки предизвиква съответно намаляване на търсенето на тези сто
ки в държавната и кооперативната търговия. Населението получава 
извеелнн количества хранителни продукти и от собствени източ
ници, което също така влияе на продажбите на тези продукти от 
държавната и кооперативната търговия. Върху потреблението на 
един или друг вид хранителна стока понякога голямо влияние (осо
бено в определени райони па страната) може да окаже национал
ният състав, както и някои местни, религиозни и други обичаи. Из
вестно е например, че в районите, в които населението е под вли
яние на мохамеданската религия, не се консумира свинска мас н 
свинско месо.

За планирането на промишлените стоки са необходими редица 
данни за състава на населението по пол, възраст, професия и_ДР-. 
за местните традиции и обичаи, за физикогеографските, транспорт
ните и климатичните услови яна ~отделннТб~райони на страната, за 
състоянието на търговията н др.

Обосноваването иа плана за асортиментната структура на про
дажбите изисква широко използуване на^Ьанннте, получени по пътя 
къ-чнзучаване на потребителското търсен е ^ а к т о  и ня .яяцннте тя 
продажбите по групи стоки през минали перноднуЗатова е необхо- 
димо да се направи задълбочен анализ за продажбите на тези стоки. 
Задачата на този"анализ е да се установи : а) степента на задоволя
ване на потребителското търсене на населението през предплановия 
период; б) перспективите и изменението на потребителското търсене 
през плановия период н в) реалните възможности за обезпечаване 
на потребителското търсене със стоки през плановия период.

За да се установи степента на задоволяване на потребителско
то търсене през предплановия период, трябва да се направи анализ 
на отчетните данни. За тази‘1гезГтрябва да се осигурят данните за 
продажбите по групи стоки, които да отразят степента на изпъл
нението на плана ; динамиката и растежа на продажбите общо и 
на глава от населението. Необходимо е да се използуват и данните 
от домакинските бюджети, както и данните от други източници. 
Въз основа на тези данни може да се установи cтeпeнía на участи
ето на търговската организация в задоволяването на нуждите на на
селението от отделни стоки, както и участието на всяка група сто
ки в общия обем на стокооборота и тенденциите в изменението на 
това участие. Върху асортиментната структура за минало време оказ
ват влияние наличието на достатъчно по количество, асортимент и 
качество стоки и съотношението на цените на тези стоки. Освен то



ва с увеличаване на материалното благосъстояние потребностите, 
вкусовете и изискванията на хората постоянно се изменят. Затова 
не бива структурата от минали периоди да се пренася механично 
върху плановия период. Трябва да се държи сметка за всички фак
тори. които влияят върху търсенето.

След анализа на данните от предплановня период следва да се 
разкрие какви мз^ецения ще настъпят в потребителското търсене 
през плановия период. За степента на тезиНпменетгшг^следва да 
се използуват планови данни за предвижданите изменения в увели
чаването на покупателната способност на населението и евентуал
но за планираните увеличения на заплатите и намаления на цени
те. Ако липсват такива данни, известна преценка за перспективите 
в измененията на потребителското търсене могат да се получат и 
на базата на планираните изменения в икономиката на обслужва
ния от търговското предприятие или от магазина район. Например 
електрифицирането на селищата предизвиква намаляване на про
дажбите на газови лампи, лампени шишета, газ и увеличаване на 
търсенето на електрически крушки, електрически прибори, радио
апарати и др. Разгъването на крупно строителство също така дава 
отражение върху структурата на продажбите. Такива изменения 
предизвиква и въвеждането в експлоатация на нови заводи и про
мишлени предприятия, защото това предизвиква увеличаване на 
броя на заетите в производството лица и заедно с това увеличава
не на покупателния фонд на населението. Измененията в структу
рата на селскостопанското производство също така оказват влия
ние на структурата на продажбите.

При съставянето на плана за асортиментната структура на про
дажбите най-после трябва да се държи сметка и за възможностите 
да се обезпечи потребителското търсене със стоки през плановия 
период. В това отношение още при анализиране на отчетните данни 
трябва да се държи £метка за това, че продажбите на отделни сто
ки зависят не само от обема .цд дотребителското^ърсене^ но и от 
обема на. постъплението на стоките. Тази съпоставка дава възмож
ност да се установи коТГстоктг гд-би-л+г-достатъчни и кон дефицитни. 
При планирането па стоките, които са били достатъчшд задачата е 
през планирания период напълно да се задоволят нуждите на насе
лението. По отношение на дефицитните стоки е необходимо въз ос
нова на данните за потребителското търсене да се установи степен
та на незадоволеното търсене^ Ако висшестоящите организации със 
своите директивпи указания са съобщили перспективите за увели
чението на ресурсите от дефицитни стоки, проектопланът за про
дажбите на тези стоки трябва да се съобрази с тези перспективи'.' 
Ако нямат такива указания поради това, че търговските предприя
тия нямат възможност да установят възможностите за увеличаване 
на ресурсите от дефицитни стоки, трябва да планират продажбите 
на тези стоки в рамките па потребителското търсене, т. е. да се вземе 
под внимание размерът на незадоволеното търсене. При свързва
нето на плана за стокоборота на дребно се установяват действи



телните възможности на народното стопанство да задоволи потреб
ностите от тези стоки.

При планирането на асортиментната структура на продажбите 
трябва да се установи правилно съотношение между взаимно заме- 
стимнте стоки, т._е, между тези стоки, които са различни по вид, а 
могат да удовлетворяват едни и същи потребности. Такива стоки са 
конфекцията и тъканите, олиото и свинската мас, месото и месните 
произведения, захарта и захарните изделия и др.

Трябва обърне внимание и на вътрешногруповия асорти-
ментл_Общо стоковата група може да е достатъчна, но отделни 
асортименти п артикули може да се окаже, че не са съобразени с 
потребителското търсене. За редица стоки, особено за стоките от 
сложен асортимент, правилното планиране на вътрешногруповата 
структура е от решаващо значение. Така например продажбата на 
обувките зависи ог съотношението*, коехо съществува между мъж
ките и дамските обувки, между детските, юношеските обувки и обув
ките за възрастни, между моделната конфекция и фабричното про- 

- нзводстбо, между моделите, които се търсят през различните сезони 
на годината, и пр. Особено голямо значение има вътрешногру* 
повият асортимент за“ плашцш^е на продажбите по тримесечия, къ-

В тази насока е необходимо да се обърне вннман^-жг-уетойчи- 
вите асортименти. Това са тези асортименти,- които имах ежедневно 
търсене. НаЛИЧГтето на такива асортименти осигурява за търговска
та организация постоянен кръг от купувачи и създава условия за 
ритмично изпълнение на плана.

Трябва да се държи сметка и за така наречените ¿ълътетвува- 
1шх ^асортименти. Към тази група спадат асортиментите, необхо
димост та от полЗуването на конто възниква при ползуването на ня
кои основни стоки. Така например при продажбата на обувки съ- 
пътствуващи асортименти са четките, боята и връзките за обувки, 
обувалките и др. ; при продажбите на цигари съпътствуващи асор
тименти са цигарлъците, кибритът, табакерите, запалките, камъче
та за запалки и др.

Трябва да се обърне внимание и цц комплектността на стоките. 
Така например батерийните фенерчета,~за да иамсрЛГ иласмепъг 
трябва да са комплектувани с батерии и крушки. Голямо значение 
има правилното комплектуване на различните видове сервизи и 
прибори за домакинска употреба и др.

За осшурязане па по-пълно обслужване на потребителите в пла
на трябва да се предвидят и съответните резервни и запасни часхи. 
Така например за различните електродомшшгпаг и"Тфуги уреди, 
които могат да се поправят от самите потребители, трябва да се 
предвиди допълнителна продажба на реотани, радиолампи и др.

При планиране нз структурата на продажбите в общественото 
хранене има известни особености. В този план се отразява разходът 
на продуктите.за обществено хранене. Този разход на продукти обаче



не дава представа за търсенето на стоки от населението чрез заведе
нията за обществено хранене. Общата сума на стойностите на тези 
продукти не съвпада с обема на стокооборота на дребно в обще
ственото хранене. За да не се получи разлика в тези величини, на
лага се да се държи сметка и за надценката на общественото хра
нене. Затова при съставянето на плана за структурата на продаж
бите в общественото хранене се включват и данните за надценка
та в общественото хранене. При определяне ма тази надценка се 
налага заведенията за общественото хранене да се групират на кате
гории, защото за различните категории тази надценка е различна.

Планът за асорткментната структура на продажбите както за 
търговската мрежа, така и за общественото хранене най-напред се 
съставя общо за годината. След това годишните планови данни се 
разпределят по тримесечия. При разпределението на плана по три
месечия трябва да се държи сметка за сезонните особености на 
потребителското търсене.

След съставянето на годишния план и на тримесечните планове 
за групово-асортнментната структура в търговската мрежа и в об
щественото хранене тези два плана се обединяват в общ план за 
[ рупово-асортиментната структура на продажбите в търговията на 
дребно.
I Методика за съставяне на плана за групово-асортиментната 

Аструктура на продажбите в търговското предприятие. На търговското 
предприятие А плановият обем на стокооборота беше установен в 
размер на 16 900 хил. лв. за 1967 г. срещу 14 800 хил. лв. очаквано 
изпълнение за 1966 г. В рамките на така установения план за обема 
иа стокооборота следва да се състави план за асортиментната стр>*к- 
тура на продажбите. За тази цел се правят пресмятания за всяка 
стокова група поотделно. Задачата на тези разчети е да се даде 
оценка и да се измери влиянието на факторите, които обуславят ра
стежа или намалението на продажбите на отделните групи стоки, 
като се държи сметка и за взаимно заместимите стоки.^Най-напред 
се прави анализ на очакваното изпълнение на плана за 1966 г. за 
всяка стокова група, което дава възможност да се установи достиг
натият уровен на продажбите и степента на задоволеността на на
селението от тези стоки. След това се прави оценка на изменението 
на факторите през плановата 1967 г. По такъв начин се установяват. 
плановите данни за всяка група стоки поотделно.

Например изчисленията за продажбите на захар трябва да се 
проведат съвместно с изчисленията за продажбите на захарни изде
лия. Кзто се допуска, че търговското предприятие А единствено в 
района продава хранителни стоки, тези изчисления трябва да минат 
в следната последователност:

Най-напред се прави оценка и анализ иа очакваното изпълнение 
иа плана. Тези данни за 1966 г. са, както следва (вж. стр. 187) :

На базата на тези данни се разкрива, че планът за 1966 г. се 
очаква да бъде изпълнен общо за захарта и за захарните нзделия 
на 99,3%, т. е. очертава се недоизпълнение на плана в размер на



196$ г. в тонове 1966 г» в хид. дв.
Стокови групи План очаквано

изпълнение % план очаквано
ивпълиение

1. Захар 845 800 94,7 845 800,0 94,7

2. Захарни изделия 760 787 103,4 912 944,4 103,4

Вс ичко 1605 1587 98,9 1757 1744̂ 4 99,3

12,6 хил. лв. Зад общото недоизпълнение на плана се крие преиз
пълнението на плана за захарните изделия кръгло с 3,6%и с което 
количество не е било задоволено потребителското търсене. От до
пълнителния анализ се разкрива, че причините за неизпълнението 
на плана за захарта са резултат на организационни неуредици, 
които са довеждали до прекъсвания в продажбите на захар. До 
известна степен това е оказало влияние за преизпълнението на пла
на за захарни изделия, за които доставката е била организирана 
по-добре.

След това се изчисляват плановите данни за продажбата на за
хар и захарни изделия, т. е. данните за.^967_г. Тези изчисления 
минават следната последователност :

а. Изчислява се необходимото количество захар и захарни из
делия згГснабдяване на местото население от района, който хе" об- 
'служва~От търговското предприятие, до норма на глава от населе
нието. При установяването на нормите са взети под внимание есте
ственият прираст на^населението, емиграцията и имиграцията.^по- 
вишената покупателна способност л  др. Освен това при определяне 
на необходимото количество захар и захарни изделия е взето под 
внимание и развитието на строителството в района. Д а допуснем, 
че на основата на тези данни е установено, че през плановата годи
на потребностите на населението от захар и захарни изделия ше 
възлязат общо наД1Ь5 т. От направената допълнителна справка се 
установява, че през плановия период няма да има трудности по 
обезпечаването на това количество.

б. Намира се цифрово изражение на факторите, които ще съ 
действуват за увеличаване на продажбите на захар и захарни изде
лия извън потребностите на местното население. Да допуснем, че в 
това отношение влияние оказва само приходящото население, което 
след необходимите изчисления се установява, че ще потреби, вклю
чително и чрез общественото хранене, през плановата година захар 
и захарни изделия в размер на 27 т. В такъв случай общата потреб
ност от захар и захарни изделия ще възлезе на 1792 т (1765 + 27, 
т. е. данните от т. „а“ плюс данните от т. „б“ ).

в. Намира се цифровото значение на факторите, които ще съ- 
действуват за намаляване на продажбите на захар и захарни изде
лия от търговското предприятие. Това са фактори, свързани със



снабдяването на местното население със захар и захарни изделия 
от други източници. Д а допуснем, че след подробен анализ сме уста
новили, че местното население ще се обезпечи със захар и захарни 
изделия от следните източници извън търговското предприятие:
а) от поощрения за предадено захарно цвекло в размер на 7 т и
б) от покупки от други райони в размер на 3 т, или общо 10 т.

г. На основата на тези данни се установява количеството на за
хар и захарни изделия, което се планира да се продаде от търгов
ското предприятие. Това количество ще възлезе на 1782 т (1792 т — 
10 т, т. е. данните по т. „б“ минус данните от т. „в“). 4

Така установеното количество се умножава по среднопретеглена 
цена и се получава обемът на продажбите на захар н захарни из
делия в стойностен израз.

д. Получената обща планова сума за продажбите на захар и 
захарни изделия по-нататък се разпределя по вътрешногрупов асор
тимент. За тази цел се анализира съотношението между тези две 
подгрупи през текущия, т. е. през предплановия период. Установи 
се, че очертаната тенденция на увеличаване на относителния дял в 
продажбите на захарните изделия се дължи до голяма степен на 
прекъсвания в доставката на захар, което се взема под внимание. 
След това се анализират факторите, които ще съдействуват за про
дължаване на тази тенденция (увеличаване на броя на заетите 
лица, увеличаване на консумацията и др.). След това се анализират 
факторите, които ще съдействуват за увеличаване на продажбите 
на захар и захарни изделия. На тази основа резултатите от всички 
изчисления за плановия период се оформят, както следва :

Стокови групи
1966 г. очаквано изпълнение 1967 г. план

1967 г. а % 
към 1916 г.

т хил. лв. т хил. ле.

1. Захар 800 800,0 900 900,0 112,5
в % от обема 50,4 ,45,7 50,5 45,9 —

2. Захарни изделия 787 944,4 882 1058,4 112,1
в % от обема 49,6 54.3 49,5 54.1 —

1587 1744.4 1782 1958,4 112,3

С подобни изчисления се установяват и плановите количества 
по всички останали групи и стоки.

За изчисляване на плановите количества може да се използу
ват и други ме годи. Така например да допуснем, че е установено, 
че през плановия период числеността на населението ще се увеличи 
с 2%, потреблението ще се увеличи с 12%, а цените ще се намалят 
с 3%. В такъв случай може да се намери процентът, с който ще се 
увеличат продажбите от дадена стока през плановия период, а



именно 102 X 112 X 97 
100 X 100 т. е. продажбите през плановия

период ще се увеличат с 1&8%. Като се умножат данните за очак
ваното изпълнение в стойностно изражение за съответната стока с 
10,8%, ще се получи плановият обем на продажбите на тази стока 
в стойност. За стоки, за които няма планирано намаление на цените, 
този процент се намира, като се умножат индексните числа на расте
жа на населението с  растежа на потреблението и полученото произ
ведение се раздели на 100.

За стоки, по които се предвижда намаление на потреблението 
на глава от населението и изменения във вътрешната структура, 
т. е. повишаване на продажбите на по-висококачествени и по-скъпи 
стоки, процентът на растежа на продажбите през плановия период 
се изчислява по следния начин :

Най-напред се установява с анализ и изчисления : увеличението 
на населението (да допуснем, че е 2% 1 ; процентът на намалението 
на потреблението на глава от населението (да допуснем, че е 4%) ; 
процентът на увеличение на средните претеглени цени в резултат на 
увеличаване на продажбите на по-скъпите сортове (да допуснем, че 
е 6% ). След това. като използуваме тези данни, намираме процен
та, с конто ще се увеличат продажбите през плановия период, а
именно *— ГоохТоб—  “  103,8, т. е. продажбите на тази стока
по стойност ще се увеличат с 3.$% през плановия период в сравне 
ние с очакваното изпълнение на пяана през текущия период.

Свързване на плана на групово-асортиментната структура 
на продажбите с плана за общия обем 

* на'стокооборота на дребно

Планът за продажбите по групово-асортиментна структура 
трябва да се свърже и с пляпгчр ^бптя-пбшд-па. стокооборот пия 
дребно надърховскага организация.

££ежду плана за асор^иментната структура на продажбите и 
плана за общия ооем на стокооборота съществува определена връз- 
ка. Тази връзка намира израз в обстоятелството, че винаги обемът 
на продажбите по асортиментната структура, изразен в стойност 
(т. е. количеството стоки, предвидени да се продадат, умножено по 
цени на дребно), следва да съвпада, т. е. да е равен на планирания 
обем на стокооборота на дребно^

Поради това, че в обема на стокооборота на дребно се включват 
н някои елементи, които не приемат материална, веществена форма, 
при установяването на тази връзка трябва да се държи сметка за 
тях. Такива елементи са : а) надценката^ р обшргтщтптп урвнрне и
б) оборотът от производствените и другите услуги, който се включва 
в обема ка стокооборота на дребно^

Надценката в'общественото хранене е разликата между стой
ността на употребените продукти и купените готови стоки и обема



на продажбите. Тази разлика увелич51& обема на стокооборота на 
дребно, без да има матернално-вещест&ста форма.

Съшо така и производствените услуги имат подобен характер. 
Такива са услугите, които се извършват от държавни и коопера
тивни работилници на населението. Във връзка с тези услуги тър
говското предприятие не се нуждае от стоки, защото техният обем 
не е включен в плана на предприятието. Материалите за тях се да
ват на работилнициТе по плана за материално-техническото снаб
дяване. В обема на стокооборота на търговските предприятия обаче 
се включват някои обороти от услуги. Това са оборотите на__оказиок— 
ннте магазини, в които се продават вещи иа населението. В оказион
ните магазини не се продават стоки на търговските предприятия, но 
въпреки това техният оборот се включва в обема на стокооборота.

Да допуснем, че на основата на анализ и подробни изчисления 
е установено, че през плановата година надценката в общественото 
хранене ще възлезе на 138,6 хнл. лв. срещу 113 хил. лв. очаквано 
изпълнение, а оборотът па стоковите услуги (оказионните магазини) 
ше възлезе па 68,2 хнл. лв. срещу 54 хнл. лв. очаквано изпълнение.

Планът за групово-асортиментната структура на продажбите е 
правилно обвързан с плана за обема на стокооборота на дребно 
тогава, к о г а т о ^ мата от планираните продажби по групи п видове 
стсжи в^.схойност, включнтелТГО \Г стойностният обем йа надценката 
за обществено хранене и стоковите услуги, се 'покрие с плановия 
обем на стокооборота на дребно.

На основата на направените дотук изчисления планът за групо
во-асортиментната структура на продажбите на търговското пред
приятие А се оформя, както следва (вж. стр. 191).

Както се вижда., в дадения период е установена връзката между 
плана за асортнментната структура на продажбите и обема на сто
кооборота. Тук предвиденият обем по плана за асортнментната струк
тура на продажбите, включително надценката за обществено хра
нене и услугите (16 900 хил. лв.), се равнява на планирания обем 
на стокооборота на дребно (16 900 хил. лв ).

Ако евентуално е допусната разлика, тя трябва съответно да 
се коригира.

На същ ата принципна основа се установява връзката между _ 
плана за асортнментната структура- на продаж бите с плана за обе- 
Ма На СТОКООборОТа на дребно ВЪВ вгичкн » а  т -к р г п я й я т я .  ~
в отделни селища, окръзи и др., вклю чително и при планирането на 
стокооборота общо за страната. При осъществяване на връзката 
между тези два плана в народностопански мащаб има известни осо
бености и затова ще се спрем на тях.

Да допуснем, че като са взети под внимание обемът на поку
пателния фонд на населението (съответно намален с тази част, с 
която населението ще прави покупки от ТКЗС) и обемът на про
дажбите на организации, учреждения и предприятия от^гьр*^вската 
мрежа на дребно, е установен план за обема 1ПГ-сТО'кооборота ня 
дребно в размер 2683 млн. лв. В така установения ооем на с т о -
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1

Стокови групи
1966 г. очаквано 

изпълнение 1967 г. план
1967 г. в •/, 
към 1966 г.

XR.1. Лв. в в/. от обема 1НЛ. лв. в % от 
обема

/. Х р а н и т е л н и  с т о п и

1. Захар 800,0 5,4 900,0 5,3 112.5
2. Захарни изделия 944,4 6,4 1058,4 6.3 112,1
3. Всички други хранителни стоки 4950,6 33,4 5508,0 32,6 111,2

Надценка в общественото хранене 113,0 0,4 138,6 0.8 122,6

В с и ч к о  ! 6 808,0 46,0 7605,0 45,0 111.6

//, Н е х р а н и т е л н и  с т о п и *

1. Памучни тъкани 1878,0 12,7 2055,6 12,2 109,4
2. Обувки 1034,0 7,0 1231,2 7,3 118,1
3. Всички други нехранителни стоки 5026,0 33,9 5940,0 35,1 118,2

Услуги 54,0 0,4 68,2 0,4 126,3#

В с и ч к о  Л 7992,0 54,0 9295,0 55,0 116,3

О б щ о !  и II 14800,0 100,0 16900,0 100,0
1

114.2

.цооборота на дребно р вкдотцриг» и увеличението на паричните до- 
ходяш а населението (респективно на покупателнтГфУНД) и размер, 
съответствуващ на'дадената директива от страна на партията и пра
ви тела  вото.

Кснато партията и правителството не са дали директива за на
маляване на цените, тогава обшият обем на стокооборота на дребно 
обшо за страната трябва да е равен на обема на планираните про
дажби по групи стоки, включително надценката в общественото хра
нене и обема на услугите.

Ако обаче партията и правителството са дали директиви за на
маляване на цените, в такъв случай обемът _на планираните про
дажби по групи стоки трябва да бъде по-голям~от~плановия ооем на 
гтокооборф-я ня npMijn РаЗЛнКата МежДУ тези два обема трябва да 
е равна на обема на намалението на цените, предвидено в дирек
тивите на партняГа~й правителството.

*”Да допуснем, че за плановата година се предвижда намаление 
на цените например в размер на 86 млн. лв. В такъв случай планът 
за обема на стокооборота на дребно ще бъде свързан с плана за 
обема на продажбите по групово-асортиментна структура, ако пла
нът за обема на продажбите по групово-асортиментна структура 
(включително надценката в общественото хранене и услугите) в 
стойност възлезе на 2769 млн. лв., т. е. с 86 млн. лв. в повече от 
планирания обем на. стокооборота на дребно, който е 2683 млн. лв. 
В случая планираният в повече обем на продажбите по групово-



асортиментна структура се явява резерв за снижаване на цените през 
плановия период. --------- —  -  - - ~ '

Разбира се, за да бъде дадена директива за увеличаване на 
паричните доходи или за снижаване на цените през плановия пе
риод, предварително подробно се изчислява растежът на обществе
ния продукт и на националния доход и разпределението на нацио
налния доход на фонд натрупване и фонд потребление и пр., което 
в крайна сметка намира отражение в съотношението между стоко
вия и покупателния фонд.

Да допуснем, че в резултат на предварителни изчисления е уста
новено, че обемът на стокооборота на дребно през плановия период, 
без да се предвиждат увеличения на покупателния фонд на населе
нието, т. с. увеличение на паричните доходи, е установен на база 
покупателен фонд и продажби на предприятия, учреждения и орга
низации в размер на 2570 млн. лв. Да допуснем, че при предвари
телните изчисления обемът на стоките (включително надценката за 
обществено хранене и стойността на услугите), които е възможно да 
бъдат предоставени за продажба на населението през планирания 
период (след като са осигурени необходимите стокови запаси). 
възлиза на 2769 млн. лв. При това положение се явява една разлика 
от 199 млн. лв. в повече (2769—2570) в полза на обема на 
стоките, планирани за продажба на населението. Явно, че в този слу
чаи няма необходимата връзка между обема на стокооборота и обе
ма на продажбите по групово-асортиментма структура. Ако планът 
бъде утвърден в рамките на тези величини, планираните стоки за 
продажба в повече няма да се продадат и ще останат натрупани в 
складовете на търговските предприятия!' Тона—гце -влоши Тяхиитм 
финансово състояние и поради липса на складова площ част от сто
ките ще се похабят. Допускането на такова положение противоречи 
и ня изискванията иа основния икономически закон на социализма 
за най-пълно задоволяване на постоянно растящите потребности на 
трудещите се, защото тези стоки няма да стигнат до населението.
За да не се стигне до това положение, следва да се намери форма 
тези стоки в повече да се предоставят на населението. Това може да 
се постигне по следния начин ;

а) в рамките на тази разлика се намаляват цените-на стоките 
за населението ;

б) в рамките на тази разлика се уир.пииявят ппуупяТРднцд:р фон*— * 
дове на населението ;

в) част от тази разлика се използува за намаляване на цените,
а останалата част— за увеличаване па покуяяТелиня фонд_ на на
селението. ^

По същество тази разлика е резерв за намаляване на цените или 
за увеличение на покупателния фонд. респективно на паричните 
доходи на населението.

Преди обаче да се пристъпи към използуването на този резерв, 
следва да се направи задълбочен анализ. НяА-налдед трябва да се 
установи дали в този резерв не са включени демодирани, ~лошока- 
чествени стоки, стоки за брак и др. Ако има такива,' те трябва да



се изключат от резерва, защото не са пълноценни стоки за осигу
ряване на продажоите в търговията на дребно. Ликвидирането на 
тези стоки, ако не е възможно да се поправят, обикновено стдва по 
пътя на тяхното обезценяване, т. е. продаване на населението по 
намалени цени. Затова, когато ще се дава оценка на тяхното място 
в стокооборота на дребно, трябва да се вземат под внимание по на
малени цени.

Освен това трябва да се провери дали резервът не се състои 
предимно от еднородни стоки, като например само от обувки, пла
тове и др. Това също така има значение, защото и еднородните сто
ки не са пълноценно стоково обезпечение на стокооборота.

Трябва да се анализира и общата структура на стоковото обез
печение и да се установи дали п ям я -д аф нпитни  за населението стоки 
и от какъв характер са тези стоки — дали са стоки от първа необ- 
ходимост, или от второстепенно значение“за потребЗпелиТ-еГдали са 
лесно рвзваляеМй, или дълготрайни, дали са стоки за еднократно, 
или за продължително ползуване и пр,

След този анализ следва да се пристъпи към използуването на 
така установения резерв. Тук особено отговорен момент се явява 
решението дали целият, или част от резерва следва да се използува 
за намаляване на цените, за увеличаване па паричните доходи или 
за извършване и на двата процеса заедно. При решаването на този 
въпрос оказват влияние голям брой фактори, които трябва задълбо-_ 
чено да се проучат. Така, ако резервът изцяло или частично се из
ползува за намаляване на цените, тук особено внимание трябва да 
се обърне на следното: всяко намаляване на цените повишава мате
риалното благосъстояние на трудещите се. Изгодите от намалява
нето на цените обаче не са еднакви за всички слоеве от население
то. Така например тази част от населението, което има високи дохо
ди, ще получи по-големи изгоди от намаляването на цените, откол-' 
кото частта от населението с ниски доходи. По такъв начин намале
нието на пените увеличава разликата между реалните доходи на 
по-високо и по-ниско платените членове на обществото.

От друга страна, от намалението на цените е заинтересувана 
тази част от населението, което е заето в селското стопанство, за 
щото в рамките на своите доходи ще има възможност да купи пове
че стоки. От гледна точка на интересите на народното стопанство 
по-изгодно е реалните доходи на трудещите се от селското стопан
ство да се увеличават по пътя на намаляване на цените на дребно, 
отколкото по пътя на увеличаване на неговите парични доходи, което 
изисква (като се елиминира увеличението на селскостопанското про
изводство) увеличаване на изкупните цени на селскостопански про
изведения.

Ако резервът се използува изцяло или частично за увеличаване 
на паричните доходи на населението, следва да се обърне внима
ние на следните положения : Главен източник за паричните доходи 
за градското население е работната заплата. Когато резервът от 
стоковия фонд се използува за увеличаване на заплатата, това има
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редица преимущества. За различните слоеве заплатата може да се 
увеличи в различна степен с оглед не да се увеличава, а да се на
малява разликата между ниските и високите доходи. Чрез заплатата 
е възможно да се диференцират доходите на различните слоеве от 
населението, заети в различни отрасли, според тяхната важност и пр.

При използуването на този метод по отношение на селското 
население има известни трудности. Като се изключат увеличаването 
на добивите и обемът на селскостопанското производство, паричните 
доходи ма селското население могат да се увеличат за сметка на 
увеличаване на изкупните цени. Увеличаването на тези цени обаче е 
свързано или с увеличаване на цените на дребно на хранителните 
стоки, което засяга интересите на консуматорите, или ако се запазят 
цените ма дребно, трябва да се намали фондът за натрупване, което 
не е в интерес на народното стопанство. Трудности произлизат и във 
връзка с колебанията, които все още не са отстранени в селскосто
панското производство.

Затова резервният стоков фонд следва да се използува кон
кретно в зависимост от състоянието на икономиката на страната и 
от диференциацията в реалните доходи (включително и натуралните 
доходи) между различните слоеве на населението съобразно със со
циалистическия принцип на разпределение според количеството и 
качеството на вложения труд.

Да допуснем, че на основата па задълбочен анализ на всички 
тези фактори партията и правителството дадат директива резервът 
от 199 млн. лв. да се използува : а) за увеличаване на покупателния 
фонд на населението — 113 млн. лв. н б) за снижаване на цените на 
дребно — 86 млн. лв.

На основата на тази директива се коригира проектопланът за 
обема на стокооборота на дребно от 2570 млн. лв. на 2683 млн. лв. 
(2570 -г 113) н по такъв начин става окончателен план. Остатъкът 
от 86 млн. лв. остава под формата на резерв, който ще покрие уве
личеното търсене на стоки в резултат на намалението на цените, 
което ще се проведе през плановия период. Така се осигурява свърз
ването на плана за обема на стокооборота на дребно с плана за 
обема на продажбите по групово-аеортиментна структура в народно
стопански мащаб.

Когато резервът се използува за намаляване на цените, има 
голямо значение установяването не само на общата сума на нама
лението. но п разпределението на това намаление по отделни ви
дове стоки. В това отношение необходимо е да се има пред вид след
ното: а) себестойността на продукцията от дадена стока; б) въз
можностите за по-нататъшно увеличаване на производството на една 
или дру!а стока (ако тези възможности са ограничени, независимо 
от наличните количества липсват условия за намаляване на цените). 
Освен това трябва да се отчете размерът на покупателния фонд, 
който ще се освободи от намалението на цените на едни стоки, н да 
сс анализира към кои други стоки ще се насочи. Обикновено освобо
дените покупателни фондове при съответни условия се насочват към



най-дефицитните за даден момент стоки, а също така и към други 
пълноценни и търсени стоки; трябва да се държи сметка за съотно
шенията в цените, които ще се сложат, с оглед да не се допусне 
взаимно заместим» стоки да се използуват не за своето пряко пред
назначение, а за други цели.

По такъв начин посредством използуването на резерва за на
малението на цените се постига пълна обвързаност между обема на 
стокооборота на дребно и обема на стоките, планирани за продажба 
чрез търговията на дребно.

5. СТОКОВИ ЗАПАСИ 

Понятие и видове стокови запаси

Стоките образуват елемент от стоков запас от момента на изли
зането им пт гферДтд ця прпнчйплгтнптпТп|п^\1омента на влиза>Г£то 
им "в сферата на дптррйлрпиртп Стоките се явяват под формата на 
стоков запас през времето, когато те се налГирзт в сфера и  на иб- 
ръщенкетоТТова е времето, което е необходимо, за да се осъществи 
метаморфозата С — П и П — С.

Стоковите запаси са необходим момент в движението на стоки
те от производството до потреблението и по своята същност са фор
ма на самото движение. Стоковите запаси са необходимо условие 
за осъществяване на стоковото обръщение, за осигуряване на непре
къснатост в процеса на обръщението на стоките и за обезпеча
ване на ритмична циркулация на стоките от производството до по
треблението. Освен това стоковите запаси са необходими за осигу
ряване на непрекъснатост в задоволяване на всестранните нужди 
на населението, за най-пълно задоволяване на изискванията на по
требителите и за бързо придвижване на стоките от производството 
до потреблението като предпоставка за стимулиране на самото про
изводство.

В основни линии стоковите запаси са необходим резерв, който: 
а) осигурява ритмичност и редовност в снабдяването на трудещите 
се ; б) отстранява влиянието на евентуално допуснати грешки в пла
нирането по структура, както и в разпределението на стоките по 
СКРЪзи. селшца и магазини ; вТ служи* за покриване на непредвиде
ни или недостатъчно уточнени нужди, както и на новоизникнали 
нужди; гТ осигурява нормална работа *в* търговията и в случаите-, 
когато порад.и_непредвндени фактори настъпят изменения в струк
турата на паричните разходи на населението, в резултат на което 
по-голямата част от паричните доходи и спестяванията се насочват 
За покупка на стоки; д^атогур1у^^зв7ГШ^тТГТга~сТбкооборота на 
дребно, когато се окаже, че производството е в .състояние да 
снабдява търгозските организации ритмично, в определени срокове 
съгласно сключения договор; е) осигурява покриване на стокови 
загуби от лошокачествени стоки н от стоки, подлежащи на браку
ване, както и за компенсиране на демодирани стоки; ж) осигурява



стокооборота на дребно и в случаите, когато се допусне отклоня
ване на стоки по извънпазарни пътищ а; з) покрива евентуални 
преразходи в плана за фонда на работната заплата и др.. от които 
ще се увеличат паричните постъпления у населението.

Размерът на необходимите стокови запаси в търговията зависи 
от състоянието на народното стопанство в неговата цялост, от струк
турата на стоковото обезпечение, от състоянието на търговията, от 
особеностите на потребителското търсене и от редица други сто
пански и политически условия.

Ког а то стоковите запаси са по-малка величина от търсенето, 
тогава се предизвиква прекъсване в търговията и в снабдяването 
на населението. Натрупването на по-големи количества стокови за
паси, отколкото е потребителското търсене, създава условия за от
клоняване на оборотните средства, за забавяне на стокообръще- 
нието, за увеличаване на търговските разходи и 'за намаляване на 
печалбата, което влошава финансовото състояние на търговските 
организации и нарушава тяхната нормална работа. Затова необхо
димостта от стокови запаси се обуславя от това, доколко техните 
размери осигуряват нормални условия за развитието на стокообо
рота. Само при тези условия стоковите запаси са необходима форма 
на стоковото движение.^

При социализма на базата на обобществяването на средствата 
за производство са премахнати корените на антагонистичното проти
воречие между производството и потреблението. С това са преодо
лени трудностите за реализация на стоките и са създадени възмож
ности за образуване на стокови запаси в необходимите нормални 
размери в каналите на обръщението. Налице са всички условия, 
обуславяни от обществения строй, за превръщането на тези възмож
ности в действителност. Използуването на тези възможности обаче 
до голяма степен зависи и от работата на търговските предприятия.

Търговските предприятия, ако не работят добре, могат да причи
нят временно натрупване на стоковите запаси в повече от необхо
димите размери, което води до пресищане на търговията на дребно 
със стоки н до затруднения в развитието както на стокооборота, 
така н на производството. Също така лошата работа в търговията 
може да стане причина за намаляване на стоковите запаси под нор
малните размери, което води до неритмични продажби н до нере
довно снабдяване на населението с един или друг вид стоки. Тези 
слабости, свързани с работата на търговските предприятия, при со
циализма нямат антагонистичен характер.

Коренно противоположно е положението със стоковите запаси 
при капитализма. Антагонистичното действие на противоречието меж
ду производството и потреблението довежда систематически до на
трупването на огромно количество стоки в каналите на обръщение
то, конто не могат да се предадат въпреки големите нужди, защото 
населението не разполага с парични средства. Това периодично 
води до кризи, конто са характерна черта на капиталистическото 
стопанство. С цел да поддържат високи цени през периода на кризи



капиталистите често прибягват до унищожаване на огромни коли
чества стокови запаси, докато в същото време милиони трудещи се 
умират от глад и нищета.

В системата на търговията има различни видове стокови за
паси в зависимост от тяхното местонахождение и предназначение и 
от сроковете на планирания период.

ч/Според местонахождението се различават следните видове сто
кови запаси в сферата на обръщението : а) стокови запаси в търго
вията на едро ; б) стокови запаси в търговията аа дребно ; в) сто
кови запаси па път. Стоковите запаси в складовете на предприятията 
3 ;1 тт^ртрца »д рпрп_ са предназначени да осигуряват ритмично 
снабдяване на търговията на дребно. Посредством стоковите запаси 
в търговията на дребно се осигурява непрекъснато текущо снабдя
ва н е н а н а с е л е ш ^  стоки. Г,токпвитр чапягц на път — по съ
щество това са стоките, които са купени от търговските предприя
тия и са експедирани от доставчика, но не са пристигнали на место
назначението. Тук се включват стоките, които са на път от произ
водството към складовете на предприятията за търговия на едро. 
както и стоките, които са на път от складовете за търговия на едро 
към предприятията за търговия на дребно. За нашите условия тези 
запаси нямат голямо значение.

Според своето значение и характер се различават текущи, се* 
зони!! и специални стокови запаси.

Т е к у щ и  с т о  коТГп зи  ira с и са тези, които са предназна
чени да осигурят непрекъснатата текуща продажба на стоки за на
селението.

Чрез н н-н т е —  ̂т ™ ч р и з а п а с  и се осигурява тър-
говията^ъс стоки, които имат сезонно производство, както и със 
стоки, които имат сезонно търсене. Така например производството 
на зеленчуци, картофи, плодове и др. има определен сезонен харак
тер. Запасите от тези стоки трябва да осигурят търговията през 
цялата или по възможност през по-голяма част от годината със 
стоки, защото се потребяват не само през сезона, когато се произ
веждат, но и през останалите сезони. Сезонните запаси, които през 
зимата трябва да се съхраняват в специалин^панйлишаТ с¥  няршГйт 
стокови запаси за продължително опазване. Има редица стоки — 
галошй, шушонн, зимно или лятно облекло, Учебници и др., на които 
търсенето е особено голямо през определени сезони на годината. 
Чрез тези запаси се осигурява стокооборотът, като се натрупат 
стоки в достатъчно количество за сезона, когато се търсят. Понякога 
в търговските предприятия, които се намират в трудно достъпни 
райони поради особени географски, климатични и транспортни усло
вия, се налага да се извозят големи количества стоки за по-продъл
жително време. Тези запаси също така спадат към сезонните запаси 
и се наричат предсрочно извозени стокови запаси.

Специал»цiр гтпупп» чапат .. рр създават за точно определена 
цел и тяхната продажба се допуска само при наличието на опреде
лени условия. Такива са стоките, които са предназначени за поощре



ние при договорното изкупуване, за насрещна търговия при свобод
ните изкупувания и др.

В зависимост от сроковете по отношение на планирания период 
се различават отчетни (фактически), начални (входни) и крайни 
(изходни) стокови запаси.

СГт^Ге т ни те  (ф а к т и ч е с к и )  с т о к о в и  з а п а с и  са те
зи, които са установени към такъв срок, който в момента на съста
вянето на плана е вече изтекъл.

Н а ч а л н и  ( в х о д н и )  с т о к о в и  з а п а с и  са тези, които 
се установяват като наличност_в началото ^ а  планирания период. 
Понеже пламът тря^3ва_,да_бъде съставен, предиППГе настълюГтога- 
новият ТЛрЯОД, "затова назалиите стокови затгатги—се—установяват 
като очакванТНШТасиГ ^

^  К р а й н и  (и з х о д н и )  с т о к о в и  з а п а с и  са тези, които 
се явяват в края на планирания период. Чрез тях се цели да се 
осигури развитието па* сто&к>борота---»рез следващия период, за*
който няма съставен план. Крайните стокови запаси са планови _
стокови запаси.

Време на стоковото обръщение и стокообръщаемост

Времето на стоковото обръщение обхваща периода, през който 
стоките пребивават в сферата на стоковото обръщение под формата 
на стоков запас. Времето на гтдуппюп обръщение е съставна част 
от времето за оборота на обшегтврния продукт. Времето, което е 
необходимо зп извършване на оборота на обществения продукт^  
включва както времето за производство, така и времето за стоково 
обръщение. Съкращаването на времето за стоковото обръщение пре
дизвиква съответно съкращаване на времето, необходимо за осъще
ствяване на оборота на обществения продукт, и по.такъв начин съ- 
^ействува за ускоряване иа темповете на възпроизводствения процес.

П р и м е р .  Д а допуснем, че времето за производство на даден 
продукт е 20 дни, а за стоковото обръщение— 40 дни. В такъв слу
чай общото време за оборота на продукта ще*бъде 60 дни (20 + 40),

» ,  ( 360- дни в годината )или за годината ще оъдат извършени 6 ооорота -------------=— 2-------1 1 ( 60 дни за 1 оборот )
Ако се запази времето за производството, а се съкрати времето, 

за стоковото обръщение с 10 дни, продължителността на един обо
рот ще възлезе на 50 дни, а броят на оборотите— на 7,5 за годи
ната. Следователно изменя се съотношението в полза на времето за 
производство.

Съкращаването иа времето за стоковото обръщение има много 
голямо значение както за търговията, така и за народното стопан
ство. То предизвиква съответно относително намаляване на необ
ходимите основни фондове в търговията — складови помещения, 
съоръжения н др. С една и съща складова площ ще се обезпечи 
съхраняването на по-голям обем стокови запаси. Част от средствата



за строителство в търговията ще се освободят и ще се използуват 
за строителство в производството.

Съкращаването на времето за обръщение води и до съответно 
относително намаляване на необходимите оборотни средства за тър
говията, голяма част от конто са заеми от БНБ. Това дава възмож
ност освободениге средства да се използуват за кредитиране на 
производството.

Съкращаването на времето за обръщение допринася и за отно
сително намаляване на работната сила, заета в търговията, и осво
бождаването и за използуване в производствените отрасли.

Най-после съкращаването на времето за обръщение създава ус
ловия за намаляване на разходите в търговията поради относител
но намаляване на разходите за основни средства, на загубите от 
стоки, на лихви за кредити, на фонд работна заплата и др. Това от 
своя страна открива възможности за подобряване на рентабилност
та на търговските предприятия, за увеличаване на натрупванията в 
народното стопанство н за допълнителни ресурси за подобряване 
на материалното и културното благосъстояние на трудещите се.

Това налага при планирането на стоковите запаси да се държи 
сметка и за времето на стоковото обръщение. За да . .се изчисли вре
мето на стоковото обръщение, са необходими данни както за' сто
ковите запаси. тяка_и за стокооборота.

Стоковите запаси се измерват не само абсолютно (в натурално
ИЛИ СТОЙНОСТНО нзряжрнпр! нп н птнпгитр^ пГ— в~ ДНИ и В брой
обороти.
*■"1 Изчисляването на стоковите запаси в дни по същество изра
зява времещ^на^ стоковото обръщение, защото показва периода, през 
който стоките престояват в гфррятя ня стоковото обръщение^ Освен 
това ..стоковият запас, изчислен в дни, е показател и за : а) времето, 
през което даден стоков запас обезпечава стокооборота; б) време
то, след което 'ще се изчерпи стоковият запас при нормално разви
тие на продажбите, ако не се извършват доставки на нови стоки ;
в) времето, което е необходимо за пълно обновяване на запаса*,

Стоковият запас .в дни, респективно времето за обръщение, се 
изчислява, като се раздели стоковият запас в абсолютна величина 
на среднодневния оборот. За тази цел се използува слегната фор
мула :

където :
В е стоков запас в дни, респективно време на стоковото обръ

щение ;
3  — абсолютна величина на стоковия запас ;
Ср — среден дневен оборот.
Средният дневен оборот се намира, като обемът на стокооборота 

за даден период се раздели на броя на лните за съшия период. За 
търговските предприятия броят на дните се приема условно така : 
за месец — 30, за тримесечие — 90 и за година — 360.



Стоковият запас в дни (респективно времето за обръщение)’ 
може да се изчисли и като се умножи абсолютният размер на стоко
вия запас по броя на дните за определен период и полученото про
изведение се раздели на обема на стокооборота за същия период. 
За тази цел се използува следната формула :

В = З Х Д

където:
В е стоков запас в дни ;
3  — абсолютен размер на стоковия запас ;
Д  — брой на дните на периода ;
С — обем на стокооборота за същия период.
П р и м е р .  В търговския магазин А към 1. I е имало налич

ност на стоков запас от тъкани за 15 хил. лв. Стокооборотът през 
първото тримесечие на тъкани възлиза на 45 хил. лв. При това 
положение средният дневен оборот е 0,5 хил. лв.

Стоковият запас в дни за този магазин е :

'• в  = | г = т В - ”  30 дни.

2. В = З х  Л 1 5 Х 9 0  
С  45 =  30 дни.

Освен в дни стоковият запас се изчислява и в брой обороти. 
Стоковият запас в брой обороти за определен период от време показ-"" 
ва колко ГПЪтТгтрябва да се поднови стоковият запас През този пе
риод или колко пъти трябва да се извършат нови доставки на сто
ки, за да се обезпечи нормално развитие на стокооборотгг 

^Стоковият запас в брой обороти за определен период от вре
ме се изчислява, като обемът на стокооборота за този период се 
раздели на стоковия запас в абсолютна величина. За неговото из
числяване се използува следнат-а-формула : -

зб=4-.
където :

36  е стоков запас в брои обороти за определен период от време ;
С — обем на стокооборота за същия период от време ;
3  — стоков запас в абсолютна величина.
Стоковият запас в брой обороти може да се изчисли и като се 

раздели планираният период в дни на стоковия запас в дни За 
тази цел се използува формулата •

3 6 = * - .
където :

36  е стоков запас в брой обороти за даден период от врем е;
Д  — брой на дните в същия период от време ;
В — стоков запас в дни.



П р и м е р .  Ако използуваме данните за търговското предприя
тие А, дадени в горния пример, ще получим следните резултати:

1. 3 6  =  =  з оборота.

2. 3 6  =  =  3 оборота.

Както се вижда, и при двата начина се стига до еднакви резул
тати.

Между стоковия_запас в дни и скжовия запас в брой обороти 
за определен период от време съществува о£рД'тнсГ*пропорционална 
зависимост, която се изразява в следното. Увеличаването на броя 
на .дните води до намаляване на броя на оборотите и, обратно, 
нг?маляването~~на броя на дните води до увеличаване^на~брря на 
оборотите. Тези два показателя^тш своята съЩност^изразяват по 
различен-начин едно и също явление — времето на стоковото обръ
щение.

 ̂ ‘Стокообръщаемостта (скоростта на стоковото обръщение) също 
така се измерва с времсти, коею е неибходимо за пълното ооно- 
вяване на стоковия запас. Колкото това време е по-малко, толкова— 
по-бързо стоката преминава от сферата на производството в сфе
рата на потреблението и следователно толкова по-бързо се извърш
ва обръщението на стоките, т. е. стокообръщаемостта е по-голяма. 
Затова стокообръщаемостта се намира в определена връзка с вре
мето на стоковото обръщение (респективно стоковия запас в дни). 
Независимо от тази връзка^кято икономическа категория стокообръ- 
шаемостта се различава от времето на стоковото обръщение — те 
са две различни понятия.

?В ремето ня_ гтоковото обпъшенне е присъщо на всеки конкре- 
тен с т о к п д  ърпяо  Гтокообръщаемостта е качествен показ~атеЛ, кийто- 
нчрдзяпя пррмртп Тня ^обръщението не на конкретен стЬтов запас, 
а на среден стоков запас. ”

ИзвесПтъ е, чЗ^стоковите запаси не са постоянна величина. Тех
ните размери непрекъснато се колебаят и изменят. Причините за 
постоянното колебание на стоковите запаси са най-различни. В ос
новни линии колебанията в стоковите запаси са резултат на след
ното :

а. Продажбите на стоките се извършват ежедневно, а попъл
ването на стоковите запаси става периодично. Това предизвиква по
стоянно изменение на размера на стоковите запаси. В деня на по
пълването техният размер е най-голям, а след това той непрекъс
нато намалява.

б. Потребителското търсене под влияние на най-различни фак
тори също така постоянно се колебае н изменя.

Това налага както при анализа, така и при планирането за ус
тановяване на стокообръщаемостта да се използуват данни не за 
конкретен стоков запас, а за среден стоков запас.



За установяване на средния стоков запас са необходими кон
кретни данни за стоковите запаси към определени дати. Въз основа 
на такива данни се установява средният стоков запас по метода на 
аритметичната средна и на хронологичната средна.

По метода на аритметичната средна средният стоков запас се 
установява, като се използува следната формула :

о .  £>1+Ог+  • • • +Ол—¿ с ---- - -
където:

Зс  е среден стоков запас ;
0 \, 0 2 и пр. — суми на стоковите запаси към определени дати ; 
п — брой на събираемите суми.
За установяване на среден стоков запас по метода на хроно

логичната средна се използува следната формула :
0) _ Оп
~2 +  Оо+ . . .  +■ Оп— 1 +  2

където:
Зс  е среден стоков запас ;
0 |, 0 2 и пр. — суми на стоковите запаси към определени дати ;
п — брой на събираемите.
П р и м е р .  Да се изчисли средният стоков запас за първото 

тримесечие на търговския магазин А, като се използуват следните 
данни за стоковите запаси : на 1. I — 15 хил. л в . ; на 1. II — 22 хил. 
л в .; на 1. III — 24 хил. л в .; на 31. III — 19 хил. лв.

На основата на тези данни средният стоков запас, изчислен по 
аритметичната средна, е :

15± 22н ^ = ео 20 хил лв
4 4

Средният стоков запас, изчислен по хронологичната средна, е :

+ 2 2 + 2 4 +  ->9- б'з
ЗС  ------------- ;--- ;----------- =  -=- =  21 ХИЛ. ЛВ.4—1 3

Както се вижда, чрез двата начина на изчисление се получиха 
два различни резултата за среден стоков запас: при аритметичната 
средна — 20 хил. лв., а при хронологичната средна — 21 хил. лв. Ако 
се използуват допълнително данни за стоковите запаси и към сре
дата на всеки месец, ще се получат също така други резултати, раз
лични от горните.

За да се определи кой резултат е най-подходящ за използуване 
в нашата работа, е необходимо да се вземат под внимание след
ните обстоятелства :

а. Резултатите, получени чрез хронологичната средна, са по
точни от тези, получени чрез аритметичната средна. При използува
не на хронологичната средна до голяма степен се отстранява влия



нието, което са оказали факторите през предходния период върху 
образуването на стоковия запас в началото на дадения период.

б. Колкото е по-голям броят на данните за стоковите запаси 
към определени периоди, толкова е по-точен полученият резултат 
за среден стоков залае.

Изхождайки от тези условия, най-точни данни за среден стоков 
запас са тези, които са получени на основата на хронологичната 
средна, а именно 21 хил. лв.

Стокообръщаемостта, респективно скоростта на стоковото обръ
щение, се установява:

а. Като се раздели средният стоков запас в абсолютна величи
на на средния дневен оборот, т. е.

съдето:
0  е стокообръщаемост ;
З с — среден стоков запас в абсолютна величина ; 

i — среден дневен оборот.
"<ато се умножи средният стоков запас в абсолютен размер 

за-даден период по броя на дните за периода и произведението се 
раздели на обема на стокооборота за същия период, т. е.

п  ЗсхД

където:
О е стокообръщаемост;
Зс  — среден стоков запас в абсолютна величина за определен 

период от врем е;
Д  — брой на дните на периода;
С — обем на стокооборота зЗ същия период от време.
П р и м е р .  Да се изчисли стокообръщаемостта на тъкани през 

първото тримесечие в търговския магазин А, като се използуват 
следните данни: обем на стокооборота на тъкани — 45 хил. л в .; 
среден стоков запас — 21 хил лв.

а. 0  =

б .  0  =

21 _  
0,5 ~  

21 • 90 
45

42 ДНИ.

1890
42 =  42 ДНИ.

От този пример ясно се вижда разликата между времето на сто
ковото обръщение (респективно стоковия запас в дни) и стоко
обръщаемостта (скоростта на стоковото обръщение). Времето на 
стоковото обръщение на стоковите запаси от тъкани на магазин А 
към 1. I. възлиза на 30 дни, а стокообръщаемостта на тъкани през 
първото тримесечие на същия магазин е 42 дни.

Всяко едно увеличаване на стокообръщаемостта, т. е. на ско
ростта на стоковото обръщение, неминуемо предизвиква и съответно 
съкращаване на времето за обръщение на стоковата маса.



Фактори, които влияят върху величината на стоковите запаси 
и на стокообръщаемостта

Върху размера на стоковите запаси и на стокообръщаемостта 
оказват влияние най-различни фактори. В основни линии тези фак
тори се групират, както следва;

Характер и свойства на стоките. В зависимост от физико-химич- 
ните свойства едни стоки се развалят лесно, а други — по-труд
но. Така например прясното мляко, пряспата риба, прясното месо 
и други стоки поради това, че са лесно разваляеми, е необходимо 
техните запаси да осигуряват стокооборота 1—2 дни. Това съдей- 
ствува за ускоряване на стокообръщаемостта. С насищането на мре
жата за търговия на дребно с технически съоръжения и особено 
с хладилни инсталации се създават условия за увеличаване на 
стоковите запаси и от тези стоки. Това положение обаче в ника
къв случай не бива да се смята за отрицателно явление, защото 
създаването на запаси от такива стоки спомага за редовно снаб
дяване на трудещите се и за по-добро съхраняване и опазване на 
тези стоки. /

Освен това от голямо значение за натрупването на стоковите 
запаси е асортиментната структура на стоките. Асортиментът ха
рактеризира състава, сортността, качеството и съотношението меж
ду отделните видове изделия от дадена група. Когато дадена тър
говска организация търгува със стоки от прост асортимент — за
хар, хляб, свинска мас, олио и др., е необходим по-малък стоков 
запас от тези стоки, отколкото ако търгува със стоки от сложен 
асортимент — памучни тъкани, галантерия, метални изделия и др.

При стоките от сложен асортимент е необходимо да се осигу
ри така нареченият представителен избор, т. е. търговската органи
зация да разполага постоянно с опфеделен брой асортименти. Това 
налага да се държат запаси не само от асортименти, които имат 
постоянно търсене, но и от такива асортименти, които се търсят 
сравнително по-рядко. Освен това сложноасортиментните стоки 
трябва да се поставят в определени съотношения в зависимост от 
техните особености и предназначение с оглед дадена група стоки да 
бъде комплектна. Некомплектността на стоките забавя тяхното 
обръщение.

При това положение различните асортименти от дадена група 
стоки ще се продават с различна бързина — едни по-бавно, а други 
ио-бързо, п като последица от това ще имат и различна стоко* 
обръщаемост.

Големият брои асортименти от дадена група стоки и различ
ната скорост на обръщението на различните асортименти предизвик
ват именно необходимостта от натрупването на по-големи стокови 
запаси, 0 1колкото при стоките от по-прост асортимент. С това се 
обяснява защо търговските организации, които търгуват със стоки 
от сложен асортимент, имат по-бавна обръщаемост, отколкото тези, 
които търгуват със стоки от почпрост асортимент.



Търговските организации трябва да разполагат по възможност 
с най-широк асортимент от стоки, за да създават условия за голям 
избор и най-пълно задоволяване на нуждите на трудещите се.

Производствените условия. Върху скоростта на обръщението 
съществено влияние оказват условията на производството. От го
лямо значение е местоположението на доставчика. Когато той е да
леч, необходимо е натрупването на по-големи запаси, отколкото 
ако е по-близко до търговската организация. Освен това голямо зна
чение имат редовността и ритмичността на производството. За про
изведения, на конто производственият процес се извършва през 
определени периоди от време или има сезонен характер, а потреб
лението им е ритмично, се изисква натрупване на по-големи запа
си. Натрупването на запаси е необходимо и за произведения, които 
се консумират в определени периоди от време, въпреки че производ
ството им е ритмично. Затова колебанието и срокът на производ
ството дават отражение и върху натрупването на стокови запаси. 
Важно условие за намаляване па запасите с редовността и точност
та на доставчика.

Транспортните условия. Когато стоките се превозват от далеч
ни разстояния с несигурен транспорт, с необходимо създаването на 
по-големи запаси. Дьлгите разстояния, както и използуването на 
водния или коларския транспорт удължават срока на доставката 
и предизвикват необходимост от увеличаване на стоковите запаси.

Лошото състояние на транспорта и на транспортните връзки 
през определените сезони може да доведе до прекъсване на съоб
щенията Така например в планинските райони през зимата често 
се прекъсват транспортните съобщения. Това налага селищата, които 
са в такива местности, да осигуряват необходимите стоки преди 
настъпването на периода на влошаване на състоянието на пъти
щата. Точността и редовността на транспортните средства също така 
влияят върху обръщаемостта на стоките.

Потребителското търсене. То е важен фактор за изменение на 
стоковите запаси. От потребителското търсене се обуславя обемът 
на стокооборота, а от този обем зависи и размерът на стоковите 
запаси. На голям обем стокооборот съответствува и голям стоков 
запас.

От потребителското търсене се определя н асортиментната струк
тура на стокооборота, неговата правилна вътрешногрупова структура.

Много важно е за скоростта на стокооборота коя група стоки 
се търсят повече — хранителните или нехранителните.

Въз основа на потребителското търсене следва да се образуват 
и съответните сезонни и специални запаси, както и запаси за про
дължително пазене.

Работата на търговската организация. Топа е един от най-важ
ните фактори. До голяма степен работата на търговската организа
ция зависи от правилната организация на доставката на стоки. Осо
бено важно е търговската организация да направи правилен избор 
на доставчика. След уреждане иа отношенията с доставчика тър



говската организация трябва да състави график, в който да сс 
включат точно количеството, асортиментът и сроковете на достав
ката с оглед да не се получи прекъсване в търговията.

Търговската организация не бива да допуска неравномерност 
в доставката, т. е. доставянето на различни по количество партиди 
през нееднакви периоди от време, защото това води до забавяне 
на стокооборота. В редица случаи това може и да влоши обслуж
ването на потребителите, да доведе до прекъсвания в снабдяването.

Върху стокообръщаемостта влияе и честотата на доставката, 
т. е. времето ог едната до другата доставка. Това време се измерва 
в дни. Затова честотата на доставката показва средно през колко 
дни се извършва нова доставка на стоки. Ако стоките се доставят 
през по-продължителни периоди, това ще изисква по-големи запаси.

Търговската организация трябва да уреди така своите връзки 
с производството и транспорта, че да осигурява ритмична достав
ка на необходимите стоки през възможно най-кратки периоди от 
време.

Върху стокообръщаемостта влияние оказва и величината на не- 
намаляемия стоков запас. Това е този запас, под ко н то  търговската 
организация не бива да допусне да се слезе и който е необходим 
за осъществяване на непрекъсната търговия.

Материално-техническата база на търговската организация съ
що така трябва да се вземе под внимание. Липсата на благоприят
ни условия за съхраняване на стоките води до тяхното влошаване, 
което от своя страна забавя стокооборота. Малкото складова площ 
не позволява натрупването на големи количества запаси.

Особено важно е как търговската организация ще организира 
продажбите. В тази насока следва да се проведат мероприятия за 
съкращаване на времето за подготовка на стоките за продажба, 
като се подобрят операциите, свързани с разтоварването, приема
нето, проверяването, разопаковането, калкулирането и поставянето 
им в спомагателните помещения и в магазина.

Организирането на продажбите предполага и своевременна ин
формация на потребителите за пристигналите и наличните стоки. 
Обезпечаването на широка реклама, активно предлагане на нови, 
неизвестни на потребителите стоки води до увеличаване на ско
ростта на обръщението.

Поддържането на широк асортимент, предлагането на качест
вени стоки, оказването на помощ на купувача при избор на стоката, 
хигиената на продавачите и на търговските помещения, вежливото 
отношение към купувача, организирането на допълнителни форми 
за обслужване са особено важни мероприятия за ускоряване на 
стокооборота.

Върху величината на стоковите запаси оказват влияние и ре
дица други фактори, като финансовото състояние, състоянието на 
отчетността за движението на стоките н на документооборота.



Нормиране на стоковнте запаси

Нормиране на минималните стокови запаси. Нормирането на 
стоковите запаси е необходимо условие и особено"^важна предпо
ставка за тяхното планиранеУ Невъзможно е правилно да се плани
рат стоковите запаси, без да са установени норми за стокообръщае- 

.-мост в дни.
Проблемата за нормирането на стоковите запаси е тясно свър

зана с въпросите, засягащи устан о в яв ан ето ня нормятипи ая мини
мални, или ненамаляеми-калаен, за честота на доставидуя (постъп
лението), за максимални, или пределни запаси н за средни стокови 

I запаси. Всгтчкттормативи се установяват в дни.
*  М и н и м а л н и  (н е н а м а л я е м и) з а п а с и  ся Тр^н. които 

осигуряват минимални количества стоки, необходими за непрекъс- 
нато обслужване на купувачите. Търговските предприятия не ОиВН 

в'дав ^юпуПШ:̂ а Т е ^ ? а м а л я в а :ГТези-запас*!,.защото ще се наруши 
асортиментът и някои стоки ще липсват в магазините. При достига
нето на минималния запас трябва да е извършена новата доставка 
на стоки.

Установяването на нормативи за минимални запаси от стоки 
има голямо значение за нормирането на стоковите запаси в търго
вията на дребно, за правилното организиране на търговската дей
ност и за регулирането на стоковото обръщение. Минималният запас 
се явява като съставна част от обшия стоков запас и нормирането 
му е част от работата по нормирането на стоковите запаси.

Уст ановяването на нормативи за минимални стокови запаси 
изисква да се вземат под внимание следните фактори :

а. С р е д н а т а  д н е в н а  п р о д а ж б а .  Колкото по-голям 
е обемът на средната дневна продажба, толкова по-голям е и обемът 
на минималния запас.

б. В р е м е т о ,  н е о б х о д и м о  з а  п о д г о т о в к а  н а  с т о 
к и т е  з а  п р о д а ж б а .  За едни стоки това време е по-голямо, 
а за други — по-малко. Съответно на това и минималният запас 
следва да бъде по-голям или по-малък.

в. Р а в н о м е р н о с т т а  на  п р о д а ж б и т е  п р е з  р а з 
л и ч н и т е  д н и  н а  п л а н о в и я  п е р и о д  Известно е, че 
продажбите на различните стоки през различните дни на даден 
период се колебаят. Колкото тези колебания са по-големи, съот
ветно на това трябва да бъде по-голям и минималният запас с 
оглед да се обезпечи нормална работа на търговията н през перио
дите на повишено търсене.

г. Р а в н о м е р н о с т т а  на  д о с т а в к а т а  на  с т о к и т е .  
Когато стоките се доставят през неравномерни периоди, минимал
ният запас трябва да бъде по-голям с оглед да се осигури резерв, 
който да е достатъчен за редовната работа в търговията дори и 
когато доставката закъснее. В това отношение е необходимо да се 
държи сметка и за интервала от време, през който се извършват 
доставките на стоки. Колкото този интервал е по-голям, толкова с



по-голяма вероятността от появата на непредвидени, случайни фак
тори, които да предизвикат забавяне на доставката. Затова в тези 
случаи трябва да се предвиди и по-висока норма за минимален 
запас. При установяването на минимални запаси влияе и отдалече
ността на доставчика.

д. С л о ж н о с т т а  на  а с о р т и м е н т а .  За стоките от 
прост асортимент при равни други условия минималните запаси са 
по-малки, отколкото за стоките от сложен асортимент. При устано
вяването на нормата за минимални запаси на стоки от сложен асор
тимент трябва да сс държи сметка не само за груповата, но и за 
вътрешногруповата структура. При тези случаи минималният запас 
трябва да бъде равен на сумата от максималните дневни продажби 
за всеки асортимент поотделно.

Когато асортиментът е доста широк, необходимите стокови за
паси в сума значително ще превишават среднодневните продажби 
общо за групата. Това е така, защото максималните продажби за 
отделните асортименти не съвпадат по време.

е. Ф и з и к  о-х и м и ч е с к и т е  с в о й с т в а  на  с т о к и т - е .  За 
бързо развалящите се стоки — мляко, месо, риба и др., колкото и да е 
голямо тяхното значение за потребителите, не се установяват мини
мални запаси или ако се установяват, те трябва да бъдат в такъв 
размер и за такъв период, в който е възможно да се съхранят и 
опазят.

Установяването на нормативи за минимални запаси в дни трябва 
да е съпроводено със задълбочен анализ, като се държи сметка и за 
практическия опит. Нормативите за минимални запаси не бива да 
се приемат като постоянни и неизменни. В зависимост от изменения
та на факторите, които влияят върху тях, н от постиженията в прак
тиката те трябва съответно да се коригират н изменят.

П р и м е р  з а  у с т а н о в я в а н е  на  н о р м а т и в  з а  м и 
н и м а л е н  з а п а с .  Да се изчисли нормативът в дни за минн- 
мален стоков запас от захар, като се вземат под внимание следните 
фактори: а) за подготовка на захарта за продажба е необходим 
1/2 лен; б) в определени дни продажбите на захар са превишавали 
със 150% среднодневната продажба ; в) от данните, с които разпо
лага търговската организация, се вижда, че поради различни причи
ни е допускано доставката на захар да се забавя до 5 дни от уста
новения график. Физико-химическите свойства и сложността на асор
тимента като фактори не оказват влияние върху определянето на 
минималния запас на захарта. На основата на тези данни нормати
вът за минимален запас в дни за захарта се установява, както 
следва (вж. стр. 209).

За стоки от сложен асортимент установяването на нормативи 
за минимални запаси изисква да се вземат под внимание някои 
допълнителни данни. Да допуснем, че за захарните изделия разпола
гаме със следните данни : а) времето за подготовката на тези изде
лия за продажба е 1 ден ; допускано е доставката на захарни изде
лия да се забавя до 3 дни от установения график. Захарните изде-



м Показатели Дни

1 За среднодневна продажба на захар 1
2 За подготовка на захарта за продажба 0,5
3 Неравномерност в продажбите на захар 1,5
4 Неравномерност в доставката на захар 5

Норматив за минимален запас от захар 8,0

лия са стоки със сложен асортимент. Това налага при определянето 
на норматива за минимален запас да се вземе под внимание и влия
нието, което оказва сложността на асортимента. За тази цел е необ
ходимо да се проведе наблюдение за дневните продажби не само 
общо за групата, но и за всички нейни асортименти поотделно. Да 
допуснем, че такова наблюдение (за определен период) е проведено 
в гастроном Г и са получени следните данни :

(в кг)

П ок азател и
Видове асортим енти  захар ни изделия

А Б В г д Е ж 3 И К 1 всичко

1 . Среднодневни 
продажби к п 8 17 15 10 14 20 5 6 18 125

2. Максимални дне
вни продажби 50 45 80 60 65 70 9 5 30 25 105 "625

Минималният запас на този гастроном от захарни изделия тря
бва да бъде равен не на сумата от среднодневните продажби, а на 
сумата ст максималните дневни продажби от всички асортименти, 
получени през определени дни; При нормирането на минималния 
запас се взема под внимание съотношението между сумата от мак
сималните еднодневни продажби н сумата от среднодневния стоко
оборот от захарни изделия. В дадения пример това съотношение е
625 или 5, което показва, че минималните запаси следва да са петI ¿о
пъти по-големи, отколкото е среднодневният оборот от захарни из
делия. Да допуснем, че търговската организация е провела такова 
наблюдение и е установила по данни за цялата организация, че 
това съотношение е същото, т. е. 5.

При установяването на нормативи за минимални запаси в дни 
на стоки от сложен асортимент не следва да се правят изчисления 
за неравномерност на продажбит£, защо^ па тши_фдкхщ)
е отразено при определяне на влиянието, което _оказва сложността 
на асортимента. С устан'ов^ане”*ТГа' влиянието, което оказва слож
ността на асортимента, търговското предприятие се обезпечава и с 
представителен набор от всички асортименти в размер на получе
ната максимална дневна продажба.

14 [ Икономика и планиране на вътр. търговия в НРБ 209'



На основата на тези данни нормативът за минимален запас в 
дни от захарни изделия се установява по следния начин :

** Показатели Дни

1 За среднодневна продажба на захарни изделия 1
2 За подготовка на захарните изделия за продажба 1
3 За сложност в асортимента 5
4 За неравномерност в доставката 3

Норматив за минимален запас на захарни изделия
в дни 10

След като е установен нормативът за минимален запас в дни. 
абсолютната величина на минималния запас може да се изчисли, 
като се умножи този норматив по среднодневния оборот.

Така за захарта по плана за 1967 г. са планирани продажби за 
900 хил. лв., поради което среднодневните продажби през 1967 г. ще 

900хил.лв.*| 1Т-------- . Нормативът за минимален запас захар,360 дни ] * 'бъдат 2500 лв.

както установихме по-горе, е ¿^днн. При това положение размерът 
на минималния запас от захар на търговското предприятие ще въз
лезе на 20 хил. лв. (2500 X 8).

За захарните изделия среднодневният оборот на търговското
предприятие е 2940 лв. I 058,4 | 

360 1 а нормативът за минимален за

п ас— 10 дни. Размерът на минималния запас от тези изделия ще 
бъде 2940 лв. х 10 = 29,4 хил. лв.

вНормиране на честотата на доставката (постъплението) на сто
ките. |Под честота на доставката се разбира интервалът, пррч-улйто 
се̂ -ДЗвършва новото поп ълв^целта^.слжр.вдя^д.п а Този интервал се 
определя" в дни и има голямо значение за обезпечаване на ритмич
ността и непрекъснатостта в развитието на стокооборота на дребно.. 
Процесът па установяването на честотата на доставката на стоките 
по своята същност е съставна част от работата по нормирането на 
стоковите запаси. Колкото доставката се извършва за по-кратки ин
тервали. толкова е по-голяма скоростта иа обръщението. Най-бла
гоприятно положение за стокообръщаемостта е, когато доставката- 
се извършва ежедневно. Това безспорно може да се постигне в из
вестна степен само за отделни търговски предприятия, предимно спе
циализирани и търгуващи с хранителни стоки и обезпечени с необ
ходимия транспорт. На практика обаче е невъзможно да се осъще
стви ежедневно превозване на стоки за всички търговски предприя-. 
тия и за всички видове стоки, особено за стоките от сложен асор
тимент. които имат рядко търсене. Това е особено трудно за сел
ските потребителни кооперации, които имат неразвита търговска 
мрежа, недостатъчен транспорт и малък оборот с голям брой асор



тименти и малки партиди, което не осигурява използуването на 
транспортните средства.

Честотата на доставката е показател, който трябва -да се уста
нови в зависимост от влиянието на-различни фактори — свойства 
на стоките, производствени и транспортни условия, потребителско 
търсене и състояние на продажбите н най-после работата на търгов
ската организация. Освен тези фактори при определяйе на честотата 
на доставките трябва да се държи сметка и за н о р м а т а  на  
п р е в о з в а н е т о ,  т. е. за размера на партидата. Това осигурява 
нормална работа на доставчика и на купувача и по-пълно използу
ване на капацитета на транспортните средства. То допринася за получа
ване на относителна икономия от транспортните такси, за опростя
ване на документооборота и отчетността и за повишаване на произ
водителността на труда на заетите с тази работа търговски работ
ници. Ежедневната доставка на стоки особено вредно се отразява 
върху работата на търговията, когато тя трябва да се извърши от 
лина, заети и с продажбата.

П р и м е р  з а  у с т а н о в я в а н е  на  н о р м а т и в  з а  ч е 
с т о т а  н а  д о с т а в к а т а .  Честотата на доставката може да 
се установи в зависимост от нормата за превоза {размера на парти
дата). Да допуснем, че при наличните транспортни средства най-из
годно е търговското предприятие да доставя захар в размер на 50 т 
и захарни изделия в размер на 34,3 т. След като е обезпечен мини
мален запас (захар 20 т и захарни изделия 24.5 т), среднодневните

I900) *продажби от захар възлизат на 2,5 т Го>^Н- и на захарни изде

лия — на 2,45 т 882
1.360 При това положение доставената захар ще се

продаде, без да се засагне минималният запас за 20 дни ,а

захарните изделия за 14 дни 34,3 т I
245"тГ °  такъв случай нормати

вът за честотата на доставката ще бъде: за захарта — 20 дни, т. е. 
нова доставка ще се извършва през всеки 20 дни, а за захарните 
изделия— 14 дни. а размерът на всяка нова доставка ще бъде: за 
захарта — 50 т и за захарните изделия — 34,3 т, което отговаря 
на най-благоприятната норма за превоза. Ако върху честотата на 
доставката оказват влияние и други фактори — възможностите на 
производството и доставчика, транспортните условия и др., тези 
фактори трябва да се вземат под внимание и съответно да се кори
гират нормите.

Честотата на доставката може да се установи и на базата на 
гпафир за ритмично снабдяване на магазините със стоки при най- 
малко транспортни и други разходи. Този график“тряова така да се 
състави, че всеки магазин или група магазини да се снабдяват с 
необходимите стоки през такъв интервал от време, който ще осигури 
необходимите запаси за всички магазини, без да се засегнат мини-



малните запаси и без да се правят излишни транспортни и други 
разходи. Да допуснем, че най-благоприятни условия ще имаме, ако 
се групират магазините за доставка на захарни изделия на 14 гру
пи. Това означава, че всеки магазин ще се снабдява със захарни 
изделия на 14 дни.

За да съставим графика на доставката на захарни изделия, из
хождаме от следните положения :

а. Магазините, които продават захарни изделия, групираме на 
14 групи, защото това групиране обезпечава най-благоприятни усло
вия за доставка на захарни изделия.

б. При положение, че среднодневните продажби на захарни из-

[832 т \
360 ГТ° сред'

нодневиите продажби за всяка отделна група магазини са по( 175 1кг
(2450:14). - 1 ____

в. Минималният запас от захарни изделия общо за търговското 
предприятие е 24 500 кг (2450 кг X 10 дни), а за всяка група мага
зини — по 1750 кг (175 х 10). у

г. Поради това, че захарни изделия ще се доставят един път 
през 14 дни, всяка една доставка трябва да възлезе на 2450 кг. 
което количество обезпечава стокооборота до нова доставка (̂ 175 
кг среднодневни продажби х 14 дни) и е най-благоприятно от глед!г*/ 
точка на получаване на най-малко разход за транспорт и др.

д. За обезпечаване на ритмичен стокооборот на всяка група 
магазини новата доставка сс извършва в деня на достигането на 
минималния запас от захарни изделия, който е 1750 кг.

е Графикът трябва да е съставен така, че всяка група мага
зини следва да се снабдява със захарни изделия последователно с 
оглед в рамките на 14 дни да се осигурят със стоки всички групи 
магазини. Например доставката на захар за първата група магазини 
ла стане през първия ден, за втората група магазини — през вто
рия ден и т. н.

Като се изходи от тези данни, първата група магазини в деня. 
когато са достигнали минималния запас (1250_кг) от захарни изде 
лия. следва да получат нова доставка от тези изделия в размер на 
2450 кг В деня на доставката стоковият запас от захарни изделия 
в първата група магазини ще възлезе на 4̂ 00 т ( 1750 +̂ 2450).

Движението на запасите в различните групГГ магазини ще се 
колебае между запаса, получен в деня на доставката — 4200 кг, и 
минималния запас — 1750 кг. Това се вижда от данните, дадени не 
за всички групи магазини, а само за четири групи магазини (вж. 
стр. 213).

По съшия начин се съставя график и за доставката на захар 
по магазини В този график магазините следва да се разпределят 
на 20 групи, а доставката за всяка група да се извършва през 
20 дни.

По принцип при установяване на честотата на доставката на 
базата на график за снабдяване на магазините със стоки броят



Дни и* периода
Групи магязини

I II ш IV до 
XIII XIV

в началото на деня 4200 1925 2100 4025
1-ви ден

в края на деня 4025 1750 1925 3850
в началото нз деня 4025 4200 1925 3850

2-и

в края на деня 3850 4025 1750 3675
в началото на деня 3850 4025 4200 3675

3-и ден

в кран на деня 3675 3850 4025 3500
4-и ден — в началото 3675 3850 4025 3500
5-и ден • 3500 3675 3850 3325
6-и ден • 3325 3500 3675 3150
7*и ден • 3150 3325 3500 2975
8-и ден • 2975 3150 3325 2800
9-и ден • 2800 2975 3150 2625

10-и ден • 2625 2800 2975 2450
11-и ден • 2450 2625 2800 2275
12-и ден • 2275 2450 2625 2100

в началото на деня 2100 2275 2450 1925
13-и ден

в кран на деня 1925 2100 2275 1750
в началото на деня 1925 2100 2275 4200

14-и ден ■

в края на деня 1750 1925 2100 4025
-2 *

З а б е л е ж к а .  За опростяване на таблицата не навсякъде са дадени запасите 
в началото и в края на деня. Подчертаните данни са запаси в деня на доставката на 
захарни изделия на съответната група магазини.

на групите магазини обуславя и дните, през които се извършва 
доставката, и, обратно — дните, през които следва да се извършва 
доставката, обуславят и групите на магазините.

Абсолютният размер на една доставка се намира^ ката често
тата на дпгтятгзта се умножГГ ПО'^еднодневния оборот. Така аб
солютният размер на на "Поставка об*щГ'за~ търговското пред
приятие на захар ще бъде 50 х- (2;5 т X 30 дни), или 500 хил. лв^ 
(25000 лв. X 20 дни), а за захартГи изделия — 34,3 т, или 41 Пб 
хил. лв.

Максимален пределен запас. Максималният запас също така 
е елемент на нормирането на стоковите запаси. Това’е ’ най-големият'* 
3,апас, който търговската организация не~бйва да прейишава, защо
то ще се допусне натрупване на ненужно количество стоки (свръх-



нормативни запаси) и ще се отрази неблагоприятно върху финан
совото състояние на предприятието. Установяването на максимал
ния запас има голямо значение и за оперативната работа. Неговото 
познаване дава възможност да се следят и контролират движе
нието на стоковите запаси, покупката на стоките, постъплението 
на стоките, плащанията на доставчика и др. Установяването на 
максимални и минимални запаси определя границите на движе
нието на стоковите запаси, което дава възможност на ръководните 
лица лесно да провеждат контрол и да регулират търговската дей
ност.

Максималният запас, е  величина, която се получава в момента 
на постъпването на нови запаси. Затова изчисляването на макси
малния запас, слея катсГса установени минималният запас и често
тата на доставката, е сравнително лесно. Максималният запас е ра
вен на минималния запас плюс честотата на доставката. За изчис
ляване на норматив за максимален запас се използува следната 
формула :

НЗп  = НЗм + Ч,
където:

НЗп  е норматив за максимален запас в дни ;
НЗм — норматив за минимален запас в дни ;
Ч — норматив за честота на доставката в дни.
Така за захарта нормативът за максималния запас ще бъде 

равен на сбора от норматива на минималния запас и установената 
честота на доставката, или на 8 + 20 = 28 дни. Абсолютният размер 
на максималния запас се получйва, к ато ве  умножи така установе
ният норматив (28 дни) по обема на среднодневната продажба

^ - ' =  2,5 хил. л в .|, т. е. 28 дни х  2,5 хил. лв. = 70 хил. лв.

За захарните изделия нормативът за максимален запас е равен на 
К)+ 14 = 24 дни, а абсолютният размер на максималния запас е 24 
дни У 2,94 хил. лв. = 70,56 хил. лв.

Определяне на п ла н о в и т е  норм ат иви.. нп гряЛнитл-^тпкпви за- 
паси (норматив на ср&&Тшта обръщаемост). След като са известни 
"Нб|1М1ЛИИИте за минималния—запас — чеенлата на доставката, и 
максималния запас, налице са всички необходими елементи за опре
деляне на норматива на средния стоков запас.

Нормативът на средния стоков запас се изчислява по два на
чина:

а. Като се раздели на две сборът от нормативите за минимал
ния и максималния запас. В случая може да се използува следната 
формула :

__ Н З м  +  Н З п

където:
НЗс е норматив за среден стоков зап ас ;
НЗм. — норматив за минимален запас ;



НЗп — норматив за максимален запас.
б. Като нормативът от минималния запас се събере е полови

ната от честотата на доставката. В случая се използува следната 
формула :

НЗс =  НЗм  +  +  *

където:
НЗс е норматив за среден стоков зап ас ;
НЗм — минимален зап ас ;
Ч — честота на доставката.
За захарта установихме норматив за минимален запас 8 дни и 

честота на доставката 20 дни. Максималният запас е 28 дни 
(20 + 8). При това положение плановият норматив за среден стоков

8 +  28запас от захар ще бъде ---- ^---- = 18 дни, а плановият норматив за
Ю + 2 4

среден стоков запас от захарни изделия ще оъде ---- ^ в  17 дни.
По същия начин се установяват плановите нормативи за среден 

стоков запас за всички останали групи и видове стоки. Получените 
данни се обобщават по следния начин :
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/. Х р а н и т е л н и  с т о к и

1. Захар 8 20 28 18
2. Захарни изделия 10 14 34 17
3. Всички други хранителни стоки 18 28 46 31

/А Н е х р а н и т е л н и  с т о к и

1. Памучни тъкани 38 40 78 58
2. Обувки 31 30 61 46
3. Всички други нехранителни стоки 26 44 70 48

Планиране на стоковите запаси

Задачи на планирането на стоковите запаси. Основна задача на 
планирането е стоковите запаси да се установят в такива размери, 
които да осигуряват непрекъснато и ритмично снабдяване на потре
бителите със стоки съобразно с техните нужди, бърз оборот на сто
ките, т. е. да се съкрати престоят на стоките в сферата на обръще



нието при едновременно подобряване на снабдяването на труде
щите се.

Освен това планирането на стоковите запаси е необходимо ус
ловие за съставянето на плана за постъплението на стоките и за 
правилното планиране на оборотните средства и за ускоряване на 
тяхната обръщаемост.

Основната част от оборотните средства в търговията е заета в 
стоковите запаси. Правилното планиране на стоковите запаси по 
същество дава възможност и правилно да се установят размерите 
на необходимите за тях оборотни средства — собствени и заети.

В зависимост от плана за стоковите запаси се определя и пла
новата необходимост от складове и помещения за съхраняване на 
стоките в ма~газииите, което от своя страна оказва влияние върху 
плана за търговската мрежа, респективно складовата мрежа, и се 
отразява върху плана за капиталните вложения. При увеличаване 
на скоростта на стокообръщението нуждата от складови площи се 
намалява.

Величината на стоковите запаси и скоростта на тяхното -обръ
щение влияят върху сюковите загуби в търговската мрежа и дадат 
отражение при планирането на разходите за стоково обръщение 
Тези процеси от своя страна дават отражение върху финансовото 
положение и върху рентабилността на търговските организации.

Затова планирането на стоковите запаси има голямо значение. 
Това налага търговските организации да планират стоковите запа
си общо за търговската организация по стокови групи, по видове 
и асортименти за най-важните стоки от групата и по отделни тър
говски предприятия, респективно по магазини, съобразно с конкрет 
мите условия на работа.

]Йзчисляване на началните (очакваните) стокови запаси. Н^- 
чаднн стокови запаси са тези, които се очакват да са налице в на
чалото на шГанирания период.,. Поради това," че” планът“ трйбваг“да’ 
се^съсГгГви,“преди да*ТГ1|астъТпТЛ плановият период, се налага тези 
запаси да се установят не чрез използуване на фактически отчетни 
данни, а чрез оценка. Изчисляването на очакваното изпълнение на 
плана за сюковите запаси трябва да е по възможност най-близко 
до действителното изпълнение, най-точно да изразява състоянието 
на работата. За тази цел следва да се използуват най-последнм от
четни данни за стоковите запаси към определена дата, а след това 
да се анализират перспективите в развитпет<ЛТа Т^беГьплеийето и 
на продажбите на стоките след тази дата. При изчисляване на очак
ваното изпълнение следва да се държи сметка и за утвърдения план

Началните, или входните стокови запаси например за захарта 
които се очакват към 1. I. 1967 г.. се установяват по следния начин.

а. Вземат се отчетни данни за наличните запаси от захар кьм 
определена дата на предплановия период. Желателно е тази дата 
да бъде колкото е възможно по-блнзкс до плановия период. В на
шия случай ше използуваме данни към 1. X. 1966 г., когато е поо-



ведена инвентаризацията, при която е установено, че наличностите 
от захар в търговското предприятие X възлизат на_15 хил. лв.

б. След това на основата на сключените договори и на плано
вите данни, както и на основата на анализ се прави оценка за очак
ваните постъпления от захар за периода от 1. X до 31. XII. 1966 г. 
Да допуснем, че през този период се очаква да постъпи захар за 
$46 хил. лв.

в. По-нататък по същия начин се прави оценка и за очаквани
те продажби на захар от 1. X до 31. XII. 1966 г. Да допуснем, че 
за този период сме установили, че очакваните продажби ще въз 
лнзат па 820 хил. лв.

г. Накрая е необходимо да се вземаV под внимание и фирите, 
които ще се получат. За захарта фири не се очакват.

д. Тези данни са достатъчни, за да се установи с какви запаси 
от захар ще разполага търговското предприятие в края на предпла- 
новата година, т. е. към 31. XII. 1966 г. Изчисленията се извършват 
по следния начин : данните от т. „а“ плюс данните от т. „б“ минус 
данните от т. „в“ минус данните от т. „г“ = 15+846—820—0 * 41 хил. 
лв. Тези запаси към 31. XII. 1966 г. (41 хил. лв.) Тю^същество са 
начални запаси към I. I. 1967 г., т. е. в началото на плановата 
година.

По същия начин извършваме изчисленията за всички стокови 
групи. Получените данни обобщаваме по следния начин (в хил. лв.) 
(вж. стр. 218).

Планиране на среден^ стоков запас. За да се определи плановият 
обем на средния стоков запас, е необходимо да се знае: а) плано
вият норматив за среден .стоков.,запас в дни и б) среднодневният 
оборрт ня-продажоите 1Трез~ платшвтпгттериох *

Методиката за определяне на плановия норматив за среден 
стоков запас е изяснена по-горе. Да допуснем, че на основата на 
тази методика но групи стоки са установени следните нормативи 
(вж. стр. 218).

При планирането на среден стоков запас не се вземат под вни
мание: а) надценката за обществено хранене; б) оборотът от услу
гите и в) бързо обръщаемите се стоки — хляб, мляко и др. Като 
изключим тези обороти (допускаме, че няма бързо обръщаеми сто
ки), изчисляваме среднодневния оборот по групи стоки. Така полу
чения [среднодневен оборот умножаваме по норматива на стоковия 
$апас в дни и гголхчеийят резултат ще представлява плановият обем 
на следния стоков запас подгрупи стоки* Сумата от ацааиа1й&ем 
на средните стокови запаси и_о гругги^ст.ок_1̂ ^ ед став л яв а . р„б$мът на̂  
ТГтгатгоВите стокови 'за"паси, с които трябва да разполага общо тър* 
говското предприятие. На основата на този обем се определя н пла
новият норматив от оборотни средства.

Нормативът за среден стоков запас в дни от всички стокови 
групи на търговското предприятие'с£ намира,' ката полученият пла-^ 
нов об$м на среден стоков запас за всички стокови групи се раздели
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\ Захар 15 846 820,0 — 41,0
2 Захарни изделия 72 947 968,5 — 50,5
3 Всички други хранителни стоки 357 4834 4793,0 30 368,0

В с и ч к о  1 444 6627 6581,5 30 459,5

//. Н е х р а н и т е л н и  с т о к и

1 Памучни тъкани 346 1671 1742,0 ___ 275,0
2 Обувки 210 978 1016,0 — 172,0
3 Всички други нехранителни

стоки 605 5185 5270,0 — 520,0

В с и ч к о  II 1161 7834 8028,0 — 967,0

О б щ о  I и 11 1605 14 461 14 609,5 30 1426,5

Нормативи за стокови запаси
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2 Захарни изделия 10 14 24 17
3 Всички други хранителни стоки 18 28 46 31

I I .  Н е х р а н и т е л н и  с т о к и

1 Памучни тъкани 38 40 78 58
2 Обувки 31 30 61 46
3 Всички други нехранителни

стоки 26 44 70 48



на среднодневния оборот. Конкретно плановият обем на среден сто
ков запас се изчислява по следния начин :

Видове стокови групи
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1. Захар ж 4 5 , 0 0
2. Захарни изделия и 2 .9 4
3. Всички други хранителни

стоки 3 1 . 1 5 ,3 474,30

В с и ч к о  I 27 2 0 , 7 4 5 6 9 , 2 8 |

//. Н е х р а н и т е л н и  с т о к и

1. Памучни тъкани 5 8 5 ,7 1 3 3 1 , 1 8
2. Обувки 4 6 3,42 1 5 7 ,3 2
3. Всички други нехранителни

4 8стоки 1 6 ,5 7 9 2 , 0 0

В с и ч к о  11 5 0 2 5 . 6 3 1 2 8 0 ,5 0

О б щ о  I и II 4 0 4 6 , 3 7 1 8 4 9 ,7 8

Плановият норматив за среден стоков запас в дни общо за хра
нителните стоки (кръгло 27 дни) е получен, като сумата от планови
те обеми на средните стокови запаси за хранителни стоки (569,28 
хил. лв.) е разделена на среднодневния оборот общо за хранителни
те стоки (20,74). По същия начин е ‘получен плановият норматив за 
среден стоков запас в дни за нехранителните стоки (кръгло 50 дни), 
както и общо за всички стоки — хранителни и нехранителни (кръг
ло 40 дни).

За обезпечаване на стокооборота на търговското предприятие 
ще бъдат необходими през плановия период оборотни средства в 
размер на обема на средния стоков загщс (1849,78 хил. лв.), съот-~ 
ветно намален е тези елементи, за които не са необходими такива 
средства.

Поради сезонните колебания в стокооборота се налага плано
вият обем на среден*стоков запас да се изчислява на база средно
дневен оборот поотделно за всяко тримесечие.



Планиране на крайните стокови запаси. За планирането на край
ните стокови запаси се изхожда от същите принципни положения, 
които се използуват и при планирането на средния стоков запас, 
т. е. необходими са : а) данни за нормативите на средните планови 
запаси в дни и б) данни за среднодневния оборот.

С крайния стоков запас ще се задоволяват нуждите на търго
вията през периода, следващ непосредствено след планирания пе
риод. За този период липсват данни за стокооборота и няма начин 
да се установи размерът на среднодневния оборот. Поради тази 
причина за практически цели при съставянето на годишния план за 
стоковите запаси се използуват данни за среднодневния оборот, 
предвиден в плана за четвъртото тримесечие. Това тримесечие* по 
своя характер и сезонност се доближава до първото тримесечие на 
следващата година, за която няма съставен план. Този среднодне
вен оборот може да се използува само по отношение на тези стоки, 
които имат регулярно търсене както през четвъртото, така н през 
първото тримесечие. За стоки, па които продажбите имат подчер
тан сезонен характер и са типични само за четвъртото или само за 
първото тримесечие, следва да се изхожда от среднодневния оборот 
на първото тримесечие, като получените даннн се коригират съоб
разно с перспективите в растежа на стокооборота.

Ако допуснем, че за търговското предприятие всички стоки имат 
регулярно търсене, в такъв случай крайните стокови запаси по от
делни групи стоки ще се намерят, като се у м н ^ д 1 _л^ш^ите за сред
нодневния оборот по. плана за четвъртото тримесечие с дантщте 'за 
норматива на средния стоков запас в дни, установен за крайник 
запаси. Обшият обем на крайните стокови запаси се установява, 
като се сумират обемите на запасите по групи стоки. Планът за 
крайните стокови запаси се изчислява и оформява, както следва 
(вж. стр. 221).

Планиране на сезонните стокови запаси. Изложените ио-горе 
начини се отнасят до текущите стокови запаси. Тези начини не могат 
да се използуват за планираме на сезонните стокови запаси.

За да се планират сезонните стокови запаси, трябва те пред
варително да се обособят на групи в зависимост от характера на 
производството и от особеностите на продажбите, а именно:

а. Запаси от стоки, които могат да бъдат произвеждани регу
лярно, но се продават само през определени сезони на годината.

и. Запаси от стоки, конто се произвеждат през определени се
зони, а се продават регулярно.

За стоките, които имат сезонни продажби, стоковите запаси се 
планират, каю се изхожда от: а) обема на планираните продажби 
от тези стоки през съответния сезон п б) условията на доставката 
на тези стоки Планирането на тези запаси следва да осигури тях
ното постъпление в достатъчни количества още преди настъпването 
на сезона и да бъде съобразено с увеличеното търсене в началото 
на сезона и намаляването на търсенето към края на сезона. В край
на сметка общият обем на сезонните стокови запаси (обемът на до-



Стоков* група
План м  Про. 
дажби за IV 
тримесечна 

1967 г. в
ХИЛ. ЛВ.

Среднодневен 
оборот ва IV 
тримесечие в 

хмл. лв.

Норматив ва
среден стоков 
запас в дни, 

установен за 
края на го

дината

Планов краен 
стоков запас 
към 31. XII. 

1967 г. в 
хил. лв. 

(гр. ЗХгр. 4)

1 2 3 4 $

/. Х р а н и т е л н и  с т о к и

1. Захар 252 2.8 20 56
2. Зах. изделия 315 3,5 . 18 * 63
3. Всички други 1395 15,5 34 507

В с и ч к о  1 1962 21,8 33 626

7/. Н е х р а н и т е л н и  с т о к и

1. Памучни тъкани 405 4,5 62 279
2. Обувки 360 4.0 45 180
3. Всички други 1575 17,5 46 805

В с и ч к о  II 2340 26,5 48 1264

О б ш о I и II 4302 48,3 41 1890

ставките) трябва да съвпада с обема на планираните продажби на 
сезонните стоки. Ака-заласи^е-пе ооем~еа -ве-малкаот _ план и раните 
продажби, няма да бъде задоволено търсенето, а ако те са по-голе- 

^_мн^43ст от тези запаси няма да бъдат продадени и ше залежат.
Характерното за запасите от_стсжи^_ които се произвеждат~през 

определени сезони, а се продават регулярно, е това/че те постъпват_ 
гГ^Ъргбвгките предприятия ^лнократъо. а/Ъе продават регулярно, 
докато сс реализират.изпило. Т аки ва  са запасите от картофи, червен 
лук, чесън и др. Затова те се наричат още и запаси за продължи
телно опазване. За тези зап аси  не следва да се установяват норма
тиви в дни, защото се извършва еднократен обощгг. Техният макси
мален размер тряова да се равнява на обема на _продажбиТСГ'КГПптг 

-~тшГсе извършат до новата реколта._
Специалните, или целевите запаси също така сг планират в 

рамките на обема на планирания от тях оборот. Те съшо трябва да 
се равняват на обема на планираните продажби.

В. ПЛАНИРАНЕ НА ПОСТЪПЛЕНИЕТО НА СТОКИ В ТЪРГОВИЯТА
НА ДРЕБНО

Планирането на постъплението на стоките (планирането на сто
ковото обезпечение на стокооборота на дребно) нма много голямо 
значение. Чрез този план търговията на дребно се осигурява е необ



ходимите стоки съобразно с планираните продажби по общ обем и 
по асортиментна структура.

Планът за постъплението на стоките се съставя по групи стоки 
и по източници на постъплението им.

При съставянето на плана за постъплението на стоките трябва 
да се установи тясна връзка с плана за обема на стокооборота на 
дребно и със състоянието на потребителското търсене. Трябва да 
се осигури и правиЯно съотношение и връзка между постъплението 
на стоките 01 централизирани и децентрализирани източници и 
най-после трябва да се координира планът за постъплението на 
стоките с плана за асортиментната структура на продажбите и със 
състоянието на стоковите запаси. Затова планът за постъплението 
на стоки се съставя по същите стокови групи, по които се планира 
асортиментната структура на продажбите и на стоковите запаси.

В плана зз постъплението на стоки се включват както стоките« 
предназначени за продажба на населението (включително и стоките 
за поощрения и размяна при иЗкупуването на’селскостопански про
изведения), така и стоките, предназначени за продажба на органи
зации, учреждения и предприятия чрез търговията на дребно.

Планът за постъплението на стоките се съставя в следната по
следователност : най-напред се определя общата потребност от сто
ки за стокооборота на дребно, а след това се съставя планът за 
постъплението на стоките по източници.

Определяне но общата потребност от стоки. За да се определи 
общата потребност от стокц. които трябва да постъпят в разпо,- 
реждане на търговското предприятие, са необходими данни : а) за 
плановия обем на продажбите; б) за ТТачалните—етокови запасц * 
в) за крайните стокови запаси; г) за фирите; д) за надценката за 
обществено хранене, коя^о се включва в обема на стокооборота, но 
за която не са необходими стоки, и е) за стоковите услуги, които 
също се включват в обема на стокооборота, но за които не е необ
ходимо стоково покритие.

След като разполагаме с тези данни, за установяване на об
щата потребност от стоки, които трябва да се доставят на търгов
ското предприятие през планирания период, се използува следната 
формула :

П = С + Зк  — Зн  + Л  — На — У, 
където: '

П е постъпление на стоките ;
С — обем на продажбите;
Зк  — крайни стокови запаси ;
Зн — начални стокови запаси ;
Л  — фири ;
На — надценка в общественото хранене ;
У — стокови услуги.
Планът за общата потребност от стоки за стокооборота на 

дребно се съставя както в стойностно, така и в натурално изражение.
В стойностно изражение планът се съставя по текуши цени на 

дребно. Това позволява да се установи връзка с плана за групово-



асортиментната структура на продажбите и с плановете за начал
ните и крайните стокови запаси. Стойностните показатели се пре- 
връщат в натурални посредством установяването на среднопретег- 
лени цени на дребно за всяка група стоки.

За да се установи връзка между плана за обема на стокообо
рота нг дребно, който се утвърждава по тримесечия, и плана за 
постъплението на стоките, се налага и този план да се разпредели 
по тримесечия. Планът за постъплението по тримесечия се разпре
деля съобразно с плана за структурата на продажбите и с плана 
за изменението на планираните стокови запаси по тримесечия. При 
това трябва да се държи сметка за сезонните особености в произ
водството и потребителското търсене.

За да се стимулират търговските предприятия в откриването на 
местни стокови ресурси и Да се свърже по-тясно постъплението на 
стоките рго видове източници, препоръчва се най-напред да се съ
стави планът за ^Тостъплението «а стоките от децентрализирания 
фонд, а след това да се планира постъплението на стоки от цент
рализирания фонд.

По отношение на стоките от централизирания фонл з атачнтп 
на търговските предприятия в основни линии са следните: а) да 
уточнят вътрешногруповия асортимент и въз основа на подробна 
спецификация да сключат договор с доставчика ; б) да съставят 
график за сроковете на доставките и да следят за строгото изпълне- 
ние на този график Г п)Гда следят за изпълнението на_логовора от 
доставчика и да искат планираните стоки по количество, асортимент 
и качество да сс доставят в определени срокове; г) да разпределят 
плана за постъплението между търговските предприятия — мага
зините.-------- -------------------  —------  -----------------------------------------•

Относно стоките от децентрализирания фонд задачите на тър
говските предприятия са гго-сложнн. Най-напред трябва да установят 
груповия и вътрешногруповия асортимент, след това да издирят до
ставчиците и да сключат договори. 11<}-натагьк трябва да изпълня^ 
ват всички останали задачи, конто са свързани и със стоките от 
децентрализирания фонд.

Планиране на постъплението на ст<>ки от Оецентуализирания 
4юнд. _Планкрането на постъплението на стоки от децентрализира
ния фонд има голямо значение. На първо място, чрез привличането 
на стоки от децентрализирания фонд се увеличава броят на стоко
вите асортименти, което дава възможност за всестранно задоволя
ване на нарасналите нужди на потребителите. На второ място, сто
ките от децентрализирания фонд допринасят и за увеличаване на 
обема на стоковата маса в обръщение, което има голямо значение 
за развитието на стокооборота, за регулиране на паричното обръ
щение и за реализиране на покупателния фонд на населението.

Стоките от децентрализирания фонд се планират въз основа: 
а) на анализа на изпълнението на плана през минали периоди; б) на 
данните за изучаване на потребителското търсене на стоки от де
централизирания фонд ; в) на данните за производствения план на



местната и на кооперативната промишленост; г) на данните за соб
ствени (на търговските организации) източници за производство на 
стоки от децентрализирания фонд ; д) на проектоплановете на съ
ответните министерства, ведомства и окръжни народни съвети. 
Най-напред трябва да се установи какви стоки ще постъпят от соб
ствени източници на търговските предприятия. Собствените източни
ци за постъпление на стоки в търговските предириятия'са ; сиома_- - 
гателните селскостопански предприятия на търговските предприя
тия ; б) собствените промишлени предприятия; в) децентрализира
ните покупки ; г) покупките на веиГи от населението ; д) приемането 
на веши от населението на консигнация срещу комисионно възна
граждение.

За определяне па размера на постъплението на стоките от соб
ствени източници се използуват отчетни данни на търговските пред
приятия за минали периоди; производствената програма на пред
приятията (селскостопански и промишлени). които са собственост 
на търговските предприятия ; проектоплановете на търговските пред
приятия за постъплението на стоки от собствени източници.

При планиране на постъплението на стоки от собствени източни
ци задачата е да се търсят резерви за тяхното по-нататъшно уве
личаване и да се вземат мерки за подобряване на качеството и за 
разширяване на асортимента на тези-стени. Понастоящем собстве
ните източници в нашите търговски предприятия заемат незначи
телно място в постъплението на стоките. Доколкото има такива, те 
са предимно характерни за системата на потребителната кооперация.

След съставянето на плана за стоките от собствени източници 
се пристъпва към планиране на постъплението на стоки Тгг-местнатз^ 
и кооперативната промишленост. Тези промии]лености^г7)аяТ"Ввж4*Л 
роля в попълването на количеството и на асортимента на стоките в 
търговията на дребно. Те имат голямо народностопанско значение, 
защото се развиват главно на основата на използуването на мест
ни суровини.

При съставянето на плана за постъплението на стоките в тър
говията на дребно от местната и кооперативната промишленост 
следва да се използуват : а) отчетците данни за производството н 
реализацията на продукцията и доставкнтеПТа^стоки за търговските 
предприятия от местната и кооперативната промишленост; б) про
ектоплановете за производството и пазарните фондове на местната 
и кооперативната промишленост; в) данните за тфодуктпгята—нлг 
местната и кооперативната промишленост.

При планиране па постъплението на стоки от местната и коо
перативната промишленост трябва да се изхожда от необходимостта 
за по-нататъшно увеличаване на производството, за разширяване па 
асортимента и за подобряване на качеството на Стоките, както и "за’ 
подобряване на работата на предприятията, извършващи битови 
уелди Необходимо е да се потърсят възможности за увеличаване 

— общата продукция посредством най-пълно използуване на мест
ните ресурси и посредством съкращаване на реализацията на извън



пазарния фонд като основа за увеличаване на доставките на тър
говските предприятия. Да не се допуска отклонение на суровини, 
които вместо за производство на стоки за населението да се изпол
зуват за производство на стоки за извънпазарния фонд.

Търговските предприятия трябва да вземат активно участие в 
утвърждаването на техническите условия и образци за производство
то на местната н кооперативната промишленост. Те трябва да сле
дят систематически за качеството, асортимента и цените на про
дукцията. Усилията трябва да бъдат насочени към осигуряването 
на такова производство, което действително се търси от труде
щите се.

Главен доставчик на стоки за търговията на дребно от децен
трализирания фонд са окръжните търговски предприятия.

Планиране на постъплението на стоки от централизирания фонд. 
Планът за постъплението на стоки от централизирания фонд се ус- 
таиовява_,__ка1 а_от-обсма1 1 1а общата потребност на стоки за търго- 
вияГаТадребно се извади обемът на постъплението на стоки от де

централизирания фонд. Този начин дава възможност да се установи 
тясна връзка между плана за общата потребност от стоки и плано
вете за постъплението на стоки от централизирания и децентра
лизирания фонд.

При използуването на този метод за установяване на постъпле
нието на стоки от централизирания фонд не бива да се подхожда 
механически. Необходимо е да се направи задълбочен анализ на 
получените данни и тези данни да се съпоставят с данните за пот
ребителското търсене, за състоянието на стоковите запаси и да се 
обърне особено внимание на вътрешногруповите асортименти на 
стоките.

Безспорно стоките от централизирания фонд по своя асортимент 
се отличават значително от стоките от децентрализирания фонд. 
Видът и особеностите на стоките оказват влияние върху потребител
ското търсене на същите или па други стоки. Ако механически се из
числи обемът на стоките от централизирания фонд като разлика от 
общата потребност, може да се получи така. че получените'данни 
да не съответствуват на потребностите на населението. От дадена 
група стоки от централизирания фонд може да се създаде привидно 
впечатление, че общо тази група съответстнува на търсенето. Ако в 
гази група обаче липсват някои вътрешногрупови асортименти, тър
сенето няма да бъде задоволено. След съответния анализ това ще 
наложи да се предвиди постъпление на стоки от централизирания 
фонд за липсващите вътрешногрупови асортименти и съответно да 
се коригира постъплението на стоки от децентрализирания фонд за 
същата група стоки.

Освен това при използуването на чисто механически начини за 
планиране на постъплението на стоки от централизирания фонд ня
ма още никаква гаранция, че възможностите на народното стопан
ство ще осигурят планирания обем стоки. Ако някои стоки се ока
ж ат дефицитни, това от своя страна ще предизвика наново да се
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коригира целият план за постъплението с оглед да се открият допъл
нителни източници за увеличаване на обема на тези стоки или на 
взаимно заместими стоки както за стоките ют централизирания 
фонд,така и за стоките от децентрализирания фонд.

При планиране на постъплението на хранителни стоки трябва 
да се вземат под внимание данните за състоянието и перспективите 
в развитието на кооперативно-пазарната търговия, за размера на 
про дутите, които населението получава от собствени източници, 
както п за продажбите на хранителни продукти на организации, 
учреждения и предприятия. Освен това голямо значение за планира
нето на постъплението на хранителните стоки имат сезонните осо
бености на потребителското търсене, производетвото и транспортните 
условия. За хранителните стоки от сложен асортимент трябва да 
се направят допълнителни изчисления за вътрешногруповия асор
тимент. Това ще даде възможност да се установят такива асорти
менти, които действително се търсят, и да не се допусне достав
ката на асортименти, които населението получава ’от собствени 
източници или които имат търсене в дадения район.

При планиране на постъплението на нехранителни стоки тря
бва да се вземат под внимание данните за състоянието и перспек
тивите в развитието на потребителското търсене, на търговията, на 
стоковите запаси, на постъплението на стоки от децентрализирания 
фонд. Особено голямо значение има изучаването на вътрешногрупо
вия асортимент на стоките, защото някои групи наброяват до сто
тици артикули. Трябва да се даде оценка за състоянието на облек
лото, обувките и обзавеждането на домакинството, както и за расте
жа на покупателната способност на трудещите се. Колкото по-малко 
са задоволени потребностите на населението от дадена група про
мишлени стоки, толкова по-голям растеж в постъплението на тези 
стоки трябва да се предвиди. Когато потребностите на населението 
са сравнително по-добре задоволени от известни промишлени стоки, 
търсенето на тези стоки ще бъде сравнително по-малко и съответно 
на това трябва да се планира и постъплението на същите стоки. 
При съставянето на плана трябва да се отчетат и географските, ико
номическите и социалните условия в района.

Въз основа на плана за постъплението на стоките се сключват 
договорите между търговските предприятия за търговия на едро и 
производен вените предприятия и другите доставчици. По такъв на
чин търговията на дребно се обезпечава с необходимите стокови ре
сурси по количество, асортимент и качество и се установяват сроко
вете за тяхното постъпление. Търговията на дребно получава необ
ходимите стоки от окръжните търговски предприятия, без да се 
сключва договор.

Неизпълнението на плана за постъплението на стоките се отра
зява неблагоприятно върху изпълнението на плана за продажбите 
и редовното и пълно задоволяване па нуждите на населението. Зато
ва работата, свързана с планирането па постъплението, в никакъв 
случай не бива да се подценява. Тази работа изисква и разработ-



ването на мероприятия, които да подпомогнат и осигурят изпълне
нието на този. план.

Методика за планиране на постъплението на стоки в търговията 
на дребно. Гя е следната :

1. Най-напред се установява обшата потребност от стоки, които 
следва да постъпят в търговското предприятие. За тази цел се из
ползуват вече предварително установените данни : а) обем на про
дажбите 16900 хил. л в . ; б) начални стокови запаси 1426,5 хил. л в .; 
в) крайни стокови запаси 1890 хил. л в .; г) надценка за обществе
ното хранене 138,6 хил. лв. ; д) обем на стоковите услуги 68,2 хил. 
лв. и е) фири 47,5 хил. лв.

На основата на формулата /7 = С + 3/с— Зн + Л — На — У се 
установява, че обемът на стоките, които следва да постъпят в тър
говското предприятие А , е следният: 16900 + 1890— 1426,5 + 47,5 — 
— 138,6 — 68,2 = 17 204,2 хил. лв.

По същия-начин се установява и планът за-лостъплението на 
стоките по отделни стокови групи и асортименти. Понеже по стоко
ви групи не се включват: а) надценката за общественото хранене и 
б) стоковите услуги, формулата за* изчисляване на постъплението 
на стоките* добива•• следния вид : П = С + Зк  — Зн  + Л. Да вземем 
за ‘пример установяването на плана за постъплението на захарта. 
За захарта са известни следните данни : а) план за продажбите 
900 хил. л в .; б) начални запаси 41гхил. л в .; в) крайни запаси 56 
хил. лв. и г) фири нтгма. При тези данни планът за постъплението 
трябва да възлезе на: 900 + 56 — 41 =915 хил. лв. Karo се раздели 
тазц сума на среднопретеглената планова цена, се получава коли
чеството захар, което следва да постъпи в търговското предприя
тие А.

2. След като се установи общата потребност от стоки, се със
тавя планът по източници — от централизиран и от децентрализиран 
стоков фонд.

Да допуснем, Пе са взети под внимание всички фактори, изло
жени по-горе, и е установено с подробни изчисления и обосновки за 
всяка група стоки поотделно, че от децентрализирания фонд ще 
постъпят стоки общо за 3791,5 хил. лв., в това число: хранителни 
стоки за N46,5 хил. лв. и нехранителни стоки за 2645 хил. лв. Съ
ставя се подробен списък за стоките от децентрализирания фонд по 
количество и стойност.

3. След като се направят всички изчисления, планът за постъп
лението на стоките се оформя по следния начин (вж. стр. 228).

7. ОБОБЩАВАНЕ НА РЕЗУЛТАТИТЕ ОТ ПЛАНИРАНЕТО 
НА СТОКООБОРОТА НА ДРЕБНО

Стоков баланс и установяване на връзка между показателите 
на стокооборота на дребно. Резултатите от планирането на стокообо
рота ма дребно се обобщават посредством съставянето на стоков 
баланс (баланс на оборотите) на търговското предприятие.



План за постъпление на стоките на търговското предприятие А  през 1967 г.
(в хил. лв.)

Стокови групи

Постъпление на стоките

всичко
* в това число

от централи
зирам фонд

от децентрали
зиран фонд

/. Х р а н и т е л н и  с т о к и

1. Захар 915,0 915,0 —

2. Захарни излелия 1 070,9 1 079,9 —
3. Всички останали хранителни стоки 5694,5 4 548,0 1 146,5

В с и ч к о  1 7 680,4 6 533,9 1 146,5

//. Н е х р а н и т е л н и  с т о к и *

1. Памучни тъкани 2 059,6 2 059,6 ____

2. Обувки 1 239,2 1 239.2 —
3. Всички останали нехранителни стоки 6 225,0 3 580,0 2 645,0

В с и ч к о  II 9 523,8 6 878,8 2 645,0

0  б ш о I и II 17 204,2 13 412,7 3 791,5

За съставянето на гози баланс се използуват следните данни: 
а) данните. от плана -да- дродажбите_на _стоките_ло_.асортнмендната 
структура ; данните за очакваните_сюкови запаси в началото на 
плановата година ; в) данните от плана за стоковите запаси в края 
па плановата година ; г)" данните от плана за постъпленията на сто- 
ките — общо и отделно за стоките от централизирания и за стоки
те от децентрализирания фонд. Освен това за установяване на пра
вилна връзка между продажбите, стоковите запаси и постъплението 
на стоките са необходими и данни за фирите и загубите само за 
тези стоки, които дават фири. Тези данни за плановия период се 
изчисляват, като се изхожда от планирания обем на продажбите и 
стокообръшасмостта и от законно установените норми за фири и 
загуби. Не се допуска планирането на фири и загуби извън законно 
установените норми

Най-после, за да се установи връзката на данните в стоковия 
баланс с обема на стокооборота на дребно, са необходими данни : 
а) за надценката зя общественото хранене и б) за обема на стоко
вите услуги, конто се включват в стокооборота на дребно.

За да се обезпечи съпоставимост между отделните показатели 
на стоковия баланс, се налага всички данни да се изчислят на база 
на едни к същи цени. Теоретически и практически правилно е тези



данни да се изчислят по продажни цени на дребно, което осигуря
ва тяхната връзка с обема на стокооборота на дребно.

Всички необходими данни за съставянето на стоковия баланс са 
установени при изучаване на въпросите за планирането на стокообо
рота на дребно в предходния материал. Като използуваме така уста
новените данни, се оформява стоковият баланс, както следва:

Стоков баланс на търговското предприятие А  по плана за 1967 г.
( в хил. лв.)

2«а Постъпление от стоки
*ииNN в това число 83

Стокови групи

Ст
ок

ов
 з

ап
 

1. 
I. 

19
6

всичко от центра
лизиран 

фонд
от децен
трализиран 

фонд

Продажби Фири •> —(П .

|я
1«
и

/. Х р а н и т е л н а  
с т о к и

1. Захар 41.0 915,0 915,0 900,0 56
2. Захарни изделия 50,5 1 070,9 1070,9 — 1 058,4 — 63
3. Всички други хра

нителни стоки 368,0 5694,5 4 548,0 1 146.5 5508,0 47,5 507
Надценка в общест
веното хранене — 138,6 — — 138,6 —

В с и ч к о  1 459,5 7 819,0 6 533,9 1 146,5 7 605,0 47,5 626

/У. Н е х р а н и т е л н и  
с т о к и

1. Памучни тъкани 275,0 2 059,6 2 059,6 2055,6

•

279
2. Обувки 172,0 1 239,2 1 239,2 — 1231,2 — 180
3. Всички други нехра

нителни стоки 520,0 6225,0 3 580,0 2 645,0 5940,0 805
Услуги — 68,2 — — 68,2 — —

В с и ч к о «Н 967,0 9592,0 6 878,0 2 645,0' 9 295,0 — 1264

' О б ш о  I и II 1426,5 17411,0 13 412,7 3 791,5 16900.0 47,5 1890

Посредством съставянето на стоковия баланс имаме възмож
ност да проверим правилността в съставянето на плановите данни и 
връзката между продажби, стокови запаси, фири и загуби и постъп
ления на стоките.

Установяването на връзката между плановите ппкячатрпи нл 
стокооборота на пребил както помежду-имПдакя и е пл.
гадатели на народностопанския план е доста сложен процес. Тази 
сАвжнисг Произлиза от обстоятелството, че в крайна сметка планът 
за стокооборота на дребно трябва да бъде съгласуван не само с



потребителското търсене, но и с възможностите на народното сто
панство. За да се обезпечи тази съгласуваност, се налага съставя
нето на плана да мине през няколко етапа.

Най-напред търговските предприятия (включително и съответ
ните ведомства и органи, които ръководят търговията) трябва да 
съставят предварителен проектоплан (план-заявка). В този проекто
план трябва да се отрази по възможност най-точно и най-пълно за- 
доволявяиетоТ» потребнскмиш На населението от й оки. З а ю в л -я рез 
този етап в плана следва^да се включат такива стоки по вид и ко
личество, които са съобразени с потребителското (платежоспособ
ното) търсене! Този начин на съставяне на плана се налага^защото 
отделните търговски предприятия и иедрмства нямат условия, да се 
здгкущаят нзнчла- я*възможност»™ чаролнРТ9 гтппянгтво_те не. 
разполагат с данни за плановите ресурси от стоки за потребление и 
не им е известно какви други нужди на етраната~трябва "Да'~б'~Я5т 
_з^ппвп-пени г тези стоки Естествено, когато за някои стоки възмож
ностите на страната, макар и не в подробности, са известни, това 
трябва да намери отражение в плана. При съставянето на проекто
плана голямо значение има ползуването на проектите, които под
ведомствени нь пдГчм Прн1п тппт нд^иентра тннте звена. Тези проек
топредложения обаче трябва да се анализират обстойно и да се ко- 
ригират възТ основа на собствени проучвания върху потребителското 
търсене. Това е така, защото низовите звена в търговията не са в 
състояние да обхванат всички фактори, някои от които понякога 
оказват голямо отражение върху изменението на потребителското 
търсене. Известно е например, че увеличаването на реалните дохо
ди средно на глава от населението предизвиква понякога съществе
ни изменения в търсенето. Колкото е по-голямо тяхното увеличение, 
толкова повече расте търсенето на промишлени стоки и особено на 
стоки за задоволяване на културните нужди, за обзавеждане на до
макинството и др. От растежа на реалните доходи се обуславя и 
по-големият темп в развитието на стокооборота и измененията в 
неговата структура. За установяване на реалните доходи са необхо
дими данни за покупателния фонд и за намалението на цените през 
планирания период. Търговските предприятия не разполагат и не 
са в състояние да разполагат с такива данни особено за планови 
периоди. С такива данни обаче разполага Държавният комитет по 
планиране и те могат да се използуват от Министерството на вът
решната търговия.

Практиката показва, че увеличаването на доходите и намалява
нето на цените предизвиква стабилно търсене на едни стоки, на
маляване търсенето на други стоки и води до бързото увеличаване 
на търсенето на трети стоки.

По-нататък планирането на стокооборота на дребно’ е свързано 
със съставянето ма материал нито б а л а н си -  което се извършва от 
Държавния комитет по планиране. Чрез тях се установява връзла 
¡йедеду пот реоносцц е  на стокооборот а и въз можности тн ня нара-п - 
ното стопанство да задоволи тези потреШШЬти от даден вид стоки. В



процеса на тази работа се получават най-различни варианти. За 
едни стоки потребностите се задоволяват напълно. Това особено 
важи за стоките от първа необходимост. Не е изключено обаче за 
някои стоки ресурсите да се окажат недостатъчни, а за други стоки 
да се получат излишъци, т. е. в по-големи количества, отколкото е 
търсенето. При окончателното решаване на въпроса се подхожда 
конкретно към всяка отделна стока.

Най-голямо внимание трябва да се обърне на стоките, конто са 
недостатъчни, т. е. дефицитни, и не достигат за задоволяване на 
потребностите. Тук трябва да се потърсят допълнителни резерви за 
увеличаване на ресурсите по пътя на увеличаване на производството, 
изкупуването или вноса. Ако не се разкрият достатъчно такива 
резерви, трябва да се потърсят допълнителни възможности за съкра
щаване на извънпазарния фонд. В случай, че и тази мярка не даде 
необходимия резултат, работата в никой случай не трябва да спира 
дотук. Този въпрос може да получи известно разрешение посред
ством компенсирането на дефицитните стоки с други взаимно заме- 
стими стоки. Така например, ако липсват платове от вносна въл
на, те в известна степен могат да се заместят с платове от целволе 
или други примеси. Следва да се провери до каква степен могат 
да се заместят обувки от гьон с обувки от гума и пр. Накрая тряб
ва да се даде оценка на още едно обстоятелство. Когато в стоко
оборота на дребно ще се планират недостатъчни количества стоки 
от един вид, това неминуемо ще доведе до освобождаване на част 
от покупателния фонд. Задачата е да се прецени към какви други 
стоки ще се насочи покупателният фонд и съответно с това да се на
несат корекции в плана.

Когато източниците се окажат по-големи от нуждите на потреби
телите, необходимо е наново да се даде оценка на факторите, които 
влияят върху тяхното търсене. Ако например за такива стоки се 
установи, че тяхното потребление е стигнало своя краен предел, 
ясно е. че те няма да намерят пласмент. Ако обаче търсенето се огра
ничава от други фактори, като лоша работа на търговските орга
низации, неправилно съотношение в цените и др., то такива стоки 
се включват в плана, като едновременно с това се предвиждат и 
мероприятия за отстраняване на съответните причини.

Особено голямо значение за обогатяване и за увеличаване на 
стоковото обезпечаване има разкриването на допълнителни ресур
си от стоки, които са от голямо значение за потреблението, каквито 
са стоките от ежедневно търсене. Важно значение има също така п 
откриването на допълнителни ресурси от стоки за задоволяване на 
културни нужди, за спорт, за обзавеждане на домакинство и др. Не 
бива да се забравя, че правилното построяване не само на групови
те асортименти, но и на вътрешногруповите асортименти на стоките 
е основа за най-пълно задоволяване на потребителското търсене и 
за изпълнение и преизпълнение на плана.

Във връзка с различните начини, по които се решава въпросът 
за обезпечаване на стокооборота на дребно със стоки, се поставят и



различни задачи пред търговските предприятия. По отношение на 
стоките, които са достатъчни за задоволяване на потребностите на 
населението, търговските предприятия грябва да вземат мерки за 
тяхното пласиране съобразно с търсенето и да се съобразяват из
цяло с търсенето. Когато обаче в плана за стоковото обезпечаване 
има дефицитни стоки, нови стоки, неизвестни още на купувачите, 
или големи количества от определени стоки, на търговските органи
зации се поставят задачи за активно въздействие и насочване на 
дотребителското търсене.

След свързването на ресурсите с разпределението чрез мате
риалните баланси се установява окончателно количеството на сто
ките по групи и по видове в натурално изражение, предназначени за 
продажба на населението. Съобразно с тези данни следва да се ко
ригира проектопланът и да се осъществи връзката между показа
телите на стокооборота ча дребно.

Някои особености при планирането на стокооборота на дребно 
в магазина. Магазинът е основно звено на търговията на дребно, 
където завършва движението на стоките от производството до по
треблението. От работата на магазина се обуславя изпълнението на 
плана на търговското предприятие и подобряването на обслужва
нето на населението. Освен това от състоянието и работата на мага
зините в основни линии зависи решаването на такива въпроси като 
ускоряване на обръщаемостта на оборотните средства, увеличаване 
на производителността на труда в търговията, намаляване на раз
ходите за обръщение, повишаване на рентабилността на търговските 
предприятия и др. *

Планът ка магазина е съставна част от плана на търговското 
предприятие и по същество е свързан с цялостния план за стоко
оборота на дребно. Сумите от плановете на отделните магазини 
трябва да съвпадат с общата сума на плана на търговското пред
приятие. Затова качеството на плана на търговското предприятие 
зависи от качеството на плановете на отделните магазини, влизащи 
в състава на предприятието. Колкото плановете в отделните мага
зини са по-добре съставени и обосновани, толкова по-реален ще бъ
де и планът на търговското предприятие. Това изисква стокооборо
тът на дребно да се планира не само общо за търговските пред
приятия, но и по отделни магазини.

Планирането на стокооборота на дребно по отделни магазини 
дава възможност да се поставят точно определени задачи на всички 
търговски работници в съответствие с изискванията на народносто
панския план и да се насочат правилно техните усилия за изпълне
ние и преизпълнение на плана за стокооборота на дребно в рамките 
на възможностите и изискванията па народното стопанство.

Основната задача на магазините е да осъществят продажбите на 
стоки ка населението и заю ва усилията на всички търговски работ
ници трябва да са насочени към изпълнението на тази задача. По
ради това не бива да се допуска цялата работа по планирането на



дейността в магазина да се съсредоточи в самия магазин, защото 
може да се попречи на изпълнението на основната задача.

Планирането по магазини трябва да бъде съсредоточено във 
висшестоящото търговско предприятие. Това обаче съвсем не озна
чава, че търговското предприятие трябва самостоятелно да съставя 
тези планове, защото има опасност в такъв случай да не се вземат 
под внимание всички условия и възможности за отделните магази
ни и така съставеният план да се окаже нереален. Плановете по 
отделни магазини трябва да се съставят от търговските предприя
тия съвместно с директорите, респективно с управителите на мага
зините, както и с участието на челниците и отличниците в търго
вията. Този ред на планиране трябва да се прилага за всички мага
зини. които не са на отделна стопанска сметка и на отделен баланс.

Магазините, които са на отделна стопанска сметка и на отде
лен баланс, съставят самостоятелно своите планове за стокооборота 
на дребно. При планирането обаче ръководството им трябва да по
лучава помощ от висшестоящото предприятие с оглед да се осигури 
съставянето на добре обосновани и реални планове.

С оглед да се облекчи работата по планирането на дейността на 
магазините годишните планове трябва да се съставят и утвържда
ват само по най-важните показатели — план за обема на стокооборо
та на дребно в обща сума за годината и по тримесечия и план за сто
ковите запаси в дни за годината и по тримесечия. За магазини, които 
имат право да извършват самостоятелно децентрализирани достав
ки, трябва да се утвърди план за тези доставки само в общата сума 
за годината и по тримесечия. За обосноваването обаче на годиш
ния план е необходимо да се разработят материали с по-подробни 
планови показатели.

Тримесечните планове трябва да се съставят и утвърждават по 
по-широк кръг показатели поради това, че са свързани с пряката 
оперативна работа. Такива показатели са : планът за продажбите 
по групи стоки в сума, като отделно се показват продажбите на 
предприятията, учрежденията и организациите, ако има такива; 
планът за стоковите запаси по групи стоки в сума и в дни ; планът 
за постъплението на стоките по групи сгоки в сума и в количество, 
като отделно се показват постъпленията от децентрализирани до
ставки, които магазинът извършва самостоятелно; планът за обема 
на стокооборота на дребно (общата сума на продажбите) общо за 
тримесечието и по месеци.

За да се състави планът за продажбите, трябва да се държи 
сметка за указанията на висшестоящото предприятие. Голямо зна
чение има също така и анализът на изпълнението на плана през 
предходните периоди.

За обосноваването на плана за продажбите трябва широко да 
се използуват данните за потребителското търсене и неговите осо
бености. Голямо значение има търсенето иа обслужваното населе
ние, както и измененията, които се предвижда да настъпят в неговия 
състав през планирания период. Трябва добре да се изучи търсе



нето на населението, което живее в района на магазина, както и 
на населението, което работи в учреждения, заводи, учебни и други 
заведения, разположени в близост до магазина, защото търсенето 
на това население има сравнително по-постоянен характер. Съста
вът на обслужваното население може да се измени, когато в района 
на магазина се предвижда ново строителство, завършват се нови 
жилишни сгради, въвеждат се в експлоатация нови предприятия и 
др. Освен това съставът на купувачите се изменя и когато се пред
вижда откриване или закриване на еднородни магазини, разполо
жени близко един до друг. Трябва да се вземе под внимание и 
разположението на магазина, неговата близост до жп. гари, главни 
улици, площади, развитието на градския транспорт, кооперативни 
пазари и др., което има голямо значение за привличането на купу
вачи от други райони. Необходимо е да се направи и анализ на ко
лебанията в продажбите през различните периоди на годината с 
оглед правилно да се отразят тези колебания в плана.

Планът за продажбите трябва да бъде обоснован и от гледна 
точка на пропускателната способност на магазина. В това отноше
ние трябва да се вземат под внимание измененията в материално- 
техническата база на магазина, като увеличаването или намалява
нето на работните места, подобряването на инвентара и съоръже
нията и др. Пропускателната способност на магазина може да се 
увеличи не само по пътя на нзменяването на материално-техниче
ската база, но и по пътя на увеличаването на работното време или 
повишаването на производителността на труда за сметка на внедря
ването на прогресивни методи на работа и обслужване на купува
чите.

Планирането на продажбите в магазина трябва да започне със 
съставянето на плана по групи стоки и въз основа на това да се 
планира и обемът на стокооборота на дребно. Така установеният 
план трябва да се съгласува с общия план на търговското пред
приятие.

Планът за стоковите запаси се съставя въз основа на анализа 
и оценката на факторите, които оказват влияние върху техните раз
мери.

Стоките се намират във формата на стоков запас в магазина 
от момента на тяхното постъпване до момента на тяхната продажба. 
Начинът на планирането на стоковите запаси е; както този за тър
говското предприятие. Трябва да се има пред вид обаче, че в за 
висимост от условията за работа установените нормативи за сто
ковите запаси в дни по магазини не винаги съвпадат с общия нор
матив на търговското предприятие.

Също така и планът за постъплението на стоките се съставя, 
като се спазват принципните положения и изисквания, кои го важат 
н за търговското предприятие. За магазина обаче голямо значение 
придобива планирането на децентрализираните доставки, които то 
самостоятелно доставя. Те трябва да са показани в плана отделно,



за да се имат пред вид при осигуряването на магазина със стоки 
по линията на търговското предприятие.

Организационно-технически мероприятия за изпълнение на пла
на за стокооборота на дребно. За да се осигури изпълнението на 
плана за стокооборота на дребно, е необходимо да се разработят и 
проведат система от организационно-технически мероприятия. За та
зи цел търговските предприятия трябва да съставят отделен план за 
организационно-техническите мероприятия, който се утвърждава ог 
висшестоящото предприятие или ведомство. За съставянето на този 
план се използува следната форма :

План за организационно-технически мероприятия

Н аим енование  
на м ероприя- 1 

тнята

С рок з а  и з 
пълнение

Н еобходим и  
ср едств а  ^

Е ф ект о т  пр о
в еж д ан ето  на 
м ер оп р и я ти ето

О тговорник

На първо място, в плана за организационно-техническите меро
приятия се предвиждат мероприятия, които са свързани с подо
бряване на материално-техническата база на мрежата за търговия 
на дребно. Това изисква : да се направи точен списък на работите, 
които трябва да се извършат във връзка с провеждането на пред
видения капитален и текущ ремонт на магазините, складовете и 
съоръженията ; организиране на допълнителни работни места ; снаб
дяване на магазините с необходимия инвентар и съоръжения за 
механизиране на процесите и за подобряване на съхраняването на 
стоките; снабдяване с хладилници с цел да се подобри запазването 
на лесно развалящите се стоки ; правилно разпределение на търгов
ската мрежа и разкриване на нови магазини и др.

Осъществяването на мероприятията за подобряване на мате
риално-техническата база на търговската мрежа в по-голямата си 
част е свързано с разходването на средства. Тези средства трябва 
да бъдат включени и във финансовия план на търговското пред
приятие. Не се допуска планирането на мероприятия, за които не 
са предвидени и одобрени от висшестоящото предприятие съот
ветни средства, защото в такъв случай планът няма да бъде реален 
и няма д'а бъде изпълнен. Това важи за всички мероприятия, про
веждането на които е свързано със средства. Търговските предприя
тия обаче трябва да обърнат особено внимание на тези мероприя
тия, които не изискват средства или са свързани със сравнително 
малко разходи. Така например подобряването на използуването на 
наличната материално-техническа база не изисква допълнително 
влагане на средства, а е свързано с подобряване на организацията 
на работата.

На второ място, в плана за организационно-техническите меро
приятия трябва да се предвидят мероприятия, които са свързани



с подобряване на снабдяването със стоки. Тук особено голямо зна*- 
чение имат мероприятията, които са насочени за подобряване на из
учаването на потребителското търсене и на организацията и контро
ла по своевременното доставяне на стоките по количество, асорти
мент и качество съобразно с потребностите на обслужваното насе
ление. Подобряването на снабдяването със стоки може да се по
стигне и по пътя на по-доброто и ио-правилното: използуване на 
транспортните средства ; осигуряване на ритмичност в доставките по
средством съставянето на календарни графици ; издирване на местни 
стокови ресурси, разширяване на транзитната форма на доставка 
за сметка на складовата ; подобряване на работата по съставянето 
на заявките и др.

На трето място, търговските предприятия трябва да проведат 
мероприятия, свързани със съхраняването и опазването на стоките, 
с оглед да се намалят до минимум загубите от стоки и амбалаж. 
Това може да се постигне ие само за сметка на подобряване на ма
териално-техническата база, но и по пътя на ускоряване на обръща- 
емостта на стоките, на организиране на ремонтни работилници и др.

На четвърто място, търговските предприятия трябва да насо- 
час своето внимание към провеждането на мероприятия, които ще 
увеличат продажбите и ще подобрят обслужването на купувачите. 
В тази насока те трябва да вземат мерки за подобряване на показ
ването и предлагането на стоките, както и за консултирането на 
купувачите, което изисква разширяване на познанията в областта 
на стокознанието. Освен това трябва да се разширят новите форми 
на търговия — самообслужване, открит показ и др., както и формите 
за допълнително търговско обслужване — организиране на подвиж
на търговия пред магазините, доставка на стоки в къщи, про
дажби по предварителни поръчки, организиране на консултации от 
специалисти, уреждане на консултационни изложби, демонстрации 
със стоки, поправка на стоки, организиране на допълнително опако
ване, инсталиране на купени стоки в жилището на купувача и др. 
Необходимо е да се предвидят и мероприятия, конто да засегнат 
културно-битовото обслужване на купувачите посредством органи
зиране на справочно гише, пазене па вещи на купувачите, изпълне
ние на допълнителни поръчки, уреждане на кътове за отдих и по
чивка, на концерти, кино, детска стая и др.

За увеличаване на продажбата и за подобряване на обслужва
нето на купувачите важна роля играе и рекламата.

На пето място, търговските предприятия трябва да предвидят 
мероприятия за подобряваме на организацията на труда на търгов
ските работници. В тази насока има доста широк простор на дей
ствие. Ог особено значение тук са : мероприятията, свързани с пови
шаване на квалификацията и на културно-политическото равнище 
на търговския персонал, правилен подбор па кадрите по делови и 
политически качества ; мероприятията за намаляване на ошосител- 
ния дял на адмиинст ративно-каниеларския персонал за сметка на 
увеличаване на броя на търговските работници ; мероприятията за



правилно разпределение на търговските работници по места ; меро
приятията за установяване на конкретна отговорност за възложе
ната работа ; мероприятията за широко разгръщане на социалисти
ческото съревнование и др.

Посочените дотук мероприятия не изчерпват всички възможно
сти в тази насока. Търговските работници в процеса на своята ра
бота са в състояние да излязат с редица свои предложения и рацио
нализации за подобряване на работата на търговията.

Основната задача на планирането на организационно-техниче
ските мероприятия е да създаде такива условия, които да осигурят 
изпълнението на плана за стокооборота на дребно с най-малко 
разход на жив и овеществен труд при едновременно подобряване на 
работата по обслужването па трудещите се.

8. АНАЛИЗ НА СТОКООБОРОТА НА ДРЕБНО 

Източници на анализа

Посредством аналцза трябва да се открият не само факторите, 
които са оказвали положително или отрицателно отражение върху 
развитието ча стокооборота на дребно, но да се определи и степента 
на тяхното влияние. В зависимост от целта на анализа не винаги 
е необходимо да се измерва количественото влияние на отделните 
фактори. В някои случаи е достатъчно да се открият само наи-об- 
щите тенденции на развитието на различните явления в стокообо
рота на дребно и резултатите да се дадат в описателен .вид. Коли
чественото определяне на влиянието изисква задълбочени познания 
и е свързано с доста труд. Затова такъв анализ трябва да се при
лага само в определени случаи, обикновено когато се анализират 
по-продължителни периоди или когато се наложи да се установят 
точно причините за допуснатите слабости, които дават голямо отра
жение върху нормалната работа на търговските предприятия.

Тук ще се покажат методите и начините за количествено опре
деляне на степента на влияние на различните фактори върху сто
кооборота на дребно. За извършването на такъв анализ са необхо
дими планови и отчетни данни за стоковия баланс на търговското 
предприятие за търговия на дребно. Плановите данни се вземат от 
статистическата отчетност: от форма № ЗТ — тримесечен отчет за 
постъпленията, продажбите и остатъците на по-важннте хранителни 
и нехранителни стоки в магазините и складовете на търговската 
мрежа и в заведенията и складовете на общественото хранене; от 
форма № 5Т — годишен отчет за движението на стоките в мрежа
та за търговия на дребно и от форма № 6Т — годишен отчет за 
състава па стокооборота и разхода на стоки в предприятията за 
обществено хранене. Докато данните сп  форма № ЗТ са частич
ни, данните от форма № 5Т и форма № 6Т са пълни и да
ват възможност за цялостен анализ. Освен това за целта



на анализа могат да се използуват и данни от счетоводната от
четност.

Необходимите данни, които ще се използуват за анализа, са 
дадени в следния стоков баланс на търговското предприятие за тър
говия на дребно (вж. стр. 239).

За да се получат необходимите резултати, анализът трябва да 
се извърши в следната последователност: анализ на продажбите — 
по общ обем и по групово-асортиментна структура ; анализ на по
стъплението на стоките и анализ на стоковите запаси и стокообръ 
шаемостта.

Освен това при анализа винаги трябва да се започва с най-об 
шите показатели, а след това да се върви към частните случаи.

Анализ на продажбите

Анализ на обема на стокооборота на дребно. За анализиране 
на изпълнението на плана за обема на стокооборота на дребно 
следва да се използуват общите суми от стоковия баланс на търгов
ското предприятие, които са следните (вж. стр. 240).

От тези данни могат да се направят следните най-общи изводи: 
плаиът за продажбите е преизпълнен с 5,8% ; за преизпълнението 
на плана за продажбите е съдействувало преизпълнението на плана 
за постъплението на стоките с 8,7%. Върху изпълнението на плана 
за продажбите са повлияли и останалите фактори— стоковите 
запаси в началото и в края на годината, както и фирите н загубите 
от стоки, които са оказали отрицателно влияние.

Тези изводи дават най-обща орнентнровка за факторите, които 
са оказвали влияние върху изпълнението на плана за продажбите. 
Това обаче не е достатъчно. Необходимо е да се установи влиянието 
на всеки един фактор поотделно. Това се извършва посредством 
метода на верижното заместване и метода на разликите.

При използуването на метода на верижното заместване се из
хожда от зависимостта, която съществува между отделните показа
тели на стоковия баланс на търговското предприятие. Тази зави
симост се изразява чрез следната формула ; Зн  + П = С + Л  +3к, 
където :

Зн  е стоковите запаси в началото на отчетната година ;
П — постъпление на стоки ;
С — продажба на стоки ;
Л  — фири и загуби ;
Зк  — стокови запаси в края на отчетната година.
Връзката на отделните фактори с изпълнението на плана за 

продажбите се установява посредством преобразуването на форму
лата по следния начин: С = Зн + П — Л — З к , т. е. сумата на про
дажбите се равнява на сбора от сумата на стоковите запаси в 
началото на годината и постъплението на стоките, намален със сбо
ра от сумата на фирите и загубите и стоковите запаси в края на 
¿годината.



М
 п

ор
ед

с т о к о в  б а л а н с

на търговското предприятие за  1 9 6 . . . г. 

(п хил. лв., цифрите са условни)

Стокови
групи

С токов зап ас  на 
1. 1 П остъпление

стоки
на П р од аж ба  на 

стоки Ф ири и за г у б и
С токов зап ас  

3 1 . XII

план отчет 7. план отчет % план о т ч ет % плам отч ет % план о т ч ет 7.

1 Олио 162,0 23,0 14,2 3 441,6 3 825.0 1111 3 454,0 3 584 103,8 5,8 7.0 120,7 143,8 257,0 178,7

2 Масло 26,0 47.5 182,7 1 599.2 1 416,0 88,5 1 594,0 1 438 90,2 0,2 0,5 250,0 31,0 25,0 80,6

3 1 Сирене и 
кашкавал 118,0 244,0 206.8 4 504,1 4 893.5 108,6 4 487,2 4 972

>

110,8 10,3 9,5 92,2 124,6 156,0 125,2

4 'Месни
произведения 16.5 16,5 100,0 1,876,9 1 635,0 87,1 1 859,6 1 598 '85,9 7,9* 9,2 116,5 25,9 44,3 171,0

5 Захар и захар
ни изделия 543,0 389,0 71,6 6 468,6 7 673,0 118,6 6 642,0 7 247 109,1 0,6 0,3 50,0 369,0 814.7 220,8

1
6 ! Други стоки 2681,5 2328,0 86.8 11 415,7 12 418,4 108,8 11 483,2 12379 107,8 28,3 38,4 135,7 2585,7 2329,0 901

В с и ч к о 3547,0 3048.0 85.9 29 306,1 31 860.9 108,7 29 520.0 31 218 105,8 53,1 64,9 122,2 3280,0 3626,0 110,5



м П р и ход План О тчет в/о Р а зх о д План О тчет %

1 Стокови запаси
в началото на ]. Продажби

29520.0 31 218,0годината 3 547,0 3 048,0 85,9 на стоки 105,8
2 Постъпление на 

стоки 29306.1 31 860,9 108,7 2. Фири и 
загуби

3. Стокови
53,1 64,9 122,2

запаси в
края на 
годината 3 280,0 3626,0 110,5

Б а л а н с 32 853,1 34 908.9 106.8 Б а л а н с 32 853.1
1

34908,9 106,3

Като заместим буквените означения на формулата с техния 
цифров израз, ще получим следните данни: а) по п л а н а
С0 =  З н 0 +  П0 — Л0 — З к 0 =  3547 +  29306,1 — 53,1 — 3280 «  29520; 
б ) п о  о т ч е т а  Сх = 3 н 1 н- /7, — Л х — З к г =  3048 +  3 1 860,9 — 64,9 — 
— 3626 — 31 218 хил. лв.

Степента на влиянието на отделните фактори върху изпълнение
то на плана за продажбите е различна. Увеличаването на стоковите 
запаси в началото на годината и увеличаването на постъплението 
на стоките или намаляването на фирИте и загубите и намаляването 
на стоковите запаси в края на годината е свързано с увеличението 
на продажбите. Намаляването на стоковите запаси в началото на 
годината н намаляването на постъпленията на стоките или увелича
ването на фирите и загубите и увеличаването на стоковите запаси 
в края на годината е свързано с намалението на продажбите.

Използуването на м е т о д а  на  в е р и ж н о т о  з а м е с т в а 
не  дава възможност да се установи влиянието иа отделните фак
тори върху изпълнението на плана за продажбите. Същността на 
този метод се състои в това, че посредством постепенното замеч 
стване на плановите с отчетните данни се създават условия за числе
но измерване на степента на влиянието на всеки отделен фактор 
върху продажбите. Това се извършва по следния начин (вж. стр. 241).

Получените в последната графа (С) суми дават възможност да 
се установи влиянието на всеки фактор върху изпълнението на плана 
за продажбите. Изчисленията се извършват по следния начин (в 
хил. лв.) :

1. За сметка на началните стокови запаси (сумата от втория 
ред минус сумата от първия ред) = 29021 -  29 520 = — 499.

2. За сметка иа постъплението на стоките (сумата от третия ред 
минус сумата от втория ред) = 31 575,8 — 29021 = + 2554,8.

3. За сметка на фирите и загубите (сумата от четвъртия ред 
минус сумата от третия ред) -  31 564 — 31 575,8 -  — 11,8.



Начисляван« влиянието на постъплението на стоковите запаси 
и на фирите върху продажбите 

(в хил. лв.)

Б уквени  озн ач ен и е

Ц иф рово зн ач ен и е на бук в ен и те  зн ац и

Зн П л Зн с

1. Со=Зяо+Я()—Л— 3*о 3547 29 306,1 53,1 3280 29 520.0
2. С+3*!+/70—Л0—3*о 3048 29 306,1 53,1 3280 29021,0
3- С“ 3я|+Я^-“ Л()— 3048 31 860,9 53,1 3280 31 575,8
4. С=3*|4-^1—*#1—3*о 3048 31 860,9 64,9 3280 31 564,0
5. С|« 3*1+/7|—Л у —3*] 3048 31 860,9 64,9 3626 31 218,0

4. За сметка на крайните стокови запаси (сумата от петия ред 
минус сумата от четвъртия ред) = 31 218 — 31 564 = — 346.

Общо (сумата от петия ред минус сумата от първия ред) = 
= 31218 — 29 520 = + 1698, или сумата от получените резултати 
(— 499 + 2554,8 -  11,8 — 346) = + 1698.

За изчисляване на влиянието на отделните фактори върху из
пълнението на плана за продажбите се използува и м е т о д ъ т  на  
р а з л и к и т е ,  при който също се стига до тези резултати.

Изчисленията посредством използуването на метода на разли
ките се извършват, като последователно от отчетните данни се из
важдат плановите данни.

Влиянието на отделните фактори върху изпълнението на пла
на за продажбите се установява, както следва (в хил. лв.) :

1. За сметка на началните запаси =3«) — Зн0 = 3048 — 3547 = 
----- 499

2. За сметка на изменението на постъплението на стоките = 
-  /7, -  /7„ = 31 860,9 -  29 306,1 = + 2554,8

3. За сметка на фирите и загубите = — Ло = 64,9 — 53,1 =
=  — 11,8.

4. За сметка на крайните запаси = Зк | — Зко =3626 — 3280 = 
----- 346.

Общо С, -  С0 = 31 218 -  29 520 = + 1698.
От получените резултати се вижда, че за увеличаване на стоко

оборота на дребно е съдействувало увеличеното постъпление на сто
ките с 2554,8 хил. лв. В същото време останалите фактори са съдей- 
ствували за намаляването на обема на стокооборота на дребно общо 
с 856,8 хил. лв.

Използуването както на метода на верижното заместване, така 
и на метода на разликите има добри и лоши страни.

Така например методът на разликите е сравнително по-прост 
и по-бърз, защото не е свързан със сложни изчисления, каквито са 
необходими да се правят при метода на верижното заместване. Това 
има голямо значение за ускоряване на анализа.

16 И к о н о м и к а  и  планиране на вътр. търговия в НРБ 241



Методът на разликите обаче има съществен недостатък. При 
него не винаги алгебричният знак (+ или —) съвпада с икономиче
ското значение 1№ получения резултат. При анализа знакът плюс 
( + ) означава, че даден фактор е оказвал положителна влияние, а 
знакът минус ( —) показва, че даден фактор е оказвал отрицателно 
влияние върху изпълнението на плана. В случая при използуването 
на метода па разликите получените алгебрични знаци за влиянието 
на началните стокови запаси (—) и за влиянието на постъплението 
на стоките ( + ) върху продажбите съвпадат с тяхното икономиче
ско значение. Алгебричните знаци, които се получават за фирите и 
загубите и за крайните стокови запаси обаче, не съвпадат с иконо
мическото значение на резултатите. За фирите и загубите например 
алгебричният резултат е + 11,8 (64,9 — 53,1). Фактически обаче уве
личаването на фирите и загубите през отчетния период се е отра
зило отрицателно върху изпълнението на плана за продажбите и 
затова при изчислението полученият резултат е означен— 11,8. По
добно е положението и с крайните стокови запаси.

При използуването на метода за верижното заместване алгеб
ричните знаци винаги съответствуват на икономическото значение на 
получения резултат. В това се състои и предимството на този метод.

За практиката се препоръчва използуването на метода на раз
ликите при условие, че е възможно да се установи икономическото 
значение на даден резултат и съобразно с това да се постави съот
ветният знак (+ или —). В противен случай следва да се прибягва 
до метода на верижното заместване. В нашия по-нататъшен анализ 
ще се използува предимно методът на разликите и само по изклю
чение методът на верижното заместване.

Получените резултати дават възможност конкретно и точно да 
се установи влиянието на посочените фактори върху изпълнението 
на плана за общия обем на стокооборота (обема на продажбите). 
С извършения дотук анализ обаче е разкрито влиянието само на ед
на част от факторите и причините, които са въздействували върху 
стокооборота. Направени са само първите стъпки, които дават най- 
обща представа. С по-нататъшния анализ ще се постигне по-голямо 
задълбочаване.

Анализ на структурата на стокооборота на дребно. Търговските 
предприятия са задължени да водят борба за изпълнението на плана 
не само по общия обем, но и по всички останали показатели. Осо
бено голямо значение има изпълнението на плана за стокооборота 
на дребно по структура, т. е. за продажбите по групи и видове сто
ки. Изпълнението на плана по структура дава възможност да се ус
танови до каква степен търговските предприятия са успели да от
четат и да задоволят нуждите на трудещите се с необходимите стоки.

От данните, с които разполагаме в стоковия баланс за тър
говското ппедприятис, се вижда, че планът за обема на стокообо
рота на дребно общо е изпълнен в повече с 5,8%. Зад общия резул
тат често пъти се крият сериозни слабости в работата на търгов
ските предприятия. Така например от данните, с които разполага



ме. е ясно, че не е изпълнен планът за продажбите на някои групи 
и видове стоки. Така например планът за продажбата на масло е 
изпълнен 90,2% и за продажбата на месни произведения — 85,9%.

Продажбите на един или друг вид стоки зависят както от по
требителското търсене, така и от умението на търговските предприя
тия да обслужват културно и най-пълно потребителите, т. е. от 
своевременното доставяне и предлагане на потребителите търсените 
от тях стоки.

Трудещите се често се отклоняват от покупка на стоки от едно 
предприятие и купуват стоки от друго предприятие. Причините за 
това състояние са най-различни. Обикновено това може да се по
лучи, когато търговските предприятия не разполагат с достатъчно 
богат асортимент от търсени стоки, когато те не са прецизни при 
подбирането на вътрешногруповия асортимент или пък когато не се 
осигурява ритмичност в доставката на търсените стоки.

За да се открият истинските причини за неизпълнението на пла
на по отделните групи стоки, е необходимо да се използуват както 
планови и отчетни данни, така и извънотчетнн материали.

Както при анализирането на обшия обем на стокооборота, така 
и при анализирането на структурата на стокооборота се използуват 
данните на стоковия баланс за всяка стока отделно. Чрез тези дан
ни се установява влиянието на постъплението и на измененията на 
стоковите запаси върху продажбата на всяка стока поотделно. За 
тази цел можем да си послужим както с метода на верижното за
местване, така и с метода на разликите.

Като се използува методът на разликите, се установява влия
нието на постъплението на стоките и на стоковите запаси върху про
дажбата на олио по данни от стоковия баланс, а именно (в хил. лв) :

а. За сметка на началните стокови запаси =  З н г —3*0= 2 3 —162 =  — 139.
б. За сметка на постъплението =  /7, — /7„ =  3825—3441,6 =  +  383,4.
в. За сметка на фирите и загубите =  Л , — Л 0 = 7 —5,8 =  — 1,2.
г. За сметка на крайните стокови запаси =  Зк’, — З к 0 =  257—143,8 =  — 113.2.

О б щ о  =  С, — С0 -  3584 — 3454 =  +  130.-
По съшия начин се установяват данните и за останалите групи 

стоки. Получените резултати се групират в следната таблица (в 
хил. лв.) :
т4/а.ос
2

Стокови групи
Общо

отклоне
ние

В тоез число за сметка на

Зн п л Зм

1 Олио +  130,0 -1 3 9 ,0 +  383,4 -  1,2 —113,2
2 Масло — 156,0 + 21,5 — 183,2 — 0,3 +  6,0
3 Сирене и кашкавал +484,8 +  126,0 +  389,4 +  0,8 — 31.4
4 Месни произведения —261.6 0 — 241,9 — 1,3 — 18,4
5 Захар и захарни изделия +605,0 — 154,0 +  1204,4 +  0,3 —445,7
6 Други стоки +895,8 -3 5 3 ,5 +1002,7 —10,1 +256,7

Общо за търговското
предприятие +1698,0 -499 ,0 +  2554,8 — 11,8 —346,0



Обшата сума на таблицата следва да съвпадне напълно с дан
ните, които се получиха при анализа на общия обем на стокообо
рота. Така съставената таблица дава възможност да се даде оценка 
за влиянието на стоковите запаси, на постъплението и на фирите и 
загубите от стоки върху продажбите на отделните групи стоки. Така 
неизпълнението ка плана за продажбите на масло и месни произве
дения се дължи главно на неизпълнението'на плана за постъпле
нието на стоките. Освен това върху изпълнението на плана е ока
зало влияние н допускането на фири и загуби от стоки в повече 
от плановите нормативи, а за месните произведения — и увелича
ването на крайните стокови запаси.

Анализът има голямо значение не само за отделните групи сто 
ки, но и за вътрешногруповата структура. За да се избегне огром
ната работа в този случай, е необходимо да се обърне особено вни
мание на тези асортименти, за които планът не се изпълнява.

Извършеният дотук анализ въз основа на съпоставянето на пла
новите с отчетните данни не е достатъчен, за да покаже напълно 
особеностите в изменението на структурата на стокооборота. Това 
се постига посредством съпоставянето на относителния дял на от
делните групи стоки спрямо общия обем на стокооборота, което 
дава възможност да се види мястото и ролята на всяка отделна 
група стока в работата на търговското предприятие.

Когато търговското предприятие правилно е отчело потребител
ското търсене и го е отразило в плана и когато то е полагало си
стемни грижи за ритмично пълно задоволяване на нуждите на 
потребителите, тогава отклоненията в относителния дял между 
плановите и отчетните данни ще бъдат почти незначителни.

Анализ на изпълнението на плана от низовите звена на търгов
ското предприятие — магазините. Търговските предприятия извър
шват своята дейност посредством мрежата от магазини, павилио
ни, будки и др.

От голямо значение за анализа е да се проследят резултатите 
от основните видове търговска мрежа — стационарната и подвиж
ната. Освен това голямо значение има и обособяването на данните 
отделно за магазинната мрежа н отделно за павилиони и будки.

От първостепенно значение за търговската организация са ма
газините, защото чрез тях се осигурява културно обслужване на 
потребителите. Посредством павилионите н будките и подвижната 
търговска мрежа стоките се приближават до потребителите, осо
бено в места, които са отдалечени от магазини. Освен това тези 
форми успешно се използуват за продажба на някои сезонни стоки.

Чрез анализа е необходимо да се проследи как търговското 
предприятие използува всички свои звена от търговската мрежа. 
Това се постига, като се установи относителният дял на различните 
видове търговска мрежа в общия обем на стокооборота както по 
план, така и по отчет. Освен това от значение е също да се устано
ви каква част от стокооборота е извършена за сметка на населени
ето и каква част — за сметка на ведомствата.



За получаване на по-голяма ориентация за изпълнението на 
плана от низовите звена е препоръчително те да се групират спо
ред степента на изпълнението на плана.

Най-пълни и най-правилни изводи могат да се направят, когато 
разполагаме с данни по всички показатели на стоковия баланс за 
всички низови звена. Такива данни дават възможност да се преце
ни какво влияние са оказали постъпленията на стоките и измене
нията на стоковите запаси върху изпълнението на плана за всяко 
звено.

Въз основа на тези данни посредством метода на верижното 
заместване или метода на разликите за всяко низово звено поот
делно определяме влиянието на постъплението на стоките, фирите 
и загубите и измененията на стоковите запаси върху обема на сто
кооборота по начин, който вече е разгледан по-горе.

Влияние на производителността на труда, на броя на работни
те места, на смените и на работните дни върху стокооборота на 
дребно. Като изучава потребителското търсене и като увеличава 
стокооборота, търговията е в състояние да съденствува активно 
за увеличаване на производството и постъплението на стоките в 
търговската мрежа на дребно. Освен това търговията формира сто
ковия поток по асортимент и качество съобразно с нуждите на на
селението и въвлича нови стоки в стокооборота.

В случаите, когато постъплението на стоки по количество, ка
чество и асортимент е съобразено с потребителското търсене, уве
личението на стокооборота на дребно на дадено търговско предпри
ятие зависи от следните основни фактори : а) от броя на работни
те м еста; б) от броя на смените; в) от броя на работните д н и ;
г) от производителността на труда на работно място за смяна.

Връзката между тези фактори и обема на стокооборота на дреб
но може да се изрази чрез следната формула :

С = РМ х Др  х С МХ Т .
където:

С е обем на продажбите ;
РМ — брой на работните места ;
Др  — брой работни дни ;
Т — производителност на труда на работно място.
Както се вижда, обемът на стокооборота се установява като 

произведение от установените четири фактора. За да се установи 
влиянието на тези фактори върху стокооборота, е необходимо да се 
установят точни отчетни и планови данни за броя на работните 
места на търговското предприятие, броя на смените, броя на ра
ботните дни и производителността на труда на работно място за 
смяна.

За търговски предприятия, на които различните работни ме
ста имат различен брой работни дни и различен брой смени, е не
обходимо да се установи: а) средният брой работни дни ( Де ) ;
б) коефициентът на сменността (Кс).



От данните на търговското предприятие се установява, че по 
плана са предвидени общо 488 работни места, а фактически са би
ли открити 492 работни места.

Разпределението на работни места в зависимост от броя на 
работните дни е следното :

Група работим места според 
броя н8 работните дни

Брой на работните 
места

Брой на работните 
^дни Произведения

план отчет план отчет олан отчет

I група 407 300 * 122 100
11 група 81 63 360 360 29 160 22680
III група — 275 — 290 — 79 750
IV група — 135 — 310 — 41850
V група — 19 — 355 — 6 742

Средно за търговското
предприятие 488 492 310 307 151 260 151 022

Средният брой работни дни за търговското предприятие (310 и 
307) е намерен, като сумата от произведенията (151 260 и 151022) 
е разделена на броя на работните места (488 и 492).

Разпределението на работните места в зависимост от броя на 
смените е дадено в следната таблица :

Група работни места според 
продължителността на 

работния ден

Брой на работните 
места

Продължителност на 
работното време през 
денонощието в часове

Произведения

план отчет план отчет план отчвт

I. Работни места на 
I смяна 341 220 8 8 2728 1760

II. Работни места на 
11/-2 смяна _ 150 12 12 _ 1800

III. Работни места на 
2 смени 147 122 16 16 2352 1952

В с и ч к о 488 492 10,4 11.2 5080 5512

Средната продължителност на работното време на търговското 
предприятие в часове (10,4 и 11,2) се намира, като сумата от про
изведенията (5080 и 5512) се раздели на общия брой работни места 
(488 и 492).

Коефициентът на сменността (Кс)  се намира, като средната 
продължителност па работния ден на търговското предприятие се 
раздели на законно установеното работно време за една смяна. В 
случая коефициентът на сменността на търговското предприятие по
плана ще бъде : =  1,3, а по отчета — =* | д



Средната производителност на труда на работно място се полу
чава, като обемът на стокооборота се раздели па произведението 
на броя на работните места, коефициента на сменността и средния 
брой работни дни на търговската организация, които данни са вече 
известни. Получава се следният резултат :

а. По плана. ̂ Со
ЯМ0 X К с а X Д р е

29 520 000 
488X1,3X310 =  150,1 лв.

б. По отчета 7\ = _____ _______
РМ1ХКс1ХДР\

31 218 000 
492X1.4 X 307 =  147,6 ЛВ.

Получените общо за търговското предприятие данни се групи
рат в следната таблица :

м Показатели Мярка План Отчет

1 Брой на работните места бр. 488 492
2 Коефициент на сменността бр. 1.3 1.4
3 Среден брой работни дни бр. 310 307
4 Производителност на труда на 

работното място ЛВ. 150,1 147,6
5 Стокооборот хил. лв. 29 520 31218

Посредством метода на верижното заместване се изчислява 
влиянието на отделните фактори върху обема на стокооборота.

2
Ц и ф р ов  язрвв на бук в ен и те  зн ац и

ев Б ук в ен и  обозн ач ен и е

* РМ Кс Д р Т (л в .) С (х н л .  лв)

1 С0 *  Р М 0 X К с$  X  Д р о  X  ?о 4 8 8 1 .3 3 1 0 1 5 0 ,1 2 9  5 2 0 , 0
2 С  =  Р М Х X X  Д р о  X  7<) 4 9 2 1 .3 3 1 0 1 5 0 ,1 2 9  7 6 1 , 2
3 С  =  ЯМ , х  К сх X  Д р о  X т0 4 9 2 1 .4 3 1 0 1 5 0 ,1 3 2 0 5 0 , 6
4 С  =  ЯМ , X  Л с ,  X  Д р г  х  То 4 9 2 1 .4 3 0 7 1 5 0 ,1 3 1  7 4 0 , 4
5 С, =  ЯМ , X  К с х X  Д р \  X Т\ 4 9 2 1 .4 3 0 7 1 4 7 ,6 3 6  2 1 8 , 0

Въз основа на тези данни се установява влиянието на отделни 
те фактори, а именно (в хил. лв.) :

Видове фактори
Условен стоко* 

оборот
Размери на 
влиянието

Общо отклонение 31 218,0—29 520,0 -1- 1698,0

в това число за сметка:
а) на увеличаване на работните места
б) на увеличаване на смените
в) на намаляване на работните дни
г) на намаляване на производителността 

на труда

29 761,2—29520,0 
32 050,6-29  761,2 
31 740,4—32 050,6

31 218,0-31 740,4

+  241,2 
+  2289,4
— 310,2

-  522,4



Въпреки че търговското предприятие е преизпълнило плана, в 
своята работа то е допуснало и сериозни слабости.

Увеличаването на броя на работните места е съдействувало за 
преизпълнение на плана с 241,2 хнл. лв., а увеличаването на сме
ните — с 2289,4 хил. лв. Поради това, че са провеждани инвентари
зации и ремонти в работни днн, е намален броят на работните дни, 
което е оказало отрицателно влияние върху изпълнението на плана 
с 310,2 хил. лв. Голяма слабост е намалението на производител
ността на труда, което също така се е отразило отрицателно върху 
изпълнението на плана с 522,4 хил. лв. Поради противодействието 
на последните два фактора планът, вместо да бъде преизпълнен с 
2530,6 хнл. лв., фактически е преизпълнен с 1698 хил. лв. (2530,6— 
—310,2—522,4).

По същата методология се извършва анализът по отделни ма
газини.

Анализ на постъплението на стоки

От ритмичното и срочно постъпление на стоките по количество, 
качество и асортимент зависи и изпълнението на плана за стоко
оборота. -

Стоките постъпват в търговската организация от следните ос
новни източници : от централизирания и от децентрализирания фонд.

Най-напред трябва да се провери как се изпълнява планът за 
постъплението на стоките по източници от централизирания и от де
централизирания фонд.

Независимо, че планът общо и по източници е преизпълнен, чрез 
анализа следва да се разкрие до каква степен търговската орга
низация е използувала всички възможности за привличане на сто
кови ресурси. Това налага да се анализира постъплението на сто
ките общо и по видове стоки. За тази цел се използува следната 
таблица (в хил. лв.) »

Постъпление не стоките
Стокови групи

плен отчет %
Отклонение от 
плаие (2—3)

I. От централизирани източници
1. Олио
2. Масло
3. Сирене и кашкавал
4. Месни произведения
5. Захар и захарни изделия
6. Други стоки

3 441,6 
1 599,2
4 504,1 
1 876,9 
6 468,6 
8192,0

3825.0
1416.0 
4 893,5 
1 635,0
7 673,0
8 593,1

111,1 
88,5 

108,6 
87,1 

118,6 
. 149,0

+  383,4
-  183,2 
4- 389,4
— 241,9 
4*1204,4 
4- 401,1

В с и ч к о 26082,4 28 035,6 107,5 4-1953,2

II. От дец ентрализирани иточниии
з О б ш о  I и II

3 223,7 
29306,1

3 825,3 
31 860,9

118.7
108.7

+  601,6 
+2554,8



От данните се вижда, че планът за постъплението не е изпъл
нен за всички видове и групи стоки. Така например планът за по
стъплението на масло е изпълнен 88,5% и на месни произведения — 
87,1%. Това е указание, че търговското предприятие не е осигуря
вало редовна доставка на стоки от всички асортименти.

Неизпълнението на плана за постъплението на стоки по видо
ве може да се дължи на най-различни причини. Основните причини 
обаче могат да бъдат следните :

П о  в и н а  на  д о с т а в ч и к а :  а) несвоевременно сключване 
на договора, б) нарушаване на сроковете за доставката на сто 
кнте, в) неизпълнение на договора по количество, г) връщане на сто
ката поради несъответствие с качеството, уговорено в договора,
д) връщане на стоката поради несъответствие с асортимента, устано
вен в договора, е) предсрочно анулиране на договора.

П о в и н а  на  к у п у в а ч а :  а) несвоевременно сключване 
на договора, б) недостатъчно точно определяне на количествените 
и качествените показатели на стоките, в) липса на календарни сро
кове за извозването, г) несвоевременно изпращане на специфика
цията на доставчика, д) нарушаване на сроковете и условията за 
заплащане на постъпващите стоки, е) предсрочно анулиране на до
говора.

До каква степен тези фактори са оказали влияние върху неиз
пълнението на плана, може да се установи въз основа на опера
тивната отчетност, както и въз основа на документацията, свърза
на със сключването и изпълнението на договора. След като се про
учи преписката по изпълнението на договора, получените данни се 
групират съобразно с причините и се обобщават в отделна таб
лица. Проучванията се извършват само за тези стоки, за които не 
е изпълнен планът за постъплението. В нашия пример след проу
чването на документацията по изпълнението на договора за до
ставката на масло и месии произведения се установяват причините 
за неизпълнението на плана за постъплението, посочени подробно в 
следната таблица (в хил. лв.) (вж. стр. 250).

Въз основа на така групираните данни е възможно да се раз
крият факторите и да се определи тяхното влияние върху изпълне
нието на плана за постъплението на стоките.

Както се вижда от данните, поради това, че доставчикът не е 
сключил своевременно договора, нарушил е сроковете на превоз
ването, не е изпълнил договора по количество, изпращал е некаче
ствена стока, която е върната, не е изпълнил задълженията си по 
доставката на масло в размер на 12,6 хил. лв. и на месни произве
дения за 89,7 хил. лв. В същото време обаче планът за постъпле
нието не е изпълнен и по вина на търговското предприятие, което 
също така е допуснало несвоевременно сключване на договора, не 
е съставило календарен график за превозването иа стоките, закъс
няло е с изпращането иа спецификациите и е нарушило сроковете 
и условията за доставката. По вина на търговското предприятие 
не е постъпило масло за 57,6 хил. лв. и месо за 152,2 хил. лв.



Причини з« неизпълнението не плана за постъплението
Видове ст

пълнен пла

масло

оки, за коит 
нът за пост

месни про
изведения

о не е из- 
ъплението

всичко

постъпление :
план 1599,3 1876,9
отчет 1416,0 1635,0

Сума на неизпълнението на плана за постъплението -1 8 3 ,2 —241,9 —425,1
В това число
1. По вина на доставчика:

а) несвоевременно сключване на договора 34,5 — 34,5
б) нарушаване на сроковете на превозването 2.8 8,4 11,2
в) неизпълнение на договора по количество 73,6 64,5 138,1
г) връщане поради несъответствие в качеството 14.7 6.2 20,9
д) връщане поради несъответствие на асортимента — 10,6 10,6

В с и ч к о 125,6 89,7 215,3

2. По вина на търговското предприятие:
а) несвоевременно сключване на договора — 64,8 64,8
б) липса на календарни срокове за превозване — 47,9 47,9
в) несвоевременно изпращане на спецификация 39,8 24,6 64,4
г) нарушаване на сроковете и условията на

заплащането 17,8 14,9 32,7

В с и ч к о 57,6 152,2 209,8

О б щ о  1 + 2 183,2 241,9 425,1

Необходимо е също така да се провери изпълнението на дого
ворите и за тези стоки, за конто планът е преизпълнен. Това ще даде 
възможност да се открие до каква степен всички доставчици изпъл
няват своите задължения и дали преизпълнението на плана не е 
станало за сметка на преизпълнението на договора с едни достав
чици, а други доставчици да не изпълняват своите задължения.

Анализът върху изпълнението на плана за постъплението на 
стоките трябва да се извърши не само общо за търговското пред
приятие, но и за отделните магазини.

Анализ на стоковите запаси и на стокообръщаемостта

Анализ на стоковите запаси. Чрез анализа на стоковите запаси 
се установява степента на отклоненията на наличните запаси от пла
нираните количества и се разкриват причините за тези отклонения. 
Отклоненията на фактическите стокови запаси от. планираните в 
търговското предприятие се виждат по следните данни (в хил. лв.) :



Стокови групи
Стоков запас на края 
на отчетния иераод Отклонение
план отчет

Олио
Масло
Сирене и кашкавал 
Месни произведения 
Захар и захарни изделия 
Други

143.8
31.0

124.6
25.9

369.0
2585.7

257.0
25.0

156.0 
44.3

814,7
2329.0

+  113,2 
— 6,0 
+  31,4 
+  18,4 
+445.7 
—256.7

В с и ч к о 3280.0 3626.0 +346,0

От данните се вижда, че за едни стоки запасите са в повече в 
сравнение с норматива, а за други те са по-малко. Така например за 
маслото и за други стоки запасите са намалени, а за останалите 
стоки са увеличени спрямо плана. Общо запасите в края на годи
ната са с 346 хил. лв. в повече от плана.

Намалението на запасите в края на планирания период може 
да бъде за сметка на следните фактори : неизпълнение на плана за 
постъплението и преизпълнение иа плана за продажбите в по-голям 
процент, отколкото е изпълнен планът за постъплението и за начал
ните стокови запаси.

За да се определи влиянието на тези фактори, се анализират 
само тези стоки, които показват намаление на стоковите запаси — 
масло и други стоки. Чрез метода на разликите въз основа на дан
ните от стоковия баланс на търговското предприятие се разкриват 
основните фактори, които са влияли върху изменението на запасите, 
а именно (в хил. лв.) :

Стокови групи Обшо отклонение
В това число за сметка на

Зн П  | с Л

1. Масло
2, Други стоки

- 6 ,0
—256.7

+  21.5 
—353.5

— 183.2 
+1002,7

+  156,0 
—895,8

— 0.3 
-1 0 ,1

—262.7 —332,0 +  819.5 —739,8 — 10.4

З а б е л е ж к а .  Със знака +  са обозначени факторите, които са съдейству- 
вали за увеличаване на запасите, а със знака — тези, които са съдействували за тях
ното намаляване.

От тези данни се вижда ясно, че главен фактор за намаляване 
на запасите от масло е неизпълнението на плана за постъплението 
на стоките, а главен фактор за намаляване на запасите от други 
стоки е преизпълнението на плана за продажбите в по-голям темп.



отколкото е изпълнен планът за постъплението и за началните сто
кови запаси, взети заедно.

Увеличението на стоковите запаси може да се предизвика от 
следните фактори : а) от изменението на обема на стокооборота ; б) 
от неравномерността в доставката на стоките; в) от създаването на 
сезонни доставки ; г) от увеличаването на запасите с целево назна
чение и д) от фактори, влияещи за залежаването на стоките.

Данните за влиянието на тези фактори са систематизирани в 
следната таблица :

(е хил. лв.)
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Олио +Ц13.2 +  5.4 ____ +20.4 +87.4
Сирене и кашкавал +  31,4 +  13,4 + 1 8 — — —
Месни произведения +  18,4 — 3,6 + 22.0 — —
Захар и захарни изделия +  445.7 +33,5 +412.2

В с и ч к о +  608,7 +48.7 +  18 +42.4 +87.4 +  412.2

Данните от графа 3 отразяват влиянието, което е оказвало из
менението на обема на стокооборота върху изменението на стоко
вите запаси. Увеличаването или намаляването на обема на продаж
бите в случаите, когато не се изменя скоростта на обръщението, 
предизвиква съответно увеличаване или намаляване на стоковите 
запаси. Влиянието, което оказва изменението на обема на продаж
бите върху стоковите запаси, се установява, като процентът на пре
изпълнението или неизпълнението на плана на продажбите се ум
ножи на плановия размер на стоковите запаси и полученото произ
ведение се раздели на 100.

П р и м е р .  Планът за продажбата на олиото е преизпълнен с 
3,76%. По план стоковите запаси е следвало да бъдат 143,8 хил. лв. 
За сметка на увеличението на стокооборота стоковите запаси са се

3,76 X 143,8 540,7 -  .увеличили, както следва: ----- ^ — 5,4 хил. лв.,100
т. е. поради увеличаването на продажбите стоковият запас е след
вало да се увеличи с 5,4 хил. лв., а фактически е увеличен с 
113,2 хил. лв.

По същия начин се изчислява влиянието на увеличението на 
продажбите върху размера на запаса за останалите стоки — си
рене и кашкавал и захарни изделия.



За месни произведения планът за продажбите е изпълнен 85,93%. 
За да се намери влиянието, работи се с процента на неизпълнение-

14 07 V  9^ 0
то — 14,07% (100%—85,93%), както следва : * — -  =  — 3,6
хил. лв.. т. е поради намаление на продажбите спрямо плана сто
ковият запас е трябвало да бъде с 3,6 хил. лв. в по-малко от плано
вия, а фактически тон е с 18,4 хил. лв. в повече.

При неизпълнение на плана за продажбите влиянието е отри
цателно.

Данните от графа 4 отразяват влиянието на неравномерното 
доставяне на стоките върху стоковите запаси. Те са установени въз 
основа иа данни за постъпленията и продажбите на сирене и каш
кавал  по оперативната отчетност, а именно:

(в хил. лв.)

Срокове Постъпле
ния Продажби

Стоко!

дата

» запас 

сума

1. I 244,0
Обшо за 9 месеца 3564,2 3746.5 1. X 61,7
Октомври 397,8 389,6 1. XI 69,9
Ноември 428,6 432.2 1. XII 66,3
1 — 10 декември 138,1 132,4 11. хи 72,0
1 1 — 20 декември 126,6 129,6 21. XII 69,0
21 — 31 декември 228,7 141,7 31. XII 156,0

Всичко за годината 4884,0
Фири и отбиви 9,5

Обшо отчет 4893,5 4972,0 31. х п 156.0
Обшо план 4804,1 4487,2 31. XII 124,6

Ог таблицата се вижда ясно неравномерната доставка на си 
рене и кашкавал. Така от 1 до 20 декември доставката възлиза поч
ти на такова количество, каквото е доставено през последните 10 
Дни на същия месец. Това дава отражение и върху крайния запас.

Влиянието, което е оказало неравномерното доставяне на сто
ките. сс измерва по следния начин .

Натрупани запаси в повече от плана +- 31,4 хил. лв.
в това число : за сметка на увеличаване на

стокооборота — 13,4 „
за сметка на неравномерно
доставяне +  18,0 хил. лв.

Данните за сезонните запаси ( + 42,4) се вземат от оператив
ната отчетност и първичните документи, въз основа на които са 
създадени тези запаси. По същия път се установяват и данните за 
целевите запаси (+87,4).



Стоковите запаси залежават под влиянието на най-различни 
причини

След като се установи количеството на залежалите стокови 
запаси (+412,2), се пристъпва към откриването на причините. 
По-важни причини за залежаване на стоките са : а) доставяне на 
стоки в количества, по-големи от търсенето; б) нарушаване на сро 
ка на доставката ; г) некомплектуваност на стоките ; д) несъответ
ствие на качеството на стоката с нейната цена ; е) недостатъчна 
реклама на наличните стоки; ж) влошаване на качеството на сто
ките поради лошо съхраняване.

Стоковите запаси следва да се анализират не само общо за 
търговската организация, но и по асортиментни групи, защото раз
мерът ма запаса до голяма степен зависи от структурата на стоко-- 
оборота. Освен това анализът на стоковите запаси следва да се 
провежда не само за търговската организация, но и за магазина.

Методиката за анализиране на стоковите запаси на магазина е 
същата, както и на търговската организация.

Анализ на стокообръщаемостта. За анализиране на стокообръ- 
щаемостта е необходимо да се използуват данните за стоковите за
паси в дни, изчислени на база среден стоков запас.

Чрез използуване на формулата О =  Зс £  ^  се изчислява
стокообръщаемостта (скоростта на обръщението) общо за търгов
ското предприятие по следния начин :

а. _  ~  3195,3 X 360По плана О0 = — г29 520
1 150 308 
59520 = 39 дни.

б. По отчета О г ~
3643,4 X 360 

31 218
1 311 624 

31 218 =  42 дни.

От тези данни се вижда, че търговското предприятие е забавило 
стокообръщаемостта общо с 3 дни.

По същия начин се изчислява скоростта на обръщението на 
отделни видове и групи стоки. Всички тия данни се обобщават в 
следната таблица ;

Стокови групи

Годишен етоко* 
оборот (хил лв.)

Среден стоков 
запас (хил. лв.)

Стокообръша емост 
в дни

план отчет план отчет план отчет откло«
нение

Олио
Масло
Сирене и кашкавал 
Месни произведения 
Захар и захарни изделия 
Други стоки

3 454,0 
1 594,0
4 487,2 
1 859,6 
6 642,0 

14 483,2

3 584 
1438
4 972 
1 598 
7 247 

12 379

155.0 
28,0

122.0 
27,0

423,0
2440,3

265.0 
21,0

162.0 
38.0

815,0
2342,4

16.2
6.3 
9,8
5.3 

22,9 
76,5

26,6
5,2

П (7
8,5

40,5
68,1

+  10,4 
— 1.1 
+  1.9 
+  3,2 
+  17,6 
-  8,4

Всичко за търговското пред
приятие 29 520,0 31 218 3195,3 3643,4 39 42 +  3



По-нататък въз основа на тези данни трябва да се открият фак
торите, които са оказали влияние за забавянето на стокообръщае- 
мостта. Върху стокообръщаемостта оказват влияние голям брой 
фактори. Количествено обаче може да се измери влиянието, което 
са оказали : а) продажбите на стоките — както по общ обем, така 
и по структура ; б) размерите на стоковите запаси.

За да се определи влиянието на тези фактори, се използува след
ната таблица:

Стокови групи
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Олио 11,5 16,2 26,6 15,7 187
Масло 4,6 6,3 5.2 7.0 29 —

Сирене н кашкавал 16,0 9,8 11.7 8,8 151 —

Месни пррнзведения 5.2 5,3 8,5 6.1 28
Захар и захарни изделия [23,3 22,9 40,5 21,0 534 —
Други стоки 39,4 76,5 68,1 71,0 3015 —

В с и ч к о 100.0 39,0 42.0 36,8 3950 39,5

З а б е л е ж к а .  Данните в графа 2 са получени, като данните по отчета 
за продажбите по групи .стоки са преизчислени в процент към общата сума на 
продажбите

Данните в графа 3 са изчислени по формулата О 0 =  ^ С°  —  и са взети от
Ц  *

предходната таблица. Също еттам са взети и данните в графа 4.
Данните в графа 5 са изчислени по формулата О  =  ^ С°  ̂  ^  .

Данните пт тази таблица дават възможност да се установи какво 
влияние са оказали обемът на стокооборота, структурата на стоко
оборота и размерът на стоковите запаси върху стокообръщаемостта. 
Резултатите се обобщават, както следва (вж. стр. 256).

От тези данни се вижда, че стокообръщаемостта е ускорена с 
2,7 дни за сметка на увеличението на обема на продажбите и е заба
вена с 5,7 дни (5,2+0,5) за сметка на увеличение на размера на сто
ковите запаси и. изменението на структурата на стокооборота. В ре
зултат на това стокообръщаемостта е забавена общо с 3 дни.

По аналогичен път се анализира стокообръщаемостта по ма
газини.



Причини за отклонението

Начин за намиране величината 
на отклонението Величина на 

отклонението 
в днн

М на графата 
от предходна
та таблица

обши цифрови 
данни

]. За сметка на изменение иа обема на
стокооборота 5 - 7 36,8—39,5 - 2 .7

2. За сметка на изменение на структурата
на стокооборота

со1 39,5—39,0 +0,5
3. За сметка на изменение на размера на

стоковите запаси 4 - 5 42 -3 6 ,8 ■+■ 5,2

О б ш о  о т к л о н е н и е 4 - 3 42 —39 + 3  '

Обобщаване на резултатите от анализа на стокооборота
на дребно

За да се направят необходимите изводи от анализа на стокообо
рота на дребно, би следвало основните показатели от анализа да се 
обобщят. Такова примерно обобщение е направено в следната таб
лица (вж. стр. 257).

На основание на така обобщените сводни показатели, както и на 
основата на данните от подробния анализ могат да се направят след
ните най-общи изводи за работата на търговското предприятие през. 
предплановия период :

1. Търговското предприятие е преизпълнило значително плана — 
главно за сметка на преизпълнението на плана за постъплението на 
стоките.

2. Въпреки значителното преизпълнение на плана търговското 
предприятие не е използувало всички резерви и е допуснало редица 
слабости:

а) увеличение на фирите и стоковите загуби ;
б) не е изпълнен планът за всички видове стокови групи (масло 

и месни произведения) ;
в) не е изпълнен планът ст всички низови звена — магазините;
г) не са използувани всички възможности за увеличаване на про

изводителността на труда, в резултат на което планът за производи
телността не е изпълнен ;

д) поради инвентаризация в работно време средният брой ра
ботни дни е намален ;

е) увеличението на постъплението на стоките, особено на сто
ките 01 децентрализирания фонд, е положително явление; по отдел
ни стоки обаче не е изпълнен планът за постъплението на масло и 
месни произведения — неизпълнението се дължи и на сериозни при
чини, допуснати от търговското предприятие ;

ж) стоковите запаси са увеличени значително ; част от тях са 
увеличени за сметка на изменение на обема на стокооборота,? съз-



Показатели План Отчет

1- Обем на стокооборота на дребно в хил. лв. 29 520,0 31 218,0
Процент на изпълнение на плана 

2. Общо отклонение на отчетните данни от плановите
105,8

в хил. л. +  1698,0
3. В това число за сметка на ■«8а) постъплението на стоките +  2 554,8

б) изменението на стоковите запаси — 845,0
в) увеличението на фирите и загубите — 11,8

4. Постъпление на стоките — всичко в хил. лв. 29 306,1 31 860,9
Процент на изпълнението на плана 
В това число:

108,7

а) стоки от централизиран фонд 26082,4 28 035,6
Процент на изпълнението на плана 107.5
б) стоки от децентрализиран фонд 3223,7 3825,3
Процент на изпълнението на плана 118,7

5. Стокови запаси в края на отчетния период в хил. лв. 3 280.0 3 626,0
Процент на изпълнение на плана 

6. Общо отклонение на отчетните запаси от планираните
110,5

запаси (в края на годината) в хил. лв. 
В това число за сметка н а :

346,0

а) превишение на плана за продажбите —262,7
6) неизпълнение на плана за постъплението — 6,0
в) изменение обема на стокооборота +  48,7
г) неравномерност в доставката +  18,0
д) създаване на сезонни запаси +424
е) увеличаване на целевите запаси +874
ж) залежаване на стоките + 4  122

7. Размер на средния стоков запас в хил, лв. 3 195,3 3 643,4
Процент на изпълнение на плана 114

5. Стокообръщаемост в дни
9. Общо отклонение на обръщаемостта по отчет в срав-

39 42

нение с плановата обръщаемост (в дни) 
В това число за сметка н а :

+  з

а) изменение на обема на стокооборота 1 —  2,7
б) изменение на структурата на стокооборота +  0,5
в) изменение на стоковите запаси +  3,2

даване на сезонни запаси и увеличаване на запасите с целево назна
чение, което намира оправдание; търговското предприятие обаче е 
допуснало неравномерност в доставката на стоките, а освен това 
голяма част от стоковите запаси (за 412.2 хил. лв. от всичко 608,7 
хил. лв.) поради различни причини са залежали; това явление е от
рицателно и трябва да се вземат бързи мерки за неговото ликви
диране ;

з) търговското предприятие е допуснало забавяне в стокообръ- 
шаемостта главно за сметка на увеличаване на размера £а стоковите 
запаси и сравнително по-малко за сметка на структурата на про 
дажбите.

Въз основа на тези изводи следва да се обмислят и внедрят 
конкретни мероприятия за подобряване на работата на търговското 
предприятие.

17 Икоионкка я плакяране на агтр. гьргмяя > НРБ 257'



ОБЩЕСТВЕНО ХРАНЕНЕ

I. МЯСТО И ЗНАЧЕНИЕ НА ОБЩЕСТВЕНОТО ХРАНЕНЕ 
В СОЦИАЛИСТИЧЕСКАТА ИКОНОМИКА

Приготвянето на храната, необходима за поддържане на човеш- * 
кия живот, винаги е изисквало изразходването на известно количе
ство труд, материални и технически средства. През всички общест
вени формации в една или в друга форма обществото е принудено 
да отделя част от обществения труд за приготвяне на храната до 
степен на годност за непосредствено потребление. На определена 
степен от развитието на общественото производство започват да си 
пробиват път тенденции на обобществяване на приготвянето на 
храната. Тези тенденции се утвърждават едва в условията на капи
талистическото производство и са свързани, от една страна, с кон
центрацията на производството, а, от друга еграна, с необходимостта 
от осигуряване на по-висока производителност п по-внеока степен 
на експлоатация на труда. Върху основата на едрото капиталисти
ческо производство възниква и се утвърждава обобществяването 
на производството на храна н храненето на хората. При капитализма 
предприятия за производство на храна и предприятия за масово (съв
местно) хранене се появяват със следните цели : да се съкрати вре
мето иа работника, необходимо за хранене; да се засили интензив
ността на труда ; да се повиши производителната сила на труда.
В крайна сметка целта на капиталистическите предприятия за про
изводство на храна и масово хранене е да се увеличи степента на 
експлоатацията на труда от капитала.

Една от целите на предприятията за производство и продажба 
на храна при капитализма е да се откъсне жената от домашното 
стопанство и се включи в производителната армия на труда. Чрез 
развитието па предприятия за съвместно хранене капиталистите оси
гуряват освобождаването на женския труд от домашното стопанство, 
като по този начин увеличават ресурсите от евтина работна сила, 
разширяват армията от безработни, която увеличава предлагането 
на работна сила, и с това се създават условия за намаляване на 
работната заплата на заетите работници и за повишаване иа степен
та на експлоатация. Чрез подобряване на храненето в заводските 
столове и чрез механизиране на производството в заведенията за



хранене капиталистите повишават производителността на труда в 
заводите и фабриките и върху тази основа увеличават експлоата
цията на работниците. Разходите за минимални подобрения в хра
ненето на работниците се компенсират многократно от увеличаването 
на произволитетността на труда и от степента на експлоатацията в 
основното производство.

Големи печалби получават капиталистите и от фалшифициране 
на храната в заводските столове. В по-голямата част от заводските 
столове се практикува продажба на храна на кредит срещу работ
ната заплата. Това дава възможност на капиталистите да осигуряват 
постоянна работна сила, допълнителна експлоатация на наетите 
работници и по-рационално използуване на капитала, тъй като при 
системата на хранене на кредит срещу работната заплата може да 
се освободи част от оборотния капитал, предназначен за работна за
плата, и да се използува за разширяване на основното производство.

Развитието на заведенията за хранене при капитализма открива 
допълнителна сфера за прилагане на капитала.

Частните капиталистически фирми и монополи развиват произ
водството и продажбата на храна чрез откриване на ресторанти и 
гостилници. Успоредно с това обаче те откриват и значително голям 
брой питейни заведения — аперитиви и пивници, кафенета и ношни 
заведения, като барове, локали, кабарета и кафенета, където се съз
дават условия за хазартни игри, за полова разпуснатост и чрез ви
соките цени в тях капиталистите натрупват огромни печалби.

Маред с крупните предприятия за съвместно хранене в капита
листическите страни съществуват и голям брой дребни заведения — 
гостилници, странноприемници, павилиони и други, принадлежащи 
па дребни собственици, конто използуват труда иа членовете па 
своето семейство и в малка степен наемен труд. Тези предприятия 
съществуват или поради зее още недостатъчното развитие на круп
ния капитал в областта на храненето, или като агенти на крупни 
промишленици и търговци на хранителни стоки, които ги подчиняват 
икономически. В тези заведения хигиената и качеството на храната 
са под всякакви нормални изисквания. Развитието на дребнособ- 
ственическн заведения за хранене крупният капитал обикновено до
пуска в малките градове, където броят на хранещите се е малък и 
създаването иа големи предприятия за хранене е икономически не
изгодно. С това се обяснява и наличието иа готям брой дребни заве
дения за хранене в отделните страни.

Предприятията за хранене при капитализма проникват и в се
лата. На село те се организират от селски чорбаджии и кулаци. При 
това характерно за селските заведения е продажбата иа спиртни 
напитки. Откъснатостта от центровете за снабдяване, липсата иа ре
довен транспорт и други условия дават възможност за сппно увели
чаване на цените в тях и за осигуряване на високи печалби за чор* 
баджииге и кулаците.

Известна роля в условията на капитализма играят и коопера
тивните 'заведения за хранене. За да се защитят от експлоатацията



на капитгла и да подобрят храната, работниците от отделни пред
приятия и отрасли на народното стопанство създават свои коопера
тивни заведения за хранене. В буржоазна България например се 
създаваха работнически, чиновнически и ученически кооперативни 
столове. Те обаче не можаха да просъществуват дълго. Те или би
ваха задушавани от отделните капиталисти, или биваха забранява
ни като „гнезда“ за прогресивни идеи. В борбата срещу кооператив
ните столове капиталистите използуваха всякакви средства — ико
номически, административни и полицейски.

Използуването на общественото хранене в интерес на трудещите 
се се постига само в условията на социализма. Единствено социа
листическата стопанска система осигурява ликвидирането на екс
плоатацията на човек от човека и използуване на общественото 
хранене за подобряване на храната и на бита на трудещите се.

При социализма предприятията за производство на храна и ма
сово хранене се превръщат в предприятия за обществено хранене, 
основани върху обществената (държавната и кооперативната) соб
ственост върху средствата за производство и обръщение. При на
шите социалистически условия предприятията за обществено хранене 
изразяват, от една страна, процеса на по-нататъшна специализация 
на общественото пронззодство, а. от друга страна, представляват 
обществена форма з а  о р г а н и з и р а н е  н а  л и ч н о т о  п о т р е б 
л е н и е .  Основната характерна особеност на предприятията за об
ществено хранене се състои в с ъ ч е т а в а н е  о б и к н о в е н о  на  
е д н о  м я с т о  на  п р о и з в о д с т в о т о ,  т ъ р г о в и я т а  и л и ч 
н о т о  п о т р е б л е н  н е.

Предприятията за обществено хранене осъществяват следните 
основни функции :

а) производство на хранителни продукти до степен, подходя 
ща за непосредствено потребление ;

б) дообработване на продукцията на хранителната промишле
ност и на селското стопанство до степен за непосредствено потре
бление ;

в) търговия на дребно с хранителни стоки и готова храна ;
г) организирано на храненето на населението ;
д) създаване на условия за отдих и почивка на населението 

(допълнителна функция).
Особеностите на предприятията за обществено хранене обусла

вят и тяхното голямо народностопанско значение, което се изразя
ва в следното :

а. О с в о б о ж д а в а н е  на  з н а ч и т е л н а  м а с а  о т  т р у д о 
ви р е с у р с и  з а  н у ж д и т е  на  м а т е р и а л н о т о  п р о и з в о д 
с т в о .  При съвременното разработено домашно стопанство се раз
ходва огромно количество човешки труд за приготвяне на храната и 
за организиране на храненето. Всяко домакинство отделя труда на 
един от своите членове за приготвяне на храна и за обслужване на 
останалите членове от семейството. Обобществяването на храненето 
води до освобождаване на голямо количество труд (предимно жен



ски), който може да се използува в сферата на непосредственото 
материално производство или в сферата на услугите и по този на
чин да се увеличи обемът на обществения продукт и на нацио
налния доход.

б. О с в о б о ж д а в а н е  на  г о л е м и  к о л и ч е с т в а  м а т е 
р и а л  н о-т е х н и ч е с к и  с р е д с т в а .  За приготвяне на храната 
и за обслужване на храненето се употребяват различни домашни 
съдове, отоплителни средства, прибори и др. Чрез развитието на 
общественото хранене тяхната употреба се намалява в домашното 
стопанство, а това води и до съкращаване на разходите на домакин
ствата за придобиването им, благодарение на което покупателната 
способност на населението се повишава.

з. П о д о б р я в а н е  н а  и з п о л з у в а н е т о  и а п р о д о в о л 
с т в е н и т е  р е с у р с и  на  с т р а н а т а .  Раздробеното домашно сто
панство не позволява да се създадат условия за рационално изпол
зуване на продуктите — те се разпиляват, увеличава се обемът на 
потребителните запаси у населението, и не създава добри възмож
ности за използуване на полезните отпадъци от храна.

Развитието на общественото хранене ликвидира тези недоста
тъци, като концентрира запасите от продоволствени стоки и осигу
рява възможност за оползотворяване на отпадъците.

Възможностите за освобождаване на трудовите ресурси, за ико
номично и целесъобразно използуване на суровините и материално- 
техническите средства посредством развитието на общественото хра
нене са отбелязани от Фр. Енгелс още през 1845 г. в неговите всеиз
вестни Елберфелдскп речи, където той пише. че при общественото 
приготвяне на храната и при общественото обслужване лесно би 
могло да се освободят две трети от заетите в тази работа работници, 
при ксето останалата трета би могла по-добре и по-внимателно да 
изпълнява своята работа, отколкото това става в настояще време.1

г. П р е у с т р о я в а н е  на  д о м а ш н и я  бит .  При домаш
ното приготвяне на храната се използува предимно трудът на же
ната. В резултат на гова тя се лишава от възможностите да участву
ва активно в общественото производство. Това обстоятелство пречи 
за ликвидиране на създалата се вековна зависимост на жената от 
мъжа. Посредством широкото развитие на общественото хранене се 
постига постепенно откъсване на жената от работата в домашната 
кухня и включването й в общественото производство. Благодарение 
на това се създават обективни условия за по-голямо развитие на 
творческите възможности на жената. Освобождаването на жената 
от грижите за приготвяне на храната, за покупка на продукти, за 
чистене на съдове и други работи, свързани с храненето на членовете 
на семейството, позволява тя да насочи своето внимание към възпи
танието на децата, към повишаване на своята култура и квалифи
кация, към участие в обществения живот и в общественото произ
водство.

1 К. М а р к с  и Ф. 3  и г е л ь с, Со ч. т. 11, изд. втирое, Москва. 1955 г , 
стр. 542—543



Наблюденията в СССР показаха, че домакинята губи средно по 
2,30 часа дневно от почивката си за приготвяне на храната. Това вре
ме сериозно може да се намали чрез развиване на столовете и дру
гите форми на обществено хранене.

Обществените столове наред с детските ясли и градини В. И. 
Ленин нарича най-прости и общодостъпни средства, които на дело 
са способни д а  о с в о б о д я т  ж е н а т а ,  на дело са способни да 
намалят и унищожат нейното неравенство с мъжа по нейната роля 
в общественото производство и в обществения ж ивот.1

д. И з г р а ж д а н е  на  х р а н е н е т о  и а н а у ч н и  о с н о в и .  
Дребното домашно стопанство за приготвяне на храната не дава 
възможност за прилагане иа научните постижения. Съвременната 
наука за рационално и лечебно хранене и научните постижения в 
областта па технологията и техниката по приготвяне на храната 
могат да се приложат само при създаване на достатъчно крупни 
предприятия за хранене, но не и в домашната кухня. Ето защо раз
витието на общественото хранене разкрива широк път както за из
ползуване на науката, така и за осигуряване на условия за нейното 
по-нататъшно развитие.

е. О с и г у р я в а н е  на у с л о в и я  з а  п о-в и с о к а  п р о и з в о 
д и т е л н о с т  н а т р у д а .  Повишаването на производителността 
на обществения труд чрез развитието иа общественото хранене се по
стига, от една страна, чрез организиране на храненето на трудещи
те се в заводите, фабриките, при строежите, мините, МТС, ДЗС н 
особено в селското стопанство през периодите на усилена селска 
работа (сеитба, жътва, вършитба, събиране на реколтата и др.) и, 
от друга страна, чрез внедряване на техниката в самите предприя
тия за обществено хранене при изготвяне на храната.

Народностопанският ефект от развитието на общественото хра
нене се проявява тогава, когато го достигне достатъчна степен на 
развитие. Реализирането обаче на изгодите от развитието на обще
ственото хранене до най-голяма степен зависи от характера на обще
ствения строй.

Огромните икономии на труд и материални средства, осъществя
вани чрез развитието на общественото хранене, при социализма се 
използуват в интерес на цялото общество. Изграждането на обще
ственото хранене в единна система върху базата на обществената 
собственост върху средствата за производство позволява икономиите 
да се увеличат многократно в сравнение с капитализма и да се вне
дрят големите постижения на науката в производството на храната и 
в обслужването иа трудещите се.

Това обстоятелство още повече повишава ролята на обществе
ното хранене в социалистическата икономика. Посредством разви
тието иа общественото хранене пашата народнодемократична дър
жава осигурява качествена храна за трудещите се и подобрява тех
ния бит. Развива се също така висока производителност на труда и 
рационално се използуват суровините и материалите.

1 В. И. Л е и и н. Великият почин, Съч., т. 29.



Всичко това най-благоприятно се отразява върху жизненото рав
нище на народа. При социализма изгодите от развитието на обще
ственото хранене са в полза на трудещите се. Всички икономически 
резултати от развитието на общественото хранене — икономии, науч
но хранене и повишаване заетостта на населението, се използуват 
пряко и косвено от народа.

2. ЗАДАЧИ И ПЕРСПЕКТИВИ ЗА РАЗВИТИЕ 
НА ОБЩЕСТВЕНОТО ХРАНЕНЕ

В самото начало на революционния период на прехода от капи
тализма към социализма В. И. Ленин разкри действителните пре
димства на общественото хранене и неговата роля в строителството 
па комунистическия обществен строй. В. И. Ленин нарече обществе
ните столове „кълнове на комунизма“ и ги определи каго един от важ 
ните фактори за социалистическото преустройство на бита на народа.

Българската комунистическа партия през всички етапи на разви
тие на икономическия живот на страната е отделяла голямо внима
ние на развитието на общественото хранене. Особено голямо значение 
се отдава на развитието на общественото хранене през пернода след 
Априлския пленум на ЦК (1956) и VII конгрес на БКП — период 
на развитие на българската икономика с ускорени темпове.

Основните проблеми на развитието на общественото хранене из
пъкват във връзка с поставената от партията задача „с оглед в пер
спектива всички граждани на нашата страна да получават готова, 
евтина и питателна храна“ 1. Задачата за подобряване и всестранно 
развитие на общественото хранене изпъква сега като „важна дър
жавна, партийна и профсъюзна задача, която има не само практи
ческо, но и политическо значение“ 1 2.

Политическото значение на задачата за всестранно развитие на 
общественото хранене произтича от ленинската класификация на 
ролята на обществените столове като „кьлнове на комунизма“, както 
и от последователно провежданата от БКП и народната власт поли
тика на мирно съревнование и съвместно съществуване между социа
листическата и капиталистическата обществена система.

Политическото значение на развитието на общественото хранене 
се състои в следните три обстоятелства :

а. Развитието на общественото хранене дава възможност да се 
издигне храненето на народа на такава висота, каквато не е дости
гала нито една капиталистическа държава — хранене по научно обо
сновани норми и в съответствие с изискванията на науката за рацио
налното хранене. Това ще бъде голяма победа на социалистическия 
строй, негово естествено предимство пред капиталистическия екс
плоататорски строй.

1 Т. Ж и в к о в ,  За по-нататъшното провеждане в живота на програмата 
за ускорено икономическо развитие на нашата страна. Изд. на БКП, 1959 г.,стр 41.

2 П а к т а м.



б. Развитието на общественото хранене дава възможност за 
реално освобождаване на жената от непосилния домашен труд, 
за издигане на нейната роля в общественото производство и в обще
ствения живот, за преустрояване на бита на народа на социалисти
чески релси. Това е също голяма победа на социализма като обще
ствено-икономическа система пред капитализма. Навлизането на же
ната в общественото производство „ще помогне и за нейното социа
листическо превъзпитание, за преодоляване на еснафските дребно
буржоазни отживелици в бита и труда, дребнобуржоазното отно
шение към труда и държавата, ще създаде нова, здрава обстановка 
в семейството, която ще способствува за комунистическото възпи
тание на младежта“

в. Разкрива се път за сериозно повишаване на материалното и 
културното равнище на народа.

Чрез развитието на общественото хранене се създават условия 
всеки работоспособен член на семейството да постъпи на работа и 
да получава доход, благодарение на което се повишава покупател
ната способност на народа.

В светлината на тези три обстоятелства ЦК на БКП формулира 
и основните перспективи па общественото хранене през следващите 
периоди от развитието на страната.

Тези перспективи се състоят в следното :
а. Постепенно с оглед на възможностите на народното стопан

ство да бъдат организирани обществени кухни и столове навсякъде в 
кварталите, в предприятията, учрежденията, училищата и висшите 
учебни заведения, а също така и в ТКЗС, за да може основната 
част от населението да получава готова, евтина и питатедна храна.

б. Ла се развие производството и продажбата по невисоки цени 
на полуютова храна, която с малко труд н бързо би могла да бъде 
окончателно приготвена.

На съвместното заседание на ЦК на БКП н МС през юли 1960 г. 
обстойно беше обсъдено състоянието и бяха формулирани задачите 
на общественото хранене у нас. Главната констатация на съвмест
ното заседание се състоеше в това, че общественото хранене сериоз
но изостава от растящите потребности на населението, че неговото 
състояние не е задоволително. За тази цел на заседанието се прие 
съответно постановление за коренно подобряване на общественото 
хранене. Изпълнението на набелязаните мероприятия с постановле
нието има за задача да ликвидира изоставането на общественото 
хранене, да подготви неговото развитие с перспектива на утвържда
ването му Като един от важните отрасли на социалистическата ико
номика, който ще играе важна роля при по-нататъшното развитие 
на социализма и при строителството на комунизма в нашата страна.

Основните задачи на общественото хранене, набелязани от ЦК 
на БКП и МС, се свеждат до следното : *

* Т. Ж и в к о в .  За  по-нататъшното провеждане в живота на програмата за 
ускорено икономическо развитие на нашата страна. Мзд. на БКП. 1959 г.. стр 41.



1. Подобряване на качеството и разнообразяване на асортимен
та на кухненската продукция.

2. Намаляване на себестойността на кухненската продукция и 
поевтиняване па храната.

3. Подобряване и разширяване на материално-техническата база 
на общественото хранене и съоръжаването му с нова техника.

4. Подготвяне на кадри за общественото хранене, повишаване на 
квалификацията на наличните кадри, обмяна на положителния опит.

5. Подобряване на планирането, организацията и заплащането 
на труда в общественото хранене.

Ликвидирането на недостатъците и изпълнението на задачите, 
поставени от партията и правителството, ще позволят общественото 
хранене да се подготви за успешна рабога през следващите етапи 
на строителство на социализма и комунизма у нас. По този начин до 
1980 г. общественото хранене у нас ще стане преобладаващо в срав
нение с домашното приготвяне на храна. В Програмата на КПСС се 
чертае следната перспектива за развитието на общественото хра
нене, която се възприе и от нашата партия : разширяване па мрежата 
от заведения за обществено хранене до пълно задоволяване на нуж
дите на населението от висококачествена, питателна и евтина храна; 
коренно подобряване на обслужването на потребителите, подобря
ване на качеството на продукцията, намалението на цените в обще
ственото хранене да изпревари намалението на цените на хранител
ните стоки в търговската мрежа; за 20—25 г. общественото хранене 
да стане преобладаващо пред домашната кухня; през 1970— 1980 г. 
да се пристъпи към отпускане на безплатни обеди за заетите работ
ници в предприятията, учрежденията и колхозите.

3. ОРГАНИЗАЦИЯ НА ОБЩЕСТВЕНОТО ХРАНЕНЕ

Обща схема за изграждане на общественото хранене. Предприя
тията за обществено хранене са производствено-търговски предприя
тия. От една страна, те осъществяват производство-на—храна, а. 
от друга — търговия. По своята икономическа същност те могат да 
се отнесат преди всичко към сферата на материалното производство, 
където се създават съвкупният обществен продукт и националният 
доход. Обаче предприятията за обществено хранене осъществяват и 
.Фхнкшш-шх реализацията на стойността при обслужването на потре
бителите, присъщи на сферата на нематериалното производство.
‘ Производството на~ храна и обслужването на потребителите с 
храна е главната функция на предприятията за обществено хранене. 
В процеса на изпълнението на тази функцни общественото^-храиеце. 
осъществява част от стокооборош ла страната. Поради това органи
зационно у нас" то е включено в снстематаП7а~вътрешната търговия.

Общественото хранене в нашата страна е част от общата система 
на вътрешната търговия и се осъществява от държавния и от коопе
ративния сектор, които създават организации и предприятия за об
ществено хранене.



Общото ръководство на общественото хранене се осъществява 
от Министерството на вътрешната търговия. За целта при него е 
създадено управление Обществено хранене. Неговите задачи са пре
ди всичко функционално-методологични : проучване и подготовка на 
документи, насочващи развитието на общественото хранене; подра- 
ботване на нормативи за строителство, обзавеждане, организация 
на труда, технология на производството и др.; контролиране на дър
жавните задачи, поставени за изпълнение от предприятията за об
ществено хранене. Управлението няма оперативни функции за ръко
водство на общественото хранене.

Оперативното ръководство на заведенията за обществено хра
нене се осъществява от управленията на предприятията, конто се 
намират на местно или на централно подчинение. Основната част от 
общественото хранене се намира на местно подчинение, а само мал
ка част от него е на централно подчинение.

Основна организационна единица е п р е д п р и я т и е т о  з а  о б 
щ е с т в е н о  х р а н е н е . 1 Предприятията са две групи: а) м е с т 
ни и б) р е п у б л и к а н с к и.

Местните предприятия се делят на две основни групи: д ъ р 
ж а в н и  и к о о п е р а т и в н и .

Държавните предприятия се подразделят на предприятия от 
търговски тнп н на предприятия за организиране на производството 
на храна и на храненето на работниците, служителите и учащите 
се (столове). Държавните предприятия от търговски тип са специа
лизирани или смесени и са на подчинение към градските народни 
съвети. Специализирани търговски предприятия за обществено хра
нене са ГТП „Здрава храна“, каквито са създадени в почти всички 
по-големи градове. Смесени търговски предприятия са ГТП „Град
ска търговия“. Те осъществяват не само обществено хранене, но и 
търговия на дребно с хранителни и нехранителни стоки. Държав
ните предприятия за организиране на производство на храна и на 
храненето на работници, служители и учащи се са създадени под 
наименованието с т о л о в е  към отделни предприятия, учреждения 
и учебни заведения. Тяхното оперативно ръководство се осъществява 
от управлението на съответното предприятие или учреждение със 
съдействието на профоргаиизацнята.

В рамките па отделни ведомства столовете са обособени орга
низационно и финансово в отделно предприятие. Такива са ДСП 
„Студентски столове“ при Министерството на просветата и култу
рата, отделите за работническо снабдяване (ОРС) към някои мини
стерства, конто ръководят столовете от тяхното ведомство (тран
спорта и др .).

1 В практиката основната организационна единица на общественото хранене 
неправилно се нарича п р е д п р и я т и е .  По-правилно е да се нарича о р г а -  
н и ц II я з а  о б щ е с т в е н о  х р а н е н е ,  защото осъществява не само опера* 
тивно-нриизводствсно-търговски функции, но и управителни (И В )



Основната част от столовете са без обединено оперативно-фи
нансово ръководство.

Съществен недостатък на организацията на общественото хра
нене у нас е липсата на уточнена схема на обединение и ръководство 
на столовете при предприятията и учрежденията. Това, от една 
страна, спомага 3"а подобряване на организацията на общественото 
хранене и за повишаване качеството на храната, но, от друга стра
на, пречи за правилното планиране на цялото обществено хранене 
и за осъществяване на икономии.

Това е и една от организационните проблеми на общественото 
хранене — да се намери най-ефективна форма за всестранно ръко
водство на столовете, при която да се съчетае най-добре държав
ното ръководство па общественото хранене с грижата на предприя
тията, учрежденията, учебните заведения и техните колективи за 
подобряване на общественото хранене.

Предприятия за обществено хранене на централно подчинение 
са тези на ДСО „Турист“ при ГУ по туризма при Министерския съвет 
и ДСП „Спални вагони и ресторанти“ при Министерство на тран
спорта и съобщенията.

ДСО „Турист“ има свои клонове на стопанска сметка, които 
стопанисват ресторанти, сладкарници и др. заведения за обществе* 
но хранене, главно при големите хотели и обекти за международен 
туризъм.

ДСП „Спални вагони и ресторанти" е републиканско предприя
тие, пряко подчинено на Министерство на транспорта и съобще
нията. То организира и стопанисва ресторанти, бюфети, павилиони, 
вагон-ресторанти но линиите на БДЖ.

Кооперативният сектор в областта на общественото хранене се 
представлява от потребителните кооперации — ГПК „Наркооп“ и 
СПК „Селкооп“, а също и от ТПК, конто произвеждат безалкохолни 
напитки и сладкарски изделия и имат своя търговска мрежа от 
сладкарници.

Потребителните кооперации „Селкооп“ организират и стопанис
ват заведения за обществено хранене на село — гостилници, ресто
ранти, сладкарници, пивници, павилиони и др. Потребителните коо
перации „Наркооп" организират и стопанисват заведения за общест
вено хранене — гостилници, ресторанти, сладкарници, закусвални 
и др., в градовете. През 1955 г. се проведе реорганизация на общест
веното хранене, при която в населените места, където има държавни 
търговски предприятия н ГПК „Наркооп", основната част от заве
денията се предадоха на държавните предприятия. По изключение 
в тези градове на ГПК „Наркооп“ бяха оставени минимален брой 
заведения. ГПК организира общественото хранене в 53 града, къ
дето няма държавни предприятия.

Б системата на трудово-производителните кооперации съществу
ват отделни ТПК, конто са специализирани в областта на обществе
ното хранене. Тяхната търговска мрежа от заведения за обществени 
хранене съответно се съкращава и се предава на държавните пред-



лриятия. ТПК се насочват към производство на сладкарска продук
ция и на някои безалкохолни напитки.

През последни!е години започват да се появяват все по-масово 
особен род форми на организация на общественото хранене — сто
лове и кухни към ТКЗС. По-голямата част от тях произвеждат и от
пускат храна на кооператорите и на техните семейства по линията 
на натуралното разпределение срещу изработени трудодни. Поради 
това и тяхното включване в системата на търговските предприятия, 
осъществяващи стокооборот на дребно от обществено хранене, не е 
решено. Разработени са вече и основните принципи за тяхното орга
низиране и функциониране. Постепенно според конкретните условия 
тези форми на обществено хранене ще се развият н ще покажат най- 
подходяшите форми на организационно управление. Необходимо е 
да се отбележи, че новите форми на обществено хранене при ТКЗС 
имат изключително голяма перспектива за развитие.

Заведенията за обществено хранене от нетърговски тип се съз
дават в рамките на бюджетни средства при болници, курорти, сана
ториуми. детски учреждения, въоръжените сили и др. При организи
рането на някои от тях се използуват и средства от населението (вно
ски за карти за почивка, за настаняване на деца в детските домове 
и пр.).

Типове предприятия за обществено хранене. Общественото хра
нене осигурява задоволяването на потребностите па населението с 
готова храна по всяко време на деня, като създава предприятия в 
близост с мястото на работата или нощуването, при транспорта, на 
стадионите и др. Освен това общественото хранене има за цел да 
създаде подходящи условия за посрещане на национални, трудови и 
семейни празници, за почивка и отдих на трудещите се през свобод
ното им време, с което напълно да могат да се заместят условията, 
съществуващи при домашния бит.

Наред с организиране на производство н продажба на основна 11 
допълнителна храна общественото хранене трябва да организира и 
заведения за игри, за танци, за почивка, за продажба на сладкарски 
и спиртни изделия п други, за да може Да се осигури най-пълно за
доволяване па изискванията на всички трудещи се.

Изпълнението на многобройните задачи, стоящи пред обществе
ното хранене, изисква определена специализация на отделните заве
дения съобразно с различните потребности на хората. Това се по
стига чрез установяване на типовете заведения за обществено хра
нене, всеки от които е предназначен да задоволява една или гру 
па потребности на населението.

Отделните типове заведения за обществено хранене могат да се 
обединят в няколко групи :

1. Заведения за основно хранене. Тук спадат столовете и го
стилниците. Тяхното предназначение е да осигурят производство и 
продажба ма храна за обед и вечеря (основно хранене).

2. Заведения за допълнително хранене. Към тези заведения спа
дат закусвалните, шкембеджийниците, бюфетите, павилионите и др



Чрез тях се осигурява продажбата на закуски (допълнително хра
нене) сутрин или следобед и вечер, при народни тържества, на ста
дионите, в парковете и другаде.

3. Заведения за продажба на захарни изделия, безалкохолни 
напитки и за осигуряване на място за почивка. Това'са сладкарници
те и бозаджииниците.

4. Заведения за продажба на спиртни напитки и за осигуряване 
място за почивка. Това са пивниците и аперитивите.

5. Заведения, съчетаващи функциите на тези от трета и четвър
та група. Това са кафе-сладкарниците, кафе-закусвалните и др.

6. Заведения за почивка и отдих чрез създаване на условия за 
игри, танци и др. Тук спадат кафенетата, игралните, а в отделни слу
чаи и кафе-сладкарниците.

Особена група са ресторантите, които съчетават функции за ос
новно хранене, продажба на напитки и сладкарски изделия, място за 
почивка п празненства.

Отделните типове заведения за обществено хранене се устано
вяват от Министерството на вътрешната търговия. Някои от типове
те предприятия за обществено хранене сс разделят ма категории в 
зависимост от материално:техничееката им база и допълнителните 
удобства. Иъв връзка с обзавеждането и с условията, които се съз
дават от отделните категории предприятия, техните разходи се по- 
вишават, поради което за тях се установяват и по-високи цени.

Основни типове предприятия за обществено хранене у нас са 
столовете, гостилниците и ресторантите.

С т о л о в е т е  са предприятия за обществено хранене, създава
ни и ръководени от заводите, фабриките, ДЗС, МТС, учебните заве
дения и държавните и обществените учреждения. Тяхното предназ- 
I ачеиие е да произвеждат и продават храна и готови стоки на 
наботиините, служителите и учащите се при предприятията, учреж
денията и учебните заведения, където сс създават. Столовете са за 
крити заведения (външни лица не се допускат освен членове на се
мействата на работниците и служителите). Поради това броят на 
хранещите се в тях обикновено е постоянен. Храната в столовете се 
продава по цени на едро, а готовите купени стоки — по цени на 
дребно. Разходите за производството и обръщението се покриват от 
предприятието или учреждението, към което са създадени столовете. 
Обзавежданото на кухнята и на залата за хранене в столовете е 
опростено, обикновено типизирано, но отговарящо на изискванията 
на хигиената. Асортиментът от ястия не сс отличава с голямо раз
нообразие. Към столовете се създават и бюфети за продажба на 
готови стоки — хляб, цигари, безалкохолни напитки.

Обслужването па посетителите като правило се изгражда на 
принципа на самообслужването, а в отделни случаи и чрез специал
ни лица — сервитьори.

Столовете разполагат с кухня, търговска зала. складове и др., 
които по размери и съоръжения са съгласувани с броя па хранещи



те се и осигуряват правилна технология, хигиена и култура на об
служването.

Към столовете се отнасят и подвижните кухни, снабдяващи с 
храна работниците п служителите от горските обекти, строителните 
и проучвателните групи, МТС и др. Столовете не се категоризират.

Г ос т и л н и ц и те са общодостъпни предприятия за обществено 
хранене. Те се откриват както в градовете, така и в селата. Пред
назначението мм е да произвеждат и продават храна и готови стоки 
на населението. Гостилниците се откриват в промишлени квартали, 
при гари п автостанции, при пазарите, в близост с учреждения, на 
оживени улици и площади. Броят на хранещите се в гостилниците е 
непостоянен. Асортиментът на ястията и на стоките в тях е ограни
чен, технологическото обзавеждане па залата е опростено и еднотип
но. Посетителите се обслужват от сервитьори. Гостилниците имат 
широки възможности за прилагане на самообслужването. Освен хра
на н безалкохолни напитки в гостилниците се допуска и продажба 
на спиртни напитки с решение на съответния народен съвет. Гостил
ниците се категоризират във втора категория. Част от тях могат да 
бъдат диетични.

Столовете и гостилниците обикновено са отворени в обедните и 
вечерите часове. Работното им време обаче задължително се съгла
сува с работното време на обслужваните посетители и с разписа
нието на транспорта.

Столовете и гостилниците трябва да имат складово, подготвител
но, производствено, умпвалпо отделение и търговска зала.

Р е с т о р а н т и т е  са нан-представптелпнте и общодостъпни за
ведения за обществено хранене. Те се откриват в близост до хотели
те и гарите, на централните улици и площади, при театрите и ста
дионите, в парковете и в курортните местности. Ресторантите се 
откриват и в специално приспособени вагони (вагон-рсстораитн). при
качени към пътническите влакове за дълги разстояния, както и на 
параходите при речното и морското плаване. Броят на хранещите се 
в ресторантите е непостоянен. Кухните им сл обзаведени с модерни 
технически средства, съоръжения и инвентар. В тях се произвежда 
най-широк асортимент от ястия, сладкарски изделия, закуски и др. 
Готви се и по индивидуални поръчки иа клиентите. В ресторантите 
се сервира съшо най-широк асортимент от купени готови стоки — 
колбагни изделия, консерви, напитки и др. Храната, закуските и на
питките в тях сс поднасят в специални съдове и от специални ли
па -  сервитьори.

Ресторантите разполагат с търговски зали, обзаведени с първо- 
качествена мебел в определен стил и в обща хармония с цялото вът
решно оформяване на залата. Търговската зала обикновено се раз
деля на отделения, всяко от конто е художествено оформено. Има 
обшо отлелеиш, изолирани стаи за банкети и за другарски и семей
ни среши. При ресторантите се организират и бюфети. В ресторанти
те свирят оркестри, има площадки за танци и естради за изнасяне 
на концерти. Всички ресторанти са снабдени с гардероби, телефонни.



тоалетни »'други удобства за клиентите. Готварският и сервитьор
ският персонал е високо квалифициран.

Ресторантите се делят на екстра и първа. категория.
О б щ е с т в е н и т е  к у х н и  са нов“тип заведения за обществе

но хранене, открити през 1959 г. след Мартенската сесия на Народ
ното събрание. Те бяха посочени в доклада на др. Тодор Живков 
като нов тип заведения, чието най-широко разпространение има за 
задача да сьздаде материално-технически предпоставки за пълно 
обхващане на населението от общественото хранене и да преустрои 
домашния бит. Обществените кухни се създават с цел да осигурят 
производство на готова храна н полуфабрикати за продажба на насе
лението по домовете. Обществените кухни са особено подходящи за 
силно застроените жилищни квартали в градовете и за селата. В 
селата обществените кухни трябва да разполагат и с лек транспорт 
и термофорни казанчета за доставка на храна на полето. Ролята 
на обществени кухни могат и трябва да изпълняват и голяма част 
от столовете, гостилниците и ресторантите, които имат излишна про
изводствена мощност.

Обществените кухни се категоризират в най-ниска категория — 
трета категория, а в отделни случаи и във втора категория.

Обществените кухни се устройват така, че да разполагат със 
следните помещения : а) зала за отпускане на храната с добре уре
дена витрина за излагане на дневния асортимент от ястия и полу
фабрикати ; б) складови помещения; в) подготвителни помещения; 
п  производствен цех ; д) умивалня ; е) помещение за персонала.

М а г а з и н и т е  з а  г о т о в а  х р а н а  и п о л у ф а б р и к а т и  
са също нов тип заведения за обществено хранене, конто се поя
виха и разпространиха у нас след 1959 г. Те се създават към ресто
ранти и гостилници и в тях сс продават готова храна, полуфабрика
ти и сладкарски изделия, произведени в ресторантите. Магазините 
за готова храна и полуфабрикати дават възможност да се повиши 
сериозно ефективността на използуването на техниката, топлината 
и труда на работниците от кухните на ресторантите, а също да се 
подобри снабдяването на населението. Магазините се отнасят обик
новено към втора категория заведения и работят с ниски надценки.

Столовете, гостилниците, ресторантите, обществените кухни и 
магазините за готова храна и полуфабрикати са заведения за основ
но хранене — обед и вечеря. Затова те са и най-важните типове за» 
ведения за обществено хранене.

З а к у с в а л н и т е  са предназначени за продажба на населе
нието на широк асортимент топли и студени закуски, скара, слад
карски изделия, както и на безалкохолни напитки и бира. В някои 
случаи по предложение на потребителите в тях се допуска н продаж
бата на спиртни напитки. Закусвалните се откриват обикновено на 
шумни улици и площади, в места за разходка и отдих на трудещите 
се. при ежедневните и седмичните пазари и при гарите.

Кухнята на закусвалните трябва да има най-много четири отде
ления : подготвително, производствено, умивално и складово. Залата



се обзавежда със следните съоръжения : високи маси и полици по 
стените, удобни за консумация на крак. В нея се разполага бюфет 
за продажба на студени закуски, сладкарски изделия и напитки. 
В закусвалните е въведено самообслужване на потребителите. В за 
висимост от големината н от вътрешната уредба закусвалните се ка
тегоризират на първа и втора категория.

Подобни на закусвалните са ш к е м б е д ж и й н и ц и т е .  В тях 
сс произвеждат и продават супи от месни субпродуктн и закуски на 
скара. Те сс категоризират на втора и трета категория. От рода на 
закусвалните са кебапчийниците, млечните и диетичните закусвал
ни i! др.

Б ю ф е т и т е ,  б у д к и т е  и п а в и л и о н и т е  са предназначе
ни за продажба на студени закуски, сладкарски и захарни изделия, 
спиртни напитки и др. Те се различават от закусвалните по това, че 
нямат търговски залп и производствени помещения. Тези заведения 
получават готова продукция от складовете на търговските органи
зации, от общи работилници, а често и от кухните на ресторантите и 
гостилниците. Те се разполагат на кръстопът, при гарите, пазарите, 
в парковете и стадионите. Бюфетите биват постоянни и временни.

С л а д и а р и и  ц и т е  и б о з а л  ж н й и и ц и т е са заведения за 
обществено хранене, предназначени за продажба на сладкарски и 
захарин изделия и на безалкохолни напитки — плодови н газирани 
сокове, боза, бира, чай. кафе н др. В тях се създават условия за 
почивка п за другарски срещи. Подобни на тях са кафе-сладкарнн- 
ците. в които освен горните стоки се продават и подсладени спиртни 
напитки. В кафе-сладкарниците се играят шах, карти, табла, домино, 
билярд, тенис па маса и др. Сладкарниците и бозаджниииинте се 
разполагат в близост до театрите, кината, па оживени улици п пло
щади, в местата за отдих. При тези заведения стоКите се поднасят 
от сервитьори т и  от самите потребители (самообслужване). В зави
симост от площта, вътрешната уредба и от асортимента на стоките 
сладкарниците биват втора и трета категория, а кафе-сладкарници
те — екстра п първа категория.

Г1 ив и и ц н т е  и а п е р и т и п и т р  са заведения за продажба 
на спиртни напитки. Пивниците сс обзавеждат, както гостилниците. 
Т»? имат кухненско помещение за приготвяне на закуски и мезета и 
търговска зала с бюфег. Аперитивите сс обзавеждат, както закус
валните. Пивниците и аперитивите се разполагат далеч от учебни и 
детски заведения при паркове, градини и на оживени места. Об
служването в тях сс извършва от келнери или от самите потребители.

Създаването па заведения за обществено хранене с различни 
функции — за основно хранене, за допълнително хранене, за про
дажба на сладкарски н спиртни изделия, дава възможност най-пъл
но да се задоволяват изискванияга па всички категории от населе
нието. Във връзка с това трябва да се отбележи, че съществуването 
на универсални заведения за обществено хранене, които да задово
ляват всички изисквания на потребителите, не е рационално поради 
следните обстоятелства :



а Универсалните заведения нарушават нормалните условия за 
хранене. Организирането в една и съща зала на хранене на населе
нието. на употреба на спиртни напитки, създаването на условия за 
игри, танци и развлечения противоречи на изискванията за нормални 
условия за хранене.

б. Универсалните заведения изискват големи капитални вложе
ния и представляват известна концентрация на общественото хране
не, като го отдалечават от потребителите.

в. Универсалните заведения предполагат обслужване от голям 
брой работници през всички часове на работата — както през часо
вете па усилен'покупателен поток, така и през часовете, когато той 
значително намалява, а това неминуемо води до увеличаване на 
разходите по обслужване на потребителите и до намаляване иа ико
номическата ефективност на общественото хранене.

В големите консумативни центрове и при местата за масов ту
ризъм, курорт и летуване се изграждат големи комбинирани заведе
ния за обществено хранене — комбинати. В тях се устройва система 
от търговски зали с различно предназначение: зала-ресторант, зала 
кафе-сладкарница, банкетии зали, танцувални зали, бюфети и др. 
Главното условие за създаване нЗ комбинати за обществено хранене 
е наличието в района им на достатъчен брой потребители.

В по-малки населени места комбинирано може да функционират 
и отделни заведения за обществено хранене. Така в сутрешните ча
сове на деня те могат да функционират като закусвални, в обедните 
и ранните вечерни часове — като ресторанти или гостилници, а в меж
динните часове (преди и следобед и в късните вечерни часове) — 
като кафе-сладкарници или пивници.

Значение на типизирането на заведенията за обществено хра
нене. Типизирането на отделните заведения за обществено хранене 
според тяхното предназначение е най-целесъобразно. То дава въз
можност :

а. Да се създадат във всеки отделен тип най-подходящи условия 
за хранене или за почивка и увеселение.

б. Да се осигури необходимата разпространеност на обществе
ното хранене и според изискванията на потребителското търсене да 
се разположат отделните типове заведения, като се приближат до 
потребителя — до неговото жилище или място на работа (жилищни 
квартали, фабрики, учреждения, учебни заведения), до местата на 
масовия транспорт (гари и пристанища), до местата за масово посе
щение (кина, театри, паркове, стадиони).

в. Да се намалят разходите за производство и обръщение.
г. Да се съгласува търговският асортимент с потребителското 

търсене.
Типизирането на заведенията за обществено хранене поставя за 

всяко населено място необходимостта от разрешаване на няколко 
важни технико-икономически проблеми, от които зависят икономиче
ската ефективност на общественото хранене и борбата за най-пълно 
задоволявано иа потребителското търсене. 1
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Първата важна проблема, която произтича от типизирането на 
заведенията за обществено хранене, е да се установи правилно съ
четание (съотношение) между отделните типове заведения така. че 
най-пълно да се задоволяват потребителските нужди. Неправилно 
в отделни градове се развиват преимуществено ресторанти от екстра 
н първа категория, а се отбягват такива типове като гостилници п 
закусвални. Неправилно в много села се развиват пивници, а се пре
небрегват сладкарниците. Необходимо е да се правят икономически 
проучвания за потребителското търсене и да се откриват достатъчен 
брой от отделните видове заведения, без да се допуска пренасищане 
на селищата с едни видове и недостиг от други видове. При това пра
вилно съотношение трябва да се изгражда не само между броя на 
отделните типове заведения, но преди всичко и между броя на ме
стата за сядане в тях. Особено внимание трябва да се обърне на раз
витието на дребната търговска мрежа (бюфети, павилиони и др.), 
която допълва и подпомага работата на по-големите заведения.

Правилното съчетаване на отделните типове заведения в отдел
ните населени места има голямо значение не само за задоволяване 
па потребителското търсене и за развитие на стокооборота върху 
тази основа, но то има и голямо икономическо значение за осигуря
ване на нормални разходи, производителност и рентабилност на об
щественото хранене.

Втората важна проблема, която произтича от типизирането, е 
тази за разположението на заведенията за обществено хранене на 
територията на населените места. Всеки отделен вид заведения има 
свое предназначение и свое, така да се каже, естествено положение 
на територията на населеното място. Столовете би трябвало да се 
разполагат на територията им в близост до промишлените предприя
тия, учрежденията и учебните заведения. Мястото на гостилниците 
е в близост до учреждения, на пазарите, при гарите и пр. Ресторан
тите се разполагат при хотелите, при гарите, в местата за отдих, на 
централните площади и улици. Закусвалните трябва да се разпола
гат на нан-оживените улици и кръстопътища. Кафе-сладкарниците и 
сладкарниците се разполагат в близост до кината, театрите, в гради
ните и парковете, при стадионите и др. Дребната търговска мрежа 
трябва да се разполага в места, където липсват други заведения за 
обществено хранене.

Третата проблема, свързана с типизирането, е определяне на 
точния производствено-търговски профил на отделните видове заве
дения. В това отношение строго трябва да се спазват указанията на 
МВТ за технико-пкономическата характеристика на отделните видо
ве заведения. Неправилна е практиката в отделни населени места 
да се додуска превръщането на гостилници в пивници. Някои упра
вители на заведения ограничават изкуствено асортимента от ястия, 
разширяват търговията със спиртни напитки и с това изменят пред
назначението ма заведенията. Тази слабост се допуска и за сладкар
ниците, където продажбата на спиртни напитки така се засилва, че 
по същество те се превръщат в пивници.



Типизирането на всяко отделно заведение е процес на специа
лизирането му за задоволяване на определени потребности на хората 
(основно хранене, допълнително хранене и др.). В същото време ти
пизирането е процес на устройване на асортимента, вътрешната 
уредба, оборудването и обзавеждането. Под типизиране на заведе
нията за обществено хранене следователно трябва да се разбира про
цесът на специализация и устройство на отделните заведения. При 
общественото хранене типизирането включва едновременно двата 
самостоятелни процеса, осъществявани при устройство на търговска
та мрежа, а именно: специализация и типизация. Това типизиране е 
от голямо икономическо н техническо значение за икономиката и ор
ганизацията на общественото хранене.

Производствена -мощност на кухнята и пропускателна способ- 
ност на залата на предприятията за обществено хранене. Като про
изводствени предприятия заведенията за обществено хранене имат 
определена производствена мощност, а като търговски предприя
тия — определена пропускателна способност.

Под п р о и з в о д с т в е н а  м о щ н о с т  на кухнята на пред
приятията за обществено хранене се разбира обемът на продукция
та. която може да се произведе или преработи за определено време 
(ден, месец) при наличните технически съоръжения и средна произ
водителност на работниците. Производствената мощност се измерва 
в натурални показатели, чрез конто се измерва и обемът на продук
цията. Поради това, че основната част от продукцията се предлага 
в порции, производителната мощност на кухнята също се измерва 
главно в порции.

П о р ц и я т а  е единицата основна продукция, по която храната 
се продава на потребителите — супа, готвено и десерт, взети поот
делно. Тя има определено тегло и е съвкупност от задължително ус
тановени продукти, преработени по съответен технологичен режим в 
храна, готова за непосредствено потребление.

Да се изрази производствената мощност на кухнята ще рече да 
се установи броят на порциите, които могат да се произвеждат в нея 
през отделен период от време.

Производствената мощност би ва : теоретическа, практическа и 
фактическа Т е о р е т и ч е с к а т а  мощност се определя от броя на 
порциите, които могат да се произведат при непрекъснато действие 
на производствените мощности през определен период от време. 
П р а к т и ч е с к а т а  мощност пък се определя от броя на порциите, 
които могат да се произведат за определен период от време, като се 
имат пред вид и необходимите престои в работата, свързани с под
готовката на суровините, с технологията на производството, с по
чистваното и подготвянето на инвентара и съоръженията и с днев
ното работно време на предприятието. Ф а к т и ч е с к а т а  мощност 
се определя от броя на порциите, които действително са произведени 
и реализирани през определен период от време. В общественото хра
нене показателят теоретическа производствена мощност почти не се 
използува.



Ефективността за използуване на мощността на кухнята на пред
приятията за обществено хранене се изразява като отношение на 
фактическата производствена мощност към практическата. Това от
ношение се нарича к о е ф и ц и е н т  и то изразява степента на изпол
зуването на производствената мощност на кухнята. Коефициентът се 
намира по формулата

„  ФПМ
К  “  ппм ’

където:
К е коефициентът на използуване на производствената 

мощност на кухнята ;
ФПМ — фактическата производствена мощност;
ППМ — практическата производствена мощност.
Например кухнята на работнически стол при един завод може 

да произвежда ежедневно (за 1 смяна) 1800 порции готова храна. 
Поради недостатъчно използуване на стола от работниците кухнята 
фактически произвежда 1200 порции. При това положение коефици
ентът на използуване на производствената мощност ще бъде равен

на 0,66 ( т ш ) '
Производствената мощност на кухнята зависи от вместимостта 

на казаните н тенджерите, от полезната топлинна площ на печките, 
от организацията на труда, от степента на механизацията на подгот
вителните работи и от времето, необходимо за подготвителни и за 
ключителни операции (разливане на храната, измиване на съдовете 
и др.).

Степента на използуване на производствената мощност на кух
нята при заведенията за обществено хранене може да се повиши :

а. Чрез съкращаване на производствения топлинен оборот чрез 
правилно поддържане ма топлината па печките, чрез въвеждане на 
нови технологически схеми на производство, чрез внедряване на 
електричеството и др.

б. Чрез съкращаване ма времето за подготвителни операции — 
измиване, очистване, нарязване и студена обработка на продуктите, 
което може да стане чрез подобряване на организацията на труда, 
чрез внедряване на машини за чистене на зеленчуци, за обработка 
на месо. па яйца и др.

в. Чрез въвеждане на двусменна работа за цялото заведение за 
обществено хранене и чрез осигуряване на продажба на сутрешни 
закуски, на обед и вечеря, на храна за в къщи, чрез приемане на 
столуващи в ресторантите и др.

г. Чрез съкращаване на времето за заключителните операции — 
разливане на храната, измиване на съдовете и др.

д. Чрез снабдяване с продукция от кухнята на подвижната тър
говска мрежа, на бюфети и павилиони извън заведението и чрез 
откриване на кулинарни магазини.

Под п р о п у с к а т е л н а  способност на залата на заведението 
за обществено хранене се разбира броят на посетителите, които мо



гат да се обслужват за определен период от време — за една смяна, 
за един работен ден и т. н.

Пропускателната способност на залата зависи от броя на места
та за сядане, от времето, употребено за обслужване на един посети
тел, от дневния фонд на работното време, от организацията на труда 
на сервитьорите и от начините за продажба и др. Ето защо пропус
кателната способност на залата за хранене може да се увеличи чрез 
правилно разполагане на масите и на местата за сядане. Това може 
да стане чрез откриване на градини при ресторантите през летния 
сезон, чрез внедряване на рационални методи за продажба, чрез пра
вилно организиране на труда на келнерите, чрез съкращаване на вре
мето за обслужване на един потребител н чрез удължаване на вре
мето за работата на заведението през деня. Пропускателната спо
собност на заведението за обществено хранене бива планова и фак
тическа. П л а н о в а т а  п р о п у с к а т е л н а  с п о с о б н о с т  се ха
рактеризира с планово възможния брой хранещи се, които могат да 
се обслужват за определен период от време при конкретните условия 
на работа в дадено заведение. Ф а к т и ч е с к а т а  п р о п у с к а т е л 
на  с п о с о б н о с т  на дадено заведение за обществено хранене се 
характеризира с фактически обслужвания брой хранещи се за опре
делен период от време. Отношението на фактическата пропускателна 
способност на заведенията за обществено хранене към плановата 
представлява коефициентът К на използуване на пропускателната 
способност.

Производствената мощност на кухнята и пропускателната спо
собност на залите на предприятията за обществено хранене са тех- 
ннко-нкономически показатели. Те са свързани както с техническата 
съоръженост на предприятията за обществено хранене, така и с тях
ната икономическа ефективност.

Показателите производствена мощност ма кухнята и пропуска
телна способност на залата имат голямо значение при организиране
то и из1 раждането на заведенията за обществено хранене. Правил
ното изграждане и организиране на общественото хранене изискват:

а. При проектиране на строителството и реконструкцията на 
заведения за обществено хранене производствената мощност на кух
нята трябва да се съгласува с пропускателната способност на залата. 
Залата на заведенията за обществено хранене трябва да има доста
тъчна пропускателна способност, която да осигури реализацията на 
продукцията на кухнята и реализацията на стоките на бюфета.

б. Да се осигури пълно използуване на производствената мощ
ност на кухнята н пропускателната способност на залата в заведе
нията за обществено хранене, което води към намаляване на разхо
дите за обръщение.

в. Пропускателната способност на залата да се съгласува и със 
стокооборота. Стокооборотът в заведенията за обществено хранене 
не може да бъде по-голям от плановата пропускателна способност на 
залата, умножена на средната стойност на консумацията от един по
сетител.



Състав на стокооборота в общественото хранене. Предприятията 
за обществено хранене извършват част от стокооборота на страната, 
като продават собствена продукция и готови стоки на населението.

П о д  с ъ с т а в  н а  с т о к о о б о р о т а  на общественото хране
не се разбират видовете продажби, конто се включват в него. Чрез 
формирането на състава на стокооборота за различните форми на 
търговия на дребно се цели да се организира тяхното разграничено 
отчитане, с което се създават предпоставки за правилно изучаване 
и задоволяване на потребителското търсене, а следователно и за ди
ференцирано планиране на стокооборота на дребно. Съставът на сто
кооборота на общественото хранене трябва точно да се формулира 
и поради това, че у нас има различни форми на обществено хранене, 
които не осъществяват продажби на храна и готови стоки (кухните 
и столовете при казарми, болници, санаториуми и др.). У нас е въз
приет организационният принцип при изграждане на класификация
та на всеки вид продажби. Поради това продажбите от търговията 
на дребно, която е в състава на предприятията за обществено хра
нене, се включват в стокооборота на общественото хранене незави
симо от характера на продаваните стоки. Обратно, стоки от типа на 
руските салати, майонези и други, продавани от магазините, се 
включват в стокооборота на търговската мрежа независимо от това, 
че по своя характер са готова храна.

Съставът на стокооборота на общественото хранене се установя
ва с инструкции на ДКП и ЦСУ и строго се следи за спазване на 
тези инструкции при планиране и отчитане на продажбите. Това е 
абсолютно необходимо условие за създаване на предпоставки и един
ство на методологията за планиране и отчитане на стокооборота на 
дребно.

С ъпавът на стокооборота на общественото хранене обхваща 
следните видове продажби :

а. Продажбата ма храна, напитки, закуски и други продукти на 
населението от заведенията за обществено хранене (ресторанти, го
стилници, столове, бюфети, сладкарници и др.).

б. Продажбата на стоки от мрежата за търговия на дребно, ор
ганизирана от заведенията н предприятията за обществено хранене 
(павилиони, будки, подвижна търговия и др ).

в. Продажбата на храна, закуски и други продукти от мрежата 
на предприятията за обществено хранене на държавни, кооператив
ни и дру!и организации и учреждения (ведомствен стокооборот).

г. Продажбата на храна, закуски и други от мрежата на пред
приятията за обществено хранене на детски домове, детски ясли, ле
чебни заведения, почивни станции, детски градини, училища и други 
за храна на обслужваните от тях лица, на банкети и пр.

д. Стойността на храната, отпускана безплатно на работниците 
от заведенията за обществено хранене, която се заплаща от пред.



приятмето, а необходимите суми се предвиждат в плана за фонда на 
работната заплата.

е. Приходите иа заведенията за обществено хранене, придобити 
от изготвяне на хранителни изделия с продукти на клиента,

ж. Продажбата иа хранителни продукти — мляко, захар и др., 
и на газирани напитки на промишлени предприятия от столовете за 
даване на работниците като противоотрови.

Храната, отпускана на деца, болни, почиващи, пенсионери, вой
ници, курсанти и др. от кухните на детски ясли и домове, болници, 
санаториуми, почивни станции, сиропиталища, пансиони, казарми и 
др., не се включва в стокооборота на общественото хранене.

Развитието на стокооборота на общественото хранене у 4 нас. 
Стокооборотът на общественото хранене у нас постоянно се разви
ва. В основата на това развитие лежи непрекъснатото увеличаване 
на покупателния фонд и покупателната способност на трудещите се, 
увеличаването на броя на работниците и служителите, както и гри
жите на партията и правителството за подобряване и поевтиняване 
на храната и за повишаване на организацията и културата на об
служване в заведенията за обществено хранене.

Следните данни показват динамиката на развитие на стокообо
рота ка общественото хранене:

Показатели Мярка 1953 г. 1960 г. 1963 г.

I. Общ стокооборот на обше-
стаеното хранене 
(цеви за съотв. години) хил. лв. 201,7 455,2 656

2. Индекс на обшия стокооборот
на обществ. хранене 

3. Стокооборот на глава от на-
°/о 100 237,4 310

селението Л8. 26,2 56,9 82

Данните за развитие на стокооборота на общественото хранене, 
като се съпоставят с развитието на общия обем на стокооборота на 
дребно (търговска мрежа и обществено хранене), показват някои 
тенденции,а именно :

а. Стокооборотът на общественото хранене като обща стойност 
се развива по-бавно от развитието на стокооборота на търговската 
мрежа. Това произтича от бързото развитие на продажбите на нехра
нителните стоки.

б. Стокооборотът на общественото хранене се развива с по-бързи 
темпове от стокооборота на търговската мрежа за хранителни стоки.

Стокооборотът на общественото хранене в града показва по- 
високи темпове на развитие, отколкото на село.

Стокооборотът на общественото хранене има характерна сезонна 
особеност, която се състои в големия дял на стокооборота през тре
тото тримесечие в общия годишен стокооборот, а също и в бързо



увеличаващия се дял на стокооборота през второто тримесечие.
Средно за няколко години първото тримесечие заема около 

22% от годишния стокооборот на общественото хранене, второто — 
около 27%, третото — около 28,5% и четвъртото — около 22,5%.

Сезонните колебания на стокооборота на общественото хранене 
се обясняват със сезонността на предлагането на хранителни стоки 
и ястия от суровини на селското стопанство (зеленчуци, плодове и 
пр.), със сезонността на търсенето на някои стоки и напитки (без
алкохолни напитки, бира и др.), с разкриването на допълнителна 
търговска мрежа от пролетно-летни заведения, с развитието на ку
рортното дело, на почивките и пътуваннята, както и с някои други 
фактори.

Сезонните колебания на стокооборота на общественото хранене 
се отличават от сезонността на продажбите в магазинната търговска 

.мрежа, където около 53% or годишния стокооборот се реализира 
през третото и четвъртото тримесечие, а само делът на четвъртото 
тримесечие е над 28%.

Една от най-важните особености на стокооборота на обществе
ното хранене е неговата структура, изразена като отношение между 
продажбите на храна, произведена от кухните, и продажбите на го

тови стоки, които не са претърпели преработка. Тази структура от
разява степента на изпълнение на най-главната задача на заведе
нията за обществено хранене — да произвеждат и продават готови 
ястия.

Средно за няколко години малко по-малко от '/< от стокооборота 
на общественото хранене е от предмети на кухненска продукция и 
около 3/4 от продажба на готови стоки.

Разкрива се тенденция на постепенно намаляване на дела на 
продажбите на. кухненска продукция до 1957 г., включително и из
вестно увеличаване на този дял след 1958 г. Делът на кухненска
та продукция се е намалил, защото с по-високи темпове са увеличе
ни продажбите на някои готови храни — консерви, млечни произве
дения, захарни изделия и др., а също силно са се увеличили про
дажбите ма бира, безалкохолни напитки и тютюневи изделия.

В тази връзка с развитието на стокооборота на общественото 
хранене трябва да се отбележи следното :

а. През последните години в структурата на стокооборота все по- 
забележнмо място заемат продажбите на полуфабрикати и полу
готови храни, изработени в кухните на заведенията за обществено 
хранене, а също и в специални работилници, които се разрастват 
като малки и средни индустриални предприятия.

б. Увеличава се мрежата от бюфети, павилиони, подвижна търго
вия, които се откриват от предприятията за обществено хранене и 
търгуват г лавно с готови стоки и с напитки.

Перспективата на развитие на икономиката на страната до 
1980 г. показва, че стокооборотът на общественото хранене ще се 
развива с високи темпове, така че да обхване както основната 
част от трудещите се, така и основната част от техните разходи за



храна. От друга страна, общественото хранене все повече ще се 
развива върху индустриална основа.

Структура на стокооборота в общественото хранене. Предприя
тията за обществено хранене продават собствена продукция и сто
ки, които не преминават през термична обработка в кухните. Това са 
така наречените готови купени стоки.

Собствената продукция се състои от ястия, топли напитки, за
куски, скара, тестени изделия и др. Готови стоки са спиртните, без
алкохолните напитки, хлябът, цигарите, кибритът, колбасите, млеч
ните изделия, консервите и др.

Включването на продажбите от собствена продукция и на тези 
от готови стоки в състава на стокооборота на общественото хранене 
позволява да се изрази по особен начин структурата на стокооборо
та — като съотношение между сумата на пррдажбите на собствена 
продукция и сумата на продажбите на готови стоки за определен 
период от време.

Собствената продукция от своя страна се дели на две групи — 
о с н о в н а  п р о д у к ц и я ,  в която се включват различните видове 
ястия, и д о п ъ л н и т е л н а  п р о д у к ц и я ,  в която се включва 
цялата друга продукция.

По такъв начин структурата на стокооборота в общественото 
хранене ще се изрази по начин, даден в следната примерна таблица:

Вил на п р одук ц и я та , вклю чена в 
ст ок ообор ота

С ум а  
(х н л . л а .)

О тносителен  
дял о т  обш ия  
ст окообор от

1. Собствена продукция, 829 45
в т. ч : а) основна продукция 405 22

б) допълнителна продукция 424 23
П. Готови стоки 1014 55

В с и ч к о  (I и II) 1843 100

В основата на този начин на изразяване на структурата на сто
кооборота лежи видът на продукцията (собствена или купена), коя
то се продава в заведенията за обществено хранене и представлява 
една съществена особеност за общественото хранене в сравнение с 
мрежата за търговия на дребно. Предприятията за търговия на 
дребно нямат собствена продукция. Те продават изключително сто
ки, които не преминават през допълнителна термична преработка. 
Поради това и структурата на стокооборота в мрежата за търговия 
на дребно се изразява като съотношение между стойността на про
дажбите на отделни видове стоки и общия стокооборот.

Особената структура на стокооборота от общественото хранене 
има голямо икономическо значение. Тя дава преди всичко икономи
ческа характеристика на общественото хранене във връзка с него
вото предназначение да произвежда и продава на населението го
това храна. Увеличаването на относителния дял на сумата на про



дажбите от собствена продукция в сравнение с относителния дял на 
сумата на продажби от готови стоки е израз на успешно изпълнение 
на основната функция на общественото хранене — да продава готова 
храна. И, обратно, увеличаването на дела на продажбите на готови 
стоки спрямо общия стокооборот е израз на отклонение на общест
веното хранене от неговата функция и на доближаване на неговия 
характер до характера на мрежата за търговия на дребно.

Структурата на стокооборота на общественото хранене по вида 
на продукцията зависи преди всичко от състава на заведенията по 
типове. За такива заведения като столове, шкембеджийници, гостил
ници и закусвални със собствени кухни е характерна структура на 
стокооборота е голям относителен дял на продажбите от собствена 
продукция. В сравнение с тях ресторантите имат по-малък дял на 
собствена продукция в общия стокооборот. Най-малък относителен 
дял на собствената продукция в общия стокооборот имат пивниците, 
сладкарниците, аперитивите, павилионите и всички останали заве
дения за обществено хранене.

Важен фактор, от който зависи структурата на стокооборота в 
общественото хранене, е съотношението между цените на собствената 
продукция и цените на готовите стоки н преди всичко на спиртните 
напитки, които заемат основен дял от общата сума на готовите сто
ки. В резултат на правилната политика на партията и правител
ството в нашата страна е постигнато сравнително благоприятно съ
отношение между цените на хранителните стоки и спиртните напитки. 
Цените на спиртните напитки са значително по-високи от цените на 
хранителните стоки. Поради това структурата на стокооборота в об
щественото хранене се характеризира с един значително по-голям 
относителен дял на продажбите от готови стоки във връзка с про- 
дажбите от собствена продукция. По-нататък структурата на стоко
оборота в общественото хранене зависи от състава на населението в 
различните райони на страната. Значително по-малкият относителен 
дял на стокооборота от продажбата на собствена продукция в пред
приятията на потребителната кооперация в сравнение с тези на дър
жавната търговия се обуславя от това, че потребителната коопера
ция обслужва преди всичко селското население, което като правило 
приготвя храната в своето домашно стопанство и ползува общест
веното хранене главно за консумация на спиртни напитки и други 
готови стоки.

Структурата на стокооборота в общественото хранене зависи 
от материалната заинтересуваност на предприятията и работниците 
при развитие на продажбата па собствена продукция или на готови 
стоки. Стопанската сметка и системата на заплащане на труда на 
работниците от общественото хранене при една или друга форма 
на прилашнс могат да съдействуват или да спъват увеличаването 
на продажбите от собствена продукция. Например приблизително ед
наквото равнище на рентабилност, получавана от реализацията на 
собствена продукция п на готови стоки, не стимулира производ
ството и продажбата на собствена продукция в общественото хране



не. По същия начин заплащането на труда на работниците само въз 
основа на обшия реализиран стокооборот също не еъдействува за 
увеличаване на производството и на продажбата на собствена про
дукция.

Структурата на стокооборота в общественото хранене оказва 
влияние върху всички по-важни показатели на търговско-финансовия 
план и особено върху производителността на труда, равнището на 
разходите за обръщение, рентабилността, скоростта на обръщението 
на оборотните средства и др. При други равни условия и като общо 
правило увеличаването на относителния дял на продажбите-на соб
ствена продукция в стокооборота на общественото хранене води до :

а. Намаляване на производителността на труда поради това, че 
производството на собствената продукция изисква допълнителен 
труд за приготвяне на храната, и поради значително по-ниските цени 
на храната в сравнение със спиртните напитки.

б. Увеличаване на разходите за обръщение, тъй като изготвяне
то на храната изисква допълнителни разходи за труд, за гориво и 
други.

в. Ускоряване на обръщаемостта. Суровините, използувани за 
приготвяне на храната, имат по-бърза обръщаемост в сравнение с 
по-голямата част от готовите стоки, продавани в общественото хра
нене (напитки, цигари, консерви, трайни колбасни изделия и др.).

г. Повишаване на рентабилността, тъй като предприятията за 
обществено хранене 01 собствената продукция получават по-голям 
брутен доход.

Естествено е, че тези изводи са общопрннципни. а при конкрет
ни условия на работа, при изменение на вътрешната структура на 
ястията и готовите стоки могач- да се получат обратни резултати.

Така например увеличаването на производството и разширява
нето на асортимента на собствената продукция при по-добро изпол
зуване на топлинните площи, оборудването и труда на работниците 
дават възможност да се привлекат повече потребители и да се уве
личи стокооборотът, без да са необходими допълнителни разходи за 
производството и обръщението. Това ще повиши и рентабилността 
от работата. Когато пък увеличаването на производството на соб
ствена продукция не може да се достигне за сметка на наличната 
техника, топлина и работна сила, необходимо е да се потърсят други 
пътища за поевтиняване на общественото хранене — преминаване 
към работа с полуфабрикати, подобряване на организацията на тру
да, механизиране на трудоемките процеси, изменяне на технологи
ческия режим, преминаване към по-ефективни видове енергия (елек
трификация, газификация и др ).

Ето защо е необходимо да се наблюдава и анализира струк
турата на стокооборота и неговото влияние върху качествените по
казатели на общественото хранене.

Освен по вида на продукцията структурата на стокооборота в 
общественото хранене може да се изрази и по елементите на цено
образуването, каго се има пред вид особеният начин на образуване



на цените в общественото хранене. Схемата на структурата на стоко
оборота по елементите на ценообразуването в общественото хранене 
е показана в следната таблица :

м
Е лем енти на ц ен ата

С ума
(ХНЛ. ДВ.)

О т н оси т ел ен  
лял е  обш ия  
с т о к о о б о р о т

1 Покупна стойност на суровините и материалите за 
производство на собствена продукция 600 32,5

2 Покупна стойност на готовите стоки 900 48.8
3 Отстъпка от цената на дребно в полза на обшест- •

веното хранене 135 7.3
4 Надценка върху продукцията и купените стоки 210 11.4

В с и ч к о 1845 100

Тази структура на стокооборота има значение при анализа и 
планирането на отстъпките и надценките в общественото хранене, 
които подробно се разглеждат в главата Цени и ценообразуване в 
търговията.

5. СЪДЪРЖАНИЕ НА ПЛАНА НА ОБЩЕСТВЕНОТО ХРАНЕНЕ

Особеностите на общественото хранене в сравнение с особено
стите в мрежата за търговия на дребно намират отражение и в сис
темата от показатели в плана на организациите и на заведенията за 
обществено хранене. Производствената дейност на общественото хра
нене обуславя съществуването на п р о и з в о д с т в е н а  п р о г р а 
ма  в общия план на организациите ц предприятията.

Производствената програма е един от основните раздели на 
плана за общественото хранене. Тя обхваща плановите задачи на 
организациите и предприятията за общественото хранене в областта 
на производството па собствена продукция. Производствената про
грама ма общественото хранене включва плана за производството на 
основна продукция и плана за производството на допълнителна про
дукция. И в двете части производствената програма се съставя общо 
и по асортимент.

Производството на основна продукция се планира в следния 
асортиментен разрез: а) първи порции— супи; б) втори порции — 
готвени (от тях месни н безмесни порции) ; в) трети порции — де
серти.

Производството на основна продукция се планира стойностно и 
натурално Натурален показател за планиране на основната про
дукция е б р о я т  на  п о р ц и и т е .  При планирането сборът от броя 
на порциите за всяка асортиментна група, умножен на средната пла
нова цена, трябва да е равен на плановата стойност на основната 
продукция. Допълнителната продукция също се планира по обща 
стойност и по количество или по стойност на отделни асортименти



сладкарски изделия, кафе, чай, сладолед и т. н. При това допълни
телната продукция, въпреки че се продава на порции, натурално тя 
сс планира в литри, в килограми или в порции.

Основен раздел на плана за общественото хранене е п л а н ъ т  
з а  с т о к о о б о р о т а .  Планът за стокооборота представлява пла
нова задача на организациите и предприятията за обществено хра
нене, за продажба на собствена продукция и готови стоки. Планът 
за стокооборота се изгражда само в стойностни показатели, при кое
то се установяват общият обем на стокооборота и неговата структу
ра. Трябва да се отбележи, че структурата на стокооборота в обще
ственото хранене в различните организации и предприятия се пла
нира в различни схеми. Едни организации планират структурата на 
стокооборота само като съотношение на собствена (кухненска) про
дукция и готови стоки, други организации разделят собствената про
дукция общо на основна и допълнителна.

По такъв начин планът за стокооборота на общественото хра
нене има две части : а) п р о д а ж б и  на  с о б с т в е н а  п р о д у к 
ц и я ,  п р о и з в е д е н а  в ъ з  о с н о в а  на п р о и з в о д с т в е н а 
т а  п р о г р а м а  ( к у х н е н с к а  п р о д у к ц и я ) ,  п б) п р о д а ж 
б и  н а  г о т о в и  с т о к и .  И двете части иа плана се съставят в 
асортиментен разрез— по видове собствена продукция и стокови 
групи на готовите стоки.

В раздела собствена продукция отделно се посочва плановият 
брой порции.

Планът за стокооборота с включената в него в стойностен из
раз производствена програма е основен раздел на плана за обще
ственото хранене. Той характеризира обема на стопанската дейност 
на организациите и предприятията за общественото хранене. Наред 
с това той служи за материална основа при разработване и обосно
ваване на останалите раздели от плана, каквито са : планът за необ
ходимите суровини и стоки, планът за материално-техническата база, 
планът за труда, работната заплата и кадрите, планът ма разходите 
за обръщение и финансовият план. Разделите на плана за обществе
ното хранене на отделните организации н предприятия взаимно сс 
обвързват в единен т ъ р г о в с к  о-ф и н а н с о в план.

По своята икономическа същност разделите на търговско-фи
нансовия план на общественото хранене не се отличават съществено 
от тези ка плана на търговските организации за търговия на дреб
но. Различието тук се свежда до някои особености, обусловени от 
особеностите на общественото хранене като отрасъл. Например пла
нът за материално-техническата база на общественото хранене се 
различава от плана на търговията на дребно по това, че той ха
рактеризира развитието не на магазини, а на особено специализи
рани обекти, присъщи на общественото хранене, каквито са ресто
рантите. столовете, пивниците и др.

Планът за труда, работната заплата и кадрите има тези осо
бености. че в общественото хранене има производствено-търговски 
персонал и оссбена организация на труда. Планът за развитие об



хваща не само търговската страна, но и производствената страна 
на общественото хранене.

Финансовият план на общественото хранене от своя страна се 
отличава от плана па търговската мрежа по допълнителните форми 
на постъпление па доходи наред с 'гърговските отстъпки — надцен
ките и др. В настоящата глава се разглеждат само въпросите, свър
зани с раздела за стокооборота от плана на общественото хранене, 
включващи производствената програма. Въпросите на останалите 
раздели на плана се разглеждат в съответните глави на учебника.

Пълен търговско-финансов план на общественото хранене сс раз
работва само в рамките на отделните специализирани организации 
за обществено хранене, каквито са ГТП „Здрава храна“, ДСП „Бал
кантурист“ и др.

6. ОБОСНОВАВАНЕ НА ОБЩИЯ ОБЕМ НА СТОКООБОРОТА 
ЗА ОБЩЕСТВЕНОТО ХРАНЕНЕ В НАЦИОНАЛЕН МАЩАБ

От системата показатели за стокооборота на дребно в национа
лен мащаб за общественото хранене се изчислява само планът за 
общия обем на стокооборота. Планове за структурата на стокообо
рота, за стоковите запаси и за постъпленията на суровини и стоки 
в общественото хранене в национален мащаб не се разработват.

Общата сума на стокооборота на общественото хранене в на
ционален мащаб $с обосновава заедно с общата сума на стокообо
рота на мрежата за търговия на дребно. В основата на обосновката 
се залагат покупателният фонд на населението м плановият размер 
на ведомствения стокооборот. По-нататък от сумата на пелия стоко
оборот ма дребно се отделя сумата на стокооборота за общественото 
хранене, която се обосновава по икономически път както за цялата 
страна, така и за всеки окръг поотделно.

При обосноваване на обема на стокооборота от общественото 
хранене общо за страната, по окръзи и системи, .за годината и по 
тримесечия се вземат пред вид :

а. Политиката на партията и правителството за непрекъснато 
увеличаване на стокооборота на общественото хранене и за разширя
ване на мрежата от заведения за обществено хранене.

б. Развитието на продоволствените фондове ма страната и въз
можностите за подобряване на снабдяването на общественото хра
нене със суровини и стоки.

в. Тенденциите на развитието на стокооборота за обществено 
хранене п сравнение с развитието на стокооборота за търговската 
мрежа за търговия на дребно. При непрекъснато и задълбочено ана
лизиране на тенденциите в развитието на стокооборота на обще
ственото хранене и на търговската мрежа се разкрива съотношение
то между тях в общия стокооборот на страната. Това съотношение 
п тези тенденции на неговото развитие се използуват при планиране 
на стокооборота за общественото хранене.



г. Степента на обхващане на населението от общественото хра
нене. Тя зависи от увеличаването на броя на работниците и служи
телите в страната и в отделните райони, от разпръснатостта на за
веденията за обществено хранене, от тяхната организация и култура 
на обслужване и от равнището на цените' в общественото хранене. В 
това отношение голяма роля играе политиката на партията.

д. Икономическите показатели на отделните райони — брои на 
работници и служители, производствено направление, климатични 
условия, развитие на курортното дело и туризма и други условия, 
от които зависи обемът и развитието на общественото хранене за 
отделни райони.

е. Сезонът па работа — летен, есенен, зимен, пролетен, има също 
така значение при разработване на тримесечните планове.

Влиянието иа всяко едно от тия обстоятелства върху обема на 
стокооборота на общественото хранене се разкрива посредством за 
дълбочен икономически анализ на условията на работа както през 
отчетни периоди с кел да се разкрият тенденциите и закономерно
стите в развитието на общественото хранене, така и за бъдещи пе
риоди с исл да се преценят възможните изменения в условията на 
работата на общественото хранене и да се обоснове стокооборотът 
на същото. Въз основа на всички тези обстоятелства се изработва 
годишен и перспективен темп на нарастване на стокооборота за 
общественото хранене, който е различен (като правило по-висок) от 
темпа на нарастване на стокооборота на търговската мрежа.

Разликата между обоснозавансто на районния и на национал
ния план за стокооборота на общественото хранене не се състои в 
методологията, а в силата н значението иа отделните фактори, от 
които зависи развитието на общественото хранене. В национален 
мащаб се вземат под внимание окруппени средни характеристики на 
отделните фактори, докато в районен (окръжен и местен) мащаб се 
взема под внимание конкретното проявление на всеки отделен фак
тор, при това не само в рамките на окръга, а по отделни предприя
тия (конто са малко па брой) или по отделни селски и градски 
обшини.

При обосноваването на общия обем на плана за стокооборота в 
национален и районен разрез особено значение има изучаването на 
следните по-важни показатели (в районен мащаб те се изучават об
що за окръга и по отделни общини) :

1. Динамиката на нарастване на стокооборота на общественото 
хранене, изразена чрез базисни и верижни индекси общо за стоко
оборота, за кухненската продукция и за готовите стоки.

2. Абсолютния годишен и средногодишен прираст, изразен как
то в текущи, така и в съпоставими цени.

3. Стокооборота на глава от населението (левове) и темповете на 
неговото изменение.

4. Съотношението между стокооборота на общественото хра
нене и стокооборота на търговската мрежа за хранителни стоки, из
разено като дял на стокооборота на общественото хранене от об-



шата сума на продажбите на хранителни стоки. Този показател 
трябва да се изучава и по основни групи хранителни стоки.

5. Разпространеността на мрежата от заведения за обществено 
хранене чрез изучаване на динамиката на броя на заведенията по 
видове, на местата за сядане у тях, на броя на населението, падащо 
се на едно заведение (от даден вид) или на едно място за сядане.

6. Развитието на продажбите на отделни групи хранителни сто
ки, на ресурсите за тях и па организацията на снабдяване.

Обосноваването на плана за стокооборота на общественото хра
нене в национален и районен мащаб изисква наред с използуването 
на данните от статистическата отчетност непрекъснато да се изу
чават и условията на работа на общественото хранене, на неговите 
слабости и постижения.

7. ПЛАНИРАНЕ НА ПРОИЗВОДСТВОТО И НА СТОКООБОРОТА 
НА ОРГАНИЗАЦИИТЕ ЗА ОБЩЕСТВЕНО ХРАНЕНЕ

В организациите за общественото хранене (ДСП „Балканту
рист“, ГТП „Здрава храна", ГТП „Градска търговия". ГПК „Нар- 
кооп“ и СПК „Селкооп“) планът за производството и стокооборота 
се съставя по най-разгъната номенклатура от показатели, балансово 
свързани помежду си.

Планът за производството се изработва в два основни показа
теля : обс-м на производството на кухненската продукция в стойност 
по продажни цени и брой на порциите.

В отделни случаи в плана се вписва и обемът на производ
ството по някои по-важни видове допълнителна продукция.

Планът за стокооборота се съставя под формата иа баланс в 
структурен разрез. При това балансът на стокооборота в обществе
ното хранене има една особеност. Тази особеност-с е  заключава в 
това, че в приходната част на баланса фигурира перото Сума на 
надценките, обусловено от това, че продукцията и част от готовите 
стоки се продават по цени на дребно, увеличени с определен про
цент надценки

При това положение плановият баланс на стокооборота в об
щественото хранене ще има спедния вид (вж. стр. 289).

Планът за производството също се разработва за годината и 
по тримесечия както общо за организацията, така и по отделни з а 
ведения.

Планът за организациите и заведенията за обществено хранене 
се разработва от плановите отдели на организациите, съгласувано 
с всички останали отдели и с ръководствата на заведенията.

При разработването на плана за производството и стокообо
рота на организациите за обществено хранене се използуват два ме
тода за организиране на планово-икономическата работа : разработ
ване на плана по отделни заведения за обществено хранене и вър
ху тази основа обобщаване на плана за организацията ; разработ-



Показатели Приход 
(хил. лв.) Показатели Разход 

(хил. лв.)

1. Запаси от суровини, стоки и 1. Стокооборот, •
кухненска продукция в нача- в т. ч :
лото на периода по цени на а) от продажба на кухненска
дребно 274 продукция 830

б) от продажба на готови стоки 1015
2. Постъпления на суровини и 2. Липси и фири 3

стоки по цени на дребно 1614 3. Запаси от суровини, стоки и
кухненска продукция в края

3. Сума на надценките върху на периода по цени на
продажбите 210 дребно 250

Баланс 2098 | Баланс 2098

ване на плана общо за организацията и разпределението му по пред
приятия (заведения).

Правилната организация на планирането на стокооборота в 
организациите за обществено хранене изисква използуването и съ
четаването на двата метода.

Работата по съставянето на плана^за производството и продаж
бите в организациите за обществено хранене се осъществява в след
ната последователност :

а. Събиране и обобщаване на данни за развитието на икономи
ката в района и за измененията на условията за работа.

б. Обобщаване и анализиране на отчетните данни.
в. Обобщаване и анализиране на данните, получени в резул

тат на изучаване на потребителското търсене.
г. Проучване на указанията на висшестоящата организация и 

даване на указания на ръководителите на предприятията (заведе
нията) за разработван^ на проектопланове (план-заявка).

д. Анализиране и обсъждане на проектоплановете, представени 
от ръководителите на предприятията.

е. Съставяне на плана за мрежата от заведения за обществено 
хранене по типове и категории с установяване на производствената 
мощност на кухните и на пропускателната способност на залите.

ж. Изработване на плана на организацията за обществено хра
нене п разпределението му по отдеЛни заведения.

Изучаването на у с л о в и я т а  в р а й о н а ,  в който извършват 
дейност организациите за обществено хранене, има изключително 
важно значение при планиране на тяхната стопанска дейност. Обе
мът на стокооборота на организациите за обществено хранене за
виси преди всичко от характера на района, който обслужват: голям 
административно-промишлен център, промишлен център, промишле
но-селски център, селски център, курортен център и т. н. Основни
те данни, характеризиращи, икономиката на района и необходими 
за правилното изграждане на плана за производството и за стоко
оборота па организациите за обществено хранене, са : данните за
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броя на работниците, служителите и учащите се ; данните за сред
ната работна заплата на работниците и служителите по категории 
и за нейния растеж ; данните за групирането на работниците и слу
жителите по брой на членовете на семействата им и по брой на за 
етите лица от тях ; данните за започването на ново строителство ; 
данните за средния брой на прихода на командировани, курортисти 
и туристи ; данните за провеждането на мероприятия, привличащи 
масово стичане иа хора от други райони (спортни тържества, кон
ференции и съвещания, панаири и празненства) ; данните за разви
тието на търговията с хранителни стоки и полуфабрикати ; данните 
за възможностите за подобряване на снабдяването на обществено
то хранене със суровини и особено със суровини от местно произ
водство.

Наред с изучаването на икономическите показатели на района 
за правилно обосноваване на плана за производството и за стоко
оборота на общественото хранене голямо значение има и о б о б 
щ а в а н е т о  и а н а л и з и р а н е т о  на  о т ч е т н и т е  д а н н и  
за стопанската дейност на организациите за обществено хранеце. 
За целите на анализа се използуват отчетните данни, получени чрез 
използуването на всички видове отчетности : счетоводна, статисти
ческа и оперативна.

Анализът за изпълнението на плана за производството и за сто
кооборота в общественото хранене е в а ж е н  е т а п  на  п л а 
н и р а н е т о .

В процеса иа анализа преди всичко се дава оценка на степента 
на изпълнението на плана за общия обем на стокооборота, на не
говата динамика*в сравнение с минали години, като се разкриват 
тенденциите в развитието на стокооборота. Успоредно с това се ана
лизират структурата на стокооборота и обемът на производството 
и техните тенденции на изменение за няколко периода.

Необходимо е чрез анализа да се разкрие степента на изпъл
нението на плана за стокооборота и неговата структура и динами
ка по отделни предприятия и по групи предприятия. При това от
делните предприятия се групират по типове (ресторанти, столове, 
пивници и т. н.), по местоположение (райони на града), по големи
на на средномесечния стокооборот, по брой на работниците, по брой 
на местата за сядане и по други икономически признаци.

По-иататъшният анализ трябва да обхване измененията в-асор± 
тнмента на ястпята и готовите стоки. Причините за измененията на 
асортимента могат да се дължат на три обстоятелства :

а) на изменението на потребителското търсене;
б) на изменението на стоковите ресурси, които се отпускат на 

общественото хранене ;
в) на работата на търговските организации по обогатяване на 

асортимента
Съществено значение за правилното оценяване на работата на 

общественото хранене по увеличаване на стокооборота има анали 
_зът на работата по обезпечаване на предприятията със суровини и



готови стоки. Чрез анализа трябва да се разкрие дали са достатъчни 
доставяната с>ровещи и стоки, дали те съответствуваТ-С-Длакшхана- 
та асорхдше№гга'структура на производството и на стокооборота. 
Освен това анализът трябва да обхване задоволяването на потреби
телското търсене, сроковете и методите на доставяне и др.

Цялостни изводи от анализа на производството и на стокообо
рота могат да се получат, като данните от този анализ се съпоставят 
с д а н н и т е  о т  а н а л и з а  на  м р е ж а т а  о т  з а в е д е н и я  
з а  о б щ е с т в е н о  х р а н е н е .  Чрез този анализ трябва да се 
разкрие :

а) съответствието на производствената мощност на кухните на 
отделните заведения с пропугкятелнятя способност на залите и обе
ма на програмата и стокооборота;

б) съответствието на ^гидовете и категориите на отделните за
ведения с потребителското търсене;

в) разположението на заведенията във връзка с разположение
то на населението н движението на покупателните потоци.
__ За планирането на отделните предприятия голямо значение има
и откриването в процеса на анализа на следните и к о н о м и ч е 
с к и  п о к а з а т е л и :  среднодневен брой на хранещите се през от
делните дни на седмицата" и през отделни сезони; средна цена-на 
една порция при отделно посещение; оборот на подвижната мрежа; 
оборот в предпразнични и празнични-днтгГоборот от продажба на 
случайни групови посетители (конференции, физкултурни, туристи- 
ческ1Г~груп"и'и др.) ; оборот на едно място за сядане; средно, време 
за_ обслужване наедин  потребител и т. н. Данните на тези показа
тели създават база за планирането и те могат да се получат чрез 
системни записвания, чрез избрани периодични наблюдения и чрез 
изчисления посредством други показатели.

Например среднодневният брой посетители може да се устано
ви чрез преки наблюдения (преброявания) през отделни типични 
дни на работа, а получените резултати да се разпространят за про
дължителни периоди от време. Но среднодневният брой хранещи 
се може да се изчисли и посредством броя на вторите ястия или 
посредством количеството на консумирания хляб, или в отделни слу
чаи посредством броя на използуваните прибори.

Опитът показва, че всички потребители консумират обикно
вено по едно второ ястие (готвено), така че разликата между броя 
на реализираните втори ястия и броя на обслужените потребители 
е минимална. Ако отношението между б^юя на вторит.е порции и 
броя на потребителите наречем коефициент йа вторите ястия, то то
зи коефициент може да Се използува при изчисляване на броя на 
хранещите се. Така, ако в резултат на изборни наблюдения е ус
тановено, че коефициентът на вторите ястия е 0.94 , където
480 с среднодневният брой на реализираните втори ястия за изслед
ваните дни, а 510 е среднодневният брой на посетителите), то този 
коефициент по-нататък може да се използува за изчисляване на



среднодневния брой на хранещите се. Например, ако по отчета на 
предприятието за един ден са продадени 570 втори ястия, приблизи
телният брой на хранещите се през деня ще бъде 570:0,94 = 606. 
Установеният по този начин брой на хранещите се е достатъчно то
чен за целите на планирането.

По същия начин може да се изчисли броят на хранещите се, ако 
чрез изборни наблюдения се установи средното количество хляб. 
консумирано от един посетител за един обед. В заведения, където 
приборите за храна предварително се комплектуват на отделни сал
фетки и табли, броят на хранещите се ще бъде равен приблизително 
на броя на употребените прибори. Най-лесно броят на хранещите 
се се установява в заведения, където храната се отпуска въз основа 
на абонаментни карти и купони, както е при столовете.

Средната цена на една порция се получава като частно от 
оборотите на продажбите от ястия по видове и броя на реализира
ните порции. Средната стойност на една покупка (един обед, вечеря 
и др.) се получава, като се раздели стокооборотът през определен 
период на броя на посетителите през същия период.

Изводите от анализа трябва да дадат необходимия материал 
за обосноваване на плана за производството и стокооборота през 
бъдещи периоди.

Трябва да се има пред вид, че редица аналитични показатели, 
необходими за планирането, могат да се получат само в резултат 
на непрекъснати наблюдения при добре организирана отчетност — 
статистическа, счетоводна и оперативна.

Необходима предпоставка за правилно обосноваване на планове
те на организациите и предприятията за обществено хранене е обоб
щаването и анализирането на данните, получени в резултат на и з у 
ч а в а н е  на  п о т р е б и т е л с к о т о  т ъ р с е н е .  Потребителското 
търсене се изучава както в предприятията за обществено хранене, 
така и в организациите. Изучаването му в общественото хранене 
може да стане чрез общуване на работниците от заведенията за 
обществено хранене с потребителите и чрез оперативната и статис
тическата отчетност.

Основните и най-разпространени методи за изучаване на потре 
бителското търсене чрез общуване на работниците на общественото 
хранене с потребителите са :

а. Приемане на предварителни поръчки от потребителите. То
зи метод се практикува особено широко в столовете, където по
требителите един ден преди консумацията купуват купони за опре
делени ястия и стоки.

б. Беседи на келнерите, готвачите и управителите с потребите
лите по време на обеда. След тези беседи потребителските нужди 
се впиерат в специална тетрадка.

в Попълване па специални анкетни форми от потребителите по 
време на обедите.

г. Конференции е потребителите за обсъждане на плановото 
меню.



д. Устройване на изложби на ястия и други кухненски изделия 
с изпробване и разпродажба.

Статистическото изучаване на потребителското търсене се осно
вава на изследване на данните от статистическите и оперативните от
чети и разкриването на постоянни нови тенденции в изменението на 
търсенето. За тази цел се систематизират отчетни данни за броя на 
реализираните порции по видове през отделни типични дни на рабо
та и през отделни сезони, данни от частични наблюдения за броя 
на хранещите се, за средния размер на една покупка, за доходите 
на обслужваното население и други.

Изучаването на потребителското търсене може да стане и чрез 
анализиране на покупателната способност на обслужваното населе
ние. като се изчисли размерът на покупките на един столуващ за 
определен период от време, например за един месец. За тази цел 
обслужваното население се разделя на групи по размера на месеч
ната заплата. По-нататък средната месечна заплата се разделя на 
броя на членовете на семейството и се получава частта от запла
тата, полагаща се на един член на семейството.

Месечният планов или отчетен стокооборот се дели на броя на 
столуващите и се изчислява средният размер на месечната покупка 
на храна от един столуващ.

Отношението на средния размер на месечната покупка към 
частта от заплатата, полагаща се иа един член за всяка група хра
нещи се и общо за всички групи, ще представлява частта на раз
ходите от заплатата на обслужваното население за покупка на хра
на в общественото хранене.

Тоя начин за определяне на търсенето може да даде резултат 
само за заведения, кои го обслужват относително постоянен брой 
хранеши се — столовете при големи промишлени предприятия, 
учреждения, учебни заведения и др. За другите предприятия е до
статъчно да се познава характерът на покупателната способност на 
обслужваното население, средният брои посетители през отделни 
дни на седмицата и средният размер на покупката от един посетител.

Съществено значение при планирането на стокооборота за об
щественото хранене има разучаването на у к а з а н и я т а  н а  в и с 
ш е с т о я щ а т а  о р г а н и з а ц и я ,  която отразява директивата на 
партията и правителството по съставянето на перспективните и те
кущите плайове. Директивните указания трябва не само добре да 
се разучават, но трябва и да се положат всички усилия за тяхно
то спазване и изпълнение. Важен принцип на планирането е разра
ботваните планове да се съгласуват по обем п структура с дирек
тивните указания, за да не се допусне нарушаване на народносто
панските пропорции.

Характерът на планирането изисква пълна мобилизация на всич
ки вътрешни ресурси при изработването и изпълнението на стопан
ските планове. Това обстоятелство налага планът за производството 
и стокооборота на общественото хранене да се подлага на най-ши



роко о б с ъ ж д а н е  о т  к о л е к т и в и т е  на предприятията и орга
низациите.

Правилното отчитане па всички предпоставки, от които зависи 
стокооборотът на общественото хранене, създава възможност за из
граждане на обоснован и реален план, което осигурява използуване 
на възможните резерви за непрекъснатото развитие на стокооборо
та в общественото хранене.

Планът за производството и стокооборота на организациите 
за обшеавено хранене се разработва по следната форма (вж. 
стр. 2D5).

8. ПЛАНИРАНЕ НА ПРОИЗВОДСТВОТО И НА СТОКООБОРОТА 
В ЗАВЕДЕНИЯТА ЗА ОБЩЕСТВЕНО ХРАНЕНЕ

Основните показатели, по конто се разработва планът за про
изводството и стокооборота в заведенията, са същите основни по
казатели, както в организациите за обществено хранене. Разлика
та се състои в гова, че всеки отделен показател се разработва с мно
го по-конкретни подррбности. При това в планирането на заведе
нията за обществено хранене намират значително по-широко при
лагане натуралните показатели. В плана за производството на ос
новна (обедна) продукция в заведенията за обществено хранене се 
установява плановият брой на порциите, разделени на групи. Ос
вен това з него се установяват и вторите ястия по видове (месни н 
безмесни), средната цена по зидове порции и общата сума на обо
рота също по видово порции.

Планът за производството на допълнителната продукция и пла
нът за реализацията на готови стоки се установяват по видове сто
ки в натурални и стойностни показатели.

В по-големите заведения планът за стокооборота се разработ
ва и по части на заведението: кухня, бюфет, кулинарен магазин, 
зала, дребна търговска мрежа и др..

Плановете на заведенията за обществено хранене се установя
ват общо за годината и по отделни тримесечия. Въз основа на ут
върдените тримесечни планове се изработват месечни, а месечните 
планове се разпределят по десетдневки. По-правилно е обаче месеч
ните планове да се разпределят по седмици, като в тях се установява 
общият стокооборот по дни на седмицата. Такова разпределение на 
месечните планове дава възможност за по-точно отчитане на ко
лебанията на потребителското търсене по дни на седмицата как
то по обем, така и по асортимент.

Преди да се изработи планът за производството и стокооборо
та на отделните заведения, необходимо е да се извърши известна 
подготовка и работа за събиране и обобщаване на данните, нуж
ни за обосноваване на плана. Данните за обосноваване на плана 
трябва да характеризират основните предпоставки, от които зависят 
обемът и структурата на плана за стокооборота. Тези предпостав
ки с а : указанията на управлението за организацията; характерните



П Л А Н
за производството и стокооборота на ГТП „Здрава храна- за 1966 г.1

*«
&ое
*

Показатели
Мярка 1964 г. 1965 г. 1966 г. Относ. дял Годишен 

план в */• 
към очак
ваното из
пълнениеплан

очакнано
изпълне
ние

план
а т. ч.

1 тримесе
чие

очаквано 
изпълне

ние 
1965 г.

план 
1966 г.

I. 0 6 ш стокооборот хил. лв. 15 240.0 16 320,0 16 500,0 18 450,0 4 050,0 100 100 111

В това ч исло:

1 от основна продукция хил. лв. 4 960,0 5 150,0 5 310,0 7 059,0 1364,5 —

2 от допълнителна продукция хил. лв. 980,0 1 020,0 1 040,0 1 243,8 372,5 — —

1 + 2 хил. лв. 5 940,0 6 170,0 6 350,0 8302,5 1 787,0 45 45 132

3 от готови стоки хил. лв. 9 300,0 10 150,0 10 230,0 10 147,5 2 287,5 55 55 99
—

II. Брой на порциите хил. 6р. 1 076,3 1 166,6 1 216,9 1 486,2 320,2 X X 122

III. Средна йена лв. 0,28 0,27 0,27 0,27 0,27 X X 100

1 Данните са примерни.



особености иа обслужвания район; потребителското търсене и по
стиженията и недостатъците в работата през отчетния период, уста
новени чрез анализ.

Материалите, събирани и обобщавани в процеса на подготви
телната работа по съставяне на плана, трябва да дават възможност 
за характеризиране иа показателите: среднодневен брой на хране
щите се по дни на седмицата ; реализация иа порции, допълнителна 
продукция и стоки по видове; фонд на работното време през плани
рания период, изразено в дни Или часове; производствена мощност 
на куш1па и пропускателна способност на_залата; характер на об* 
служваимя район ; средна стойност за покупка иа храна от един хра
нещ се и средни цени па ястията и на допълнителната продукция по 
видове ; установен асортимент минимум за заведението във връзка 
с неговата типова категоризация; особености на потребителското 
търсене н др. По такъв начин в процеса па подготвителната работа 
се събират и обобщават достатъчно конкретни данни, необходими 
за съставянето на плана.

Планиране на продажбите от основната (обедната) продукция. 
Продажбата на ястия (порции) е най-важната част на плана за 
стокооборота на отделното заведение за обществено хранене. Делът 
на основната продукция от общия стокооборот дава характеристи
ка на типа па отделното заведение за обществено хранене. За от
делните типове заведения (столове, гостилници, ресторанти и др.) 
могат да се прилагат различни м е т о д и  з а  п л а н и р а н е  на 
стокооборота от продажбата на основна продукция (порции). По- 
важните от тези методи са следните :

а. П л а н и р а н е  н а  п р о и з в о д с т в о т о  и п р о д а ж б а т а  
на  о с н о в н а  п р о д у к ц и я  ч р е з  и з п о л з у в а н е  н а  д а н н и 
т е  з а  б р о я  н а  х р а н е щ и т е  се . За използуване на този метод 

"Са необходими данни за среднодневния брой на хранещите се, дан
ни за дневния порцион на един хранещ се п данни за средните цени 
на порциите. Планът за производството на порции ще се получи, 
като сс умножи среднодневният брой хранещи се по среднодневния 
брой порции на едно лице и полученото произведение се умножи по 
дните в плановия период. Например, ако едно заведение за общест
вено хранене обслужва средно дневно по 250 души при среднодневна 
консумация по 5 порции (три на обед и две на вечеря) от едно 
лнпе, плановият брой порции за тримесечието ще бъде : 112 500 (250Х 
X 5 =  1250 порции иа ден; 1250x90 (дни) =  112500 порции за три
месечието).

Плановият обем на продажбите от основната (обедната) про
дукция по стойност ще се намери, като се умножи плановият брой 
на порциите по средната цена на една порция. В горния пример, ако 
средната планова цена на една порция е 0,16 лв.. обемът на про
дажбите ще бъде 18000 лв. (112 500 X 0,16)*

По-нататък плановият брой на порциите трябва л а  се разпре 
дели по видове порции: първи, втори и трети, а дторите порции да 
се разпределят по асортименти на месни и на безмесни. Общият



планов брой на порциите по видове се разпределя въз основа на 
установеното съотношение между тях през отчетния период, на изис
кванията на потребителите и на възможностите за снабдяване със 
суровини. Планът за общия обем на продажбите е по-правилно да 
се изчисли, като се умножи плановият брой на порциите по видове 
на средната цена за всеки вид.

Този метод за определяне на плана за производството на пор
ции и на плана за продажбите най-успешно може да се използува 
в заведенията с относително постоянен брой посетители, каквито 
са столовете и гостилниците. Но той може да се използува и в 
ресторантите. За целта е нобходимо да се изучават зр£3_лбсл.едва- 
ния {среднодневният брой хранещи се и средният брой реализиращи 
п^ршпгтТа^дин хранещ се. Тук може да се приложи коефициентът 

-вторите- ястия'
б. О п р е д е л я н е  на  п р о и з в о д с т в о т о  и с т о к о о б о р о 

т а  на  о с н о в н а т а  п р о д у к ц и я  ч р е з  и з п о л з у в а н е  на 
д а н н и т е  за  о ч а к в а н о т о  и з п ъ л н е н и е  п р е з  и з т е к л и я  
п е р и о д .  За използуване на този метод са необходима уточнени 
данни за очакваното изпълнение на плана през отчетния период и 
директивно указание на висшестоящата организация на предвидения 
темп на нарастване на производството и продажбите. Трябва да се 
отбележи, че крайно неправилна е практиката на някои търговски 
организации да установяват еднакъв директивен темп на нарастване 
на стокооборота за всяко заведение. Директивннте темпове трябва 
да бъдат диференцирани за всяко заведение за обществено хранене.

По-нататък планът за производството и продажбите на основ
ната продукция се установява, като се увеличи уточненото очаква
но изпълнение на плана за отчетния период е директивен темп за 
нарастване ьа производството и стокооборот^.

Например очакваното изпълнение на плана за производството 
през отчетната година На ресторант е 450 хил. порции, а средната це
на на една порция е 0,16 лв. Предвижда се в плана да се увеличи 
производството на порции сН 2%. като се намали средната цена с 
10% вследствие на изменение^па'асортимента на ястията и на изпол
зуване на възможностите за поевтиняване на храната. При този слу
чай планът за производството на порции ще бъде: 450 т  52
/450 х  12\
I — I =  504 хил. броя, плановата средна цена ще бъде 0,16x0,90
(100 — 10) =  0,14 лв., за продажбите — 504000 X 0,14 =  70 560 лв.

По-нататък планът по видове порции се разпределя, както при 
първия метод за планиране.

Методът за очакваното изпълнение може да даде най-добри 
резултати в заведения, които нямат постоянен контингент от хране
щи се и при които производството и реализацията на продукцията 
силно се колебаят по периоди и по дни на седмицата. Най-успешно 
този метод може да се използува в ресторантите, гостилниците, за 
кусвалните и други подобни заведения за обществено , хранене.



в. О п р е д е л я н е  н а  п р о и з в о д с т в о т о  и п р о д а ж б и т е  
ч р е з  и з п о л з у в а н е  н а  м а т е р и а л и т е  от  и з у ч а в а н е  на  
п о т р е б и т е л с к о т о  т ъ р с е н е .  В случая трябва да се има пред 
вид задоволеното търсене с ястия и тенденциите на неговото разви
тие. Важно условие за използуване на този метод е организирането 
на ежедневно отчитане на произведените и реализираните порции 
по, видове, като се вземат под внимание изискванията на потреби
телите към качеството и асортимента на ястията от книгата за пред
ложенията, анкетните листове, беседите, конференциите и др.

Данните за задоволеното търсене се нанасят в специална ведо
мост, в която се отбелязват групите или видовете ястия, дните на 
седмицата и броят на реализираните порции. Въз основа на тези 
данни и материалите от изучаване на потребителското търсене се 
установява плановият среднодневен брой на порциите, а въз основа 
на него и на дниге от плановия период се изчислява общият планов 
брой на порциите.

Този метод на планиране е най-подходящ при откритите заве
дения с непостоянен контингент от посетители и е показан в след
ната ведомост-разчет :

Ведомост-разчет
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порции
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1 2 3 4 5 6

среднодневно количество 
продадени порции

I 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13

Първи 150 140 135 155 160 150 890 148 150 11 400 0,1 1140,0
Втори, 130 120 130 ПО 120 130 740 123 140 12 600 0,25 3150,0
в т. ч.

месни 90 85 90 75 110 100 490 82 95 8 550
постни 40 35 40 35 50 50 250 42 45 4 050
трети 50 60 55 45 60 65 335 56 60 4 560 0,09 410,4

Общо
порции: ззб' 320 320 310 340 345 1965 327 350 26600 0,17 4700,4

г. О п р е д е л я н е  на  п р о и з в о д с т в о т о  и п р о д а ж б и т е  
по  о с н о в н а  ( о б е д н а )  п р о д у к ц и я  п о с р е д с т в о м  с ъ с т а 
в я н е  па  п л а  н-м е н ю т о .  Този метод се смята за един от най-под
ходящите. План-меню се съставя, като се вземат под внимание бро
ят на храчещите се, очакваното изпълнение на плана и резултатите 
от изучаването на потребителското търсене. Това дава възможност



за съставяне на най-реален план за производството на основна про
дукция. Планът трябва да бъде съобразен и с изскванията на по
требителите към асортимента и качеството на ястията, с възможно
стите за получаване на суровини и с наличните производствени 
мощности.

Плановото меню се разработва за седмица или месец, а въз 
основа на месечните планове се изграждат тримесечните и годишни
те планове. План-менюто е списък на ястията, които ще се при
готвят в течение на седмицата или месеца, с указание за планира
ния брой и за средна цена на всяко ястие или група от ястия и за 
обема на продажбите по стойност. Въз основа на него се изработ
ват ежедневните менюта (листът за ястията).

При съставяне на план-менюто трябва да се осигури спазване на 
следните по-важни условия : изпълнение на установения за заведе
нието асортмментен минимум ; равномерна заетост за всички произ
водствени работници (готвачи, сладкари, кебапчии и други) ; най- 
пълно използуване на всички видове машини, печки и инвентар; 
правилно отчитане на сезонността на търсенето; правилно съче
таване на различните ястия през дните на седмицата както от гле
дище на тяхното разнообразие, така и от гледище на техните цени 
с оглед на превръщане на заведенията за обществено хранене в об
щодостъпни.

Както се отбеляза вече, най-добри резултати в планирането 
могат да се постигнат чрез използуване на метода за съставяне на 
план-менюто в съчетание с всички останали методи. При това мо
гат да се използуват и някои други методи за контролиране и про
веряване на резултатите, получени при използуване на посочените 
методи. Получените резултати при планирането по който и да би
ло метод или методи трябва задължително да се обвързват с про
изводствената мощност на кухнята и с пропускателната способност 
на залата на заведението за обществено хранене, чиято дейност се 
планира.

Планиране на допълнителната продукция. Втория? важен раздел 
на плана, за производството и стокооборота на заведенията за об
щественото хранене е планът за производството и продажбата на 
допълнителната продукция (често наричана в практиката друга 
продукция). В допълнителната собствена продукция се включват 
сладкарските изделия, прясното и киселото мляко, варените яйца, 
чаят, кафето, сладоледът и други. Производството на допълнителна 
продукция се планира и отчита в натурални и стойностни показате
ли. Допълнителната продукция в заведенията за обществено хране
не се произвежда с цел да се разшири асортиментът на храната, да 
се оползотворят някои отпадъци и да се осигури по-добро използува
не на производствените мощности, на суровините и на работната 
сила.

При планиране на сбема на производството на допълнителна
та продукция се вземат под внимание указанията на управлението 
на търговската организация, изискванията на потребителите, изво



дите от анализа на изпълнението на плана през отчетни периоди, про
изводствената мощност на кухнята и възможностите за снабдява
не със суровини и материали.

Планиране на готовите стоки. Наред със собствената продук
ция заведенията за обществено хранене продават и готови стоки — 
хляб, колбаси, консерви, захарни и сладкарски изделия, спиртни 
напитки, безалкохолни напитки, цигари, кибрит и др. Готовите стоки 
за голямата част от заведенията за обществено хранене са допълни
телен асортимент от стоки. В някои типове заведения за обществено 
хранене — сладкарници, пивници, павилиони, аперитиви и др., го
товите стоки са основен асортимент. Продажбите на готови стоки се 
планират преди всичко по отделни стоки в натурални и стойностни 
показатели и въз основа на това се изчислява общата сума на про
дажбите. Най-общият метод за планиране на продажбите на готови 
стоки е сходен с практикувания метод за определяне на продажбите 
в магазините за хранителни стоки. Продажбите на някои стоки се 
планират в непосредствена връзка с производството и продажбата 
на основна продукция. Например на хляб от един хранещ се или с 
едно първо, или с едно второ ястие. Планирането на продажбата 
на такива готови стоки като сирене, кашкавал, колбасни изделия, 
някои консерви и други може да се свързва с плана за продажбата 
на спиртни напитки, особено в пивниците.

Планът за производството и продажбите на основна и допълни
телна продукция и планът за продажбата на готови стоки се обоб
щават в общ план за производството и продажбите на предприяти
ята (заведенията) за обществено хранене и служат както за ръко
водство на действие, така и за обосноваване на останалите части 
от плана — ча плана за необходимите суровини, на плана на ма
териално-технически средства и гориво, на плана за стоковите запа
си, на плана за труда и работната заплата, на плана за издръж
ката и т. н. Планъг за производството и продажбите на заведенията 
за обществено хранене се съставя по следната примерна форма 
(вж. стр 302.)

9. ПЛАНИРАНЕ НА СНАБДЯВАНЕТО НА ОРГАНИЗАЦИИТЕ 
И ПРЕДПРИЯТИЯТА

Планът за производството и продажбите на организациите и 
предприятията за обществено хранене се обезпечава с плана за 
снабдяването със суровини, стоки, гориво и други материали. В на
родностопанския план обезпечаването на общественото хранене със 
суровини и стоки се планира общо в плана за стоковото обезпеча
ване на целия стокооборот на дребно за страната. Отделни плано
ве за обезпечаването на общественото хранене със суровини и сто
ки се съставят само по предприятия. Предприятията разработват 
своите заявки вьз основа на плановете за производство и продажби 
и въз основа на намиращите се у тях стокови запаси.



Планът за снабдяването се разработва така, че да осигури 
съблюдаването на установения асортиментен минимум от ястия и 
стоки, изпълнението на плана за производството и продажбите по 
асортимент и непрекъснатост в работата на заведенията за обще
ственото хранене. Този план се изработва в следните части :

а) потребност от суровини през планирания период в зависи
мост от производствената програма ;

б) потребност от готови стоки в зависимост от плана за про
дажбите :

в) потребност от текущи стокови запаси (среден запас) ;
г) потребност от сезонни запаси от суровини и стоки.
При това планът за снабдяването се разработва по източници 

на постъпления, като се установят и сроковете за доставка. Ос
новните източници за снабдяване на общественото хранене със су
ровини са :

а) централизираните стокови фондове, които постъпват по плана 
за разпределението им чрез организациите .за търговия на едро или 
пряко от промишлеността и изкупвателните организации ;

б) собствените производствени предприятия (свннеугоителни, зе
ленчукови градини и други), включително и общите работилници 
за полуфабрикати ;

в) покупките от кооперативните пазари на Т К ЗС ;
г) собственото изкупуване.
Предприятията за обществено хранене се снабдяват със суро 

вини въз основа на заявки. Снабдяването може да бъде пряко от 
доставчика до предприятието с транспорт на доставчика. В този 
случай се изработват и план-графици за снабдяване на заведенията 
със суровини и стоки. Транзитът се практикува за спиртните и без
алкохолните напитки, за хляба, месото н някои други стоки и су
ровини. Вторият начин на снабдяване е доставката на стоки и су
ровини от централни или районни складове на организациите за 
обществено хранене до заведенията с транспорт на самите органи
зации. Стоките в централния склад постъпват от доставчика съг
ласно сроковете, установени в заявките, а от централния склад за
веденията за обществено хранене се снабдяват по план-график.

Потребността от суровини, необходими за осигуряване на про
изводствената програма, се изчислява въз основа на разходни нор
ми за единица продукция. Разходните норми за суровини в общест
веното хранене се наричал- р а з к л а д к и .  Чрез тях се определят 
количеството суровини, които трябва да се изразходват за произ
водството на една порция от определено ястие. Разкладките се ут
върждават от Министерството на вътрешната търговия и са задъл
жителни за спазване от организациите за обществено хранене.

Разкладките биват бруто и пето. Разкладки-бруто са тези, в 
които разходната норма е установена в тегло, без да се вземат под 
внимание отпадъците. В разкладките-нето нормите са установени в 
чисто тегло, т. е. като се приспаднат отпадъците. В разкладките се 
установяват и естествените загуби (фирите).
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У. О с н о в н а  п р о д у к ц и я  

1. Първи порции 60 6.0 6,5 0,10 6,50 68 0,10 6,80 14 0,10 1,40
?. Втори порции 75 17,4 7.4 0,24 17,84 82 0,23 19,03 18 0,25 4.58
3. Трети порции 15 2,3 1,7 0.16 2,72 19 0,15 2,85 4 0,15 0.60

В с и ч к о 150 25.7 15,6 0,17 27,06 169 0,18 28,68 36 0,18 6.58

УУ. Д о п ъ л н и т е л н а  
п р о д у к ц и я

1. Хлебни изделия X 0.2 X X 0.25 X X 0,26 X X 0,06
2. Сладкарски изделия X 0.5 X X 0.60 X X 0.65 X X 0,16
3. Топли напитки X 0,8 X X 0,80 А X 0,90 X X 0.22
4. Други X 0.4 X X 0.40 X X 0.42 X X 0,13

В с и ч к о X 1.9 X X 2.05 X X 2.23 X X 0,57

/У/. Г о т о в и  с т о к и  

1. Хляб X 3.6 X X 3.80 X X 3.85 X X 0.92
2. Колбаси X 1.5 X X 1,70 X X 1,80 X X 0,40
3. Консерви X 0,4 X X 0,60 X X 0,65 X X 0,15
4. Спиртни напитки X 20,5 X X 20,80 X X 21,50 X X 5,05
5. Безалкох. напитки X 1,0 X X 1.10 X X 1,30 X X 0,30
6. Бира X 2.6 X X 2.80 X X 3,00 X X 0,73
7. Захарни изделия X 0.2 X X 0,25 X X 0,26 X X 0,08
8. Други X 0.4 X X 0,44 X X 0,49 X X 0,10

В с и ч к о X 30.2 X X 31,49 X X 32,79 X X 7,73

Общ стокооборот X 57,8 X X 60,60 X X 63,7 X X 14,88

1 В настоящия план допълнителната продукция и готовите стоки са планирани 
само в стойностни показатели. Не е показан и асортиментът на вторите ястия (месни и 
безмесни).



Потребността от всеки вид с у р о в и н а  се изчислява, като се 
умножи плановият брой на порциите за всеки вид ястия, установен 
в план-менюто, с разходната норма. Този метод се практикува при 
определяне на ежедневната потребност от суровини. Неговото при
лагане за изчисляване на нуждата от суровини за по-продължите
лен период от време е възможно само при наличността на предва
рително разработено план-меню. При липса на план-меню нуждата 
от суровини се изчислява, като се умножи броят на планираните пор
ции по видове със средните разходни норми. Средните разходни 
норми могат да се използуват само при планиране, но не и при от
читане на производството. Те се изработват от плановите отдели на 
организациите за обществено хранене въз основа на анализ на от
четни данни. Но средните разходни норми могат да се съставят и 
въз основа на конкретните норми, установени с разкладките и с пред
видения планов брой на порциите по метода на средната аритме
тична претеглена. За тегло в случая се използува относителният дял 
на отделните видове ястия в общия брой на порциите за дадена 
група.

Потребността от готови стоки сс планира по балансовия метод 
подобно на изчисляването на постъпленията на стоки в търговията 
на дребно.

Разходът на суровини за производството, продажбата на стоки, 
стокови запаси и постъпленията на суровини и стоки и фирите се 
посочват в баланс на оборота в общественото хранене, в който се 
посочват н източниците на постъпленията на суровини и стоки.

Планирането на потребността от гориво и електроенергия. В ор
ганизациите и предприятията за общественото хранене се планира и 
потребността от гориво и електроенергия за производствени нуж
ди. По този начин производствената програма се обезпечава с важ
ни елементи на производството. Планирането на потребността от 
гориво и електроенергия е необходимо и за целите на планирането 
на разходите за обръщение по съответните елементи. Разходите за 
гориво в общественото хранене се нормират. Нормите се утвържда
ват от Министерството на вътрешната търговия. При това нормите 
могат да се установяват стойностно и натурално. У нас се практи
куват стойностни норми. Практиката на натуралните норми е по- 
правилна, тъй като се обезпечава един по-резултатен контрол вър
ху разходите за гориво, конто заемат голям дял в общата сума нз 
разходите за производство и за обръщение в общественото хране
не. Но тяхното прилагане в нашата практика се затруднява поради 
голямото разнообразие на топлинните съоръжения (печки, фурни 
и др.).

Същността на методите за изчисляване на потребните количест
ва гориво при натурални и стойностни норми се заключава в 
следното.

П р и  м е т о д а  на  н а т у р а л н и  н о р м и  планът за необ
ходимите количества гориво сс установява в условни топлинни еди
ници, а след това с помощта на преводни коефициенти се привеж



да в натурално гориво. Услошш—гориво се нарича горивото, което 
в 1 съдържа 7000 калорщ£са*ЛРЯ1н1^11атурално гориво са различ
ните видове 'въглища? -дърва и други, които съдържат различни 
количества топлинни калории в един килограм. Така 1 кг въглища, 
които се добиват в рудниците на гр. Перник, съдържат от 3000 до 
4280 топлинни калории, в мина „Пирин“ — от 4710 до 5000 кало
рии и т. н. Един килограм дъбови дъски с 20% влажност съдържат 
3400 калории, а буковите дърва със същата влажност — 3330 ка
лории.

Преводният, коефициент представлява отношение между коли
чеството калории в 1 кг условно гориво и калориите в 1 кг натурално 
гориво. Например кафявите въглища тип Смес, получени от ДМП 
„Г. Димитров", съдържат 3750 калории; за тях преводният коефи
циент ще се получи, като се раздели количеството калории в 1 кг 
условно гориво на количеството калории в 1 кг кафяви въглища
тип Смес. или ^ =  1,86.

Натуралните нор^и за разход се установяват за 1000 обеда 
(I обед съдържа 2 порции ястия независимо от техния вид). При 
това нормите се диференцират по предприятия в зависимост от обе
ма на тяхното производство. Например за предприятия, които про
извеждат от 100 до 300 обеда дневно, нормата за разход на го
риво е £ 8 3 .кг условно гориво. За предприятия е дневно производ
ство от Ш  до 500 обеда — 241 кг условно гориво, а за предприя
тия с дневно производство от 500 до 700 обеда — 233 кг и т. н.

С увеличаването на обема на дневното производство нормите за 
разход на гориво се намаляват до определен предел, тъй като в 
крупните предприятия има условия за по-пълно използуване на то
плината на печките и фурните. Нуждата от гориво се изчислява, 
като се умножи планираното годишно производство на обеди (всеки 
по 2 порции) с разходната норма на условно гориво. Например, 
ако планът на ресторант X предвижда производството па 156 000
порции, които се равняват на 78 000 обеда  ̂ 1' £— |  > потребното

- 78 000 об. X 241 1О_п0
количество условно гориво ще бъде равно н а---- (осю об----- =  кг

условно гориво.
По-нататък с помощта на преводни коефициенти условното го

риво се превръща в натурално. Ако от цялото количество условно 
гориво 14 500 кг са въглища с преводен коефициент 1,86 и 4298 кг 
са дърва с преводен коефициент 2,91, необходимото количество на
турално гориво ще бъде:

въглища 145 000 X 1,86 =  26 970 кг натурално гориво;
дърва 4 298 X 2,91 =  12507 кг натурално гориво.
При м е т о д а  на  с т о й н о с т н и  н о р м и  нормите се установя

ват в зависимост от обема на дневния стокооборот на кухненската 
продукция, изразен в стойност. Например до 100 лв. дневен стокообо



рот от кухненската продукция предприятието може да изразходва 
3,5% от стойността на стокооборота за горивни материали; при сто
кооборот от 100 до 150 лв. — 3% и т. н. Най-ниската разходна нор
ма е 1,7% от стойността на стокооборота за кухненската продукция.

Нуждата от гориво при съществуването на стойностни разход
им норми се определя, като най-напред се изчисли общата стойност, 
полагаща се за покупка на гориво, и тази стойност се раздели на 
цената на 1 т гориво. Например ресторант има птан за производ
ството на кухненска продукция на стойност 18 000 лв. за годината. 
Нормата за разход на гориво е 3.5% от стойността на кухненската

При стойност на 1 т гориво 9.5 лв. необходимото количество го
риво за обезпечаване на производствената програма ще бъде

Нуждата от електроенергия за технологични нужди се опреде
ля. като се умножи мощността па електроуредите, изразена в кило
вати. по времето за работа през плановия период, изразено в часове, 
по стойността на 1 квт по установени тарифи.

Една от особеностите на заведенията за обществено хранене в 
сравнение с мрежата за търговия иа дребно се състои в това, че ^  
осъществяват производствената си дейност с помощта на голямо 
количество и различни по вид материално-технически средства : 
а) отоплително оборудване — различни видове печки, нагреватели и 
др. ; б) съдове за студена и топлинна обработка на суровините — 
тави. казани, тенджери, тигани и д р .; в) машини за студена и топ
линна обработка на суровините и машини за почистване на съдове
те и инвентара — месомелачки, тестомесачки, машини за миене на 
съдове, машини за пране на бельото, термусн .и термити, хладил
ници и д р .; г) прибори за сервиране на храна и напитки — чинии, 
лъжици, вилици, ножове, чаши н д р .; д) измерителни уреди; е) 
бельо, работно облекло и т. н.

Част от материално-техническите средства се отнасят към гру
пата на основните средства, а друга част — към малоценните и ма
лотрайните предмети.

В процеса иа производството, търговията и съхраняването сред
ствата за производство и особено малоценните и малотрайните пред
мети. конто преминават често през кухнята, потребителите, умивал
ните, сушилните и пр., се похабяват, износват се. Това налага тези 
средства непрекъснато да се попълват с нови. От друга страна, 
с цел да се повишава производителността на труда и културата и 
хигиената на общественото хранене е необходимо да се полагат 
грижи за техническия прогрес на общественото хранене: заменяне 
на един вид оборудване с друг, ио-съвършеи вид, електрификация и 
механизация па заведенията за обществено хранене, усъвършенству- 
ване иа технологията на производството, специализиране и коопери-

продукция, равна на 630 лв. X 3,5

66.3 т

20 И кономика и планирана на аъ тр . търговия в НРБ 305



ране на заведенията за обществено хранене в областта на производ
ството на полуфабрикати и суровини.

Потребността от материално-технически средства се планира по 
отделни заведения. Най-правилно е потребността от малоценни и 
малотрайни предмети да се планира по норми, установени от МВТ 
за всеки вид заведения. Такива норми се разработиха по указание 
на МС и ще в.Тязат в сила постепенно до 1965 г. При липса на нор
ми материално-техническите средства (трайните и малоценните) се 
планират така: вземат се под внимание производствената програма 
и стокооборотът на дребно, както и задачата за повишаване на 
производителността на труда и културата на обслужването и след 
това се изчислява потребността от всеки вид материално-технически 
средства за отделните заведения. От общата потребност от мате
риално-технически средства се приспадат тези, които са налични и 
годни за употреба. Годността* на наличните средства се определя от 
комисия, в която се включват като правило управителят на заведе
нието. главният готвач, домакинът или представителят на отдел снаб
дяване при управлението на предприятието. Годността на наличните 
материално-технически средства се преценява както от гледище на 
физическото им износване, така и от гледище на моралното им из
носване. Едновременно с. това се определят и средствата, подлежащи 
на ремонт. В резултат на това се установява нуждата от доставка 
на нови материално-технически средства, необходими за осигуря
ване на изпълнението на плана за производството и стокооборота.

Процесът на планиране на материално-техническите средства 
е едновременно и процес, при който се анализират съхраняването и 
използуването на наличните средства, величината на запасите от 
малоценни и малотрайни предмети, осигуряването на материалната 
отговорност и отчитането на средствата.

В резултат на анализа е необходимо да се провеждат мероприя
тия, осигуряващи пътно използуване на наличната техника и на ма
териално-техническите средства.



ГЛАВА VIII

КООПЕРАТИВНО-ПАЗАРНА ТЪРГОВИЯ

I. Същност и роля на кооперативно-пазарната търговия

Кооперативно-пазарната търговия е една от формите на социа
листическата вътрешна търговия. Тя е част от вътрешния пазар на 
страната.

О с н о в н а т а  ч а с т  от стоковата продукция на ТКЗС и на 
кооператорите се реализира организирано чрез системата на изку
пуването. Селскостопанските продукти и суровини се изкупуват в 
съответствие с държавния план от държавните и кооперативните из
купвателни, търговски и производствени предприятия.

Останалата част от стоковата продукция на ТКЗС и на коопе
раторите се реализира направо на населението чрез различните фор
ми на кооперативно-пазарната търговия. При това ТКЗС и коопера
торите сами организират продажба на стоки на населението или 
правят това. като използуват посредничеството на държавните тър
говски предприятия и на потребителните кооперации (комисионна 
търговия) ТКЗС и кооператорите реализират стокова продукция 
чрез кооперативно-пазарната търговия по цени, конто се образуват 
в процеса на търсенето и предлагането.

С л е д о в а т е л н о  к о о п е р а т и в н о - п а з а р н а т а т ъ р г о 
в и я  е п р о д а ж б а т а  и 'а ' с о б с т в е н а  п~р од~у к цН Я от  
Т К З С ,  от  к о о п е р а т о р и т е  и о т  ч а с т н и т е  с т  о п а н и 
по ц е н и ,  о б р а з у в а щ и  с.е^н_а п я я я р я , р я п р я р п  ня 
н а с е л е н и е т о  и л и  ч р е з  т ъ р г о в с к и  пл £  Д п ричьГи*й
и п о т р е б и т е л Т П Г т е  к о о п е р а ц и  и на ко̂ м̂ _£1ЦЗ_Н_н_и
н а ч а л а-
*"— Кооперативно-пазарната търговия се осъществява от :

1. Т р у д о в  о-к о о п е р а т н в н и  "з~е"М е д ел-сктг~~с т <о п а н - 
с т в а. Те изнасят за продажба чрез кооперативно-пгазарната търго
вия част от стоковата продукция, като за целта създават собствен 
апарат от търговски работници от самите кооператори. ТКЗС про
дават стокова продукция както в района на своята територия, така 
и извън него. Всички търговски операции — сортиране, амбалнране, 
опаковане, транспортиране, продаване и др., се осъществяват от 
ТКЗС и за негова сметка.



2. О т д е л н и  ч л е н о в е  на  Т К З С  — к о о п е р а т о р и .  
Кооператорите участвуват в кооперативно-пазарната търговия с про
дукция, получена при натурално разпределение от ТКЗС срещу 
отработени трудодни, или с продукция, получена от личните им сто
панства. Кооператорите са длъжни да извършват сами продажбите 
и всички търговски операции, без да имат пра^о да използуват наем
на работна ръка или частни посредници.

3. Ч а с т н и  с т о п а н и  н ж и т е л и  н а  г р а д о в е  — р а 
б о т н и ц и  и с л у ж и т е л и .  Те участвуват в кооперативно-пазар
ната търговия с продукти от своите лични стопанства. Частните сто
пани са длъжни да осъществяват лично всички търговски опера
ции. без да имат право да използуват наемна работна ръка.

4. Т ъ р г о в с к и  п р е д п р и я т и я  — д ъ р ж а в н и  и к о о п сс  
р а т и в н и. В случая предимство се дава на потребителните коопе
рации. Те участвуват в кооперативно-пазарната търговия с продукти, 
приети на комисионни начала от ТКЗС, кооператорите и частните 
стопани. Освен това те участвуват на тези пазари и с изкупена по 
свободни цени надпланова селскостопанска продукция.

В кооперативно-пазарната търговия не могат да участвуват ча
стни прекупчици, посредници и спекуланти. На кооперативните паза
ри може да се купуват стоки само от населението за задоволяване 
на лични потребности. Покупки могат да извършват и предприятия
та за обществено хранене с иел да се снабдят с липсващи продукти, 
необходими за производството иа готова храна.

На кооперативните пазари с продажбата на селскостопанските 
продукти на населението процесът на тяхното обръщение завършва. 
По този начин продуктите постъпват в сферата на личното потреб
ление и престават да са стоки. Затова оборотите на кооперативно- 
пазарната търговия са с т о к о о б о р о т  н а  д р е б  и о._ ~~

Продажбата на селскостопански произвсЯения чрез кооператив
но-пазарната търговия се допуска само след като селскостопанските 
производители са изпълнили договорите за изкупуването.

По своята социално-икономическа природа кооперативно-пазар
ната търговия коренно се отличава от пазарната търговия на сел
скостопански произведения при капиталистическото общество. Па 
зарната търговия е основна форма за реализация на стоковата 
продукция на селското стопанство при капитализма. Тя е сфера за 
широко прилагане на търговския капитал. Към селската пазарна 
търговия при капитализма насочват своите експлоататорски пипала 
различни спекуланти — монополисти, едри и дребни търговци, 
джамбази, прекупчици, агенти на едрия капитал, кулаци и посред
ници. На арената на селската пазарна търговия при капитализма се 
разиграва ожесточена конкурентна борба, извършват се различни 
машинации и игри с цените, конто в крайна сметка водят до усил
ване на експлоатацията и до ограбване на селскостопанските произ
водители. В резултат на това всред селскостопанските производите
ли сс извършва процес на силна икономическа диференциация — 
оформят сс ярко отличаващи се по своята икономическа мощност
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селски стопанства : на бедни, на средни и на богати (кулаци). При 
това първите две групи, които са икономически слаби, непрекъснато 
се разоряват и се пролетаризират. Само малка част от средните сто
панства успяват да прераснат в кулашки.

След освобождението на България от турско робство „в село
то нахлу частният капитал със своите най-отвратителни форми на 
експлоатация и грабеж, развиха се в широки размери лихварството и 
зелен ича рството.

Селските и градските търгаши изкупуваха селскостопанските 
произведения на безценица, а продаваха на селяните промишлените 
произведения иа баснословно високи цени. Лихварскнят и търгов
ският капитал душеха селячеството, изсмукваха жизнените му со
кове.“ 1

Кооперативно-пазарната търговия се разви у нас по примера на 
съветската колхозно-пазарна търговия, след като се развиха в до
статъчна степе.н и обуславящите я икономически предпоставки — 
социалистическите форми на стопанисване на земята (ТКЗС) и въз
становяването иа разрушеното от фашистката окупация селско сто
панство.

Основен правителствен документ, който урежда организацията 
и управлението на кооперативно-пазарната търговия, е 678-о поста
новление на МС от 18. VIII. 1952 г. и допълващото го 625-о по
становление на МС от 28. IX. 1953 г.

За кратък период от време кооперативно-пазарната търговия у 
нас бързо се разви. Това развитие обаче продължи до 1956 г., след 
което оборотите на кооперативно-пазарната търговия започнаха да 
намаляват, което се вижда от развитието на оборотите на коопера
тивно-пазарната търговия в 46 града на страната.

Продажби на селскостопански произведения 
на кооперативните пазари в 46 града

Години Продажби 
(млн. ле.)

Индекси

1953 г. =  100 верижни индекси

1953 30,62 юп 100
1954 41,37 135,1 135,1
1955 53,38 174,3 129,0
1956 57,67 180,7 103,6
1957 56,17 162,9 90,3
1958 54,68 154,9 95,0
1959 39,97 130,5 73,0
1960 35,05 114,4 87,6
1963 40,14 135,1 118,5

Както се вижда от данните в таблицата, при развитието на про
дажбите на селскостопански произведения се наблюдават два перио-

1 Т. Ж и в к о в ,  Доклад пред Негата републиканска конференция на ТКЗС, 
в. Работническо дело от 3. XII. 1957 г.



да : а) от 1953 до 1956 г. и б) след 1956 г. През първия период про
дажбите на кооперативните пазари непрекъснато нарастват.

Най-силното нарастване се наблюдава през 1953, 1954 и 1955 г. — 
средно по 10 млн. лв. годишен прираст. През 1956 г. прирастът е ми
нимален— 5 млн. лв., а от 1957 г. започва процес на намаляване на 
оборотите на кооперативните пазари, за да достигнат през 1960 г.
35 млн. лв. През първия период оборотите на кооперативно-пазар
ната търговия изпреварват в своето развитие общия стокооборот на 
дребно на страната, а през втория период има спадане на оборо
тите.

Тази динамика на кооперативно-пазарната търговия протича в 
условия на непрекъснато увеличаване на стокооборота на държавна
та и кооперативната търговия, в условия на повишаване на покупа
телната способност на населението и най-после в условия на непре
къснато увеличаване на селскостопанското производство.

Факторите, ограничаващи развитието на кооперативно-пазарна
та търговия след 1956 г., са следните : \J

1. Мероприятията на партията и правителството в областта на 
селското стопанство, които бяха проведени след историческия Април
ски пленум на ЦК на БКП през 1956 г. Априлският пленум и Сеп
темврийският пленум на ЦК на БКП дадоха нов тласък за разви
тието на селското стопанство и за неговото коопериране. През 1956 
и 1957 г. партията и правителството разшириха чувствително своята 
помощ на селското стопанство, предприеха сериозни мерки за за
силване на материалната заинтересуваност на кооператорите и на 
ТКЗС, подобриха планирането и ръководството на селското стопан
ство, повишиха изкупните цени на редица селскостопански произве
дения, отмениха държавните доставки на голям брой произведения, 
освободиха от зърнодоставкн планинските и полупланинските рай
они и др. През 1959 г. задължителните държавни доставки бяха 
напълно отменени. В резултат на това кооперативният строй непре
къснато укрепваше и окончателно победи.

Победата на кооперативния строй на село не можеше да не се 
отрази и върху развитието на формите за реализация на селскосто
панските произведения. Кооперативно-пазарната форма за реализа
ция на част от селскостопанските произведения постепенно започна 
да отстъпва пред държавното и кооперативното изкупуване. Уедре
ното кооперативно стопанисване иа земята изисква уедряване и на 
реализацията на стоковата продукция. Дребната търговия, каквато 
е кооперативно-пазарната, започна да отстъпва място на едрата 
търговия — па държавното и кооперативното изкупуване по план и по 
твърди държавни цени. Това е главната причина за намаляване на 
оборотите от продажба на селскостопански произведения след 
1956 г. По-нататъшното пълно коопериране на селското стопанство и 
новото укрепване па ТКЗС през 195У г. отново даде отражение 
върху развитието на кооперативно-пазарната търговия, която лро 
дължи да намалява.



2. Коренното подобряване да-системата м  организацията на из
купуваната селскостопански произведения също ограничи развитие
то на кооперативно-пазарната търговия. В това отношение особено 
важно значение имат: а) преходът от задължителни държавни до
ставки към планово-договорно^ изкупуване на стоковата продукция 
от държавата ; б) изграждането на нова организационна структура 
на изкупвателния апарат на държавната търговия; в) насочването 
на потребителните кооперации към изкупуване на стоковата продук
ция от личните стопанства на кооператорите по свободни цени.

3_ Съсредоточаването в ръцете на държавата на основните ко
личества селскостопански стокови фондове позволи да се подобри 
държавната и кооперативната търговия на дребно и снабдяването 
на градското и селското население със стоки по единни държавни 
цени. Това от своя страна намали търсенето на стоки на коопера
тивно-пазарната търговия и даде отражение върху обема на нейните 
продажби.

4. ^Организационното и икономическото укрепване на ТКЗС и 
растежът и стабилизирането" на доходитетга тсооператориге намали
ха интереса на ТКЗС и на кооператорите към използуване на коопе
ративно-пазарната форма за реализация на стокова продукция. 
Кооператорите все повече се убеждават, че доходите, получавани от 
участПй Б жофератйвтгочтгг^арпзт^ ^ г щ и у в т ^ и ^ ^  временен харак
тер, а траен характер имат доходите., получавани от засилване на 
участието им в производствената дейност на ТКЗС.

За намаляване на продажбите на кооперативно-пазарната тър
говии повлияха и такива фактори като голямата сезонност на този 
род търговия, голямото равнище на разходите за обръщение, спада
нето на цените и др. Например от 33 стоки, наблюдавани на 46 па
зара в страната, цените на 22 стоки от тях през 1958 г. са се нама
лили в сравнение с 1953 г. — на ориза с 56%, на фасула с 55%, на 
свинската мас с 33%, на царевицата, картофите, лука, слънчогледо
вото масло, млякото, пчелния мед и други средно с 25%, а на много 
останали стоки с около 10%. Само на 11 стоки има увеличаване на 
индекса на продажната цена през 1958 г. в сравнение с 1953 г. Това 
са предимно пресните плодове и зеленчуците.

В резултат на намаляване на продажбите на кооперативно-па
зарната търговия през периода след 1956 г. при непрекъснато уве
личаване на стокооборота на дребно на държавната и кооператив
ната търговия икономическото значение на кооперативно-пазарната 
търговия непрекъснато намалява.

В процеса на възникването и развитието на кооперативно-пазар
ната търговия стават изменения не само на продажбите, но и изме
нения на участниците в продажбите. Кооперативно-пазарната тър
говия възникна в условия на изкупуване на селскостопанската 
продукция по метода на задължителните държавни доставки и в ус
ловия на борба за утвърждаване на кооперативния строй на село. 
При тези условия кооперативно-пазарната търговия се насочи към :

а. Създаване на материална заинтересуваност за ТКЗС и коопе



раторите за увеличаване на производството на селскостопански про
дукти.

б. Привличане на допълнителни стокови фондове за градското 
население.

в. Създаване на пазарни условия за реализация на селскосто
панските източници.

г. Осигуряване на допълнителни доходи за ТКЗС и на коопера
торите.

Следователно кооперативно-пазарната търговия беше насочена 
към обслужване на икономическите интереси на ТКЗС и на коопе
раторите и към подобряване на снабдяването на града. Кооператив
но-пазарната търговия укрепваше по такъв начин съюза между ра
ботниците и селяните, служеше на интересите на кооперативния 
строй.

Въпреки всичко това обаче през първия период от възникването 
на кооперативно-пазарната търговия най-много се възползуваха ча
стните стопани, които първоначално даваха и облика на коопера
тивно-пазарната търговия. Условия за възползуваме от кооператив
но-пазарната търговия съществуваха и поради недостига от стокови 
фондове в държавната и кооперативната търговия.

Развитието п обликът на кооперативно-пазарната търговия до 
1958 г. вкл. се вижда ог следните данни : *

Разпределение на продажбите на кооперативните пазари между ТКЗС 
и всички други участници (за 46 пазара, относителни тегла)

1953 г. 1954 г. 1955 г. 1956 г. 1957 г. 1958 г.

Обши продажби 100 100 100 100 100 100
От тях :
А. ТКЗС 20 23 ’ 30 41 47 52
Б. Всички други участници 80 77 70 59 53 48

Както показват данните, участието на ТКЗС в кооперативно- 
пазарната търговия непрекъснато се увеличава. Обликът на пазар
ната търговия непрекъснато се изменя в полза на ТКЗС м на коо
ператорите. Особено е високо участието на ТКЗС в продажбите на 
основните селскостопански продукти— плодове, зеленчуци, грозде и 
др. Този процес продължава да се развива и след 1958 г.

Увеличаването на участието на ТКЗС и на кооператорите в коо
перативно-пазарната търговия и придава характер на социалисти
ческа форма на търговия. Социалистическият характер на този род 
търговия произтича и от това, че при нея липсват експлоататорски 
елементи, посредничеството е забранено, частното наемане на ра
ботна сила също не се допуска, държавата регулира и контролира 
хода на търговската дейност.

П о т а к ъ в  н а ч и н  к о о п е р а т и в и  о-п а з а р и а т а  т ъ р- 
1 о в и я е с о ц и а л и с т и ч е с к а  ф о р м а  на т ъ р г о в и я .  Тя



в ъ з н и к в а  и се  р а з в и в а  в е д н о  с в ъ з н и к в а н е т о  и р а з 
в и в а н е т о  на  с о ц и а л и с т и ч е с к и т е  ф о р м и  на  с т о п а н 
с т в о  на  с е л о .  Кооперативно-пазарната търговия играе определе
на роля в икономиката на народното стопанство.
'' 1. Чрез кооперативно-пазарната търговия се дава допълнителна

възможност за пълна реализация на цялата стокова продукция на 
селското стопанство, за непрекъснато развитие иа социалистическо
то селско стопанство. Чрез нея се постига увеличаване на стоковите 
фондове за градското население, за снабдяване на работническата 
класа с продоволствени стоки.

2. Кооперативно-пазарната търговия играе известна роля за по
вишаване на доходите на селското население. Приходите от коопе
ративно-пазарната търговия селското население реализира главно 
от продажбата па стоки иа градското население и само малка част 
от продажбата на стоки на селяни. В резултат на това чрез коопе
ративно-пазарната търговия се осъществява реализация на селско
стопанската продукция и преразпределяне на част от националния 
доход между градското и селското население. Трябва да се отбележи, 
че цените на кооперативно-пазарната търговия са в известна сте
пен по-високи от цените на държавната и кооперативната търговия 
и значително по-високи от изкупните цени за селскостопански про 
изведения. Поради това продажбата на стоки чрез кооператнвно-па 
зарната търговия донася за селското население повече доходи. Това 
обстоятелство създава материална заинтересуваност за ТКЗС. за 
кооператорите и за частните стопани да увеличават както обществе
ното. така и личното производство.

3. Кооперативно-пазарната търговия се разрешава за ТКЗС 
само при условие, че са изпълнили договорните си задължения към 
държавните и кооперативните изкупвателни предприятия. По този 
начин материалната изгода от продажба на стоки чрез кооператив
но-пазарната търговия може да се реализира от ТКЗС само в ре
зултат на спазване на държавната и договорната дисциплина. Чрез 
този важен принцип на организация на кооперативно-пазарната 
търговия се осигурява правилно съчетаване на обществените инте
реси на ТКЗС и на кооператорите с техните лични интереси.

Както се вижда, кооперативно-пазарната търговия служи на 
общите интереси на социалистическото народно стопанство. Тя с 
изгодна както за работническата класа и за селското население, та
ка и за цялото народно стопанство. Тя съчетава личните интереси 
иа градското и селското население с обществените интереси на це
лия народ. Ето защо чрез кооперативно-пазарната търговия се раз
вива стоковата връзка между града и селото, тя е в интерес на 
работници, селяни и цялото общество. Пред вид на това икономи
ческата природа на кооперативно-пазарната търговия има социали
стически характер. В Програмата на КПСС се посочва, че през 
периода на комунистическото строителство ще запази своето зна
чение колхозната търговия, по чийто образец се изгради коопера
тивно-пазарната търговия у нас.



Кооперативно-пазарната търговия обаче има и някои о т р и ц а 
т е л  и и ст^р а н и, които я отличават от държавната и кооператив
ната търговия. Тези недостатъци произтичат преди всичко от особе
ностите на ценообразуването в сферата на кооперативно-пазарната 
търговия. Образуването на цените въз основа на търсенето и пред- 

' лагането при сегашното състояние на стоковите фондове дава въз
можност за увеличаване на цените на кооперативните пазари значи
телно над изкупвателните цени, а в отделни случаи и над равнище- 

--то на единните държавни цени на дребно. При слаба организация 
на работата на изкупвателните организации развитието на коопера
тивно-пазарната търговия може да се отрази зле върху изпълнение
то на държавния изкупвателен план. <2.тделии ТКЗС, привличани от 
но-високнте цени на кооперативните пазари, нарушават задълже
нията си към държавата и изкупвателните организации, като отде-_ 
лят повече стокови фондове за продажба на пазарите, което пречи 
на изпълнението на държавния изкупвателен_длш^ Такива недоста
тъци особено се допускат за зеленчуците и за някои плодове, за кои
то ТКЗС са длъжни съгласно договорите да продават част от е ж е 
д н е в н о  набираната продукция на изкупвателните организации в 
продължение на целия беритбен срок, а не както е при зърнените 
храни, където реколтата се събира за кратък срок и с първото овър
шано зърно се изпълняват задълженията по договорите. Като не из
пълняват договорните си задължения, някои ТКЗС изнасят цялото 
ранно производство на пазара, за да използуват конюнктурните ус
ловия, а изпълняват договорните си задължения в периода на масо
вото събиране на реколтата. Това нарушение на договорите създава 
допълнителни трудности на изкупвателните организации и нарушава 
ритмичното изпълнение на държавния план.

Има случаи, когато отделни ТКЗС се увличат в търговска ра
бота (търсене на пазари за пласиране на своите стоки при по-високи 
цени, извозване на продукцията, даже и изкупуване на продукция 
от други ТКЗС и частни стопани за извличане на повече доходи 
н др) .  Такива увлечения пречат па основната производствена ра
бота на ТКЗС, отслабват работата по организационно-стопанското 
им укрепване. Ръководителите на такива стопанства не разбират, че 
търговската работа може да допринесе само за получаване на вре 
менни доходи, че тя пречи па борбата на кооператорите за развива
не на многоотраслови доходни стопанства и за осигуряване на трай
ни доходи. Съществуването на кооперативно-пазарната търговия съз
дава увлечение и всред отделни кооператори и частни лица към 
търговска, а даже и към спекулативна деГжост. В сферата на коо
перативно-пазарната търговия в отделни случаи се появяват сп е^ - 
лднти, търсещи леки пътища за здб.ог.ахяйаие- Но в условията па 
нашия обществен строи те пе могат да прераснат в капиталисти, 
експлоататори. Паралелно с икономическите условия, които народ
нодемократичният строй създава за недопускане на нови експлоа
татори, народната държава взема административни мерки за огра*



ничаване на спекулативната дейност на кооперативните пазари. По- 
важните от тях са :

а. На кооперативните пазари е забранено участието на прекуп- 
чици и спекуланти. На кооперативните пазари могат да продават 
само непосредствените производители и търговските предприятия, 
извършващи комисионна търговия, която е регламентирана от дър
жавата.

б. На кооперативните пазари е забранена търговията на едро. 
включително и на държавните и кооперативните търговски орга
низации.

в. Продажбите на кооперативните пазари са разрешени само 
след изпълнение на договорите за изкупуване.

г. Цените за кооперативните пазари се установяват с решение 
на управителните съвети на ТКЗС. а не свободно от техните пред
ставители (продавачи).

Особеностите на кооперативно-пазарната търговия обуславят 
прилагането на система от организационни и икономически меро
приятия от страна на държавните и кооперативните търговски орР* 
ганнзации, насочени към д ъ р ж а в н о  ~"р"£~г у л и ц а  н е на коопе- 
ративно-пазарната търговия с цел да се ограничат отрицателните 
и страни и да се проявят в по-голяма степен нейните полезни за ця
лото народна стопанство страгтг:

Общо взето, кооперативно-пазарната търговия играе поЛожи;~* 
тел на роля за развитието па народното стопанство при социализма.

В по-нататъшното си развитие обаче кооперативно-пазарната 
търговия има някои особености. Тези особености произтичат от най- 
характерните насоки на развитие на икономиката на страната и на 
кооперативния строй на село и на държавната и кооперативната 
търговия през следващите години.

Най-характерните насока на раз ваш е на_ тсономнката—аа стрд^ 
пата са нейното ускорено развнтие^Смиеълът на ускореното разви
тие- се състои вто ва , щотопреЗ'близките години с високи темпове 
да се увеличи продукцията от всички отрасли на народното сто
панство, да се увеличи обществената производителност на труда и 
се поевтини продукцията и на тази основа да се увеличават непре
къснато националният доход и материалното и културното равни 
ще на народа, неговата покупателна способност. Осъществяването 
на програмата за ускорено икономическо развитие има за цел да 
приближи по икономическо равнище нашата страна с другите со
циалистически страни с цел да се осигури през следващите етапи 
преход към едновременно строителство на комунизма в страните 
от социалистическия лагер. Това бурно развитие на производството 
и потреблението не може да не доведе до ограничаване на разви
тието на кооперативно-пазарната форма на търговия, до сериозно 
намаляване на нейното значение при снабдяването на населението 
със стоки.

В условията на ускореното икономическо развитие на страната 
нови перспективи има кооперативният строй на село. Окрупнените



ТКЗС все повече се превръщат в многоотраслови високо стокови 
стопанства, осигуряващи увеличаване па продукцията, повишаване на 
производителността на труда и трайни доходи на кооператорите. Ор
ганизираната реализация ка стоковата продукция на кооператорите 
все по-малко изисква кооперативно-пазарната форма на търговия, 
докато я отрече напълно. ТКЗС установяват все по-тесни договор
ни връзки за реализиране на продукцията си направо на произ
водствените предприятия, на външнотърговските предприятия и 
предприятията на държавната и кооперативната търговия. Високата 
стоковост на ТКЗС води към намаляване на натуралното разпреде
ление на продукцията между кооператорите до размер на вътреш
ното потребление и към засилване на паричните форми на разпреде
ление. Източниците на стоковите фондове за кооперативно-пазарната 
търговия постепенно се ограничават, докато останат изключително в 
рамките на личните стопанства на кооператорите. Трябва да се има 
пред вид обаче, че личните стопанства на кооператорите не обу
славят на всяка цена кооперативно-пазарната форма на търговия. 
Те могат да се свържат с вътрешния пазар и посредством други 
форми на търговски връзки. Такава форма е например свободното 
изкупуване, организирано от потребителните кооперации — най-ма
совия търговски апарат на село.

Поради това и МС с постановление от 28. II. 1961 г. разреши 
селскостопанските излишъци да се изкупуват на цени по споразу
мение между изкупвателните предприятия и организации и произ
водителите, а с постановление 37 от същата година възложи на 
потребителните кооперации цялостната дейност по изкупуването на 
билки и горски плодове и изкупуването на селскостопански произ
ведения от личните стопанства на кооператорите и от стопанствата 
на^частните стопани.

По такъв начин за кооперативно-пазарната търговия се очерта- 
ват следните перспективи :

а. 0ц)мшчаване_ н.а ^зточнщ ^те за стокови фондове до рамки- 
те на ли.чните стопанства на кооператорите.

б. Засилване на .свободното изкупуване, на потребителните, коо
перации, което от своя страна ще ограничи и тази €аза за развитие 
на кооперативно-пазарната търговия.

в. Известно развитие на мрежа от магазини на ТКЗС за про- 
дажба на селскостопански произведения направо на населението 
по регулнращ| цени.

Засега обаче кооперативно-пазарната търговия все още играе 
известна полезна роля в сферата па стоковото обръщение и в осъ
ществяване на икономическия оборот между града и селото.

2. ФОРМИ И ОРГАНИЗАЦИЯ НА КООПЕРАТИВНО- 
ПАЗАРНАТА ТЪРГОВИЯ

Кооперативно-пазарната търговия у нас се извършва чрез раз
лични форми. Повечето от тях са се утвърдили в резултат на про
дължителен исторически период от време при развитието на гьр-



говията въобще и в частност при развитието на търговията на село. 
Социалистическата държава използува различните утвърдили се 
форми за организиране на кооперативно-пазарната търговия, като 
внася коренни изменения в тяхното организиране и ръководство, в 
материално-техническата им база, в техните функции и задачи. Про
мените, конто се внасят в отделните форми на кооперативно-пазар
ната търговия, са в зависимост от принципите и задачите на обща
та организация и функции на цялата система от форми на вътреш
ната търговия. По-важните форми, чрез които се осъществява коо
перативно-пазарната търговия у нас, са следните:

а) търговия на посдоднни пазари в големите градове и в про
мишлените селища и търговията седмични и предпразнични пазари 
в малките градове и централните села ;

б) търговия в постоянни магазини и палатки, откривани от 
ТКЗС в градовете и селата ;

в) търговия на периодичните панаири, събори и д р .;
г) търговия на комисионни начала със селскостопански про

изведения.
Най-широко разпространение у нас е получила първата форма 

на кооперативно-пазарната търговия — постоянните, седмичните и 
предпразничните пазари. С бързи темпове от 1954— 1955 г. насам 
се развива и търговията на комисионни начала. Търговията в ма
газини и палатки извън пазарите получава по-слабо развитие. 
В градовете това са обикновено магазини за продажба на мляко. 
В отделни населени места все още се среща продажбата на стоки по 
домовете— разнасяне на мляко, птици, яйца и др.

Кооперативни пазари. Кооперативни пазари са организирани в 
повече от 200 населени места на страната. По времстраеттете^ца 
тяхната дейност те се подразделят на постоянни, седмични и пред
празнични.

Кооперативните пазари функционират ежедневно в определени 
часове за работа или седмично. Седмичните пазари функционират 
през един или два дни от седмицата, установени различно за отдел 
ните населени места с решение на изпълкомите на народните 
съвети.

В зависимост от стоките, с които се търгува, пазарите биват: 
пазари за продажба на хранителни стоки и пазари за продажба па 
фураж и добитък. ЦСУ води наблюдение за продажбите и на це
ните на 66 кооперативни пазара (до 1959 г. се наблюдаваха 46 
пазара).

Оборотите на постоянните п седмичните пазари се увеличават 
особено в периода на масовото събиране на реколтата и в пред
празничните дни. Кооперативните пазари са в подчинение на град
ските и селските обшински народни съвети и се ръководят от от 
делите Търговия при тях. Общото ръководство и контрол върх\ 
работата на кооперативните пазари се осъществява от Министер
ството на вътрешната търговия. Оперативното ръководство се осъ
ществява от ОНС чрез гехиите отдели Търговия и изкупуване.



Отделите Търговия и изкупуване при окръжните народни съ
вети имат следните функции по отношение на ръководството на 
кооперативните пазари :

а) организират изграждането и използуването на материално-, 
техническата база на кооперативните пазари ;

б) организират мероприятия за увеличаване на стоковите по
стъпления на пазарите;

в) осигуряват разгръщането на паралелната и насрещната тър
говия и откриването на предприятия за културно и битово обслуж
ване на участниците в пазарите;

г) организират редовни наблюдения и представянето на стати
стически отчети за движението на цените, постъпленията, продаж
бите и други ;

д) водят борба за развитие на кооперативната търговия — 
спазването на правилата за кооперативно-пазарната търговия, за 
контрола върху качеството па продукцията чрез млекоконтролни 
пунктове, водят борба срещу спекулата и др.

В 66 града към отделите Търговия и изкупуване при ОНС са 
изградени управления на кооперативните пазари с управител и не
обходимия персонал. Тези управления са обособени на отделна от 
бюджета на съвета финансова сметка и осъществяват приходи и 
разходи. В останалите градове управлението на пазарите се осъще
ствява направо от отделите Търговия и изкупуване при ГНС.

Управителите на пазарите се грижат за имуществото на пазара, 
отговарят за изпълнението на сметката за приходите и разходите, 
контролират строителството и ремонта, следят за спазване па пра
вилата за търговия, организират поддържането на реда и хигиена
та на пазарите, водят статистическа и друга отчетност, осигуряват 
мероприятия за увеличаване на постъпленията от стоки, извършват 
услуги на участниците в пазарите, като предоставяне на помещения 
за търговия и складове за съхраняване на стоките, предоставяне на 
инвентар и други. За тази цел в зависимост от обема на работата 
към управителите на пазарите са придадени определен брой спе
циални и общи работници и служители.

Управленията на кооперативните пазари разполагат с матери
ално-технически сродства. Материално-техническата база на паза
рите се състои от складови и магазинни помещения, дървени или 
тухлени палатки и будки. Mac'll, везни и други измервателни уреди 
и дребен търговски инвентар.

Материално-техническата база на пазарите, включително тяхно 
те изграждане и благоустройство (канализация, водоснабдяване, па
виране или асфалтиране), ес планира и осъществява от народните 
съвети.

Средствата за изграждане и поддържане на кооперативните па
зари, както и тези, необходими за покриване на разходите за фонд 
работна заплата на персонала, канцеларски и други разходи, се 
образуват от четири основни източника :



а. Еднократни такси, които се събират от ТКЗС. от кооперато
рите и от частните стопани за правоучастие на пазарите. Размерът 
на еднократните такси се установява от Министерския съвет. Так
сите са диференцирани в зависимост от заеманата площ и от вида 
на продажбата (от кола, от място и т. н.). Таксите се събират от 
специални инкасатори или от управителя на пазара срещу квитан
ции и се внасят по сметката на пазара.

б Такси за оказване на услуги на участниците от страна на уп
равлението на пазара.

в. Наеми за ползувяне на складови помещения, магазини, буд
ки. маси, хладилници, търговски инвентар п други.

г. Субсидии от бюджета на съответния народен съвет.
Средствата на кооперативните пазари в по-големите градове се

отделят по специална сметка извън бюджета на народните съвети 
и се използуват само по предназначение — за развитие на коопера
тивно-пазарната търговия. Този начин на отделяне на средствата в 
отделна сметка не трябва да се смесва със стопанската сметка.

Средствата на кооперативните пазари се използуват в три на
правления : а) за благоустройство и обзавеждане_на пазарите; б) за 
фонд работна заплата на персонала ; в) за административни и орга- 
низацнонни разходи, свързанис Управлението"на пазарите: сорга-  
низирането на рекламата за популяризиране ма опита на ТКЗС, за 
провеждане на организационно-технически мероприятия^

Част от сумите, събрани за правоучастие в кооперативните па 
зари, се внасят в бюджета на държаватз. Освен това оборотите на 
кооперативните пазари от 1957 г. се облагат и събраните средства 
се внасят в пенсионния фонд за кооператорите, членове на ТКЗС.

Стокооборотът на кооперативно-пазарната търговия не сс пла 
нира. В това се заключава една от нейните отличителни черти от 
държавната и кооперативната търгория. Ето защо. за да се оси
гури редовно постъпление от стоки на кооперативните пазари, уп
равленията на пазарите провеждат различни о р г а н и з а ц и о н н о *  
т е х н и ч е с к и  м е р о п р и я т и я .  Организационно-техническите ме- * 
роприятня се разработват под формата на планови задачи, по-важ
ни от които са :

а. П л а н  з а  п о с т ъ п л е н и я т а  на.  с е л с к о с т о п  а н с к н  
п р о и з в е д е н и я .  Тои~се разработва от управленията на по-голе- 
мите пазари като план-задача за всяко тримесечие. План-зала - 
чата се изработва в натурални показатели (т, кг. л и т. н.) за основ
ните видове селскостопански произведения — зеленчуци, картофи, 
плодове, брашно, яйца, млечни произведения и др. План-задача за 
постъпленията на стоки се изработва въз основа на задълбочен ана
лиз на възможностите на ТКЗС, на кооператорите и на частните 
стопани за доставка на стоки на пазара. Планът за постъпленията 
не е задължителен нито за ТКЗС. нито за управленията на пазара. 
Тозн план се разработва с цел да се подготви сключването на до
говори и да се проведат организационни мероприятия, осигуряващи 
постъпления на стоки на пазарите.



б. П л а н  з а  с к л ю ч в а н е  на  д о г о в о р и  м е ж д у  у п р а в 
л е н и я т а  на  п а з а р и т е  и Т К З С .  Договорите са типови н р 
тях се предвиждат задълженията на двете страни. Основните за 
дължения на ТКЗС са да участвуват в пазара с определено количе
ство продукти, разпределени по тримесечия ; да спазват правилата 
за хигиената и реда на пазара ; да обслужват културно потребите
лите; да доставят стоки, след като изпълнят договорите по изку
пуването ; да съхраняват инвентара и имуществото на пазара ; при 
природни бедствия да съобщават своевременно на управлението на 
пазара, че не са в състояние да изнесат договорените количе
ства стоки. Управленията на пазарите поемат задължения ; да пре
доставят на ТКЗС за ползуваме срещу наем място, павилиони, маси, 
инвентар, склад н други материално-технически средства по устано
вен списък; да рекламират за постиженията на ТКЗС; да организи
рат насрещна търговия и условия за културно-битово обслужване на 
участниците в пазара.

Тези договори се отличават по своя характер от договорите, 
сключени между държавните и кооперативните предприятия за до
ставка ма стоки. Договорите за доставка ма стоки се сключват въз 
основа на директпвно планово задание за разпределението ма про
дукцията на народното стопанство.

Договорите между ТКЗС и управленията на пазарите нямат 
задължителен характер и тяхното неизпълнение не носи имущест
вени санкции за страните. Те имат характер само на организацион
ни мероприятия. Санкциите за нарушаване па договорите са мал
ки — временна забрана за ТКЗС да участвува на пазара и други.

в. П л а н  з а  р а з ш и р я в а н е  и л м а т е р н а  л н о-т е хни-  
ч е с к а т а  б а з а  и а п а з а р а .  В него се включват планът за ре
монта на обзавеждането, набавянето на ново обзавеждане, благо
устрояването п др.

г. П л а н  з а  о т к р и в а н е  на  д ъ р ж а в н и  и к о о п е р а 
т и в н и  п р е д п р и я т и я  з а  н а с р е щ н а  н п а р а л е л н а  т ъ р 
г о в и я ,  з а в е д е н и я  з а  о б щ е с т в е н о  х р а н е н е  и п р е д  
п р и я т и я з а  к у л т у р и  о-б н т о в о  о б с л у ж в а н е  (агнтпунк- 
тове, места за спане па хората и добитъка, работилници за поправка 
на инвентар, облекло и съдове, бръснарници и др.).

д. П л а н  з а  о р г а н и з и р а н е  на  р е к л а м а т а  н п р о п а 
г а н д а т а  на  д о с т и ж е н и я т а  на  Т К З С  и с е л с к о т о  с т о 
п а н с т в о .

е. П л а н - с м е т к а  з а  п р и х о д и т е  и р а з х о д и т е  на к о о  
п е р а т и в н п т е  п а з а р и .  Тя се съставя във формата на баланс 
за основните парични постъпления (такси, наеми, субсидии и др.) 
и за основните парични разходи (фонд работна заплата, администра
тивно-канцеларски разходи, разходи за обзавеждане, вноски в бю
джета и др. ).

Всички отделни планове са насочени към изпълнението на пър
вия п лан — плана за постъпленията на стоки и за повишаване на 
културата на кооперативно-пазарната търговия.



Търговия в постоянни магазини и палатки. ТКЗС организират в 
градовете и в централните и курортните села търговия в постоян
ни магазини и палатки. Магазините на ТКЗС за търговия са главно 
за продажба на мляко и млечни произведения или пък за продаж
ба на плодове и зеленчуци и някои други селскостопански произве
дения. Те са разйоложени извън районите на кооперативните паза
р и — по квартали в близост до потребителите. По своята вътрешна 
уредба и устройство, по начините на излагане на стоките и по кул
турата на обслужване на потребителите магазините на ТКЗС са 
подобни на магазините на държавната и кооперативната търговия. 
Развитието на мрежа от магазини на ТКЗС в големите градове спо
мага за подобряване на снабдяването им н за подобряване на при- 
градското градинарство, овощарство и преди всичко за развитието 
на животновъдството.

Въпреки тези положителни страни търговията иа ТКЗС чрез ма
газини има и някои недостатъци. Преди всичко сериозен недостатък 
е ограничеността на асортимента в магазините на ТКЗС. По-широк 
асортимент от стоки отделните ТКЗС могат да поддържат само през 
определен период от годината (лятото и есента), поради което про
изводителността на труда на работниците в тези магазини е ниска. 
Недостатък е и това, че отделни ТКЗС разполагат своите магазини 
в квартали и улици, където липсват магазини на държавната и коо
перативната търговия. Това им дава възможност да увеличават зна
чително цените над единните държавни цени, защото се намалява 
въздействието на организирания пазар над неорганизирания. Гези 
обстоятелства налагат ограничаване на броя на магазините на ТКЗС 
и съсредоточаването им в районите на кооперативните пазари.

'Търговия на* периодични панаири, събори и други. Този вид тър
говия съществува у нас от дълго време. Панаирите са масови район
ни или междурайоннн пазари, провеждани ежегодно на установени 
дати, където се извършват значителни продажби както на селско
стопански продукти, добитък, фураж и други, така и на промишлени 
стоки. Панаирите се организират с разрешение от министъра на 
търговията от общинските народни съвети в отделни градове или 
села по предварително изработен план. За провеждането на панаи
рите се подготвя необходимата материално-техническа база (пала
ти. павилиони, щандове, навеси, обори, заведения за обществено 
хранене н др.) и се извършва широка агитационно-рекламна дей
ност по привличане на участници и посетители. За участници на 
панаирите се поканват: а) ТКЗС, кооператори и частни стопани; 
б) държавни и кооперативни организации за продажба на промишле
ни стоки ; в) промишлени държавни и кооперативни организации.

Освен търговска дейност на панаирите се извършва и широка 
културно-масова работа, обмяна иа опит между селскостопанските 
производители, спортни състезания и други. За тази цел за участие 
в панаирите се привличат н обществено-културните предприятия, 
учреждения и организации, като театри, кина, циркове, спортни 
организации и други.

2) Икономика и планиране на вътр. търговка в НРБ 321



Панаирите се провеждат през есента след приключване на сел
скостопанските работи — е с е н н и  п а н а и р и ,  или през пролетта 
преди започване на селскостопанския сезон — п р о л е т н и  п а н а и 
ри. Някои от панаирите са се оформили като животновъдни, дру
ги за продажба на зърнени храни и фураж, трети за снабдяване нз 
селското стопанство с промишлени стоки.

Панаирите служат и като средища за широко пропагандиране 
на достиженията на кооперативния строй и на прогресивните методи 
за обработване на земята и за отглеждане на животните. Известни 
в нашата страна са Видинският, Берковският, Михайловградският. 
Търговищкият, Плевенският и други панаири. Съборите са главно 
местни пазари, свързани с местни празници. Те имат значение само 
ра отделни райони.

Търговия на комисионни начала. Търговията на комисионни 
начала със селскостопански продукти започва да се развива у нас 
през 1954 г. въз основа на 205-о постановление на ЦК на БКП и 
МС относно създаване на цялостна система за изкупуване на пло
довете и зеленчуците.

През 1954— 1955 г. търговията на комисионни начала се практи
куваше само опитно от някои потребителни съюзи и кооперации. 
Благодарение на разпореждането на Министерския съвет от 2. IV. 
1956 г. относно комисионната търговия със селскостопански произ
ведения този род търговия се разви по-широко. Съществува тенден
ция градските потребителни кооперации, като се насочат към орга
низиране на търговия на комисионни начала със селскостопански 
произведения, да превърнат изцяло кооперативните пазари в места 
за търговия на комисионни начала.

При търговията на комисионни начала ТКЗС предават своите 
излишъци от селскостопански продукти на наркоопнте и на селкоо- 
пите за продажба на кооперативните пазари или чрез специално 
организирана търговска мрежа по цени, образуващи се на пазара. 
За услугата, която извършват на ТКЗС, потребителните кооперации 
получават установена от държавата комиснона, изразена в процент 
от стойността на реализираната продукция.

Първоначално бе установено на комисионни начала да се прода
ват само излишъците на ТКЗС от плодове, грозде, зеленчуци, карто
фи, дини и пъпеши, а впоследствие се разреши да се продават из
лишъците от всички видове селскостопански произведения. За да 
получат право за продажба па своя продукция на комисионни нача
ла, ТКЗС трябва да изпълняват в установените срокове договорите 
за доставка на стоки н суровини на държавните и кооперативните 
предприятия.

ТКЗС имат свободно право да избират едно или няколко дър
жавни търговски предприятия и потребителни кооперации в различ
ни райони па страната, чрез конто да продават своите селскосто
пански излишъци на комисионни начала.

За продажба на излишъци на комисионни начала ТКЗС и тър
говските предприятия сключват договори. В тях се установяват: ко



личеството селскостопански излишъци по видове продукция, кои
то ше се предоставят на търговските предприятия за продажба на 
комисионни начала; качествените норми; въпросите, свързани с ам
балажа и неговия оборот; сроковете и условията на доставка ; на
чините за предаване, приемане и изпращане на стоката ; размерът 
на комисионите; въпросите за покриване на разходите; въпросите 
за образуване и изменение па цените, начините и сроковете за пла
щане и отчитане ; застраховките, рекламациите и санкциите за неиз
пълнение на договорите.

Количествата за договаряне се определят от ТКЗС и от тър
говските предприятия въз основа на обема на възможните излишъци 
и възможностите за реализиране иа всеки отделен пазар. При коми
сионната търговия се работи с амбалаж на търговското предприя
тие по строго установен ред на предоставяне, използуване, връщане 
и покриване на разходите по движението и амортизацията на амба
лажа. Стоките трябва да бъдат качествени. Сроковете за доставка се 
установяват по взаимно съгласие на страните. Условията за достав
ка на стоките до кооперативния пазар могат да бъдат три : а) фран
ко вагон товарна гара с размер на комнсионата 14% ; б) франко 
вагон разтоварна гара в консумативния център с размер на ко- 
мисионата 9% ; в) франко магазина на търговското предприятие в 
кооперативния пазар с размер на комнсионата 8%.

С цел да не се изменят доходите на търговските предприятия и 
да се осигури рентабилна работа от развиване на търговията на 
комисионни начала размерът на комисионите във всички случаи се 
установява не от продажните цени иа кооперативните пазари, които 
силно се колебаят вследствие на търсенето и предлагането, а от 
текущите държавни цени на дребно.

Пените при комисионната търговия се установяват от ТКЗС в 
договора въз основа на изменението на цените на кооперативните 
пазари. При това практикува се установяване на минимални про
дажни цени. Всяко изменение в продажните цени търговското пред
приятие-продавач е длъжно да съгласува с ТКЗС, а при невъзмож
ност или при опасност от повреда иа продукцията да съгласува с 
управителя на кооперативния пазар

Всички разходи по доставката на стоките са за сметка на ТКЗС 
независимо от мястото на предаване и приемане на стоките. За смет
ка на ТКЗС са и разходите по амбалажа и естествените загуби (фи
ри) и размер на нормите, установени за държавната и кооператив
ната търговия.

За нарушаване на сроковете за доставка виновната страна пла
ща неустойка в размер на 10% от стойността на непредадените или 
иепрнети в срок количества, изчислена по текущите държавни цени 
на дребно.

Плащанията се извършват с платежни искания— 50% при пре
даване на стоките и остатъкът — най-късно 3 дни след пълната про
дажба на продукцията.



Търговията на комисионни начала със селскостопански продук
ти е подходяща форма за реализация на селскостопанските изли
шъци и в кратък период от време показа своите превъзходства 
пред останалите форми на кооперативно-пазарната търговия. Чрез 
развитието на търговията на комисионни начала ТКЗС се освобож
дават от търговски функции по реализацията иа своите селскосто
пански излишъци. По-голямата част от тяхната работа по търсене 
и проучване на пазарите, по транспортиране, съхраняване н органи
зиране на продажбите при комисионната търговия преминава към 
търговските предприятия. При тези обстоятелства ТКЗС освобож
дават работна ръка от търговски операции и могат да я изпол
зуват в производството. Освен това намаляват се нуждите от амба
лажни средства, както и разходите, свързани с тях, осигурява се 
реализация на излишъците по цени, образуващи се на пазара. Едно 
от големите предимства на търговията на комисионни начала се съ
стои в производствено-търговското свързване иа интересите на сел
ските производителни кооперации — ТКЗС, с потребителните коопе
рации— селкооп и наркоои — и на тази основа се достига по-на
татъшното развитие на кооперативното строителство у нас.

Развитието на комисионната търговия дава възможност да се 
осигури редовен приток иа плодове, зеленчуци и други стоки на коо
перативните пазари, да се подобрява снабдяването на градското на
селение, като се осигурява нормално равнище на цените. Чрез ор
ганизирането на търговията на комисионни начала се засилва ико
номическото въздействие върху кооперативно-пазарната търговия, в 
чиято работа се внася по-голяма организираност и култура при об
служване на потребителите. Развитието на търговията на комисион
ни начала със селскостопански продукти открива възможност за дър
жавните търговски предприятия и за потребителните кооперации да 
увеличават своите доходи. Стокооборотът с продукти от ТКЗС на 
комисионни начала се планира от селкоопитс и наркоопнте. Обаче 
стокооборотът на комисионната търговия не се включва в народно
стопанския план. Планът за този стокооборот се утвърждава от 
ЦКС за отделните кооперации с цел да се обосноват разходите за 
фонд работна заплата и другите разходи, необходими за осъще
ствяване на комисионната търговия.

Наред с основните форми иа кооперативно-пазарната търговия 
съществуват и второстепенни форми, които са на изчезване. Такива 
форми из търговия са : продажба иа продукти (мляко и др.) от от
делни кооператори н частни стопани кран големите градове по домо
вете на градското население или продажба на стоки от коли в от
делни жилищни квартали и др.

3. МЕТОДИ ЗА ДЪРЖАВНО РЕГУЛИРАНЕ НА КООПЕРАТИВНО- 
ПАЗАРНАТА ТЪРГОВИЯ

Кооперативно-пазарната търговия има някои отрицателни стра
ни, които произтичат преди всичко от ценообразуването. Установя
ването на цените в зависимост от търсенето и предлагането в опре



делена степен регулира развитието на кооперативно-пазарната 
търговия. Ето защо държавата осъществява някои икономически 
мероприятия, чрез които въздействува върху равнището на цените и 
на цялата организация на кооперативно-пазарната търговия.

ЛАетодите за държавно регулиране иа кооперативно-пазарната 
търговия се осъществяват в три основни направления :

а. Чрез изкупвателните предприятия държавата организира 
изкупуването на селскостопански т[ро извадения от ТКЗС при изгод
ни икономически условия. По този начин държавата косвено ре
гулира възможния обем на оборотите на кооперативно-пазарната 
търговия. Така се ограничава въздействието на кооперативно-пазар
ната търговия върху селскостопанското производство.

б. Като съсредоточава в свои ръце основната част от продук- 
цмнта на селското стопанства държ авата я пуска на вътрешния па; 
зар чрез каналите на държавната и кооперативната търговия ̂ по 
единни държавни цени. Голямо значение в това отношение имат 
проведените мероприятия за повишаване на изкупните цени на сел
скостопанските произведения и за засилване на материалната за
интересуваност на ТКЗС за доставка на държавата на все по-голе
ми количества стокова продукция. По такъв начин чрез стоковите 
фондове_и_цените държавата оказва икономическо въздействие вър
ху равнището на .цените на кооперативно-пазарната търговия и огра- 
ничава тяхната роля в преразпределянето иа националния доход 
между работническата класа и служителите, от една страна, и се
ляните, от друга страна.

.Степента на това въздействие върху равнището на цените на 
кооперативните пазари зависи не само от наличнето_иа големи коли
чества стокови фондове в ръцете на държавата, но и от поддържа- 
нето на постоянен широк асортимент от селскостопански продукти в 
търговската мрежа на държавната и кооперативната търговия във 
всички райони на страната и особено в търговската мрежа, разпо
ложена на самите пазари. Чрез държавната .и к.°0|!сративната тър
говия държавата оказва въздействие не само върху равнището на 
цените на кооперативните пазари^но ;; върху културата на обслуж
ване на потребителите в тях. Като поддържа висока култура на об
служване на потребителите в държавните и кооперативните мага
зини чрез поддържането на постоянен асортимент, добра хигиена и 
при наличието на необходимата материално-техническа база, дър
жавата оказва благоприятно влияние върху обслужването на по
требителите на кооперативните пазари.

в. Въздействието на държавата върху кооперативно-пазарната 
търговия се състои и в полагане на грижи за изграждане и_усъвър_- 
шенствуване на материално-техническата база на кооперативните_ 
пазари. Средствата, отпускани от държавата чрез бюджетите на на
род нйте” съвети, позволиха в кратък период да се изградят голям 
брой благоустроени и обзаведени кооперативни пазари в много гра
дове на страната.



4. РОЛЯТА НА ПОТРЕБИТЕЛНИТЕ КООПЕРАЦИИ ЗА ПОДОБРЯВАНЕ 
И РАЗВИТИЕ НА КООПЕРАТИВНО-ПАЗАРНАТА ТЪРГОВИЯ

Потребителната кооперация у нас играе важна роля в стопан
ския живот на страната и за развитието на кооперативно-пазарна
та търговия. Чрез своето участие на кооперативните пазари потре
бителната кооперация спомага за увеличаване на стоковите постъп
ления на пазарите, за регулиране на равнището на цените в тях, за 
внасяне на по-голяма организираност и култура на обслужване на 
потребителите н участниците в пазарите. Формите на участие на 

потребителната кооперация в кооперативните пазари се изразяват във ;
а. Организиране иа търговия на комисионни начала със селско

стопански произведения. Това спомага за увеличаване на стоковите 
постъпления на пазарите, за подобряване на културата на обслуж
ване на потребителите.

Особено значение има такъв метод на работа, приложен в 
СССР, при който целият кооперативен пазар се предава на потре
бителната кооперация. Тя го обзавежда, благоустроява и приема за 
продан на комисионни начала или по установени цени цялата до
ставена продукция от ТКЗС, кооператори и частни стопани. Благо
дарение на това кооперативните пазари се изравняват по степен на 
организация и техника с търговската мрежа на потребителните коо
перации, а в същото време се достига голяма икономия на труд за 
селското население.

б. Организиране на търговската мрежа на кооперативните па
зари за продажба на промишлени стоки и на селскостопански ин
вентар — н а с р е щ н а  т ъ р г о в и я 1. Чрез насрещната търговия 
паркоопите н селкоопите дават възможност на селското население да 
се снабди с необходимите му промишлени стоки и дребен инвентар 
и да реализира получените на пазара пари. С това потребителните 
кооперации разширяват стокооборота между града и селото. Орга
низирането на насрещната търговия е важен източник за изпълне 
ние н преизпълнение иа плановете за стокооборота н привлича сел
скостопанските производители за участие в пазарите. Оборотите на 
кооперативните пазари са по-големи, когато има организирана на
срещна търговия.

в. Организиране на търговска мрежа за продажба на селскосто
пански произведения по единни държавни цени — п а р а л е л н а  
т ъ р г о в и я .  Този вид търговия има за задача да въздействува вър
ху равнището на цените на кооперативните пазари.

г. Организиране на заведения за обществено хранене за об
служване на участниците на кооперативните пазари.

1 Тук попятото насрещна търговия не бива да се смесва с продажбите на 
промишлени стоки но линията на поощренията, практикувани при коитрактацията 
на памук, тютюн и до



СТОКОПРИДВИЖВАНЕ И ТЪРГОВИЯ НА ЕДРО

I. СЪЩНОСТ И НАРОДНОСТОПАНСКО ЗНАЧЕНИЕ 
НА СТОКОПРИДВИЖВАНЕТО

Цроцесът на стоковото обръщение обхваща придвижването на 
стоките от сферата на производството до сферата иа потреблението. 
Целта на това придвижване е максимално задоволяване иа потреб
ностите на.цасел£Щ*ето с промишлени и продоволствени стоки. Сто
ките, произведени в промишлените предприятия, в селското стопан
ство и в другите отрасли на народното стопанство, схдзат годни за 
потребление, когато се завърши придвижването им от мястото на 
ттршг5водството до мястото на""потреблението. „Продуктът е готов 
за потребление само тогава, когато завърши своето движение.“ 1 
Както е известно, в много случаи производството и потреблението 
са отделени в пространствено отношение и по време. Производство
то на стоките често пъти става в места, отдалечени от районите на 
потреблението. А често пъти и потреблението на стоките става не 
по време на производството им или непосредствено след производ
ството, а значително по-късно. Всичко това изисква и създава ико
номическа необходимост от организиране и преместване на стоките 
от пунктовете на производството до мястото на реализацията и съ
храняването им в складовете на търговските или производствените 
предприятия. Това движение па стоките от производството до мре
жата за търговия на дребно се нарича стокопридвижване.

Навременното и рационалното придвижване на стоките от произ
водството до потреблението з условията на нашето народно стопан
ство има извънредно голямо значение за ускоряване на разшире
ното социалистическо възпроизводство. Известно е, че възпроизвод
ството не може да завърши, докато стоката не се доведе до потре
бителя Добре организираното придвижване на стоките спомага за 
бързото реализиране на стойността на произведените продукти, пред
назначени за потребление от населението, и оказва значително влия
ние за съкращаване на времето, необходимо за стоковото обръщение. 
Съкращаването на времето за стоковото обръщение създава въз
можност за увеличаване на времето за производството. Това от своя

1 К М а р к с ,  Капиталът, т. И, 1954 г., стр. 152



страна означава създаване на повече потребителни стойности и за 
силване на темповете на социалистическото възпроизводство. Ускоря
ването на стоковото обръщение създава също така условия за укреп
ване на финансовото състояние на търговските предприятия, за пови
шаване на рентабилността на социалистическата търговия и предо
ставя значителни икономии за цялото народно стопанство.

Правилно организираното стокопридвнжване оказва влияние за 
намаляване на размера на стоковите запаси и за снижение на раз
ходите за обръщение.

В условията на социалистическата стопанска система съществу
ват всички благоприятни условия за рационално, бързо и евтино 
придвижване на стоките от мястото на производството до мястото 
на потреблението. Придвижването на стоките при социализма е под
чинено на изискванията на закона за планомерното, пропорционал
ното развитие на народното стопанство. Обществената собственост 
върху средствата за производство при социализма отстранява кон
куренцията и анархията в народното стопанство. Действието на за 
кона за планомерното, пропорционалното развитие на народното 
стопанство п осъществяването на негова основа на планирането на 
всички отрасли в народното стопанство дават възможност за пра
вилно развитие на производителните сили в отделните райони на 
страната. При организиране на стокопридвижването се поставя за
дача да се използуват най-пълно съществуващите благоприятни ус
ловия за бързото и икономично придвижване иа стоките.

Плановата организация на стокопридвижването осигурява пре
махване на далечните и кръстосани превози н намалява до минимум 
излишните звена, през които преминават стоките.

През годините на социалистическото строителство в нашата 
страна са постигнати значителни успехи по рационалното органи
зиране на стокопридвижването, по премахване на кръстосаните пре
вози и по намаляване иа излишните звена в придвижването на сто
ките от производствените предприятия до мрежата за търговия на 
дребноЗОсобено голямо значение за рационалното организиране на 
стокопридвижването имат мероприятията за ускореното развитие на 
народното стопанство п иззършената реорганизация в управлението 
на промишлеността и търговията, конто проведоха партията н пра
вителството след VII конгрес на БКП и Януарския пленум на ЦК 
на БКП през 1959 г., както и решенията иа съвместното засе
дание на ЦК на БКП и МС от месец юли 1960 г. и основните поло
жения на новата система на планиране н ръководство на народното 
стопанство.

При условията на капитализма движението на стоките от про
изводството до търговската мрежа е подчинено на изискванията на 
стихийно действуващите икономически закони на капиталистическото 
стопанство. Б капиталистическите страни съществува стихийно и не
правилно разделение на тр>да между различните отрасли на народ
ното стопанство п крайно нерационално разместване иа производи
телните сили. Всичко това води до отдалеченост на производството



от мястото на потреблението и оказва влияние за увеличаване на 
анархията в стокопрндвижването н за увеличаване на броя на не 
рационалните повторни и излишни превози. В стоковото обръщение 
на капиталистическите страни съществува анархия и жестока кон
куренция между търговците капиталисти за завоюване на пазара. 
Анархията в стоковото обръщение води до разточителство на труда 
и материални ценности. „Помислете през колко ръце трябва да ми
не всеки продукт — пише Енгелс, — преди да отиде в ръцете на дей
ствителния потребител — помислете, господа, колко спекулиращи и 
излишни посредници се вмъкват днес между производителя и потре
бителя ! . . .  11 всички тези милиони посредници, спекуланти, агенти, 
експортьори, комисионери, спедитори, търговци на едро и дребно, 
които сами не участвуват в производството на стоката, всички те 
искат да живеят, всички искат при това да получават печалба и обик
новено наистина получават такава, защото иначе не биха могли да 
съществуват.“ 1

В периода на монополистическия капитализъм особено големи 
размери взема анархията в стоковото обръщение, като се засилва 
и разточителството на стоково-материални ценности. Реализирането 
ка стойността на стоките не винаги е свързано с реалното им при
движване. В много случаи се продават стоки от един капиталист на 
друг, без те да се съпровождат от реално придвижване на стоките. 
Стоките може да стоят в складовете, а документите за тяхната соб
ственост да се продават от спекулант на спекулант с цел да се из
вличат печалби. По този начин чрез фиктивната продажба на стоки 
се увеличава значително броят на посредниците в стоковото обръще 
ние, което води до увеличаване на цените на стоките и до засилва
не на експлоатацията на трудещите се, до голяма сложност и мно- 
гозвенност в търговията.

В условията на капиталистическата стопанска система следова
телно не е възможна каквато и Да било рационална организация на 
стоковото придвижване. Търговците капиталисти не са заинтересу
вани от рационалното придвижване на стоките от пунктовете на 
производството до мястото па потреблението. Своята дейност те под 
чиняват на целта си да получават монополни печалби. Това не оз
начава, че отделният търговец капиталист сам за себе си не е 
заинтересуван от намаляване на разходите за придвижването на сто
ките, но тази заинтересуваност е ограничена само в рамките на не
говото собствено предприятие и не е съобразена с интересите на на
родното стопанство и на трудещите се. Капиталистите организират 
всякакво движение на стоките, извършват многобройни препродаж
би на стоките, стига да получат монополни печалби за вложения в 
тези операции капитал. Проблемите на стокопрндвижването при 
тези условия се превръщат в оръдие в ръцете на капиталистите за 
извършване на спекулативни сделки и за експлоатиране на труде
щите се. Невъзможността за рационална организация на стокопри

1 К. М з р к с , и Ф. Е и г е л с, Съч., т. 2, Изд на БКП, 1957 г , стр. 524—525.



движването се обуславя и от стихийното разделение на труда между 
отделните отрасли на народното стопанство, от крайно нерационал
ното разместване на производителните сили. На невъзможността 
да се създаде правилна организация ма движението на стоките при 
капитализма неведнъж е обръщал внимание в своите икономически 
трудове В. И. Ленин. „Какво грамадно количество труд -  пише 
В. И. Л енин— пропада напразно сега поради неразборията, хаотич
ността на цялото капиталистическо производство ! Колко време се 
губи за преминаване на суровия материал до фабриката, когато се 
минава през стотици закупвачи и прекупвачи н не се знаят изисква
нията на п азара ."1 Само в социалистическото общество, основано 
на господството на социалистическата собственост върху средствата 
за производство, в условията на социалистическата търговия е въз
можна рационална организация на стокопрмдвижването от мястото 
на производството до мястото на потреблението при минимален 
брой звена и при максимална скорост на стоковото придвижване. 
Рационалността на движението на стоките произлиза от самата при
рода на социалистическата икономика, тя е присъща и органически 
свързана със социалистическата икономика. Плановото стопанство 
създава условия за бързото движение на стоките и изисква планова 
организация на движението на стоките. Съществуващите обективни 
възможности обаче за рационалното организиране на движението 
па стоките все още не се използуват в достатъчна степен от търгов
ските предприятия и от съответните органи за разпределение на сто
ковите фондове. За да се превърне възможността, която създава со
циалистическата стопанска система, за правилното решение на про
блемите на стокопридвижването в действителност, е необходимо да 
се познават изискванията на обективните икономически закони на 
социалистическото стопанство и основните предпоставки и фактори, 
от които зависи организацията на придвижването на стоките.

Правилната организации на стокопридвижването зависи от след
ните по-важни фактори : /а )  от разпоед ел^ -ж ет-н -р ааш тгето  на 
производителните енлн-; б) от правилното използуване на транспор
та и планирането и а стоковите превози; в) от оргвнтгзационната 
структура на вътрешната търговия и "от’ разположението на търгов
ската и складовата мрежа и др.

П р а в и л н о т о  р а з п р е д е л е н и е  на п р о и з в о д с т в о т о  
в ъ р х у  те р п то  р и я т а и а с т р а и а т а има огромно значение 
за рационалната организация из движението на стоките от производ
ственото предприятие до търговската мрежа, както и за най-пълно
то използуване на природните и трудовите ресурси на страната. 
Известно е, че развитието на производителните сили в отделните ра
йони на нашата страна в условия!а на капиталистическия строй 
ставаше неравномерно н нерационално. Териториалното разпределе
ние на производството се определяше от основния икономически 
закон на кгнитализма и от закона за принадената стойност. Тери-

I В. И. Л е н и н ,  Съч., I 20, Изд. на БКП, 1953 г., стр. 149.



ториалното разпределение на капиталистическите предприятия е 
подчинено на задачите да се създадат най-благоприятни условия за 
експлоатация на работниците и за реализиране на максимална пе
чалба при минимално авансиран капитал. Това е заставяло капи
талистите в България да избират такива места за създаване на про
изводствени предприятия, където да има повече енергийна база, же
лезопътни линии или друг евтин и подходящ транспорт, евтина ра
ботна ръка и др. Създадоха се индустриални центрове, като София. 
Пловдив (хранителна промишленост), Перник (каменни въглища). 
Габрово и Сливен (текстилна промишленост), Варна, Русе и Бур
гас (текстилна, лека, химическа и металообработваща промишле
ност) и др. Наред с тях съществуваха обширни периферийни райони 
без никаква промишленост. Такива бяха Добруджа, Пиринският 
край, Родопите, Северозападна България и др. В резултат на това 
разпределението нз капиталистическите предприятия бе нерацио
нално от гледна точка за развитие на народното стопанство и бе 
концентрирано в немного райони и центрове, откъснати от съответ
ната суровинна база и от районите на потреблението. Това предиз
викваше огромно разточителство на труд и капитал. По-специално 
откъсването на производствените предприятия от пазарите на гото
вата продукция, от районите на потреблението увеличава времето нз 
обръщението и броя на лицата, заети в сферата на обръщението и 
транспорта, увеличава разходите за обръщение.

Наследеното от капиталистическа България географско разпре
деление на производствените предприятия трябваше да се измени 
коренно съобразно с изискванията на обективните икономически за 
коми на социализма и задачите на социалистическото строителство в 
страната. Принципите на териториалното разпределение на произ
водството при социализма коренно се отличават от тези на капита
листическото разпределение. Териториалното разпределение на про
изводството в условията на социалистическото стопанство става на 
основата на научно разработени принципи съобразно с изисквания
та на обективните икономически закони на социалистическата ико
номика и преди всичко на изискванията на основния икономически 
закон на социализма, на закона за планомерното, пропорционално 
развитие на народното стопанство и иа закона за постоянното по 
вишаване на производителността на обществения труд. Българ
ската комунистическа партия и социалистическата държава прове
доха редица мероприятия за ликвидиране на едностранния харак
тер в географското разпределение на и понавиди винт. ЗГова обаче се—  
осъществяваше медно' с~“бързото нарастване на производителните 
сили и с индустриализацията на страната, с бързото развитие на 
промишлеността и селското стопанство.В нашата страна се развиха 
такива отрасли на промишлеността и селското стопанство, за които 
има благоприятни природни условия. Заедно с бързото развитие на 
тежката промишленост, жизнено необходима основа за икономиче
ското развитие на страната, партията и правителството положиха 
немалко грижи за развитието на производството на предмети за по-



тоебление. В обши линии леката и хранителната промишленост мо
гат да задоволяват потребностите на населението. Много от стоките, 
конто по-рано внасяхме, сега произвеждаме и с тях задоволяваме 
напълно потребностите на населението, а някои от тях даже изнася
ме. Големият растеж на производството на стоки за народно по
требление се вижда от следните данни. Общата продукция на про
изводството на предмети за потребление (група Б) през 1964 г. е 
нараснала около II пъти в сравнение с 1939 г. Обшата продук
ция на хранително-вкусовата промишленост през 1964 г. е нарасна 
ла 10 пъти в сравнение с 1939 г., текстилната и шивашката про
мишленост — 13 пъти, кожаро-кожухарската и обувната промишле 
ност — 17 пъти. Заедно с големия растеж на производството на 
предмети за потребление се извършиха и редица мероприятия за 
приближаване на пунктовете на производството до районите на по
треблението. Създадоха се десетки нови предприятия и нови про
изводствени райони. Особено внимание се обръща па създаването 
на местна промишленост, която да работи с местни суровини. От го
лямо значение за правилната организация на стокопридвижването. 
за свързването на производството с потреблението е и териториал
ното разпределение на производството на различните видове селско 
стопански произведения и животновъдството. Всичко това създава 
по-благоприятни условия за подобряване на организацията на при
движването на стоките, за премахване на нерационалните превози, 
за внедряване на транзитните и еднозвенните форми за доставка на 
стоките и за премахване на излишните складови и организационни 
звена при придвижването на стоките от производството до търгов
ската мрежа. Задача на търговските предприятия и на съответните 
органи на социалистическата търговия е да изучават териториално
то разпределение на производството, да вземат активно участие при 
решаване на въпросите за разположението на новите производстве
ни предприятия на леката и на хранителната промишленост. Това 
произтича от основната функция на социалистическата търговия да 
организира движението на стоките от производството до потребле
нието съобразно с потребностите на населението по райони и окръзи.

П р а в и л н о т о  и з п о л з у в а н е  н а  т р а н с п о р т а  и п л а 
н и р а н е т о  на  с т о к о в и т е  п р е в о з и  о к а з в а  г о л я м о  в л и я 
н ие  в ъ р х у  р а ц и о н а л н а т а  о р г а н и з а ц и я  на  с т о к о п р и 
д в и ж в а н е т о .  Транспортът оказва голямо влияние върху цяла
та система на снабдяването на търговските предприятия със стоки, 
върху скоростта на стоковото обръщение и рентабилността па тър
говските предприятия, върх\ цялата система на организацията на 
стокопридвижването.

Транспортът в нашата страна е социалистическа собственост. 
Това създава необходимите условия за най-правилно съчетаване на 
различните видове транспорт, за максимално използуване на преи
муществата на всеки от тях. Особено значение за организацията на 
движението на стоките има железопътният транспорт. Чрез него се 
превозват най-голям обем стоки. Той е но-удобен и евтин за по-



дълги разстояния. Производителността на товарните вагони при 
превози на стоки до 25 км с от 8 до 10 пъти по-малка от тези при 
превоз от 100 до 250 км* Голямо значение за придвижване на стоките 
има и автомобилният транспорт. Той има. редица предимства — по- 
бърз и шдошш. з а  ло-къси разстояния. Това дава възможност за 
прилагане и разширяване на'транзитните и централизираните до 
ставки на стоките в търговската мрежа. Правилното ттзползуване т — - 
различните видове транспортни средства означава отстраняване на 
насрещните, повторните и излишните превози на стоките. Отстраня
ването на тези неоправдани превози се постига чрез преминаването 
на пунктовете на производството към 'районите на потреблението.

Планирането на превозите също оказвз влияние на стокопри- 
движвансто. При планирането на превозите, което е възможно само 
при условията на социалистическото стопанство, трябва да се уста
новяват възможно най-къситс пътища за превозването на стоките, 
да не се допускат излишни прехвърляния на стоките от един район 
в друг и от едно място н? друго.

О р г а н и з а ц и о н н и т е о  р м_н, с т-р у к ту-р-а-т-а- -н-а— р- 
г о в и я т а  и р а з п  ол  о ж е н и  е."т.о-*-а—т-ъ-р г-о в е ка  т~а—гг^е-к л а- 
д о в ^ т а  м р с ж а  имат голямо значение за рационалната органи
зация на стокопридвижването, за бързото придвижване на стоките 
от производството до търговската мрежа. На всеки етап от разви
тието на социалистическата икономика и търговия народнодемо
кратичната власт е създавала такива организационни звена, които 
са съдействували в максимална степен за изпълнението на основ
ните задачи на социалистическата търговия. За това свмдетелству- 
ват измененията, които бяха направени в организацията и управле
нието на търговията през 1959 г. До 1959 г. съществуваха две си
стеми за търговия на едро —л ьр ж авла  и. кооперативна, които орга
низираха движението на стоките от производствените предприятия 
до търговската мрежа. За тази цел те имаха голям брой предприя
тия. голям нзкуовахвден и административно-управителен апарат и 
разпръсната складова мрежа. Всичко това пречеше за рационалната 
организация на стокопр|ШШ1Жвансто. за бързото и евтино органи 
зиране на движението на стоките! Пгг-значтттелиата част от иикнгг“' 
преминаваха през две и три организационни звена и през голям 
брой складове. Ето защо беше необходимо да се направят структур
ни изменения в организацията на търговията, за да може тя по-ус
пешно л£  изпълни поставените и задачи за ускореното развитие на 
народното стопанство. За тази цел заедно с образуването на адми
нистративно-стопанските окръзи през 1959 г.Тс създадох!! окръжни 
търговски предприятии!за._Тьрговия на едро. Създаването на окръж
ните търговск|ГТТредлпиятия при ОТТС ликвидира паралелната дей
ност на многото съществуващи дотогава предприятия за търговия 
на едро, обедини ги, премахна се паралелизмът в движението ма сто
ките. Търговията на едро започна да се извършва изцяло от дър
жавните търговски предприятия, които поеха функциите за снабдя
ването както па държавната, така и на кооперативната търговска



мрежа. Окръжните търговски предприятия подобриха организация
та на стокопридвижването, създадоха условия за преминаване към 
транзитната и еднозвенна форма на придвижване на стоките. Те 
създадоха пряка връзка с производствените предприятия, по-добре 
проучват потребителското търсено на населението и оказват по-ак
тивно въздействие върху производството за разширяване на асорти
ментите и за подобряване на качеството на стоките. За да се създа
де още по-тясна връзка между търговията п производството и усло
вия за по-ефективно въздействие върху производствените предприя
тия и още по-рационално придвижване на стоките, през 1960 г. се 
създаде Централно управление за търговия на едро при Министер
ството на вътрешната търговия. Организационната структура на тър
говията па едро осигурява необходимите условия за по-правилно 
движение на стоките от производството до търговската мрежа, за 
премахване на излишните организационни и складови звена, за при
движване на стоките при максимална скорост и при минимални раз
ходи за обръщение в търговията на едро н дребно.

Съществено значение за правилната организация на придвиж
ването на стоките има териториалното разположение на търговски 
те бази и на складовата мрежа. Пътищата на движението на стоки 
те от производствените предприятия до складовете и от складовете 
до търговската мрежа трябва да бъдат най-къси. За тази цел скла
довата мрежа трябва да бъде разположена близо до мрежата за 
търговия на дребно. Намирайки се близо до търговската мрежа, в 
складовете могат да се използуват в по-голяма степен транзитното 
и централизираното снабдяване на търговската мрежа със стоки. 
От правилното разполагане на складовата мрежа зависи до голяма 
стенен съкращаването на звената, през конто минават стоките от 
производството до търговската мрежа. От това зависи и ускорява
нето на движението на стоките

2. ЗВРНЛ НЛ СТОКОПРИДВИЖВАИГТО

Стоките в своето движение от пунктовете на производството до 
мрежата за търговия на дребно преминават през редица звена. Те 
могат например да постъпват от производствените предприятия в 
мрежата за търговия на дребно чрез складовете па организациите 
за търговия па едро п дребно. Я тези складове стоките се сортират, 
комплектуват, съхраняват, опаковат и пр. Тази форма на движение 
на стоките се нарича с к л а д о в а .  Броят на звената (базите, скла
довете), през които стоките преминават от производството до мре
жата за търговия на дребно, характеризира звепността на стоково
то придвижване. В зависимост от този брой на звената имаме едно 
звгппа. двузве|та н тризвенна форма па придвижвано на стоките

Е д н о з в е н н а  е тази форма на придвижване, при която сто
ките, за да стигнат до мрежата за търговия па дребно, преминава! 
само през едно промеждутъчно звено — или склада на предприяти
ето за търговия на едро, или склада на предприятието за търговия



на дребно. Тази форма на придвижване е най-близка до транзитна
та. тя е ефективна и трябва да бъде прилагана най-широко.

Д в у з в е н н а  ф о р м а  на стокопридвижване е тази форма, 
при която стоките преминават последователно през две звена — 
склада на предприятието за търговия на едро и склада на предприя
тието за търговия на дребно. Газн форма се използува в случаите, 
когато складовете на предприятията за търговия на едро са значи
телно отдалечени от мрежата за търговия на дребно и не е въз
можно магазините да се снабдяват непосредствено от складовете на 
предприятията за търговия на едро. Двузвенната форма на стоко- 
прндвижването се прилага у нас при снабдяването на търговските 
предприятия със стоки от по-сложен асортимент.

При т р и з в е  и н а т а  ф о р м а  на придвижване стоките преми 
нават от производството до мрежата за търговия на дребно през три 
звена. Това са случаите, когато стоката от един склад на предприя
тието за търговия на едро преминава, в .Д ^ г ^ с ^ а д  .М_СЬЦ1010 прр/ц- 
приятие или на друго„предприятие за търговия на едро и след това 
чрез склада на предприятието за търговий'ка-дребно-постъпва “ЯГ 
търговската мрежа. Тази форма се прилага само за някои стоки 
със значително по-сложен асортимент. Тя води до увеличаване нь 
разходите за обръщение и забавтг "скоростта на движението на 
стоките.

Трябва да се прави разлика между понятието з в е н н о с т  
п р и  п р и д в и ж в а н е т о  на  с т о к и т е  и понятието з в е н н о с  I 
в т ъ р г о в и я т а  на  е д р о. .Звена; в търговията на едро са пред
приятията за търговия на едро. лритоТучас^уваТ в стокооборота на 
едЕ£и-Напри.мер~ст^ката, "Закупена от производствено окръжно тър
говско предприятие, може да се предаде на друго предприятие зя 
търговия на едро. Оборотът на едро в този случай ще се извърши с 
участието на две звена от търговията на едро. Понятието звенност 
при придвижването на стоките, т. е. звената на стокопридвижване- 
то. е свързано с понятието за скзаловите н транспортно-експедици- 
оннитг операции. Поради това броят на звената на стокопридвиж: 
взнето се определя от бродена складовете, гтрез които преминава 
стоката от производството дсГмроКятя .ча търговия на дребно, не
зависимо от това, на кои търговски предприятия принадлежат те. 
и независимо от броя на операциите на покупко-продажбите. Броят 
на звената на стокопридвижваието не съвпада с броя на звената на 
предприятията за търговия на едро.

В редица случаи стоката може да се достави от производстве
ното предприятие непосредствено в мрежата за търговия на дребно, 
без да преминава през складовете звена на предприятията за тър 
говия па едро или на дребно-  При тези случаи имаме т р а н з и т н а  
ф о р м а  на  с т о к о п р и д в и ж в а и е т о .  В практиката, ня _лашн- 
тс търговски предприятия на понятието транзит се дава пошпГро 
ко разбиране. За транзит в стокопридвижваието неправилно се смя
та доставката на стоките от производствените предприятия в скла
довете на предприятията за търговия на дребно или от складовете



на предприятията за търговия на едро в мрежата за търговия, на 
дребно. В случая имаме придвижване на стоките през едно складо
во звено, поради което то не трябва да се смята за транзит.

Транзитната форма на придвижване на стоките е най-целесъоб
разна, тъй като тя осигурява най-бързото им придвижване при из
ползуване на най-малък брой търговски складове и ма друга ма
териално-техническа база. Използуването на по-малък брой скла
дови звена съкращава значително размера на необходимите стокови 
запаси и намалява времето на стоковото обръщение. Значително се 
намаляват също така размерът на естествените загуби (фирите) и 
разходите за превозването и съхраняването на стоките, разходите 
за извършването на редица складови операции по товаренето и раз
товарването на стоките и др. Всичко това води до намаляване на 
размера па разходите за обръщение.

Транзитната форма., па снабдяване обаче не може да се прила- 
га при снабдяването на търговската мрежа с всичките и необходи
ми стоки. Тя се използува главно при доставката“^  стоки с обикно
вен, несложен асортимент — сол. ориз, сапун, захар и др., и при 
доставката на бързо развалящи се хранителни стоки — млечни про
дукти. месо и месни изделия, риба, хляб и хлебни изделия и др 
Търговската мрежа може да се снабдява транзитно и със стоки, 
произвеждани от местната промишленост на съответния район.

Стоките, конто имат сложен асортимен (обувки, конфекция, тъ
кани. стъклария, галантерия и др.), могат да се доставят в търгов
ската мрежа от складовете на предприятията за търговия на едро 
или на дребно. Това сс отнася особено за стоките, произвеждани в 
населени пунктове, отдалечени от местонахождението на търговска
та мрежа. Стоките със сложен асортимент могат да се доставят тран
зитно в търговската мрежа само в случаите, когато производстве
ните предприятия се намират с търговската мрежа в едно и също на 
селено място или близо до населеното място, когато за превозването 
на стоките може да сс използува автомобилен или коларски превоз.

Тясната специализация на промишлените предприятия затруд
нява транзитното снабдяване на търговската мрежа със стоки. За 
да се снабдяват с необходимия асортимент от стоки, търговските 
предприятия трябва да влизат във връзка с многобройните произ
водствени предприятия. Производствените предприятия също трябва 
да работят с много голям брой предприятия за търговия на дребно, 
на които да изпращат малки партиди от стоки. Тези неудобства се 
премахват, като достазката на стоките се организира чрез складо
вата форма на стокопридвижването. При тази форма в складовите 
звена стоките се комплектуват, дообработват и сортират и след то
ва се изпращат на сравнително по-малки партиди в търговската 
мрежа. Прилагането на транзита може значително да се разшири 
при използуването на контейнерите 1 за превозване на стоките.

1 Контейнер с специално приспособление, в кое го се подрежда стоката зн 
превоз без амбалаж.



При транзитната форма на стокопридвижването в зависимост^ 
от ролята на предприятията за търговия на едро м от начина на- 
заплащане различаваме транзит с влагане на средства и транзит 
без влагане на средства.

Т р а н з и т  с в л а г а н е  на  с р е д с т в а  имаме в случаите, 
когато търговското предприетите — организатор на стокопридвиж
ването. заплаша на доставчика стойността на изпратеТГйта’ стока, а 
след това_урежда-_смегнитс си отношения с получателя на стоката. 
ГТргГтранзита б е з  . вл  а г а  не н а  С р е д с т в а  търговското пред
приятие само посредничи н организира транзитното изпращане на 
стоките от доставчика до получателя. Стойността на стоката се за 
плаща на доставчика непосредствено от получателя. Тази транзитна 
форма на стокопридвижването се нарича още организиран транзит.

Голямата икономичност на транзитната форма на стокопридвиж
ването задължава предприятията за търговия на едро и на дребно 
да използуват всички възможни условия за прилагането й, като уве
личават относителни*, й дял при доставката иа отделните стокови 
групи. Транзитната складова форма на стокопридвижването има 
голямо значение за организиране иа правилното снабдяване на тър
говската мрежа със стоки.

При складовата форма на стокопридвижване трябва да се из
ползува минималният брой на складовите звена. Броят на складо
вите звена зависи от редица икономически, производствени, транс
портни и търговски условия, а иценно :

а) от сроковете и условията за доставка на стоките, опреде
лени от договорите, сключени между търговските предприятия и про
изводствените предприятия;

б) от обема и асортнмеитиата структура на стокооборота на 
търговските предприятия, от степента на специализацията на съот
ветната търговска мрежа и от нейното разположение ;

а) от определените нормативи за размера на стоковите запаси 
и от времето на стоковото обръщение в търговските предприятия, в 
техните складове и в търговската мрежа ;

г) от разположението на търговските бази и на складовете на 
предприятията за търговия на едро н на дребно ;

д) от разположението иа производствените предприятия, от тях
ната специализация и от асортимента на произвежданите стоки ;

е) от състоянието на транспорта, от условията за превозване на 
стоките, от тарифите и от определените минимални норми за коли
чеството на изпращаните стоки по железопътния, речния и другите 
видове транспорт.

Изучаването на конкретното влияние на тези условия е от го
лямо значение за правилното, рационално и бързо придвижване на 
стоките от сферата на потреблението и за определяне и използуване 
на минимален брой складови звена.
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Търговия на едро се нарича покупко-продажбата на сравни
телно големи партиди от стоки на търговски предприятия с цел за 
по-нататъшна препродажба или преработка.

Характерното и необходимо условие за определяне на същност
та на търговията на едро е покупката на стоки от търговските 
предприятия за по-нататъшна п р е п р о д а ж б а .  При търговията на 
едро предприятията за търговия на едро закупуват стоки от произ
водствените предприятия и ги препродават на организациите и пред
приятията за търговия иа дребно. Следователно предприятията за 
търговия на едро са посреднически звена в социалистическата тър 
говия. Те свързват сферата па производството с предприятията за 
търговия на дребно.

Друг характерен признак за търговията на едро е п р о д а ж 
б а т а  на големи количества стоки. Предаването (придвижването) 
на стоките от едно звено до друго звено в системата на предприя
тията за търговия на едро не е стокооборот на едро, а вътрешно- 
системен оборот.

В търговията на дребно се завършва процесът на стоковото 
придвижване — стоките се реализират и преминават в сферата за 
лично потребление. В търговията на едро се извършва по-нататъш
но обръщение на стоките. В оборота иа търговията на едро поку- 
патсли са социалистическите търговски предприятия, а не непосред
ствените потребители.

Обект ма покупко-продажбите в търговията на едро са преди 
всичко предметите за лично потребление. Средствата за производ
ство обикновено са обект на материално-техническото снабдяване 
като една от формите на стоковото обръщение при.социализма. Те 
се разпределят от държавните органи между социалистическите 
предприятия.

Търговията иа едро играе важна роля в развитието на социали
стическата търговия. От това, как е организирана търговията на 
едро и как работят предприятията за търговия на едро, зависи до 
голяма степен изпълнението иа задачите, поставени пред търговия
та, за снабдяване на населението с необходимите хранителни и про
мишлени стоки. Търговията на едро, както и цялата социалистиче
ска търговия, в своето развитие е подчинена на изискванията на ос
новния икономически закон на народното стопанство, 
ствува за правилното развитие на стокооборота между ж отделните 
райони на страната, между различните отрасли на народното сто
панство, между града и селото.

Търговията на едро оказва активно въздействие върху промиш
леността за разширяване ма стоковия асортимент и за подобряване 
па качеството иа произвежданите стоки. Освен това, като реализи
ра стоковата продукция на производствените предприятия, тя ги 
стимулира за изпълнение на производствените им планове, спомага 
за укрепване на стопанската сметка и съденствува за увеличаване 
на социалистическото натрупване.



В звената на търговията на едро се съсредоточават големи сто
кови запаси и се създават необходимите условия за съхраняването 
им. Търговията на едро съдействува за най-правилното използуване 
на стоките през всичките сезони на годината и за най-целесъобраз
ното им разместване върху територията на страната. Следователно 
със своята дейност търговията на едро ускорява кръгооборота на 
обществения продукт и съдействува на разширеното социалистическо 
възпроизводство.

Социалистическата търговия на едро по своята същност корен
но се различава от капиталистическата търговия на едро. Тя има 
планов характер. Нейната задача е да осигури непрекъснато при
движване на стоките от мястото на производството към местата на 
потреблението, да не позволява застояване на стоките в каналите на 
стокопридвижващата мрежа.

Капиталистическата търговия на едро се развива стихийно. В 
капиталистическото общество както в производствените, така и в 
пазарните отношения действува икономическият закон за анархия
та и конкуренцията. Там търговците на едро не знаят нуждите на 
пазара. Те не са заинтересувани от рационалното придвижване на 
стоките от производството до мястото на потреблението. Тяхната 
цел е получаването на монополна печалба. Търговията па едро при 
тези условия е оръдие в ръцете на капиталистите за извършване на 
спекулативни сделки, и за експлоатация на трудещите се. При капи
тализма голямата конкуренция между многобройните търговски по
средници съшо увеличава разходите за обръщение в търговията па 
едро. Така например в стокооборота на едро равнището на разхо
дите за обръщение в САЩ възлиза па 12—15%, докато у нас то 
възлиза на около 2^-2,5%.

В условията на социалистическия строй съществуват всички не
обходими условия за правилното и рационално организиране на 
търговията на едро като организатор па придвижването на по-голя
мата част от стоките от производството до търговията па дребно.

Партията и правителството са полагали н полагат големи гри
жи за развитието и укрепването на търговията па едро. Те се ръко
водят от указанията на Ленин, че .пролетарската държава трябва 
да стане предпазлив, усърден, умел ..стопанин“ — опитен търговец на 
едро“. При социализма търговията на едро е мощен икономически 
лост за ликвидиране на търговския капитал в търговията и за уста
новяване господството на държавната и кооперативната търговия 
като форми на социалистическата търговия. Ето защо» и началото 
на обобществяла пето на търговията започва с изтласкването на ча
стния търговски капитал от търговията на едро. Веднага след нацио
нализацията на промишлеността и банковото дело у нас в началото 
на 1948 г. към Министерство на търговията се създадоха държавни 
предприятия за търговия на едро. Тези търговски предприятия из
вършиха голяма дейност по организиране на стокооборота в стра
ната и по изтласкване на частния търговски капитал. Съсредоточа
ването на търговията на едро в ръцете на социалистическата дър



жава и на кооперациите и установяването на монопол в търговията 
на едро за социалнстическн-я секгор на търговията значително улес
ниха обобществяването на търговията на дребно и ликвидирането 
на търговския капитал в сферата на обръщението.

Редица мероприятия за развитието на търговията на едро в на
шата страна бяха набелязани в 1511-о постановление от 1950 г. и 
в 868-о и 1379-о постановление на Министерския съвет от 1951 г. 
В тези постановления наред с постиженията бяха посочени и сла
бостите, които съществуваха в търговията на едро, а именно : пред
приятията за търговия на едро се занимаваха в повечето случаи със 
снабдяване на държавните производствени предприятия и учрежде
ния.; те не отдаваха голямо значение иа търговията на дребно, не 
се грижеха в достатъчна степен за снабдяването на търговската 
мрежа със стоки ; недостатъчно изучаваха потребителското търсене 
на населението и продаваха стоките на търговските организации 
механически, без да се съобразяват с нуждите на организациите за 
търговия на дребно н на населението; не водеха активна борба за 
разширяване на стоковия асортимент и за* подобряване на качест
вото на стоките и др.

За отстраняване на тези слабости Министерският съвет и ЦК 
на БКП посочиха редица мероприятия, като задължиха търговски
те организации, Министерството на вътрешната търговия и Цен
тралния кооперативен съюз да ги проведат. С изпълнението на тези 
мероприятия значително се подобри работата в търговията на едро 
като организатор на стокопридвижването.

Развитието на народното стопанство н на социалистическата 
търговия изискваха и по-нататъшно усъвършенствуване на органи
зацията на търговията на едро, подобряване на-«работата на тър
говските предприятия, усъвършенствуване на взаимоотношенията 
между търговията п производството, подобряване на системата на 
стокопридвижването н организиране на снабдяването на мрежата 
за търговия на дребно със стоки. За тази цел през 1959 г. се извър
ши коренно преустройство иа търговията на едро в страната. Съз
дадоха се окръжни търговски предприятия при ОНС. Търговията на 
едро стана монопол на държавните търговски предприятия. По-къс
но беше създадено Централно търговско предприятие за търговия 
на едро с клонове в главните промишлени н търговски центрове. Го
лямо значение за решителното подобряване на работата на пред
приятията за търговия на едро има постановлението на ЦК на БКП 
и МС „За по-нататъшното развитие на социалистическата търговия, 
за по-пълното задоволяване на материалните и културните потреб
ности на трудещите се“ от м. юли 1960 г. Това постановление издиг
на па по-високо равните взаимоотношенията между производството 
и търговията па едро и между търговията на едро и мрежата за 
търговия на дребно, задължи Централното търговско предприятие 
м окръжните търговски предприятия по-активно и по-задълбочено 
да изучават нуждите на населението и съобразно с това да осигу
ряват правилно разпределение, движение н-размсстване на стоко
вите фондове между различните окръзи и райони на страната.



Функции на търговията на едро

При изпълнение на поставените и задачи търговията на едро 
осъществява редица функции.

Основна функцията, търговията на едро е да организира снаб- 
дяването"на "мрежата за търговия на дребно с необходимите й сто
ки. За тази цел предприятията за търговия на едро установяват 
връзка с многобройните производствени предприятия и получават от 
тях стоки в сравнително големи партиди, с които снабдяват пред
приятията за търговия на дребно. Организациите за търговия на 
едро контролират качеството на стоките при приемането им и слу
жат като бариера за недопускане на недоброкачествени стоки в 
мрежата за търговия ла дребно. Те предлагат на производствените 
предприятия внедряването на нови стоки и на нови асортименти в 
производството. Търговските предприятия трябва да поведат непри
мирима борба за подобряване на качеството на доставяната в тър
говската мрежа стока. Да заставят производствените предприятия 
да произвеждат стоки в количество, асортимент и качество, отгова 
рящи на изискванията на населението. Като води борба за подобря
ване на качеството и за разширяване на асортимента, на стоките, 
търговията на едро ще защити интересите на народното стопанство 
и на населението и в същото време ще подпомогне промишлеността 
да повиши качеството на произвежданата продукция на равнището 
на съвременните изисквания на пазара.

За да се повишат възможностите за контрол п въздействие вър
ху производството. Министерството на вътрешната търговия има 
право едностранно да анулира договорите между търговските н про
изводствените предприятия и да забрани изкупуването на стоки, ко
гато промишлените предприятия произвеждат и доставят некачест
вени и нетърсени стоки. А за подобряване на работата по въвежда
не на нови стоки съобразно с постиженията на съвременната техни
ка и технология и съобразно с изискванията на модата при Мини
стерството на вътрешната търговия и при Комитета по промишле
ността се създаде център за новите асортименти на стоките и на 
модата.

Социалистическата стопанска система създава благоприятни ус
ловия, за да може търговията на едро да възде"йствува върху про
изводството с цел количеството, асортиментът и качеството на про
извежданите стоки да съответствуват на структурата на потребител
ското търсене на стоките. Социалистическата държава е предостави
ла на търговските предприятия необходимите икономически и юри
дически средства за въздействие на търговията върху производ
ството : договорите, основните условия за доставка, заявките, поръч
ките, изложбите на стоки и др. Задача на предприятията за търго
вия на едро е по-правилно и ефективно да използуват тези средства 
за въздействие върху производството. Това ше съдействува за раз
витието на народното стопанство, за по-ефективното използуване на 
производството, за по-пълното задоволяване на всестранно и посто-



явно растящите потребности на населението от стоки за лично по
требление.

Особено голяма роля търговията на едро може да играе при 
мобилизиране на местните стокови ресурси в страната. Производ
ството на редица стоки е пръснато между дребни предприятия — про
мишлени комбинати, трудово-производителни кооперации и др. З а 
дачата на организациите за търговия на едро е да изкупуват про
изведенията на тези предприятия и да ги включват в стокооборота. 
По този начин търговията на едро стимулира местното производство 
и оказва голяма помощ за по-пълното използуване на местните су
ровини. Тя осигурява и разширява възможностите за пласиране на 
продукцията на дребните предприятия и в същото време разширява 
възможностите за увеличаване на стоковите фондове, предназначени 
за населението.

Търговията на едро извършва преобразуването на. производ
ствения асортимент. Известно е, че производствените предприятия се 
специализират и произвеждат само определен стоков асортимент. 
Отделните видове стоки, които произвежда дадено предприятие, се 
наричат производствен асортимент. В мрежата за търговия на дреб
но, за да се задоволят нуждите на потребителите, е необходимо да 
има, в наличносг широк асортимент от отделните стокови групи. За 
тази цел търговията на едро изкупува продукцията на производ
ствените предприятия и групира от нея широк търговски асортимент 
съобразно с изискванията и нуждите на мрежата за търговия на 
дребно.

Търговията на едро съхранява голяма част от стоковите запа
си. Стоковите запаси са необходимо условие за осигуряване на не
прекъснато снабдяване на мрежата за търговии на дребно със сто
ки. Образуването на стоковите запаси се обуславя от това, че про
изведената в промишлеността и в селското стопанство продукция не 
постъпва веднага след произвеждането й в сферата на потребление
то. Така например производството на редица стоки има сезонен 
характер, а стоките се реализират и консумират през цялата годи
на — консерви, мармалади и др. Други стоки равномерно (непре
къснато) се произвеждат през периода на цялата година, но се ре
ализират само в определени сезони на годината — вълнени, копри
нени и други платове, трикотаж и др. Тази особеност на производ
ството и потреблението изисква образуването иа стокови запаси с 
цел да се осигури правилно снабдяване на търговската мрежа със 
стоки. Тези стокови запаси се образуват и съхраняват от организа
циите за търговия на едро. Търговията иа едро образува и съхра
нява стокови запаси и за текущото снабдяване на мрежата за тър
говия на дребно.

Предприятията за търговия на едро извършват в своите скла
дове и редица допълнителни операции по дообработването на сто
ките. по подготвянето им за продажба (пакетиране, почистване) и 
др. Изпълнението на тези функции значително улеснява правилната 
организация на работата в мрежата за търговия на дребно, създава



благоприятни условия за увеличаване на производителността на тру
да на търговските работници, подобрява културното обслужване на 
населението и др.

За да изпълняват успешно своите функции, предприятията за 
търговия на едро трябва да изучават потребностите на населението 
и да оказват въздействие върху търговията на дребно за правилно 
съхраняване на стоковите запаси и за културно обслужване на насе
лението. Те трябва да запознават търговските работници от мрежа
та за търговия на дребно с качествата на стоките, с техниката на 
продажбата, с начина на използуване на тези стоки от купувачите, 
с предстоящото внедряване в производството на нови стоки и др. 
Само така търговията на едро ще съдействува за разширяване на 
културната търговия и за по-пълното задоволяване на потребности
те на трудещите се с хранителни и промишлени стоки, ще организи
ра най-рационално придвижване на стоките от производството до 
потреблението и ще съдействува за ускоряване на процеса на стоко
вото обръщение и на цели? процес на разширеното социалистиче
ско възпроизводство.

Видове стокооборот на едро

В зависимост от формите и звената за придвижване на стоките 
в търговията на едро се различават следните няколко вида стокообо
рот на едро :

а. С к л а д о в  с т о к о о б о р о т  н а  е д р о  — когато от произ
водството стоките постъпват в складовете на предприятията за тър
говия на едро и след това се изпращат в предприятията за търговия 
на дребно.

б. Т р а н з и т е н  с т о к о о б о р о т  на  е д р о  — когато от про
изводствените предприятия стоките постъпват непосредствено в пред
приятията за търговия на дребно, без да минават през складовете 
на предприятията за търговия на едро; има транзитен оборот с 
влагане на средства и транзитен оборот без влагане на средства.

в. В ъ т р е ш н о с и с т е м е н  с т о к о о б о р о т  — оборотът меж
ду две звена на търговията на едро от една и съща система.

г. В а л о в  с т о к о о б о р о т  — сумата от всички продажби на 
търговските предприятия и на техните звена независимо от систе
мата им ; при валовия стокооборот сумата от продажбите на една 
стока може да влезе в общия оборот толкова пъти, през колкото 
звена тя е преминала.

д. Ч и с т  с т о к о о б о р о т  н а  е д р о  — общата сума от край
ните продажби в търговията на едро, след което стоката излиза от 
сферата на търговията на едро.

За отделните търговски предприятия чистият стокооборот на 
едро може да съвпада или да е по-малък от валовия стокооборот. 
Чистият стокооборот се намира, като от сумата на валовия стоко
оборот се извади сумата на вътрешносиетемния стокооборот.



Тъй като валовият стокооборот включва сумата на придвижва
нето на стоките в отделните звена, отношението на валовия стоко 
оборот към чистия стокооборот характеризира коефициента на звен- 
ността, т. е. броя на звената, през които преминава стоката. Напри 
мер, ако валовият стокооборот на едро в търговско предприятие е 
60 млн. лв., а чистият стокооборот — 30 млн. лв., коефициентът на
звенността ще бъде =■ 2 пъти. Стоките средно ще преминават
през 2 звена, или се продават 2 пъти.

Коефициентът на звенността може да се изчисли общо за търго
вията на едро в републикански мащаб, по отделни търговски систе
ми и предприятия, общо за всички стокови групи или за отделни 
стокови групи.

4. ПЛАНИРАНЕ НА СТОКООБОРОТА НА ЕДРО

Стокооборотът на едро се планира в две направления ; плани
ране на стокооборота за всяко звено от търговияха-на едро 1Гтп1а- 
нираие на броя на звената, през които ще премине стоката от сфера
та на производството до мрежата за търговия на дребно. Тези два 
основни раздела са взаимно свързани. У нас все още не се планира 
броят на звената, през конто ше премине стоката от производството 
до търговската мрежа. Това затруднява правилната организация на 
стоковото производство и контрола за ефективността при движение
то на стоките.

С планирането на стокооборота на едро се цели да се осигури 
непрекъснатото снабдяване иа организациите за търговия на дреб
но със стоки, необходими за задоволяване на постоянно нараства
щите нужди на населението.-Заедно с това добре съста веният* ПЛВТГ" 
за стокооборота на едро оказва влияние за съкращаване на звен
ността при придвижването на стоките, за увеличаване на скоростта 
на стоковото обръщение и за намаляване на размера на разходите 
за обръщение.

В стокооборота па е!дро се включва стойността на всички про
дажби на стоки за лично потребление от предприятията за търговия 
на едро на предприятията за търговия на дребно, на учрежденията 
и на търговската мрежа за по-нататъшна препродажба или за пре
работка. В стокооборота на едро се включва също 
на продажбите на стоки от предприятията за търговия на едрр н а _ 
заведенията за обществено хранене, на пряко снабдяващите се обек- 
ти, на болниците, детските домове и др.

В зависимост от предназначението стоковият фонд в стокообо-. 
рота на едро се подразделя на пазарен и 1ювъщх

В п а з а р н и я  ф о н д  се включва стойността на стоките, кои
то се реализират чрез мрежата за търговия на дребно и са пред
назначени за снабдяване на населението. В него се включва също 
и стойността на стоките, продавани на заведенията за обществено 
хранене, и на пряко снабдяващите се обекти с хранителни продук
ти — болници, детски домове, почивни станции и др*



В и з в ъ н п а з а р н н я  ф о н д  се включват стоките, предназ
начени за бюджетните ведомства и организации и за производстве
но-експлоатационни и домакински нужди.

Планът за" стокооборота на едро се разработва по министерства 
и ведомства, в системата на които има предприятия за търговия на 
едро. по стокови групи поотделно за пазарния и за извънпазарння 
фонд. общо за годината и по тримесечия. Той се съставя в нацио
нален мащаб, има оперативен характер и не се утвърждава от Ми
нистерския съвет, а ог Министерство на вътрешната търговия.

В плана за стокооборота на едро се включват само продажбите 
на егоки от пазарния и от извънпазарння фсйд без вътрешните обо
роти' между предприятията за търговия на едро от една или от раз
лични търговски системи. В плана за стокооборота на едро се включ
ва следователно само чистият стокооборот на едро. Само така пла
нът за стокооборота на едро може да~се обвърже с плана за стоко
оборота на дребно"и да се осигурят постъпления на стоки от тър
говията на едро в търговията на дребно. Известно е. че планът за 
продажбите в стокооборота на едро е част от плана за стоковото 
обезпечение на стокооборота на дребно.

Планът за стокооборота на едро по министерства и ведомства, 
т. е. по системи, се разработва във формата на баланс по стокови 
групи на централизирания и децентрализирания фонд и в количе
ствено и стойностно изражение по средни текущи цени на дребно за 
планираната година. Балансът характеризира източниците на сто7“ 
ковите ресурси, използуването им и измененията на стоковите за- 
паси. Той се състои от два раздела : рееурсРГгг^азттределеяйТе.

В раздела ресурси се посочват очакваната наличност в начало
то на ^ ^ щ ф а н ат а^ п щ тта - и ж *о6ходтШТГте постапленца. 
през годината. Това епсГТтйвдство”"план за постъпленията на сто
ките в търговията на едро и характеризира стоковите връзки на 
стокооборота на едро със сферата на производството и със сферата 
на външната търговия.

В раздела разпределение се посочват количеството и сумата на 
продажбите в търговията на едро и стоковите запаси в края на 
планираната година. Разделът за разпределението е свързан със 
стокооборота на дребно. Данните на баланса за пазарния фонд тряб
ва да се съпоставят с данните за постъплението на стоките от цен- 
тралнзирання фонд и отбаланса за търговията на дребно.

Балансът на стоките за пазарния фонд в търговията на едро има 
следната форма (вж. стр. 346).

Въз основа на този баланс за стоковия фонд в търговията па 
едро се съставя проектоплан (заявка) за п а з а р н и я  фоТдГТКГ" 
црппь|ргпа_-ц- ч ияпнпня/ рн мащаб. Проектопланът за необходимите 
стоки за пазарния фоПЗГза ведомствата и общо за републиката се 
разработва и представя в Държавния комитет за планиране 
пистерството на вътрешната търговия. Министерството на вътреш
ната търговия получам Тези проектопланове от окръжните народни 
съвети.
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Проектопланът за необходимите стоки за пазарния фонд се съ
ставя но стокови групи съгласно номенклатурата, установена от 
Държавния комитет по планиране, като се определят очакваното из
пълнение на продажбите и постъпленията от централното снабдя
ване през отчетната година, необходимите количества за стоковото 
обезпечаване на стокооборота на дребно и крайните стокови запаси 
в търговията на едро през планирания период. В проектоплана се 
посочват и ресурсите за покритие на необходимите количества сто
ки от централното снабдяване и от началните стокови запаси. Пла
нът за необходимите количества, конто трябва да се получат от 
централното снабдяване, се разпределя по тримесечия.

Проектопланът за необходимите стоки за пазарния фонд в тър
говията на едро се съставя в следната форма :
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ПланиранетсГ на стокооборота на едро в търговските предприя
тия. Планът за стопанската дейност на предприятията за търговия 
на едро обхваща цялата тяхна дейност и съдържа всички изчи
сления за материалните и паричните средства, необходими за осъ
ществяване на тази дейност.

В случаите, когато предприятията за търговия на едро имат 
предприятия за производство нз някои стоки за лично потребление



и пр., в плана им се включват съответните показатели от стопанска
та дейност на тези предприятия. В плана на предприятията за тър
говия на _едро се включда_и_ планът за работата на транспортните _ 
стопанства, ако ¡ш а хакива1

Планът на предприятията за търговия на _ед£0 _се съставяме_
следните^ раздели :

а) план. за стокооборота на едро ;
б) план за разширение на материално-техническата база и на

капиталните вложения ; "
в) план за труда и за фонда на работната заплата ;
г) план за разходите-за обръщение ;
д) план за финансовите показатели в търговията на едро.
Всички раздели на плана за търговията на едро са тясно свър

зани помежду сн. Основен раздел в този план е планът за стоко
оборота на едро. Всички други - раздели са подчинени и—зависят от—  
обема н от структурата на стокооборота на едро. Така например 
разходите за обръщение, броят на търговските работници, фондът 
на работната заплата, разширението на складовата мрежа и ней
ното техническо обзавеждане зависят в значителна степен от обема
и от структурата на стокооборота на едро.

Планът за стокооборота на едро се разработва по следните ня
колко показателя :

дЛ план за обшиядбеМ-.и за структурата на стокооборота ;
б) план за стоковите запаси ’
в) план за постъпленията ;
г) план за формите на стокопрндвижването ;
д|^план стокооборота^по клонове или филиали ;
е) п?̂ и^иц организационно-технически мероприятия.
Планът за стокооборота на едрС“ се"рмряботва_Н1>рху основата 

на директпвните указания на висшестоящите организации (съответ
ното министерство, централно ведомство и др.), на заявките на зве
ната в търговията^ на едро, па заявките на предприятията за тър
говия на дребно, на данните за увеличаване на производството на 
стоки за лично потребление и за нарастване на стоковите фондове, 

материалите от изучаването на потребителското търсене на пред- 
принтията за търговия на дребно'» населението, на данните за уве- 
личаване на покупателните фондове на населението и др.

Директпвните указания на висшестоящите организации имат го
лямо значение при разработване на плана за стокооборота на едро, 
тъй като те ориентират търговското предприятие в бъдещото раз
витие на стокооборота и осигуряват правилното развитие на дей
ността на предприятието за търговия ца едро в съответствие с пла
на за развитие на стокооборота на Д[1ебно и с целия държавен на
родностопански план. Директпвните указщшя обикновено, съдържат — 
задачи за плановия период, изразени в "показателите зя прираст^ на 
обц^и^обелгтпг^окооборота на едро и дребно, за съотношението 
междуТйЗарнии И нзБънпЗЗарнин фонд, за размера на центртпгизи- 
рания фонд, за минималния размер на децентрализирания фонд, за



размера и нормативите на стоковите запаси и Др., които определят 
основните линии на плана за стокооборота на едро.

За основа на плана за стокооборота на едро се вземат заявките 
на по-нискостоящите звена на предприятията за търговия на едро 
(клонове, филиали) или заявките на предприятията за търговия на 
дребно в случаите, когато те представят заявките си (проектоплано
вете) направо на предприятието за търговия на едро. Заявките н в 
двата случая трябва да са внимателно изучавани, да е проверявана 
тяхната обоснованост В никакъв случай не бива да се прави ме
ханически сбор на предявените заявки. Трябва да се отстраняват 
всякакви тенденции да се преувеличават исканията за по-дефицитни 
н лесно продаващи се стоки и изкуствено да се заннжават исканията 
за недефнцитни, но трудно продаващи се стоки.

От особено значение за правилното планиране на стокооборота 
на едро в търговското предприятие е изучаването на данните за 
нарастването на производството на стоките за лично потребление и 
на стоковите фондове през плановия период. Предприятията за тър
говия на едро са длъжни да изучават производството на стоките за 
лично потребление, да знаят измененията, които ще настъпят през 
плановия период, п възможностите за производството на нови сто
ки, както и възможностите за разширяване на асортимента на про
извежданите вече стоки. Това ще позволи на търговското предприя
тие по-добре да свърже исканията за стоки от търговията на едро 
със съществуващите възможности на производството и на народ
ното стопанство, да мобилизира всички налични ресурси, да окаже 
влияние върху производството, да прави искания за производ
ство иа нови стоки и асортименти и пр. Особено внимание трябва 
да се обърне на изучаването на данните на местната промишленост 
п на състоянието иа местните суровини, от които се получават стоки 
от децентрализирания фонд.

Предприятията за търговия иа едро трябва да изучават расте
жа на покупателните фондове, разпределението им по отделните 
райони па страната и отражението, което тези изменения ще дадат 
върху потребителското търсене на населението, а оттук и върху 
структурата на стокооборота на дребно. Наред е това предприятията 
за търговия на едро трябва да изучават потребителското търсене на 
населението както чрез данните, получени при изучаване на потреби
телското търсене ог предприятията за търговия на дребно, така и 
чрез данните, получени от прякото изучаване на потребителското 
търсене на населението от самото предприятие за търговия на едро 
н неговите органи. Всичко това значително ще подпомогне съставя
нето на правилен и реално осъществим план за стокооборота на едро.

Преди съставянето на плана за стокооборота на едро е необхо
димо да се извърши внимателен и задълбочен анализ на всички не
гови показатели през отчетния период.

Анализ за изпълнението на плана за стокооборота на едро. Чрез 
анализа за изпълнението на плана за стокооборота на едро се цели 
да се даде правилна оценка на работата през отчетния период, като



се провери изпълнението на плана по обем и асортимент на стоко
оборота и по всички останали показатели. Чрез него трябва да се 
разкрият измененията и причините за отклоненията от плана, а също 
и неизползуваните резерви, да се установят положителният опит и 
недостатъците в работата. На тази основа трябва да се набележат 
мероприятия за подобряване на работата на търговското предприя
тие по изпълнението на плана за стокооборота на едро през пла
новия период.

Данните, коцто се използуват при анализа, трябва да бъдат 
проверявани внимателно и да бъдат сравними.

А н а л и з  на  о б щ и я  о б е м  на  с т о к о о б о р о т а  на е др о .  
Анализът започва с установяване на изпълнението на общия обем 
на плана за стокооборота на едро. При извършването му за отчет
ния период търговското предприятие разполага с фактически данни 
само за част от отчетната година, тъй като анализите като състав
на част на планирането се извършват през м. юли и август. При 
такива случаи се изчислява очакваното изпълнение за отчетната 
(предплановатаI година.

При анализа за изпълнението на обшия план за стокооборота 
на едро трябва да се определи и изпълнението на плана за пазарния 
и извънпазарння фонд. Търговските предприятия ие трябва да до
пускат изпълнението и преизпълнението на плана за извънпазарння 
фонд да става за сметка на неизпълнението на плана за пазарния 
фонд. Това означава отклоняване на част от стоковия фонд, пред
назначен за лично потребление от населението.

Анализът за изпълнението на плана за общия обем на.стокообо- 
рота на едро и за пазарния и извънпазарння фонд може да се офор
ми в следната таблица :*

А Н А Л И Т И Ч Н А  Т А Б Л И Ц А  
за изпълнението на плана за стокооборота на едро през 1964 г.

(по текуши йени в млн. лв.)

ч | Показатели
1
1

Отчет 
аа 1663 г.

План 
за »964 г.

Очаквано изпълнение
В % към 
1963 г.

сума

1 Обш стокооборот
в т. ч : 5 5.500 ' 5,665 103 113.3

а) пазарен фонд 4 4.482 4.645 103,6 116.1
в %  към обшия обем 80 81.5 *2 -

б) извънпазарен фонд 1 1.018 1 1.020 100.2 102
в %  към обшия обем 20 1.85 1.8

От таблицата се вижда, че планът зя обшия обем на сточообо 
рота на едро в търговското предприятие е преизпълнен с 3%, а но 
отношение на предходната 1960 г. стокооборотът е преизпълнен I 
13,3%, или с 6,65 млн. лв. Това е значително преизпълнение, което



показва добрата работа на търговското предприятие по изпълнение
то на плана за стокооборота на едро.

От данните в таблицата се вижда съшо така, че планът за па 
зарння фонд е преизпълнен с 3.6%. а за извънпазарния фонд — е 
0,2%. Относителният дял на пазарния фонд в общия обем на сто
кооборота на едро по план е 81,5%. В резултат на по-доброто из
пълнение на плана за пазарния фонд в сравнение с очакваното из
пълнение на плана за извънпазарния фонд относителният дял на 
пазарния фонд се е увеличил и е достигнал 82%. Относителният 
дял на извънпазарния фонд по план е 18,5%, а по очаквано изпъл
нение — 18%, или той е намален с 0,5%. Фактически обаче очаква
ният обем на извънпазарния фонд се е увеличил с 0,2% в сравнение 
с плановите задачи, или с 0,02 млн. лв., а в сравнение с предходна
та 1963 г. извънпазарният фонд се е увеличил с 0,2 млн. лв. Всички 
тези данни показват добрата работа на търговското предприятие за 
изпълнение и преизпълнение на плана за пазарния фонд и говорят 
за грижите, конто се полагат от предприятията за търговия на едро 
за задоволяване на исканията на предприятията за търговия на 
дребно за стоки, необходими за личното потребление на населението. 
Очакваното изпълнение за пазарния фонд през 1964 г, показва 
увеличение с 16,1% в сравнение с изпълнението през 1963 г. Това 
означава, че през 1964 г. в сравнение с 1963 г. са продадени на на
селението в повече стоки за 64,5 млн. лв.

За по-пълна представа за дейността на предприятието за тър
говия на едро по изпълнение на плана за стокооборота на едро, в 
т. ч. за пазарния и извънпазарния фонд. трябва да се проследи ди
намиката на фактическите данни за няколко последователни години.

А н а л и з  на  п р о д а ж б и т е  на  е д р о  по с т р у к т у р а .  
Анализирането на данните за изпълнението на плана за обшия обем 
на стокооборота и на пазарния и извънпазарния фонд с недостатъч 
но. Необходимо е да сс изучи н изпълнението на плана по стокови 
групи, т. е- да се изучи стокооборотът по асортпментиата структура. 
При анализирането на стокооборота на едро по структура трябва 
да се изясни как е изпълнен планът за 'оборота за всяка стокова 
група, да се определи относителният дял на отделните стокови гру
пи и обшият обем на стокооборота, да се разкрият причините за из
пълнението мли неизпълнението на плана. Фактическата структура 
на стокооборота се сравнява с плановата структура, като се разкри
ват причините за отклоненията. Отклоненията от плановата струк
тура обаче не винаги се отразяват отрицателно върху дейността на 
търговското предприятие и върху снабдяването на търговията на 
дребно. Така например увеличението на относителния дял на стоки, 
които се търсят от населението и имат голямо значение за задово
ляване на потребителското търсене, с показател за добрата дейност 
на предприятието за търговия на едро

А н а л и з  за и з п ъ л н е н и е т о  на п л а н а  по о т д е л н и  
з в е н а  на п р е д п р и я т и я т а  з а  т ъ р г о в и я  на е д р о .  Ана
лизирането на изпълнението на плана общо за цялото търговско



предприятие не е достатъчно. Има случаи, когато дадено пред
приятие изпълнява общия си план, а отделни негови звена не из
пълняват своите планови задачи. Необходимо е да се провери кои 
звена не изпълняват плана си, да се разкрият причините за това, 
като се направят изводи и се набележат мероприятия за отстраня
ване на слабостите и за подобряване на работата.

А н а л и з  з а  п о с т ъ п л е н и я т а  на  с т о к и т е .  Чрез ана
лиза за постъпленията на стоките се цели да се установи как е из
пълнен планът за постъпленията общо и по отделните стокови гру
пи, доколко стоките са постъпвали в определения срок, какво е из
пълнението на постъпленията поотделно от централизирания и от де- 

^  централизирания фонд. При този анализ трябва да се обърне осо
бено внимание иа постъпленията на стоки от местната промишле
ност и на използуването на местните стокови ресурси.

Необходимо с да се провери също така как отделните доставчи
ци изпълняват своите договорни задължения. Когато се установи 
неизпълнение на договорите от страна на някои доставчици, трябва 
да се проверяват причините за това и да се вземат необходимите 
мерки за въздействие върху нередовните доставчици и за изпълне
ние на договорите.

А н а л и з  з а  с т о к о в и т е  з а п а с и .  Чрез този анализ се 
установява доколко размерът на стоковите запаси съответствува на 
нуждите на стокооборота на едро н какво е изпълнението на норма
тивите за различните стокови групи. Освен това чрез него се цели 
да се установи очакваният стоков запас в края на отчетната година. 
В резултат на анализа трябва да се определи дали има залежали 
стоки, какво е количеството им, кои са причините за залежалите сто
кови запаси. Размерът на стоковите запаси, стокообръщаемостта и 
пр. се изчисляват, както при анализиране на стоковите запаси в 
стокооборота на дребно.

А н а л и з  на  ф о р м и т е  ч а  с т о к о  п р и д в и ж в а н е т о .  
Чрез този анализ се установява какъв е относителният дял на тран
зитния и на складовия стокооборот в общия обем на стокооборота 
на едро на търговското предприятие. Формите на стокопридвнжва- 
нето трябва да се анализират както общо за целия стокооборот, та7. 
ка и по отделни стокови групи. От данните на анализа се дава 
оценка за използуваните възможности за увеличаване на транзит
ния стокооборот. Необходимо счда се направят проучвания на въз
можностите за увеличение на транзитния стокооборот през плановия 
период за всяка стокова група поотделно.

Анализът на формите на етокопридвижвансто може да се на
прави в следната форма (вж. стр. 352).

А н а л и з  на  и з п ъ л н е н и е т о  з а  д о с т а в к и т е  на п р е д 
п р и я т и я т а  з а  т ъ р г о в и я  н а  д р е б н о  и на  д р у г и т е  к у 
п у в а ч и .  Чрез този анализ се установява как предприятието за 
търговия на едро изпълнява задълженията си към своите купува
чи, какво е изпълнението на плана за продажбите по количество 
и асортимент поотделно за всеки купувач, каква е ритмичността
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на доставките и как това се отразява върху изпълнението на плана 
на предприятията за търговия на дребно, които са имали натруп
ване на стокови запаси, и пр. Работата на предприятието за търговия 
на едро по снабдяването на своите купувачи има голямо значение 
за стокооборота на дребно. Като прави анализ на своята дейност 
по снабдяването, предприятието за търговия на едро трябва да от
страни всички недостатъци по несвоевременното и неритмично до
ставяне на стоките и да въведе точно изпълнение па поетите задъл
жения по количество, качество п асортимент.

Планиране на общия обем и на структурата на стокооборота 
на едро. Основен показател за стокооборота на едро е продажбата 
на стоки за пазарния и за извънпазарния, фонд. Този показател 
определя остаТТаЛТГтсГпоказатели на плана за стокооборота на едро — 
стоковите запаси и постъпленията. Ето защо съставянето на плана 
започва с определяне на показателя за общия обем на продажбите 
на съответното предприятие за търговия на едро за пазарния и за 
илвънпазарния фонд. Планът за обшия обем на стокооборота се със
тавя по текущи цени на дребно.

Обшият обем па продажбите се определя въз основа на пла
новите заявки на предприятията зя търговия на дребно, снабдявани 
от предприятието за търговия на едро, и въз основа на стокооборо
та, предвиден за поощрение при изкупуване на селскостопанските 
произведения. Освен това вземат се 'под  внимание и заявките на 
учрежденията, ведомствата и организациите, които се снабдяват от 
извънпазарння фонд. В заявките се определя необходимото количе
ство от всяка стокова група поотделно. Общият обем на продажби
те на предприятието за търговия на едро се изчислява,- като ко
личеството па отделните стокови групи се умножи на съответните 
средни планови цени на дребно. Сумата, получена от остойностява
нето на отделните стокови групи, представлява общият обем на про
дажбите.

При определяне на обема на продажбите е необходимо да се 
знае каква част от стокооборота на предприятията за търговия на 
дребно шс се осигури от даденото предприятие за търговия на едро 
м да се определи относителният дял на тази организация в снабдя
ването на търговската мрежа. Например заявките за стокооборота 
на предприятията за търговия па дребно възлизат на 7,3 млн. лв., а



от тях само 70% се обезпечават от предприятията за търговия на 
едро; заявките за извънпазарния фонд възлизат на 1,071 млн. лв.

Обемът на продажбите в предприятието за търговия на едро 
ще се определи, както следва :

а. За обезпечаване на стокооборота на предприятието за търго-
^  7,3 мли. лв х  70 , , |Пвия на дребно ------- ^  —  =  5,110 млн. лв.

б. За покриване на извънпазарния фонд 1,071 ,  »
Всичко 6,181 млн. лв.

Общият обам-ця с-токооборота на едро може да се определи и 
въз основа па указаииятя на висшестоящата организация за расте
жа на обема на стокооборота за пазарния и за извънпазарния фонд 
УГ след внимателно изучаване на всички предпоставки,. които. ще 
влияят върху збшпя обе^Г на стокооборота- през п л ашшацата годи
на. ю ва става, катсрстквдпото' изпълнение на пазарния или нзвън- 
ТГазарния фонд през отчетната година се умножи с индекса на съот
ветния фонд през планираната година и произведението се раздели 
на 100.

Например очакваното изпълнение за стоките от пазарния фонд 
е 4,645 млн. лв, а от извънпазарния фонд— 1,02 млн. лв. Устано
вено е увеличение на размера на стоките от пазарния фонд с 10% 
и па извънпазарния — с 5%.

Обемът на продажбата ще се установи, както следва : ^
а. Пазарен фонд ----------- ^ ----------  — а,11 млн. лв.

б. Извънпазарен фонд (----------щ -------- 1 =  1,07 „ „

Всичко 6,18 млн. лв.

Общо стокооборотът на едро ще се увеличи с 0,515 млн. 
, 0  с с с с  I n I о/ /0.515 млн. лв. X 100\(6,18 млн. лв. — 5,665 млн. лв.), или с 9,1%. I—5 бв5~млн лв— Г

лв.

Общият обем иа продажбата се обвързва с баланса за стоко
вите фондове.

Планът за стокооборота на едро се съставя в следната форма :
П Л А Н

за стокооборота на едро (в млн. лв. по текущи цени на дребно)

** Показателя 1963 г.
1964 Г. 1965 г. В т. ч. 'по тримесечия

план
очаквано

изпъл
нение

проек
топлан I 11 111 IV

1 Стокооборот —
всичко 5 о,ои0 5,665 6,180
В това число: -  ■ --- — — ■ ■ _

а) пазарен фонд 4 4,482 4,645 5,109
б) извънпазарен фонд 1 1,018 1,020 1,071
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Заедно с установяването на общия обем на стокооборота за сто
ките от пазарния и извънпазарния фонд се извършва и п л а н и р а 
н е т о  на  с т р у к т у р а т а  на стокооборота на едро. Структурата 
на оборота характеризира състава и съотношението на различните 
видове стоки в стокооборота на съответното предприятие за търговия 
на едро. Да се планира стоковата структура означава да се планира 
оборотът на отделните стокови групи. Структурата на стокооборота 
трябва правилно да отразява потребителското търсене на население
то, неговите изисквания за качество и вид.

Планът за структурата на стокооборота се съставя въз основа 
на направените заявки, конто трябва много внимателно да се изу
чават. При съставянето на плана се привличат работниците от тър
говските отдели, от базите и складовете, които добре познават по
требителското търсене на организациите за търговия на дребно п на 
населението.

Планът за структурата на стокооборота па едро се съставя по 
стокови групи за хранителните и нехранителните стоки поотделно 
за пазарния и пзвънпазарння фонд, за годината и по тримесечия. 
Той се разработва заедно със съставянето на баланса и заявките за 
стоковите фондове в търговията на едро.

След като се определят обшият обем и структурата на стокообо
рота, те се планират по т р и м е с е ч и я .  Правилното разпределе
ние па стокооборота на едро по тримесечия има решаващо значение 
за неговото изпълнение. Стокооборотът на едро се разпределя въз 
основа на заявките, съотношенията на стокооборота, установени през 
предходните години, на данните от анализа и пр.

Планът за продажбите се съставя и по купувачи, като за всяка 
стокова група се установяват съответните купувачи—ц-се--онрвдепя. 
обемът на всяка продажба.

Планиране на стоковите запаси. Размерът па стоковите запаси 
се определя при съставянето на баланса и на заявката за стоковите 
фондове в търговията на едро. Стоковите запаси се планират в дни. 
по количество и в ценово изражение, като н ^ се  изхожда от обшия 
обем на стокооборота, а от размера нггТкладовия стокооборот (от 
обшия обем се изключва транзитът). Методът за изчисляване на 
размера на стоковите запаси е еднакъв с метода за изчисляване на 
стокооборота ма дребно. В търговията на едро у нас се установява 
общ норматив в дни за средните стокови запаси. В търговските пред- 
прттятпя могат да се “установяват и нормативи за отделните стокови 
групи. Това ще даде възможност да се следи движението на стоко
вите гр\пи, навреме да се разкриват причините за увеличаване на 
стоковите запаси, да не се допуска прекъсване в снабдяването на 
търговската мрежа и др.

При планирането се отделят стокови запаси, предназначени за 
осигуряване на стокооборота, и сезонните стокови запаси, предназ 
начени за покриване на стокооборота през определен период от вре
ме (сезон). Нормативите за сезонните запаси са по-големи.



Различават се също така начални и крайни (изходни) стокови 
запаси. Чрез крайните стокови запаси се цели да се осигури стоко
оборотът в началото на следващата година при възможно най-мал
кия за тях размер. Определянето на размера на тези запаси има 
голямо значение за народното стопанство. Крайните стокови запаси- . 
се определят за_всака стокова група поотделно. ТеГсе намират, като 
складовият 'стокооборот се умножи на норматива стоковите, за- 
тГстгтттгпга РГПо:ту^охо^оизвеД££це_с£-0.а1Л.И5л~~на ^поя наТГВйте-'  
ТГр?з ди анирааия-церцод. Тези ЗаНЗСН не Тряова да се- определят“ 
механически, а след внимателно изучаване на всички фактори, кои
то влияят върху техния размер. Те трябва да са по възможност ми
нимални, защото съхраняването им е свързано с увеличаване на 
размера на разходите за обръщението, с наличност на складова 
мрежа и т. н.

Заедно с планирането на стоковите запаси и на стокообръще- 
ннето трябва да се предвидят и мероприятия за ликвидиране или за 
намаляване на залежалите ̂ токови запаси.

Планиране на постъпленията на стоките. Планът за постъпле
нията в търговията на едро е един от основните раздели в плана 
за стокооборота на едро. Само добре съставенцят план за постъпле
нията може да гарантира изпълнението на плана за етбкооборота. 
Задача на плана за постъпленията е да осигури плана за продаж
бите и плана за крайните стокови запаси.» Р азмерът на постъпле
нията зависи от размера на продажбите и От размера на крайните 
(изходните) етокпй^ зяпали т^ру-пвпгптп пре чприятие--обя->п^1Ига'~ 
и начални (входнц) стокови запаси, затова размерът ТПП тоиьнло- 
ниятв-те е_равен на сбора От размера на продажбите и от размера 
на крайните стокови за п а с и л  е по-малък от размера на началните 
(входните) стокови запаси. Изчисленията се извършват, както при 
стокооборотите на дребно.

Размерът на постъпленията се определя за всяка стокова група 
поотделно и общо за предприятието за търговия на едро, като се 
обвързва с баланса и със заявката за стокоодпрпта цп При
определяне на размера на постъпленията се вземат под внимание 
естествените загуби (фирите), които се създават при съхраняването 
на стоките. Необходимо е размерът па постъпленията да се увеличи 
с размералш естествените загуби.

След като се определи размерът на постъпленията, планират се 
постъпленията по източнипй~:~от-тгетггра:тизиряння н от децентрали
зирания фонд. Централизираните източници покриват по-голямата 
част 01 стокооЬсфел а на едро, но това не изключва голямото значе
ние и на децентрализираните източници. Размерът на централизи
раните фондове за всяка стокова група се определя от висшестоя
щите органи в количествено и стойностно изражение. Размерът на 
децентрализирания фонд се определя от висшестоящите органи само 
общо в стойностно изражение, а търговското предприятие съставя 
план и по стокови групи.



В плана за постъпленията се определят конкретните доставчици 
за всяка стокова група поотделно. Въз основа на този план търгов
ското предприятие е длъжно своевременно да пристъпи към сключ
ването на договори с доставчиците за доставката на необходимите 
стоки в определените срокове, асортимент и качество.

Планиране на Формите на стокопридвижването. Чрез плана за 
формите на стокопрйдвижванетсГсе пели Да се оТфеТггопг т Г к аквл 

^степен ще се използува транзитната и в каква степен гкладовата 
--форма. Той се“тьттагви за всяка стокова група^поотделно, като се 

установява целесъобразността за използуването на една от двете 
форми на придвижване на стоките ■ ■—

Останалите раздели от плана на предприятието за търговия на 
едро (разходите за труд и работна заплата, разходите за обръще
ние, разходите за разширяване на материално-техническата база и 
за финансите) се разглеждат в съответните глави  на учебника.



ИЗКУПУВАНЕ НА СЕЛСКОСТОПАНСКИ СУРОВИНИ 
И ПРОИЗВЕДЕНИЯ

I. СЪЩНОСТ НА ИЗКУПУВАНЕТО НА СЕЛСКОСТОПАНСКИ 
СУРОВИНИ И ПРОИЗВЕДЕНИЯ

Изкупуването на селскостопански суровини и произведения е осо
бена форма на социалистическото стокообръщение, чрез която оп
ределени части от стоковата продукция на селското стопанство пре
минават в разпореждане на държавата посредством покупко-про
дажба, за да се използуват за задоволяване на потребностите на 
народното стопанство.

Изкупуването на селскостопански суровини и произведения се 
отличава съществено от търговията. Главното назначение на търго
вията е да довежда до потребителите произвежданите предмети за 
потребление от промишлеността и селското стопанство. Търговията 
се осъществява, след като процесът на материалното производство 
е напълно или в основата си завършен.v Главното назначение на из
купуването е да доведе до потреблението — производствено |Глично, 
продукцията на селското стопанство» Сравнително малка част от 
селскостопанската продукция постъпва в търговската мрежа, без 
да минава през промишлена преработка. Тук се отнасят преди всич
ко такива произведения като зеленчуци, плодове, картофи, яйца, 
мляко_и др., които населението н заведенията за обществено хране- 
1нГизгитчуватПиа1П)аво за~ техни НУЯПГЙ. Останалата часТ~хгг~хъАеш-

която сьСТИ^тпгва о£жШна част от обема на 
производството на селското стопанство, постъпва като суровини и се 
преработва в хряннтелно-вкугонятя текстилната, кожарската и др. 
и н дустрйиТ*
* чреч~из^угпуването на селскостопански суровини и произведения 
социалистическата дъричЗва "осигурява 'Лостоянйа взаимна разм яна 
между производството на промишлеността и на селското стопанство, * 
KQflge~e 4*е6йХ0Димо условие за непрекъснатост "НЯ производствения* 
прдцес в двата основни отрасъла на 11̂ однбтб"стопанс~тво. ' 1

1 Е. М. Б у х .  Торговля при. соииализме, Москва, 1959 г., стр. 6 п сл



Формите на размяна между промишлеността на селското стопан
ство, между града и селото се обуславят от начина на производ
ството.

В условията на капитализма изкупуването на селскостопански 
суровини и произведения се извършва от капиталистически пред
приятия, търговски и промишлени, дейността на които се движи от 
интереса за получаване на монополна капиталистическа печалба. 
Наличието на голям брой дребни и икономически слаби селскосто
пански производители позволява на капиталистите да намаляват в 
своя полза цената ма изкупуваната продукция. При капитализма 
често пъти селскостопански произведения се изкупуват и „на зеле
но“ (капиталистите отпускат заеми на дребни производители, които 
са затруднени да изхранят семействата си до новата реколта, а 
срещу това производителите се задължават да предадат продукция
та си „на зелено" ио уговорени цени в момента на отпускането на 
заемите, т. е. рано преди реколтата, които цени са винаги заниже
ни). На подобни заробващи условия се извършва изкупуването на 
селскостопанската продукция и в колониалните и зависимите стра
ни от местни и чуждестранни търговци. У нас преди 9 септември 
1944 г. такава дейност развиваха германските фирми „Реемтсма“, 
„Соя“ и др.

При капитализма изкупуването на селскостопански произведе
ния се обслужва от цяла армия посредници, конто не само намаля
ват цените, заплащани на производителя, за да трупат печалби, но 
същевременно и повишават цените, по конто продават изкупуваната 
продукция на потребителите.

Стихийното развитие на селското стопанство при капитализма 
води до чести стопански и аграрни кризи, по времето на които дреб
ните селскостопански производители срещат непреодолими трудности 
да продават даже па безценица своята продукция.

В условията на социализма държавата организира на планови 
начала изкупуването на селскостопански суровини и произведения,' 
като възлага провеждането му на държавун и кооперативни изкун-1 
вателнп организации. Дейността на социалистическите нзкупвател 
ни организации не се движи от интереса за осъществяване на печал; 
ба, а от грижата да се осигури все по-пълно задоволяване"на по
стоянно растящите потребности на народното стопанство от сурови
ни и хранителни продукти, произвеждани от селското стопанство. В 
отношенията между селскостопанските производствени предприятия 
и изкупвателните организации не се намесват посредници. Цените, 
по конто се извършват изкупуванията, осигуряват необходимите на
трупвания за разширяване на възпроизводствения процес в селско
то стопанство.

В преходния период от капитализъм към социализъм необходи
мостта и възможността за планово организирани изкупувания на 
селскостопански суровини и произведения възникват въз основа 
на социалистическия начин на производство и на обективните ико
номически закони на социализма. Изискванията на основния нконо-



мически закон на социализма и на закона за планомерното, пропор 
ционално развитие на народното стопанство налагат да нарастват 
непрекъснато и планомерно селскостопанските суровини за нуждите 
на бързо развиващата се лека и хранително-вкусова промишленост 
и"хранителните продукти за нуждите на трудещите се. От друга 
страна, укрепването на съюза между работническата класа и тру
дещите се селяни изисква възприемането на обществени форми на 
(-гпкппбртлнението 'мЕжду града и'6елото~ за~да се освободят от екс
плоатацията на търговския капитал както производителят в селото, 
пака и потребителят в града. Една от най-ЬВжННте задачи на социа
листическата |11\Онимнческа политика в преходния период е пре
устройството на дребното стоково производство на село в едро со
циалистическо производство. Социалистическото изкупуване на сел
скостопански суровини и произведения съдействува за това пре
устройство.

На стадия на социализма се запазват двете форми на производ
ство : държавната, или ~общонародната, и кооперативната. или~шг~ 
лективнаТагИзкупуването на селскостопански суровини и произве
дения продължава да обслужва размяната между града, л  селото, 
между промишлеността и селското стопанство и през периода на 
социализмът Обаче "с изменението на социалната структура на про
изводството в селското стоп ан ство  се изменя и социално-икономиче
ската същност на изкупуванията : -  ~~

а) основната част на изкупуваната продукция идва от социа
листически обществени стопанства ;

б) участието на ТКЗС и ДЗС нараства непрекъснато в предла
ганата на държавата за изкупуване селскостопанска продукция, кое
то съдействува за нейната концентрация и за улесняване на самия 
процес на изкупуването;

в) развитието и уедряването на ТКЗС и на промишлеността 
разширяват все повече възможностите за пряка връзка помежду им 
при изкупуването на селскостопански суровини.

Изкупуването на селскостопански суровини и произведения в 
социалистическото общество се появява и развива не поради някак
ви временни условия или изисквания, а по силата на необходимостта 
да се съгласуват начините на обръщението на селскостопанската 
стокова продукция с особеностите на социалистическия начин на 
производство.

2 ЗНАЧЕНИЕ НА ИЗКУПУВАНЕТО НА СЕЛСКОСТОПАНСКИ 
СУРОВИНИ И ПРОИЗВЕДЕНИЯ

. Чрез изкупуването на селскостопански суровини и произведения 
се осъще?ТВЯГва‘~пла1Гб'ватгГ връзка между увеличаващото се произ
водство и нарастващото потребление — производствено и лично, на 
селскостопанска продукция. Тази връзка има стоков, характер и за- 
това нейното значение за народното стопанство може да се просле
ди, като .се изхожда от двете насоки на покупко-продажбата : снаб- 
ця^шето и пласмента.



Социалистическата държава използува изкупуването, за да със 
редоточи в свои ръце значителни количества селскостопански суро
вини н произведения, с които да осигури снабдяването на народното 
стопанство. „Само като бъде фактически владетел на достатъчно 
продоволствен фонд, работническата държава ще бъде в състояние 
да стои здраво в икономическо отношение на собствените си кра
к а . . . " 1 С продоволствените стоки от селското стопанство се задо
воляват потребностите на градското население, заето в промишле
ността, транспорта, строителството, непроизводителната сфера и др.
С тези ресурси се задоволяват потребностите и на някои части от 
селското население, което произвежда технически култури, плодове, 
зеленчуци и др. Освен това с изкупуваните от селското-етопаиета+к 
хранителна стоки се осигуряват и текущите потребности на войска- 
та, милицията и др. * 1 " "  Р

Непрекъснатото увеличаване на покупателната способност на 
населението при социализма се отразява върху увеличаването на 
количеството и върху разнообразяването на структурата и па асор
тимента на потребяваиите селскостопански произведения. При ор
ганизиране на изкупуването държавата се съобразява с тези тен
денции ма развитие на потреблението. Същевременно системата на 
изкупуването на хранителни стоки от селското стопанство въздеи- 
ствува за повишаване па уровеиа на потреблението на тези стоки.

С изкупуването па селскостопански суровини държавата осигу
рява снабдяването на важни клонове от леката и от хранително- 
вкусовата промишленост. От това проличава решаващата роля на 
изкупуването за дейността н развитието на значителен дял от про
мишлеността.

С концентрирането в свои ръце на значителни количества суро
вини и произведения държавата осигурява {фонда за износ от сел- 
скостопаиска продукция, конто се разменя в чуж&йна срещу~други 
суровини, машини, съоръжения, предмети за потребление И уелу1И," 

•необходими за народното стопанство и за личните потребности на 
населението. Наред с това от селскостопанските източници на суро
вини и хранителни произведения се заделят необходимите количе
ства за създаване на държавните редервич

Освен товя_ изкупуването е още и средство за пласмент на_про
дукцията на Селското стопанство. Чрез него на селскостопанските 
производители се гарантира реализацията на основната част, а в 
някои случаи п па цялата стокова продукция. При гова реализация
та се извършва организирано и планово по предварително извести» 
цени и условия, конто стимулират растежа ма производителността 
па труда и увеличаването на производството. Сигурността, която 
създава изкупуването за пласмента на продукцията, позволява на 
селското стопанство да увеличава непрекъснато производ£хдвто"П 
да повишава степента на неговата стоковост без кактлГгоида било 
риск, че продукцията може да остане непродаденаг-  ‘

1 В. И Л е н и  н, Съчинения, т. 32, стр. 134



Като средство за реализация_на селскостопанската продукция 
изкупуването обуеСПавя основната част^ттг-тЛешпна” парИчЯТ1Тс дохсг 
ди^наГГй^ ^ т т г г ^ Гселски~стопанства^ на отделни.Х£_£.СТСК.0 п  и м а нскн- 
ра1кжп и отрасл|Г 'До голяма степен" изкупуването определя и се- 
зошюто разтгре деление на паричните доходи на стопанствата от село
то изобщо. Натрупването н разширяването на възпроизводството и 
селското стопанство се обуславят до голяма степен от начините и 
условията на изкупуването и от равнището на изкупните цени.

Паричните доходи в селото, коитп ^  получават при изкупува
нето, са предпоставка за снабдяване на селското население с прсГ 
тпншленн стоки. отдкиипазлпчни видове и асортименти. Така. като

си създава възможност за реализация иа своето производство в се
лото. Въз основа на тази стокова връзка между града и селото, е 
която се допълва производствената връзка между промишлеността 
и селското стопанство, се създават икономическите основи на съю
за между работническата класа и трудещите се селяни. Същевре
менно изкупуването съдействува за разширяване на сферата на со 
цналистическото стокообръщение между града и селото.

СОЦря-пигтидегкятя . р ж я и я  ТПИ^ТТУРД СНС-ТемЯТЯ На Щ К у п у в д - 
нето, за да упражнява въздействие върху обема, асортимш*тд_1ьдса^ " 
чеството на продлжиДята.^ърху равТшщето на себестойността и раз
пределението на производството в~~селското стопанство. Това въз
действие се осъществява посредством' плана за изкупуването и рав 
нището на?цените.

През ^последните години се премина към общи показатели_за 
изкупуванет<Г~на зърнено-фуражните култури, кравето, биволското 
и козето мляко, както и на месото в кланично тегло. Същевремен
но се препоръча на трудово-кооперативните земеделски стопанства 
да разработват свои перспективни (петгодишни) планове, в които 
да отразяват главните насоки на развитие на отделните отрасли 
както п общата и стоковата продукция по години. С тази постанов
ка иа плановата работа в селското стопанство се създадоха бла
гоприятни условия за развитие иа селскостопанското производство 
съобразно с конкретните икономически и почвено-климатични въз
можности в отделните райони. Освен въздействието на плана за 
изкупуването решаваща роля за обема,
на продукцията играят изкутттпгпг цени" За~ селскостопанските произ
ведения, конто ие сг Г|7ГаНПрат в народностопанския план, и най-вече 
за онези, които се изкупуват по цени, уговаряни между изкупвател
ните организации и производителите, решаващо значение има рав 
нището ьа изкупните цени за обема, асортимента^ГПкачгптп^ч тп 
производствата

Пърху равнището на себестойносгга иа селскостопанската про
дукция се въздействува главно с единните цени и условията на из
купуването. Единните изкупни цени стимулират ЙзоставащТГГб’стбг 
пайГгвв да намаляват себестойността на продукцията до равнището 
на средните и челните стопанства.



За разпределението на производителните сили & селското сто
панство се въздействува както чрез плана, така и чрез диференциа
цията на изкупните цени. Планът за доставките н особено перспек
тивните планове на стопанствата определят главните насоки на 
териториалното разпределение на производството по отрасли. Съще
временно диференцирането на цените на продукцията по райони, 
какъвто с случаят с ориенталските тютюни у нас, оказва решаващо 
въздействие за нейното местоустановяване. Върху разместването на 
производството се въздействува и чрез преимущественото снабдя
ване на производителите на технически култури, плодове и зелен
чуци със зърнени храни, фуражи и с произведения от животновъд
ството.

По-нататък социалистическата държава използува изкупуване
то за повишаване на реалната работна заплата на трудещите се 
посредством систематическите намаления на цените на дребно. Пред
поставка за снижаване на цените на хранителнитсстоки е и съсре
доточаването в ръцете на държавата на достатъчни количества сел
скостопански продоволствени стоки, с конто се посреща увеличеното 
търсене на населението. С фондовете от хранителни стоки, които 
държавата пуска в обръщение в магазините на държавната и коопе
ративната търговии, се упражнява икономическо въздействие върху 
равнището на цените на кооперативните пазари, а това се отразява 
върху равнището на реалната работна заплата на трудещите се в 
града п в работническите населени места* Освен това чрез^плано
вите пени, по конто се изкупуват селскостопанските суровини и про
изведения, се упражнява въздействие п върху обема на паричното 
обръщение, както и върху покупателната сила на паричната едини
ца. Чрез изкупуването на селскостопански произведения държавата 
привлича известна част от чистия доход в селското стопанство, за 
да го използува за общодържавни потребности. В процеса на социа
листическото преустройство ма селското стопанство изкупуванията 
са играли важна роля за стимулиране на кооперирането на земята.

Партията и правителството отделят голямо внимание за усъ- 
вършенствуваме на организацията на изкупуването с оглед непре
къснато да се подобрява снабдяването на народното стопанство и 
да се развива селскостопанското производство.

3. ФОРМИ НА ИЗКУПУВАНЕ НА СЕЛСКОСТОПАНСКИ 
„  СУРОВИНИ И ПРОИЗВЕДЕНИЯ

Въз основа fia източника па доставката п на начина на плани
рането на изкупуването у нас са установени различни форми на из-

—-Br—nrnrrniMocf" от източника на доставката се различават след
ните форми на изкупуване на селскостопански произведения :

И з к у п у в а н е о т  т р у д о в  о-к о о п е р а т н в н  п з е м е д ел - 
с к и с т о п а н с т в а .  Те имат най-голямо относително тегло в обе- 
ма на изкупуваната селскостопанска продукция от държавата. С по-



нататъшното развитие н усъвършенствуване на механизацията и 
на специализацията в производството делът на ТКЗС в изкупува
ната продукция в страната ше се увеличава още повече.

И з к у п у в а н е  о т  д ъ р ж а в н и  з е м е д е л с к и  с т о п а н 
с т в а .  Към тази форма се отнасят изкупуванията от научноизсле
дователските институти и от другите обществени стопанства.

И з к у п у в а н е  о т _ ч л с н о в е т е  к о о п е р а т о р и  на  ТКЗС. 
Под тази форма се изкупуват излишъците и някои произведения ог 
личните стопанства на кооператорите.

И з к у п у в а н е  о т  ч е к  о о п е  р и р а н »  с е л с к и  слю-па-ц.и_ 
Относителният дял на тази форма от общата изкупувана продукция 
се намали значително през последните години вследствие на успе
хите на кооперирането в селското стопанство.

В зависимост от начина на планирането се прави разлика между 
централизирани и__Д£цеихпалнзирани изкупувания. Ц е н т р а л и -  

Т и р а н и  т е и Т к у  п у в а н и я се отнасят до онази част от селско
стопанската продукция, която-сепланира пате-ресурси и-разпреде
ление по количество и по стойност в народностопанския план. Д  е-
ц е н т р а л  и з п р а н и т е  и з к у п у в а  ния_се о т н а с я т  д о  продук-
цията, на която ресурсите и разпределението се определят само в“ 
общ^стоиностгп-лбем' от народностопанския план, а по количество 
и видове — от изкупвателните организации по взаимно договаряне с 
производителите. . — -

До началото на 1959 г. у нас се прилагаха седем различни фор
ми на централизирани изкупувания : задължителни държавни до
ставки, натурално заплащане на работата на МТС, контрактации. 
свободни изкупувания, предаване на продукцията на ДЗС, нату
рално заплащане на услугите на мелниците и на маслобойните и 
семенни заеми.

Задължителната държавна доставка се характеризираше със 
* законното задължение на селските стопанства да продадат на дър

жавата по определени цени и условия определена по норми част от 
продукцията на отделно стопанство. Останалата част от продукция
та се оставяше на свободно разпореждане на стопанството.

Натуралното заплащане на машинно-тракторните станции пред
ставляваше особен вид икономически отношения между промишле
ността и селското стопанство, изразяващи се в задължението на 
държавата да оказва организационна и техническа помощ на сел
ското стопанство и в задължението на селските стопанства да за 
плащат в натура от своята продукция извършената работа от МТС. 
Впоследствие машинно-тракторните станции предаваха на изкупва
телните организации срещу заплащане получената в натура про
дукция, която по този начин се отправяше към централизираните 
фондове на държавата.

Контрактацията се характеризира с това, че между изкупвател
ната организация и селскостопанското производствено предприятие 
се сключва договор, който поражда задължение за производственото 
предприятие да произведе и достави определени количества про-



дукати от дадена култура, а за изкупвателната организация— да 
изкупи тази продукция по определените цени и условия, да даде 
аванс на производителя и в някои случаи да му окаже производстве
на помощ със семена, торове, машини, агротехническа консулта
ция и пр.

Свободните изкупувания се отличаваха с това, че тяхното про
веждане се основаваше на планово задание, отправено само до из
купвателната организация. Привличането на производственото пред
приятие към такива еднократни или договорни доставки се стимули
раше изключително е равнището на изкупната цена и с условията 
на изкупуването. Свободни изкупувания се практикуваха в два ко
ренно различни случая. Първо, за онези селскостопански произведе
ния, които сс изкупуват по задължителни държавни доставки, и за 
някои произведения, изкупувани под формата на контрактацня. В 
този случай изкупуванията се отнасяха до количествата, оставени 
на разпореждане на производителите, след като са изпълнили за 
дълженията си към държавата, и се провеждаха по цени, значително 
по-високи от тези за задължителните държавни доставки и контрак- 
тацннте. Второ, за някои селскостопански произведения, като яйца. 
птици, сено, овес, просо, орехи, дюли, сирене и други, свобод
ните изкупувания се прилагаха като единствена форма на изкупуване

Държавните земеделски стопанства, научноизследователските 
институти и стопанствата на други ведомства бяха задължени да 
предават на държавата цялата си продукция, определена за пазарен 
фонд по техните производствено-финансови планове. Стопанствата 
на някои ведомства, които нямат производствено-финансови пла
нове, каквито са църковните земеделски стопанства и стопанствата 
на църковните настоятелства, предаваха на държавата доставки по 
нормите за ТКЗС.

Натуралното заплащане иа услугите на мелниците и масло
бойните при смилането на жито и нрн преработката на слънчогле
дово семе за собствени нужди на производителите представляваха 
сравнително малки количества продукция, с която се подхранваха 
централизираните фондове на страната. Също така ограничено зна
чение за образуването иа стоковите фондове имаха и постъпления
та в натура, представляващи лихвата за получаваните от произво
дителите семенни заеми.

Това разнообразие иа формите на изкупуване се изгради и усъ- 
вършеиствува у нас в периода 1950 н 1951 *г., като се използува 
главно съветският опит. В СССР разнообразните форми на изкупу
ване се организираха след 1932 г в периода на създаването на кол
хозния строи и е някои изменения, направени след 1954 г., просъще
ствуваха до I. VI! 1958 г. У нас измененията на изтъкнатата 
система на изкупуване започнаха след Априлския пленум на ИК на 
ВКП пре* 1956 г. и завършиха с нейното отменяване от I V. 1959 г.

„Системата на задължителните държавни доставки и натурал
ното заплащане работата на машинно-тракторните станции и услу
гите на мелниците бе необходима и икономически оправдана през



периода, когато селското стопанство не беше напълно кооперирано 
и селскостопанското производство не беше достатъчно за задоволя
ване нуждите па страната. Сега, когато социалистическото пре
устройство на селското стопанство завърши и се създадоха условия 
за неговото развитие с бързи темпове, когато трудово-кооперативните 
земеделски стопанства се утвърдиха като високостокови и много- 
отраслови стопанства, необходимо е икономическите взаимоотноше
ния между социалистическата държава и кооперативните стопанства 
да се поставят в съответствие с извършените дълбоки революционни 
преобразования в село.“ 1

Съществуващата дотогава система започна да спъва развитие 
то на производителните сили на село. Нейните главни недостатъци 
сс заключават в следното :

Първо, не се отчи гат достатъчно особеностите на развитието 
на селското стопанство в различните райони, поради което се за 
държат инициативите на масите за по-пълното използуване на ре
зервите за разширяване (1 подобряване на производството.

Второ, сложността на системата на изкупуването п използува
нето на няколко цени изискват да се поддържа огромен изкупва
телен апарат, е който ;е усложнява процесът на изкупуването и се 
увеличават разходите за изкупуването и за реализацията.

Трето, разнообразните форми на изкупуване и прилаганите раз
лични изкупни цени за една и съща продукция, минаваща едновре
менно през различни форми на изкупуг оказват отрицателно въз
действие върху материалната заинтересуваност за разширяване и 
подобряване на производството.

Четвърто, независимо от местните условия на производството 
трудово-кооперативните земеделски стопанства трябваше понякога 
да доставят разнообразна маса от селскостопанска продукция, кое
то затрудняваше специализацията и развитието на най-изгодните за 
стопанството отрасли в производството.

Съгласно постановление 89 от 29 IV. 1959 г. от 1. V. с. г. се от
мени системата на задължителните държавни доставки за всички 
селскостопански произведения и заплащането в натура на работата 
на машинно-тракторните станции и услугите на мелниците по сми
лането на зърнените храни и фуражите. Същевременно от 1. V. 
1959 г. се въведе единна система за договорно изкупуване на необ
ходимите за държавата селскостопански произведения по единни 
държавни цени чрез пряко договаряне с производителите.

Количествата селскостопански произведения, които ще бъдаг 
изкуЛувани от трудово-кооперативните земеделски стопанства и от 
другите прМШЬбЗИТили. се определят от изпълнителните комитети 
на окръжните народни съвети съгласно народностопанския план. 
като се взема пред вид производствената насока на стопанствата и 
техните реални възможности за производство п за доставка. Д ъ р
жавните земеделски стопанства, както и в миналото, предават ма

• Уводната част на постановление 89 от 29. IV 1959 г . Известия, 6р. 3:*» 
от 1959 г.



държавата произведените от тях селскостопански произведения съо
бразно с производствено-финансовия си план по единните държавни 
изкупни цени.

Свръхплановата продукция на държавните земеделски стопан
ства от пшеница и ръж се предава задължително на изкупвателните 
организации по единните изкупни цени. Свръхплановата продукция 
от ръж и пшеница на трудово-кооперативните земеделски стопан
ства може да бъде продавана на изкупвателните организации по 
единни изкупни цени. Договарянето и изкупуването на зърнените 
храни п фуражите от трудово-кооперативните земеделски стопан
ства, от държавните земеделски стопанства и от другите произво
дители се извършват изцяло с/г държавните изкупвателни организа
ции. Количествата пшеница и ръж за изкупуване се договарят въз 
основа на планираното производство в съответните окръзи и трудо
во-кооперативни земеделски стопанства, като се осигурява необхо
димото зърно за семена, за изхранване на кооперираното население 
« за кооперативните фондове. Договори за изкупуване на пшеница 
и ръж не се сключват с онези трудово-кооперативни земеделски сто
панства, които поради неподходящи климатични и почвени условия 
или поради това, че имат друга основна производствена насока, ня: 
мат възможност да произвеждат повече от необходимите им за соб
ствени нужди храни.

Производителите предават договорените за изкупуване зърнени 
храни и фуражи и добитъка за месо в приемателните пунктове на 
изкупвателните организации. Когато приемателните пунктове се на
мират на разстояние, по-голямо от 10 км, на производителите се 
заплащат транспортните разноски по установените тарифи за раз
ликата над 10 км.

Когато трудово-кооперативните земеделски стопанства, държав
ните земеделски стопанства н другите производители поради неуро- 
жлй или други природни бедствия не могат да предадат на държа
вата договорените количества селскостопански произведения, дого
ворът се коригира съответно.

Съгласно постановление Л7 от 28. И. 1961 г. излишъците от 
селскостопански произведения в личните стопанства на кооперато
рите и в другите категории стопанства се изкупуват от изкупвател
ните предприятия и организации на основата на свободно договаря
не. По текста на същото постановление се забранява на трудово
кооперативните земеделски стопанства и на държавните земеделски 
стопанства да купуват от други стопанства и търговски организации 
готова селскостопанска стокова продукция, за да изпълняват своя 
собствен план за продажба на селскостопански произведения на 
държавата. В т. 8 на постановлението се дава списък па около 110 
вида селскостопански произведения, конто подлежат на договорно 
изкупуване, но по цени, определяни по споразумение между изкуп
вателните организации и производителите. Г1о съшия начин се изку
пуват и всички други произведения, -за които Наредбата за цените 
не предвижда да се утвърждават цени от държавни органи.



Новата система за изкупуване иа селскостопански суровини и 
произведения заедно с обнародваните на 3. II. 1961 г. увеличения на 
изкупните цени, с които се засилва личната материална заинтере
суваност за разширяване 'и подобряване на производството, създава 
благоприятни условия за по-нататъшното нарастване на селскосто
панската продукция и за рязко повишаване на благосъстоянието на 
трудещите се селски маси.

4. ОРГАНИЗАЦИЯ НА ИЗКУПВАТЕЛНИЯ АПАРАТ

Изкупвателната дейност у нас се осъществява от голям брои 
специализирани изкупвателни предприятия към рячлниир комитети, 
министерства i r  ведомства^

К ъ м  ТГи н и п е р с т в о т о  на  х р а н и т е л н а т а  п р о м и ш 
л е н о с т  функционират следните предприятия за изкупуване на 
селскостопански произведения :

/ ^ Т Д С О  „ Р о д о п а “, което осъществява изкупуването на едър 
и др!бен рогат добитък, на свине и на други животни, конто изпол
зува както за производство на месо и месни произведения, така и 
за износ в живо състояние. Гова обединение ръководи месокомбина
тите в цялата страна и извършва търговия на едро, внос и износ.

От 1. I. 1966 г. ДСО „Родола” пое и изкупуването на захарна. 
цвекло; производството на захар и захарни изделия и реализацията
на гцюмтттлсиати ен продукция-.------ -

\£ у Д С О  -3  ъ р и е н и \  р я Н-Н **г което иякупуиа зърнени хлебни 
и зърнени фуражни храни, оризова арпа, фасул, леща п л р . Това 
обединение освен това се занимава и с производството на брашно, 
тестени изделия, ориз и др., а също, така-осъществява и реалнзагппг  
та иа изкупената и произведената продукция.

в. Д С О  „М л е ч н а п р о м и ш л е п о с  т“. което извършва из
купуването на млякото. Същото обединение ръководи производ
ството на млечни произведения и реализира изкупената и произве
дената продукция.

г. Д  С О „ В и н п р о м ” изкупува грозде, пресни плодове за ра
кия и др. Това обединение има монопол върху производството на 
спиртни напитки (без бирата). Освен това то осъществява и pea 
лизадията на изкупената и промишлената продукция.

( д. iO Д С П „ Б ъ л г а р с к о  п и в о ” изкупува хмел, ръководи 
пнноБЗрната промишленост и осъществява реализацията на своята 
продукция.

С изкупуване на селскостопански произведения в системата на 
М и н и с т е р с т в о  на  в ъ н ш н а т а  т ъ р г о в и я  се занимават след
ните обединения;

а. Д С О  „ Б у л г а р п л о д “ изкупува плодове и зеленчуци, ръ
ководи производството на зеленчукови и плодови консерви и реали
зира изкупената и произведената продукция. Освен това съшотп 
обединение осъществява и продажбите на плодове, зеленчуци и кон
серви чрез търговията на дребно.



б. Д С О  „ Б ъ л г а р с к и  т ю т ю н и “, което изкупува тютюни
те, има монополно право върху производството на тютюн и реали
зира изкупената и промишлената си продукция.

М и н и с т е р с т в о  н а  с е л с к о с т о п а н с к о т о  п р о и з в о д 
с т в о  във връзка с изкупуването на селскостопански произведения 
изпълнява следните функции: а) оказва съдействие за изпълнение 
на държавния план за изкупуването на всички селскостопански про
изведения п б) осъществява изкупвателна дейност чрез своите пред
приятия Д Т П  „ Ж и в с п а б “ (което изкупува и продава разплоден 
добитък) и Д С О  „ С о р т о в и  с е м е н а “ (което изкупува, произ
вежда и продава сортови семена).

К ъ м  М и н и с т е р с т в о  на  х и м и я т а  и м е т а л у р г и я т а  
функционира Д С О  „Ф а р м а х и м‘\  което изкупува розн, произ
вежда розово масло и реализира продукцията си.

Изкупвателна дейност осъществява и Ц е н т р а л н и я т  коо* 
п е р а т и в е н с ъ ю з  посредством ;

а) селските и градските потребителни кооперации ;
б) окръжните кооперативни съюзи ;
в) обособените предприятия „Бнлкокооп“, „Булгаркооп“ и др.
ЦКС изкупува, манипулира, преработва и реализира билки, прес

ни плодове, сено, слама и др. Освен това този съюз изкупува из
цяло от ТКЗС, от личните стопанства на кооператорите н от ча
стните стопани яйца. птици и вълна и осъществява реализацията на 
тези продукти. Посредством потребителните кооперации се осъще
ствява и изкупуването на плодове и зеленчуци за местна консумация 
само в тези райони, в конто ДСО „Булгарплод" няма своя мрежа

Централни органи за ръководство и за регулиране на изкупу
ването на селскостопански произведения са : Комитетът по хранител
на промишленост, Министерство на външната търговия, Миннстер 
ство на селскостопанското производство. Министерство на химията 
н металургията и Централният кооперативен съюз.

Министерство на вътрешната търговия не се занимава пряко 
с изкупуване иа селскостопански произведения. То обаче осъществя 
ва контрол върху изкупуването с оглед обезпечаване на необходи
мия стоков фонд. Оперативно този контрол се осъществява чрез 
управленията и отделите Търговия и изкупуване към ОНС н ГНС.

Местни органи за ръководство, регулиране и контрол върху 
изкупуването на селскостопански произведения са изпълкомите на 
окръжните, градските и селските народни съвети и по-спениално 
управленията (отделите) Търговия и изкупуване.

5. ПЛАНИРАНЕ НА ИЗКУПУВАНЕТО НА СЕЛСКОСТОПАНСКИ 
СУРОВИНИ И ПРОИЗВЕДЕНИЯ

Б държавните народностопански планове се утвърждават : а) по
казатели за създаване на нови трайни насаждения ; б) гкжазатели 
за обшия обем па селскостопанските работи
те станции ; в) показатели за дейността на държавните земедел*



г) показатели за изкупуване на селскостопанскиски стопанства 
произведения.

о т ч и т я н р  н я  изкупуването се използуваг^нату* 
(ушши стойностни показатели. "Нату;ралйите показатели' позвол^- 
вш>да о^^си ш с^вят фактическите и планираните изкупувания за 
отделни видове и гцуда^селскостонинини приизведення!^ 1 ива дава 
възможност за по-точна преиенка~относно изпълнението на плана и 
развитието на изкупуването. Обаче обща представа за обема на 
всички изкупувания от различните видове и групи могат да дадат 
само стойностните показатели.

На всички органически свързани помежду си етапи от планова
та работа (разработката на държавния план за изкупуването, на 
плановете на окръзите и районите и на плановете на нзкупвател-

цнонно
ското ггво

з̂ чаването
** данните от анализа на изкупва*теш д агд !ейтюст ~-л

ггцез гали
ната 
талаза

ата
днни^^Гдо_^-гг гШщ;ч̂ тиц1ттт1г> с отделяне тта-4аьзи^
П година ^Т)-състояииетТГ~на[~мат^жално^хническа^

на нзкупува^ТО.
— Ще се спрем по-специално на втората и третата предпоставка.

тъй като първата предпоставка вече се изясни, а четвъртата пред
поставка ще се разгледа в следващата глава.

Ия^ипйпнр рп лтг,1-ппит<1-ре п \р п 1 на ерлгкптп гтпппнгтвп И ЗХ О - 
ден момент за планиране на изкупуването е определянето на вало- 
вата и стоковата продукция на селското стопанство чрез съставянето 
на баланси да—селскостопанската продалия НД 117ГВЗЖтте~ТГроиз- 
ведения от растениевъдството и животновъдството. С помощта на
тези баланси в плана за изкупуването се обвързват потребностите
с ресурсите на селскостопанска продукция: --------

~3а растениевъдните продукти баланстл за селскостопанска про 
дукция се съставя по следната примерна схема (вж. стр. 370).

В приходната част на баланса се пй|чата продукция.
която се изчислява въз основа на засетите гплощи и на плановия 
добив. В приходната част на баланса се вписва продукцията, която 
постъпва у кооператорите под формата на натурално заплащане на 
изработените трудстднн в ТКЗС. Това перо на баланса кореспондира 
с балансово перо № 3 в разходната част на баланса и то не уве
личава ресурсите, а само показва разпределеийетО~-н^-Л1бщата пра: 
дукция между трудово-кооперативното земеделско стопанство и не 
говите членове кооператори.

В разходната част на баланса се вписват на първо място из
купуванията от държавата, които в случая за селското стопанство 
са продажби на държавата. На ьторо място се вписват разходите 
за вътрешно потребление в стоп ан ства^  Семенният Фонд се уста- 
новява въз"основа на предвидените площи за засяване и на опре- 
п р . п р н и т р М т р м и  яя  п о с р в . З астрахователният Фонд се определя в 
нроГГРГГГ^тсеменния фонд. Фуражният фонд се установява на ба-
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м Статии на баланса ДЗС ТКЗС Коопер. Част.
стоп. Други Всичко

1

2
3

1
2

3
4

5
6

7

I. Ресурси
Запаси в стопанствата в началото на 

плановия период 
Обша (валова) продукции 
Постъпления от натурално заплащане 

на трудодни

1
В с и ч к о  п р и х о д

11. Разпределение
Държавни изкупувания 
Вътрешно потребление — всичко 

в това число:
а) семенен фонд
б) застрахователен фонд
в) за изхранване на добитъка 

За натурално заплащане на трудодни 
За лично потребление на членовете

на ТКЗС и на частните стопани 
Неделим фонд на ТКЗС 
Запаси в стопанствата в края на 

плановия период
—

В с и ч к о  р а з х о д

Излишък за продажба на коопера
тивните пазари, на изкупвателни и 
търговски организации

В с и ч к о

зата на списъчния (плановия) брой на добитъка и на определените 
кръмни норми за неговото изхранване.

На трето място се вписват разходите за натурално заплащане 
на трудодните в ТКЗС. _Рззмерът на общата продукция, която се 
разпределя натурално между членовете на ТКЗС, се изчислява ка
то разлика между общата продукция, от едАа страна, и задълже
нията на ТКЗС към държавата (№ 1), вътрешното производствено 
потребление (№ 2) и размера на неделимия фонд (№ 5), от друга 
страна.

Разходите за лично потребление на членовете на ТКЗС и на 
частните стопани се изчисляват въз основа на броя на домакин
ствата, на числеността на техните членове и на определени но|>ми на 
потребление за различните селскостопански произведения.

Размерът на излишъците от селскостопанска продукция се по
лучава, като се спаднат всички разходи от т. I до т. 6 включително 
от сумата на ресурсите. Излишъците подлежат на изкупуване от



изкупвателните и търговските организации и на пласмент чрез коо
перативно-пазарната търговия.

Цялата стокова продукция, която може да е обект на изкупу
ване, представлява сборът на сумите от т. I и т. 7 в разходната 
страна на баланса.

Планирането на изкупуването на месо, кожи и цякоц други про
изведения на жнвотновъдстволо се отличава смгази особеност, че 
заедно с изкупуването, което се следва от заколване на животното, 
изкупвателните организации трябеа да се съобразяват с държавните 
планови задачи за развитие на животновъдството. За да не се на
малява броят на стадото и да не се забавят темповете на разшире
ното възпроизводство в животновъдството, е необходимо да се из
купуват за клане такива ж+шотни, които със своя пол и своята въз- 
раст.да не задържат възпооизводствените темпове. Ка~сае~се'с.чедсжа- 
телио да се прави такъвподбор, че д!Гбъдат изкупени и заклани 
за месо предимно животни за бракуване, както и излишни бройки 
от_ мъжки пол я т тто няма ~ля окажат влияние върху възпроизвод
ствения-пропее н^сгадото. Такъв подбор на добитъка, подлежащ на 
изкупуване-за месо' отправи  с разработването на б а л  а н с а  з а  
о б о р о т а  на с т а д о т о .  Подобен баланс за оборота на~стадо- 
то се прави II ири изучаване на ресурсите за изкупуване на мляко 
с оглед да се отделят, от една страна, женските животни, които мо
гат да дават мляко, и, от друга страна, младите животни, които 
трябва да се хранят с една част от това мляко.

Балансът за оборота на стадото се съставя поотделно за едрия 
и дребния рогат добитък и за свинете с разрез за половото разли
чие и за възрастовите групи. Балансът за оборота на стадото на го
ведата се разработва по следната примерна схема (вж. стр. 372).

Разликата между приходната и разходната страна на баланса 
е наличността в края на плановия период, която следва да отго
варя на дадената планова задача за увеличаване на броя на доби
тъка с оглед на перспективното развитие на животновъдството. За 
разрешаването на тази задача е необходимо плановото число за 
бракуване да се установи на по-ниско равнище от числото на при
раста на стадото.

Животните, определени за бракуване (клане), следва да се 
подложат на угояване, за да се подобри качеството им и да се по
лучи известен прираст в теглото им.

След съставянето на баланса за оборота па стадото на говеда
та се разработва балансът за селскостопанска^ продукция' за - месо- 
и евентуално за кожи. Схемата на "лози баланс е подобна на схе
мата за растениевъдниТе~иродукги. Тук общата продукция се из
числява въз основа на определените за бракуване живртни в ба
ланса за оборота на стадото. Чрез установени рандемани живото 
тегло на животните за клане, увеличено с прираста от угояването, 
се превръща в заклано тегло. Разходните пера в баланса за месо
то се състоят от следните показатели • изкупувания от държавата, 
потребление от самото население в село, което се нзчиелг а по нор-
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Крави
Юници над 2 г.
Юници от 1 до 2 г. 
Женски телета до 1 г. 
Женски телета, очаквани 
Биии 
Волове
Юяци и бичета от 

1 до 2 г.
Мъжки телета до 1 г. 
Мъжки телета, очаквани

ми на глава. Превишението на ресурсите над разходите е възмож
ният фонд за изкупуване по децентрализиран път.

При съставяне на баланса за кожите се отчитат кожите от жи
вотните за клане и кожите от умрели животни с изключение на жи
вотните. умрели от заразни болести, които се оползотворяват напра
во в екарисажите. Съотношението между кожите от по-малки и по- 
големи животни се отчита по определени нормативи. При отчитане
то трябва да се има пред вид, че в някои случаи свинете не се оди
р а т — например при клането на свине за бекон. В приходната част 
на баланса за кожите се предвижда и постъплението на кожи от 
добитък, внесен от други райони, а също и евентуалният внос на 
кожи от други райони (главно кожи от извънкланичен добив). В 
разходната част на баланса се планира цялото количество на до
битъка за изкупуване от държавата, след като се приспадне евен
туалният износ на добитък за клане в други райони или за износ 
на кожи за други райони в страната.

Балансът за селскостопанската продукция на мляко се съставя 
въз основа на броя на млечните крави, установен чрез разработва
не на баланса за оборота на стадото, и определената планова мле- 
кодайност на една крава. В разходната част на баланса се пред
вижда количеството мляко, необходимо за изхранване на. младите 
животни и за задоволяване на личните нужди на производителите. 
От стоковата продукция се отделя количеството мляко, изкупено 
по договор от държавата, и количеството мляко, оставено на сто
панствата, което се продава на кооперативния пазар или се изку



пува от изкупвателната организация под формата на децентрали
зирани постъпления.

Съставянето на балансите за селскостопанска продукция е важ 
на и отговорна работа за изучаването на общата и стоковата про
дукция и за планирането на изкупуванията изобщо. Занижените из
числения на стоковата продукция и занижените планове за изкупу
ване могат да забавят изкупуванията и да причинят известни 
финансови затруднения на ТКЗС. От друга страна, завишените изчи
сления и особено когато се касае до продукция от животновъдство
то, могат да затруднят изпълнението на плана за изкупуването и в 
някои случаи даже да забавят процеса на разширеното възпроиз
водство в животновъдството. ^ __

Анализ на дейността при изкупуване на селскостопански суро
вини и произведения. За съставянето на плана за изкупуването се 
използуват следните данни от анализа за изпълнението на плана 
през предшествуващня период: данните за общия обем на изкупу
ването и на постъпленията по видове продукция ; данните за изпъл
нението на изкупуването по срокове съгласно план-графиците за из
купуване ; данните за пласмента на изкупената продукция ; данните 
за скоростта на обръщението на изкупената продукция ; данните за 
качеството и за загубите от съхраняване и транспортиране на изкупе
ната продукция.

Изпълнението на плана за изкупуването в общ обем се анали
зира по стойностни измерители, като в случай на изменение на це
ните плановата стойност на изкупуването се преизчислява по новите 
цени. Анализът на изкупуването по видове продукция се провежда 
в натурални измерители. Особен интерес представлява задълбоча
ването на анализа : по група доставчици (степен на използуване на 
стоковите ресурси) ; по организационни звена на изкупвателния апа
рат (предприятия, изкупвателни пунктове) ; по форми на изкупува
нето (централизирано и децентрализирано).

За анализа на общия обем на изкупуването и на постъплението 
по видове продукция може да се използува следната примерна 
схема (вж. стр. 374 — горе).

Изпълнението на плана за изкупуването по срокове, набелязани 
в план-графиците, може да се проследи в следната примерна схема 
(вж. стр. 374 — долу).

Таблицата се разработва и за останалите месеци, през които 
са набелязани в графика планови задания по изкупуването. Ако из
купвателната кампания се провежда в по-кратък срок (например за 
един месец, както е случаят с ягодите), тогава схемата се разработ
ва вместо по месеци по десетдневки или даже петдневни.

Чрез анализа за пласмента на изкупената продукция се цели 
да се установи дали определените в договорите за доставка коли
чества изкупувана продукция са били извозени в сроковете и по 
асортиментите, предвидени в същите договори и в плана за плас
мента. Чрез анализа за изпълнението на плана за пласмента се 
проверява едновременно и изпълнението на договорите за доставка :
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условията за плащане, прилагането на санкции в случай, че страните 
нарушават задълженията си, и т. н.

Анализът за обръщаемостта на изкупуваната продукция дава 
представа за начина, по който се използуват оборотните средства от 
изкупвателната организация, и улеснява самото планиране на обо- 
ротните средства. Времето за обръщение на изкупуваната селско* 

I Зкономика советской торговли (Учебное пособие), 1960 г., стр. 261.



стопанска продукция започва от момента на нейното постъпление 
в изкупвателните пунктове или в складове и свършва до момента на 
нейното извозване към предприятията за преработка или предаване 
в търговската мрежа за по-нататъшна продажба. Стоковите остатъ
ци в изкупвателните организации се образуват в периода на изкуп
вателната кампания и по начало нямат характер на постоянно яв
ление. какъвто е случаят със стоковите запаси в търговията.

Размерът на стоковите остатъци при изкупуването се обуславя :
а) от сезонността на изкупуванията — по правило се натрупват 
значителни количества през сезона на изкупуването; б) от асорти
мента на изкупуваната продукция — колкото по-сложен е асорти
ментът на изкупуваните суровини и произведения, толкова повече 
време е необходимо за образуването на партиди за изпращане и тол
кова повече остатъци се образуват; в) от характера на стоката — 
лесно развалящите се стоки (месо. яйца, мляко, ягоди и др.) тряб
ва да се извозват в най-кратки срокове, което съдействува за на
маляване на стоковите остатъци ; г) от времето, необходимо за об
разуване и натоварване на партидите — за някои произведения про
цесът на подготовката на партидите, т- е. количественото натруп
ване, съобразяването със стандартите и др., е кратък, а за други 
произведения той е по-дълъг, а това зависи до голяма степен и 
от товароподемността на използуваното транспортно средство, и от 
организацията на работата по натоварването и изпращането; д) от 
обезпечеността с транспортни средства и с амбалаж — понякога 
партидите се застояват в складовете само поради недостатъчни 
транспортни средства или поради липса на амбалаж за подготовка
та за транспорт на продадената продукция.

Обръщаемостта на изкупуваната продукция се изчислява в 
дни или в брой обороти през определен период от време. Поради 
сезонността, която характеризира изкупвателната дейност, средни
ят остатък на изкупуването се изчислява чрез хронологическа сред
на въз основа на колкото се може по-голям брой индивидуални оста
тъци (най-малко 13 за годината или най-малко 4 за тримесечието). 
Изчисляването на обръщаемостта на отделните видове продукция 
изисква да се уточни изкупвателният период, тъй като не всички 
произведения се изкупуват в продължение на кръгла година. След 
това целият оборот на пласмента се разделя на дните за фактиче
ския изкупвателен период. Разбира ее, и средният остатък се опре
деля въз основа на отделните остатъци през фактическия изкупва
телен период. По-нататък, след като се раздели средният остатък 
на среднодневния оборот, се получава остатъкът в дни, а след като 
се раздели общият оборот на пласмента на средния остатък, се по
лучава обръщаемостта в брой обороти за определения период.

При адализа на обръщаемосттз за изкупуването се проверява 
доколко се съблюдава плановата норма на обръщаемостта и как се 
ускорява обръщението изобщо. За случая може да се използува 
следната примерна схема 1:

I Вж. Зкономнка советской торговли (Учебное пособие), 1960 г., стр. 266.
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Анализът за качеството и за загубите при изкупуването се ха
рактеризира с тази особеност, че по тези показатели не се дава пла
нова задача на изкупвателните организации, но въпреки това тех
ните постижения по тях са не по-малко важни от показателите за 
изпълнението на плана по обем и структура. Чрез този анализ се 
установява дали се е подобрило качеството на изкупуваната про
дукция през текущия период в сравнение с миналия или миналите 
периоди, както и дали загубите са намалени в сравнение с минали
те периоди.

Изкупуваната и отвозваната продукция трябва по начало да 
съответствува на стандартите и на временните технически условия. 
При анализа иа качеството на изкупуваните суровини и произведе
ния се разглеждат рекламациите на купувачите относно изпратената 
им продукция, проверява се обосноваността на тези рекламации и 
степента на тяхното удовлетворение, качеството на изкупуваната 
продукция, начините на нейното съхранение и пр.

При съхраняването на изкупуваната продукция възникват из- 
Еестни загуби. Когато качеството на изкупуваната продукция е неза
доволително и условията на нейното съхранение не са добри, тога
ва тези загуби се увеличават над нормираните размери. В случая 
с помощта на анализа се установяват не само размерите на тези 
загуби над допустимите норми, но и причините за тяхното възник
ване, а оттам и евентуалните отговорности за нанесените щети на 
народното стопанство.

План на изкупвателната организация. Изкупвателните организа
ции разработват своите планове въз основа на плановите задачи на 
висшестоящите звена, па данните за изучаване на ресурсите в райо
на, в който действуват, на данните от анализа на тяхната изкупва
телна дейност, на данните за материално-техническата база, на заяв
ките на техните ннзшестоящи звена и т. н. В плана на изкупвател
ната организация се разработват показатели за обема на п^ю^ук-



цията за изкупуване по видове произведения, показатели за еъхра- 
няване "на изкупейатг н и о д УКШГЯ'. ЛТСГк а з а тел 11 за преработката на 
част от н^купрнята--.п.ро11укдия, показатели за плана за реализация
та и ^а извозването ца изкупуваната ‘продукция. В плана на изкуп
вателната организация се включват и останалите раздели от търгов
ско-финансовия план — развитие на материално-техническата база, 
труд, кадри и работна заплата, разходи за изкупуването и реализа- 
цията,_финансов план. Тези раздели обаче ще се разгледат''после
дователно в съответните глави на учебника.

Планът за обема и за видовете продукция за изкупуване е осно
вен раздел на комплексния план за стопанската дейност на изкупва
телната организация. Той се разработва в балансова връзка с плана 
за съхраняване на^изкупуваната продукция, (длан за стоковите оста- 
тъци) и плана за ‘ реализацията на изкупуваната продукция. Във" 
връзкУ~с~плана за съхраняване"на стОКОВЗТа продукции се разра- 
ботва и нормативът за обръщаемостта на изкупуването; -както-и-пла^-. 
път за дългосрочното (сезонното) съхраняване на определени твпдове 
продукция. Въз основа на плана за реализацията се съставя планът 
за извозването на пласираната продукция.

Сводният план за обема и за видовете продукция за изкупува
не се разработва^псГизкупвателШГ предп|)дяшя. изкупвателни пунк
тове п изкупчицп. Същевременно планът се разработва и в кален
дарен разрез във връзка със сезонния характер на изкупуванията, 
а оттам оперативните звена разработват и план-графици както за 
сключването на договорите, така и за тяхното изпълнение.

Важен момент ст планирането на стопанската дейност на изкуп 
вателните организации са определянето на потребността от амбалаж 
и начините за задоволяване на тази потребност. Изкупуваната про
дукция се разделя на две части: едната част от нея се извозва в на
сипно състояние и не се нуждае от амбалаж, а за- другута -част- от 
нея се използува амбалаж. Втората, част от продукцията се разпре
деля на групи в завцсимост от подходящия за нея амбалаж. Потреб
ността от амбалаж се изчислява в зависимост от обема на продук
цията и от обръщаемостта иа амбалажа. Обемът на продукцията се 
разделя на съдържанието на единица амбалаж и се получава по
требността от амбалаж при един оборот през изкупвателната кампа
ния. Отделно се изчислява и обръщаемостта иа амбалажа, като се 
раздели броят на дните на изкупвателната кампания на дните, не
обходими за извозването на продукцията и за връщането на амба
лажа обратно на изкупвателната организация. Тогава потребността 
от единици амбалаж при един оборот се разделя на броя на оборо
тите, които прави една единица амбалаж през цялата изкупвателна 
кампания, и се получава действителната потребност от амбалаж. 
Така изчислена, потребността от амбалаж се увеличава с една ре
зерва, като се внимава да не се стигне до презапасяване, което се 
отразява неблагоприятно върху цялата обръшаемост на оборотните 
средства. След това се разработва план за постъплението, съхраня
ването, поддържането п поправката на амбалажа.



Към плана на изкупвателната организация се разработват и ме
роприятия за обезпечаване на неговото изпълнение. Тук става въп
рос преди всичко за предвиждане на мероприятия за подобряване на 
материално-техническата база, за осигуряване на сезонни работници 
по изкупуването, за тяхната квалификация, за подобряване на амба
лажното стопанство, за укрепване на вътрешната стопанска сметка, 
за подобряване на транспортното стопанство и др.

Освен това трябва да се предвидят и мероприятия за по-ната
тъшното увеличаване на продукцията за изкупуване, предотвратя
ване на нейното разпиляване и осигуряване на нейното правилно 
оползотворяване; за подобряване на работата на изкупвателните 
органи за подпомагане и насочване на производителите с инфор
мация за състоянието и развитието на вътрешния и външния пазар, 
осигуряване на елитни семена, семена за нови култури, разплоди 
за подобряване на животинските породи и т. н . ; за засилване на 
борбата за качество чрез въздействие върху производството, по
добряване на манипулацията в производствените пунктове и от 
ТКЗС ; за подобряване на амбалажа и въвеждане на нови видове 
амбалаж, като се използуват отпадъци и недефицитни материали ; 
за засилване на договорната дисциплина, активизиране на децен
трализираните изкупувания, снижаване на разходите по изкупуването 
и реализацията и др.

Текущ контрол върху изпълнението на плана. В изкупвателните 
организации трябва да се контролира ежедневно изпълнението на 
плана за постъпленията и на плана за пласмента на продукцията по 
назначение. Трябва да се контролират изпълнението на договорите 
с'купувачите, ходът на извозване на изкупената продукция и състоя
нието на съхраняваната продукция.

Препоръчва се поне два пъти през месеците на изкупвателната 
кампания да се подлага на обсъждане в производствени съвещания 
ходът на изпълнението на плана за организационно-техническите 
мероприятия. На тези съвещания трябва да се обсъждат качеството 
на изкупуваната продукция, начините за нейното съхранение, из
пълнението на задълженията по социалистическото съревнование и 
пр. На тези съвещания трябва да се отделя и специално внимание 
на въпросите за намаляване на разходите за изкупуване и пласмент 
на продукцията и за повишаване на равнището на обслужване на 
доставчиците. Тясната връзка с ръководството на ТКЗС и с брига
дите, и с отделните производители е от решаващо значение за по
нататъшно подобряване на работата по изкупуването.



МАТЕРИАЛНО-ТЕХНИЧЕСКА БАЗА НА ТЪРГОВИЯТА

I. ФОНДОВЕ НА ТЪРГОВИЯТА

В сферата на стоковото обръщение става съхраняване, транспор
тиране, дообработване и непосредствено реализиране на стоките на 
потребителя. За извършване на тези стопански операции търговски
те организации имат нужда от материални и парични средства. Ма
териалните и паричните средства, с които разполагат държавните и 
кооперативните търговски организации, образуват фондовете на со
циалистическата търговия. Фондовете на държавните и кооператив
ните търговски организации са социалистическа собственост (дър
жавна и кооперативна). Те са част от народностопанските фондове 
на нашата страна. Тяхната задача е да съдействуват за придвижва
не на стоките от производството до потреблението, за развитие на 
стокооборота и за повишаване на културата на социалистическата 
търговия. Социалистическата държава заедно с мероприятията за 
развитие и укрепване на социалистическата търговия увеличава фон
довете на социалистическата търговия. През времето на народната 
власт са построени и преустроени хиляди нови магазини и складове, 
обзаведени с нови съоръжения и машини. Капиталните вложения в 
търговията ежегодно се увеличават. Така например през 1949 г. са
мо лимитните капитални вложения в търговията, изкупуването и ма
териално-техническото снабдяване са възлизали на 6,6 млн. лв., през 
1952 г. — на 15,5 млн. лв.. през 1957 г. — на 6,3 млн. лв., през 
1959 г. — на 9,7 млн. лв., а през 1960 г. — на 10,3 млн. лв. В резул
тат на това значително нараснаха основните фондове на социалисти
ческата търговия, изкупуването и материално-техническото снаб
дяване.

Основни фондове на търговията, изкупуването 
и материално-техническото снабдяване

. 1952 г. 1955 г. 1957 г. 1960 г.

Всичко фондове—в млн. лв. 127,6 184,3 208.3 245,2
Увеличение в % 100 144,4 163.3 192,1



Фондовете на социалистическата търговия биват : основни фон 
дове, оборотни фондове и фондове на обръщението.

К ъ м  о с н о в н и т е  ф о н д о в е  на  т ъ р г о в и я т а  се  о т 
н а с я т :  зданията (магазините, ресторантите, будките, павилионите, 
складовете, хранилищата и др .), съоръженията, търговското обзавеж
дане, инвентарът, транспортните средства, материално-техническите 
средства и др.

К ъ м  о б о р о т н и т е  ф о н д о в е  н а  т ъ р г о в и я т а  се  о т 
н а с я т :  амбалажът, топливото, суровините, опаковъчните материа
ли, бързо износващите се предмети и материално-техническите съо
ръжения със стойност до 20 лв.

К ъ м  ф о н д о в е т е  н а  о б р ъ щ е н и е т о  на  т ъ р г о в и я т а  
се  о т н а с я т :  стоковите запаси, наличните парични средства и сред
ствата в разплащателните сметки в съответните банки.

Характерното за основните фондове е, че те обслужват процеса 
на стоковото обръщение, без да участвуват сами в него, като не из
менят своята форма. Стойността им се намалява постепенно, на ча
сти в зависимост от участието им в стоковото обръщение. Като об
служват многократно стоковото обръщение, те пренасят своята 
стойност в цената на стоките, т. е. участвуват в образуване на стой
ността им. Това пренасяне става в зависимост от степента на износ
ването посредством амортизационни отчисления в процент от стой
ността на основните средства. Стойността (цената) иа стоките се 
увеличава обаче само в резултат на износването на основните фон
дове, които обслужват транспортирането, съхраняването, дообра- 
ботването, опаковането и другите операции, конто по същество са 
продължение на процеса на производството в сферата на обръще
нието. Износването на основните средства, които обслужват про
цеси, свързани със стоковата форма на продукта, т. е. с превръща
нето на стоковата форма в парична, не увеличава стойността на 
стоките. То се покрива от чистия доход на търговските организации, 
т е. от чистия доход на обществото.

Основните фондове на социалистическата търговия образуват 
част от нейната материално-техническа база. Трябва да отбележим 
обаче, че материално-техническата база на търговията у нас в зна
чителна степен превишава основните фондове, които непосредствено 
принадлежат, т. е. са собственост на търговските предприятия. Тър
говските предприятия използуват магазини, ресторанти, складови 
помещения и др., които принадлежат на комунални, промишлени, 
кооперативни и други предприятия, организации, учреждения и ча
стни лица.

М а т е р и а л н о-т е х н и ч е с к а т а  б а з а  е с ъ в к у п н о с т  от 
в с и ч к и  т е х н и ч е с к и  с р е д с т в а ,  к о и т о  с е  и з п о л з у в а т  
з а  с т о к о в о т о  о б р ъ щ е н и е  в с т р а н а т а .  Такива са магази
ните, ресторантите, складовете, павилионите, будките, другите заве
дения за обществено хранене (столове, гостилници и др.), хладилни
ците. съоръженията, търговското обзавеждане и инвентар, транс
портните средства и др.



Постоянното разширяване на основните фондове в търговията 
е закономерно явление в развитието на нашата социалистическа тър
говия и народно стопанство. То е необходимо условие за по-ната
тъшното увеличаване на стокооборота, за създаване на висока ма
териално-техническа база на търговията, за повишаване на каче
ството на търговското обслужване на населението.

По-нататъшното развитие и усъвършенствуване на търговията 
в периода на строителството на комунизма в нашата страна изисква 
постоянно разширяване на материално-техническата база на търго
вията, пълно използуване на техническия прогрес, осигуряване на 
условия за повишаване на равнището на културата при обслужване 
на населението при минимални разходи за обръшение и при мак
симална икономия на обществен труд в сферата на стоковото об
ръщение.

2 СЪСТОЯНИЕ И ПЛАНИРАНЕ НА МРЕЖАТА ЗА ТЪРГОВИЯ НА ДРЕБНО

Състояние на мрежата за търговия на дребно. За развитието 
на стокооборота между града и селото, между районите и областите, 
между различните отрасли на народното стопанство е необходимо в 
цялата страна да има гъста мрежа от магазини, лавки, павилиони 
и др. С мрежата за търговия на дребно се цели да се осигури най- 
рационална организация за придвижване на стоките от производ
ството до потребителя и потребителите да се обслужват при добри и 
културни условия.

През годините на нашето социалистическо строителство мрежа
та за търговия на дребно стана собственост на държавните и коопе
ративните търговски предприятия. Съвсем незначителна част от нея 
е собственост на частни лица — предимно инвалиди и други дребни 
собственици. Бързото развитие на мрежата за търговия на дребно 
през годините на народната власт се вижда от следните данни :

Развитие на мрежата за търговия на дребно по социални сектори

Показатели
1950 г. 1955 г. 1 1960 г.

1
Инд. 1950*100

брой "'в брой % 1 бр ой 7 . 1955 г. 1960 г.

Държавен сектор 5  4 0 3 2 4 ,1 8  5 8 2 3 9 ,5 1 0  7 4 9 4 2 , 1 0 1 5 8 .8 1 9 8 ,9
Кооперативен сектор 1 0  5 8 4 4 7 ,3 1 0  9 4 9 5 0 ,4 1 3  7 9 4 5 4 , 0 3 1 0 3 ,4 1 3 0 ,3
Частен сектор 6  4 0 9 2 8 , 6 2  1 8 5 1 0 .1 9 8 3 3 ,8 7 3 4 ,1 1 5 ,3

В с и ч к о 2 2  3 9 6 1 0 0 2 1 7 1 6 1 0 0 2 5  5 2 6 1 0 0 9 6 ,9 1 0 6 .4

Данните от таблицата показват, че абсолютният брой на дър 
жавннте търговски организации през 1955 г. се е увеличил в срав
нение с 1950 г. с 3179 (8582—5403), или с 58,8%, а през 1959 г .—



с 5246, или с 98,9%, т. е. около два пътц. Заедно с това се е увели
чил относителният дял на търговската мрежа от държавния сек
то р — от 24,1% през 1950 г. на 39,5% през 1955 г. и на 42,10% през 
1960 г. Относителният дял на търговската мрежа на социалистиче
ския сектор се е увеличил от 71,4% през 1950 г. на 89,9% през 1955 г. 
и на 96,13% през 1960 г. Значително е намалял както абсолютният 
брой, така и относителният дял па търговската мрежа от частния 
сектор.

Данните показват също така и известно, макар и незначително 
намаление на общия брой на търговската мрежа през 1955 г. Това 
е резултат на уедряването на държавната и кооперативната търгов
ска мрежа п на намаляването на броя на търговската мрежа от ча
стния сектор. Вместо малките магазини и будки на частния сектор 
се организираха значително по-големи държавни и кооперативни ма
газини. Чрез тях се реализира по-голям стокооборот при по-добро 
културно обслужване на гражданите. Значително е уедрена търгов
ската мрежа особено по отношение па 1945 г.

Броят на търговската мрежа не може да даде пълна характери
стика за развитието па търговията у нас. Важен показател за със
тоянието на търговската мрежа е «обемът на стокооборота, който се 
извършва от съответната търговска мрежа, и средният стокооборот, 
реализиран от единица търговска мрежа.

Данните показват, че средният годишен стокооборот на една 
единица от търговската мрежа през 1950 г. е възлизал иа 28964,9 лв . 
през 1955 г. — на 49 746,7 лв., а през 1960 г. — на 75 730 лв. Сто
кооборотът, реализиран от една единица търговска мрежа през 
1959 г.. се е увеличил с 52,3% в сравнение с 1955 г. н повече от два 
пъти в сравнение с 1950 г.

Особени успехи в това отношение има в държавния сектор на 
социалистическата търговия. През 1950 г. средногодишният стоко
оборот на единица търговска мрежа в държавния сектор е възлизал 
на 56 394,6 лв., през 1955 г. — на 65 031,5 лв., а през 1959 г. — на 
107 330 лв. Средногодишният стокооборот па единица търговска мре
жа се е увеличил през 1960 г. в сравнение е 1955 г. с 65,1%. а в_ср.ав- 
нение с 1950 г. — с 90,3%. Увеличен е средногодишният стокооборот, 
реализиран от единица търговска мрежа на кооперативния секгор — 
от 28 599.7 лв. през 1950 г. на 47 173,3 лв. през 1955 г. и на около 
60 000 лв. през 1960 г.

Особено важен е п един друг показател за развитието на тър
говската мрежа в нашата страна. През 1952 г. въпреки окрупнява
нето на търговската мрежа средно на една единица от нея се падат 
348 души от населението на страната, през 1958 г. — 344, а през 
1959 г. — 327. Това означава, че населението у нас се обслужва от 
търговската мрежа все по-добре, че нараства равнището на култур
ното обслужване.

Значителни успехи се постигнаха у нлс през годините на социа
листическото строителство в развитието на материално-техническата 
база на общественото хранене и по-специално в увеличаване и ре-



организация на заведенията за обществено хранене. Създадоха се 
голям брой луксозни и много добре обзаведени ресторанти, столове, 
закусвални, сладкарници и др. Б роятла заведенията за обществено 
хранене от 10 194 през 1950 г. е увеличен на 10512 през 1955 г. и на 
14 498 през 1960 г. При това извършено е значително окрупняване 
на заведенията за обществено хранене. В 1953 г. на едно заведение 
за обществено хранене се падат средно по 798 души население, а 
през 1960 г. — по 548 души. Това е значителен успех. Въпреки това 
обаче заведенията за обществено хранене не са достатъчни. Все още 
има напрежение в обслужването на посетителите.

Въпреки значителните успехи по уедряване на предприятията 
от търговската мрежа не може да се смята, че този въпрос е решен. 
Все оше част от магазините имат малък годишен стокооборот, който 
в повечето случаи може да се извършва само от един продавач. В 
много градове има излишен брои търговски заведения, които трябва 
да се съкратят. Необходимо е също така да се разширява търгов
ската мрежа в някои бързо растящи градове и строителни обекти.

Уедрената мрежа за търговия на дребно води към по-рацнонал- 
ио използуване на наличната материално-техническа база, към на
маляване на разходите в търговията, към увеличаване на произво
дителността на труда на продавачите, към създаване на по-добри 
условия за избор на стоки от страна на купувачите.

Социалистическата държава полага непрекъснати грижи за по
добряване на състоянието на мрежата за търговия на дребно. В ре
зултат на това сега тя се състои от сравнително добре обзаведени 
и приветливи магазини и заведения за обществено хранене. На мя 
стото па малките и схлупени магазини се създадоха големи магази
ни, които позволяват организиране на истинско културно обслуж
ване. Териториалното разпределение на търговската мрежа се из
вършва значително по-равномерно и в зависимост от нуждите на на
селението. В условията на капитализма у нас мрежата за търговия 
на дребно и особено магазините п ресторантите бяха съсредоточени 
в централните части на градовете, а в покрайнините липсваха добре 
подредени магазини и заведения за обществено хранене. Сега в по
крайнините и работническите центрове па градовете са открити и се 
откриват магазини и ресторанти, които по своето обзавеждане и бо
гатство на стоковия асортимент по нищо не се различават от тези 
в централните градски квартали. Съществени изменения станаха и 
в организацията на търговската мрежа в селата. На мястото на ку- 
лашките бакалници и кръчми се създадоха нови кооперативни ма
газини и заведения за обществено хранене. Te c'a добре обзаведени 
и търгуват с широк асортимент от стоки. Значително се подобри и 
обзавеждането на мрежата за търговия н.а дребно и на заведенията 
за обществено хранене с технически съоръжения. Социалистическа
та търговия получи голямо количество касови апарати, циферблатни 
теглилки, машини за обработване на продукти в общественото хра
нене, миячни машини и др. Особено се подобри снабдяването на ма
газините за търговия с хранителни продукти и на заведенията за



хранителни продукти с хладилници Това обаче е все оше недоста
тъчно. Социалистическата търговия у нас в близко бъдеше ще бъде 
снабдявана с машинни съоръжения, които ще позволяват да се ме
ханизира част от труда на търговските работници. Търговските 
предприятия ще бъдат снабдени с машини за товарене и разтовар
ване, дозатори, автомати и др., а общественото хранене — с редица 
кухненски машини за механизация на всички производствени про
цеси в кухнята.

Характерна черта в развитието на търговската мрежа у нас е 
широкото прилагане на специализацията на магазините. Така на
пример през 1960 г. 59,0% от предприятията на търговската мрежа 
за продажба на хранителни стоки и 73,6% от тях за нехранителни 
стоки са специализирани.

При специализацията на мрежата за търговия на дребно се до
пускат редица слабости. В някои малки градове се създава преко
мерна специализация на магазините, без да е нужно това и без да 
има необходимият стокооборот. В други градове и населени места 
не е достатъчна или пък въобще няма специализирана търговска 
мрежа за продажба на конфекция, обувки, текстил и други промиш
лени стоки.

Уедрената и специализираната търговска мрежа за промишлени 
стоки създава добри условия за поддържане на широк асортимент 
от стоки и за по-добро обслужване на населението, за съхраняване 
на стоките и за намаляване ьа разходите за обръщение.

В зависимост от степента на специализация магазините биват:
С м е с е н и  м а г а з и н и .  В тях се продават едновременно раз 

лични хранителни и нехранителни стоки. Смесени са и магазините, 
в конто сс продават само хранителни или само нехранителни стоки.

С п е ц и а л и з и р а н и  м а г а з и н и .  Те търгуват само с една 
стокова група. Такива са например магазините за продажба на тъ
кани, обувки, конфекция, хляб и хлебни изделия, плодове и зелен
чуци, месо и месни произведения и др.

Т я с н о  с п е ц и а л и з и р а н и  м а г а з и н и .  Те търгуват са
мо с част от дадена стокова група, т. е. с подгрупа стоки. По-тясна 
та специализация се налага от особено сложния и широк асортимент 
от стоки Например някои от магазините за тъкани могат да се спе
циализират за продажба само на копринени или само на вълнени 
тъкани и т. н.

К о м б и н и р а н и  м а г а з и н  и. Те търгуват с две-три стоко
ви групи, които се обединяват в зависимост от общността на търсе
нето. Такива са например магазините за месо — риба ; трикотаж — 
галантерия — парфюмерия и др.

У н и в е р с а л н и  м а г а з и н и  (универмаг). Те търгуват с мно
го широка, универсална номенклатура на стоковите групи.

Специализацията на търговската мрежа зависи от особеностите 
на потребителското търсене, от структурата на стоковия асортимент, 
от обема на стокооборота, от гъстотата на населението и др. За пра
вилното планиране на търговската мрежа и за специализацията й е



необходимо добре да се изучават конкретните условия за работа. 
Специализацията на търговската мрежа трябва да се съчетава с не- 
специализнрамата и комбинираната тьрговска мрежа и да се разви
ва в зависимост от нуждите на потребителското търсене.

Планиране на търговската мрежа. Съставянето на плана за раз
витие на търговската мрежа е много трудна, но от голямо значе
ние задача. Развитието на търговската мрежа е свързано непосред
ствено с реализацията на стокооборота ш с формите на обслужване 
на населението. Планирането на търговската мрежа е съставна част 
на плана за жилищното и комуналното строителство на съответното 

"населено място.
Съставянето на плана за развитие на търговската мрежа започ

ва в търговското предприятие, което разработва свой проектоплан 
на прираста на различните видове търговска мрежа, необходима за 
реализиране на съответен обем и структура на стокооборота и за 
подобряване на обслужването на купувачите. Търговските предприя
тия предават своите проектопланове в съответните народни съвети. 
Народните съвети въз основа на проектите на всички търговски 
предприятия, търгуващи на територията на съвета, разработват про
е к т и за развитието на търговската мрежа^вТсъответния град. Народ1" 
пият съвет има най-благоприятни условия и възможности правилно 
ца определи нуждите от прираста на търговската мрежа, да обвър
же стокооборота със съответната търговска мрежа, да осигури пра
вилни пропорции между мрежата за търговия на дребно и обществе
ното хранене и между отделните търговски предприятия. Освен това 
народният съвет има възможност максимално да увеличи търгов
ската, мрежа, използуваща новите прогресивни форми на обслуж
ване (самообслужване, открит показ, по образци и др.), да осигури 
правилно съотношение между различните видове и форми на специа
лизираните магазини и между специализираните и неспециализнра- 
ните магазини, да осигури по-правилно разположение на търговската 
мрежа на територията на населеното място съобразно с плътността 
и движението на населението, с транспорта-и др. Ето защо в народ
ните съвети трябва да се планира най-внимателно развитието на 
търговската мрежа. Търговските предприятия познават само своите 
потребности. Те могат и трябва да определят своите нужди от тър
говска мрежа, но те не познават нуждите на другите предприятия, 
нямат цялостна представа за развитието на стокооборота в града, 
за състоянието на неговата икономика, за развитието на население
то, за жилищното и битовото строителство и пр. Проектоплановете 
за развитие на търговската мрежа народните съвети изпращат в ок- 
ръжните_ народни съвети, които след съгласуване с Министерството 
на вътрешната търговия и с другите заинтересувани централни ве- 
домства утвърждават плана за развмтие^на търговската_ мрежа _в 
окръга по предприятия. По този начин цялата работа по съставяне 
на плановете за развитие на търговската мрежа е съсредоточена в 
търговските предприятия и в народните съвети. Централните орга
ни (ДКП, МВТ и др,) осъществяват само общо ръководство и оказ-
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ваг помощ на окръжните народни съвети и на търговските пред
приятия.

Съставя неточна, плана за развитие на мрежата за търговия на 
д ребно на търговските предприятия и общо в града за всички тър 
говски предприятия може да се извърши в следната последовател

1 Прави се обстоен анализ на икономическите условия в града 
на числеността и състава на населението и на плътността му — 
общо за населеното място п по отделни квартали и райони ; на със
тоянпето па вътрешноградския транспорт, на жилищното строител 
ство, на строителството на нови заводи, и учреждения и^месторазпо 
ложението им и др. Това са фактори, които оказват влияние на броя 
на магазините па търговската мрежа и на месторазположението й. 
на степента на специализацията, на формите на обслужването и др. 
Така например по-голямата плътност на населението н по-добрата 
транспортна връзка създават благоприятни условия за развитие на 
повече на брой специализирани и комбинирани магазини и за съз
даване на търговски центрове. По-малката плътност изисква съз
даване па по-малки и повече на брой смесени и комбинирани ма
газини.

2. Анализира се об.емът и структурата на стокооборота. ОбемЪ1 
на стокооборота по отделни стокови групи определя и необходимост
та от търговска мрежа и от работни места. Структурата на стоко
оборота определя различните типове магазини и работните места в 
тях. По-големият стокооборот па дадена стокова група създава ус
ловия за откриване на специализирани и комбинирани магазини. По- 
малкият стокооборот води към увеличаване на относителното тегло 
на смесените магазини.

3 Анализира се съществуващата търговска мрежа. Анализът на 
търговската мрежа може да се извърши както по търговски пред
приятия, така и общо за града При анализа трябва да се установи 
броят на различните видове търговска мрежа и степента на специа
лизацията й (специализирана, смесена, разносна, развозна), броят 
на работните места, броят на продавачите, пропускателната способ
ност (капацитетът) на работните места и пр. При този анализ тряб
ва да се направи оценка в каква степен се задоволяват потребности
те на населението от различните стокови групи в различните типове 
магазини, какво е равнището на културата при обслужването и др.

4. Изчислява се броят на търговската мрежа, необходима ^а  
реализиране на плановия' стокооборот в края на плановата_година 
и за осигуряване на по-високо равнище на културата при обслужва
нето. Това се извършва на основата на изчисленията за необходими
те работни места за реализиране на стокооборота за всяка стокова 
група.

Броят на работните места се изчислява, като се вземат под вни
мание обемът на оборота по съответните гтокови__групи и грсдциях 
оборот на едно работно място [пропускателната способност, или, как
то се казва още, капацитетът на I работно място). Средният обо



рот на едно работно място се определя въз основа на средната изра
ботка на един продавач, коефициента на смениоспа (фактически 
изработените часове : 3  часа) и коефициента на непрекъснатостта 
(фактическите дни за работата на магазина през годината — работ
ните дни в годината са 306).

П р и м е р .  Годишният стокооборот за стокова група А възлиза 
на 2,4 млн. лв. Средната изработка на един продавач е 60 000 лв. 
Средният коефициент на смениостта е 1,5, а коефициентът на непре
къснатостта — 1,1. При тези условия броят на работните места е

В зависимост от броя на работните места по стокови групи и от 
степента на специализацията и уедряването на магазините се опре
деля броят на необходимата търговска мрежа в края на плановия 
период.

5. Установява се необходимиятп£ира£х_иа търговската мрежа 
за плановия период4: Прирастъ^ТеЧЯТРЯРяУ^уато от необходимия 
брой търговска мрежа и работните места се извади очакваният брой 
търговска мрежа и работните места в края на отчетната (предплано- 
вата) година.

За определяне на прираста на търговската мрежа е необходимо 
да се вземе под внимание не само наличието на съответната търгов
ска мрежа в началото на планираната година, но и предвижданото 
закриване или предаване на част от търговската мрежа на други 
търговски предприятия през планирания период.

Необходимата търювска мрежа може да се_ определи и въз ос
нова на нормативи за количеството на работните места, необходими 
за обслужване на 1000 (или 10 0 0 0 ) душ и  население, или въз основа 
на нормативи за броя на населението, което се пада средно на едно 
работно място. У нас няма определени такива нормативи. В СССР 
са приети следните примерни нормативи за едно работно място на 
10000 жители: за хранителни стоки— 32 (в т. ч. за хляб и хлебни 
изделия — 6, за мляко и млечни произведения — 6), за нехранител
ни стоки — 34, а всичко за хранителни и нехранителни стоки — 66.

Планът за развитието на мрежата за търговия на дребно може 
да се състави по следната примерна форма и показатели (вж. 
стр. 388).

Планът за развитието на търговската мрежа в общественото 
хранене се съставя в същия ред, както при търговията на дребно, 
като се определят общият брой и прирастът на заведенията за обще
ствено хранене за планираната година поотделно за града и за се
лото по следните показатели : а) общ брой на заведенията за обще
ствено хранене; б) ресторанти, гостилници, закусвални, бюфети;
в) столове — работнически; г) столове към учрежденията и органи
зациите ; д) пивници и аперитиви; е) сладкарници, бюфети и д р .;
ж) будки, лавки и павилиони ; з) развозна и разносна търговия.

Търговските предприятия разработват плана за развитието на 
търговската мрежа и на заведенията за обществено хранене по кои-
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Очаквано
изпълнение

Брой е края 
на планира
ната година

Прираст

брой ъаботии
места | брой работни

места брой
колич.

работни
места

.Д*_Магазини — всичко 
]. Магазини за хранителни стоки — 

всичко 
от тях:

1. Специализирани: тясно специализи- 
 рани и комбинирани — всичко

Л )  хляб и хлебни изделия 
.£ )  месо и месни произведения 
_в) риба и деликатеси 

П плодове и зеленчуци 
~л) гастрономи

2. Песпеииализиранн
11. Магазини за нехранителни стоки — 

всичко
1. Специализирани — всичко

а) текстил
б) трикотаж, галантерия и кин

калерия
в) готово облекло
г) обувки
д) домашни потреби
е) мебели
ж) универсални
з) други

2. Неспециализирани
Б. Будки, лавки и павилиони 
В. Разносна и развозна мрежа

-

1

О б щ о  търговска мрежа (А + Б-ЬВ)

кретни показатели. Те определят не само броя на магазините, но и 
тяхната конкретна специализация, обема и структурата на стокообо
рота им, броя на работните места за магазините и броя на местата 
за сядане в заведенията за обществено хранене. Освен това търгов
ските предприятия съставят своите планове по населени пунктове 
или райони, като определят и конкретно местонахождението на но
вите предприятия, магазини и заведенията за обществено хранене.

Планът за развитието на търговската мрежа трябва да се об
вързва както с плана за обема на стокооборота по тримесечия, така 
н с плана за основния и текущия ремонт и с обема на капиталните 
вложения.

3. СЪСТОЯНИЕ И ПЛАНИРАНЕ НА СКЛАДОВАТА МРЕЖА

Необходимо условие за задоволяване на населението със стоки 
е постоянното наличие на стокови запаси в каналите на социали
стическата търговия. Стоковите запаси се съхраняват в складове.



Складовете са пометения (хранилища), които са съответно обзаве
дени и са предназначени за определени складови операции.

Със складове разполагат както търговските предприятия за тър
говия на едро, така ¡1 търговските предприятия за търговия на 
дребно.

Складовото стопанство в условията на капиталистическата тър
говия у нас беше твърде несъвършено и изостанало. Капиталисти
ческата търговия се обслужваше от разхвърляна и дребна складова 
мрежа, технически слабо обзаведена.

Народнодемократичната власт полага непрекъснати грижи за 
подобряване на складовото стопанство на социалистическата търго
вия. Всяка година в плана за капиталните вложения се отделят зна
чителни суми за строителство на складове, плодохранилнща, хла
дилни съоръжения и др.

Състояние на складовото стопанство в държавната и кооперативната търговия
на едро

Години
Брой на 

складовете
Увеличение в о//0към 1951 г.

Полезна 
ПЛОШ  В К 8 .  м

Увеличение в 
%към 1951 г.

Средна плош 
на 1 склад 

в кв. м
Увеличение в

9Г

към |95| г.

1951 3489 1 0 0 373 321 100 106,9 100
1955 8336 238,9 981 050 262,7 117,7 110,1
1958 7243 207,5 1 067 911 283,3 170,8 159,9

Броят на търговските складове през 1958 г. е увеличен в срав
нение с 1951 г. повече^оГДВа" пъти. Значително е увеличена и скла- 
дощцаллсцц — близо три пъти. Растежът на средната площ на един 
склад през 1958 г. в сравнение с 1951 г. е малък. Това говори за 
все още голямата раздробеност на складовата мрежа Голямата раз
дробеност на складовата мрежа не позволява правилното съхраня
ване на стоките. Тя води към увеличаване на загубите от стоки, към 
влошаване па качеството им, не позволява внедряване и пълно из
ползуване на техническите складови съоръжения за съхраняване на 
стоките и механизация на труда на складовите работници.

Извършеното строителство па складови помещения не е доста
тъчно да задоволи нарасналите нужди. Потребностите от складова 
площ за постоянно растящия стокооборот се покриват все още в не
достатъчна степен. За правилното организиране., на ,скл.адо£Отр сто
панство у нас трябва да се осъществи планомерна реконструкция 
на съществуващото складово стопанство, като цялата складова си
стема се и р и в е ^ в  съответствие с обема на стокооборота и с рацио
налните форми- на стоковото придвижване от пунктовете на произ
водството до предприятията за търговия на дребно. Това може да 
се постигне, като се подобри организацията на стоковото придвиж
ване н се увеличат транзитните операции при доставката на стоки.



Известно е. че при повече транзитни операции потребността от скла
дови помещения е по-малка.

Важна проблема при организиране на складовото стопанство на 
търговските предприятия е уедряването на складовете и развиване 
на системата на общото им ползуване. Уедряването на складовете 
ще позволи по-рационалното използуване на полезната площ. ще 
се съкрати персоналът, ще се намалят разходите за обръщение, ще 
се прилагат с по-голяма ефективност различните средства за меха
низация на труда, щс се увеличи производителността на труда и пр.

\ Общото ползуване на складовете от различни търговски предприятия 
давтг'възможиост да се организира по-ефикасно експлоатацията на 
общия складов фонд.

Планът за складовата мрежа се планира по търговски предприя
тия и ведомства по следните показатели :

' а) складове — брой през ртчетната-содина. план и прираст за 
планираната годинаГ

б) полезда-олощ-в-,кб,,_м^— през отчетната година, план и при
раст за планираната година.

Планът за складовата мрежа се съставя въз основа на указа
нията на висшестоящите организации, на съпоставянето на налично
то количество складове и на тяхната полезна площ с количеството 
на стоковите запаси и с тяхната обръшаемост през планираната го
дина, с хпмико-фнзическите свойства на стоките, с организацията на 
стокопридвнжването и др.

При съставянето на плана за развитието на складовата мрежа 
е необходимо да се установи :

а) очакваната наличност в края на предплановия период (или 
в началото на планирания период) в брой и в кв. м полезна площ;
, б) намалението на складовата площ през планирания период 
роради предаване на складове на други организации и ведомства, 
роради негодност на складовото помещение и поради други подобни 
(причини ;

в) необходимостта от кова складова площ съобразно с нужди
те на търговската организация ;

г) увеличението на складовата площ през планираната година 
чрез ново строителство, наемане на складови помещения, разширя
ване на съществуващи складове, преустройство и д р . '

Строителството на новите складове трябва да се планира по 
видове складове (специализирани, тясно специализирани, смесени 
и пр.).

При планирането па складовата мрежа от голямо значение е 
правилното определяне на месторазположението на новите складове. 
То се определя в съответс^не"е"пфИЯВ11жВ"аТГеТоТТа~стоките и с орга
низацията на стокопридвнжването. Складовете могат да се строят 
в близост до потребителните райони или до производствените райони 
в зависимост от предназначението па склада. В нашата страна скла
довете на търговските предприятия се строят като нравило в потре
бителските райони.



Капиталното строителство на социалистическата търговия оси
гурява разимфеното възпроизводство на основните фондове. Разши
реното възпроизводство в търговията се изисква от непрекъснатото 
и бързото увеличаване на стокооборота, от необходимостта за бързо 
подобряване на обслужването на населението, от.създаването на по
добри условия за съхраняване на стоките и от увеличаване на про
изводителността на труда на търговските работници.

Разширяването на основните фондове в търговията се постига :
а) чрез капиталното строителство; б | чрез доставката на съоръже
ния, инвентар и транспортни средства.

Капиталното строителство е основата за разширеното възпро
изводство на основните средства в търговията. Средствада. нз.раз*, 
ходвани за- капиталното .строителство, носят название капитални 
вложения.

Капиталните- вложения включват всички разходи за създаване 
и придобиване на нови основни фондове и заг разширяване и рекон
струкция на съществуващите. Обемът н»-капиталните вложения за
виси от онази част на обществения продукт,- която-е предназначена' 
за натрупване в областта на стоковото обръщение?'От размера на 
капиталните вложения зависят "размерите на капиталните работи и 
капиталното строителство. Строителството на нови и реконструкция
та на съществуващи магззини, складове и др. увеличават основните 
фондове на търговията, а основният ремонт не увеличава, а само 
възстановява основните фондове след по-продължителен срок на 
експлоатация. Ето защо основният ремонт не се отнася към плана 
за капиталните вложения.

В обема на капиталните вложения се включва стойността на 
всички видове строителни и монтажни работи, стойността на всички 
видове машини, съоръжения, инвентар и инструменти, стойността на 
цялото обзавеждане на строящите се обекти (щандове, рафтове и др.) 
и стойността на другите разходи, свързани със строежа на обектите.

Планът за капиталните вложения на търговията е съставна част 
на общодържавния план за развитието на народното стопанство. 
Той се съставя от отделните търговски предприятия, от съответните 
ведомства и министерства, от ДКП и се утвърждава от Министер
ския съвет.

Планът за капиталните вложения съдържа : обема и направле- 
нието на капиталните вложения, източниците за финансиране на_ка': 
питалните”влбжетпш, "структурата на капиталните работи; плана за. 
въвеждане в действие на капиталните вложения ; плана за снижава
не на себестойността на строителството

В плана за капиталните вложения в зависимост от размера на 
усметната им стойност обектите се делят на лимитни, надлимитни, 
подлимйтни и йзвънлимитни.

Л и м и т н и  и н а д л и м и т н и  к -а п и т а л н ц  в л о ж е н и я  са 
тези, които се равняват или превишават определените от правител-



ството лимити. За различните периоди лимитите могат да бъдат 
различтпг. Те са различни ч за различните отрасли на народното сто
панство. В плана за капиталните вложения лимитните и надлимит- 
ните обекти се утвърждават поименно от правителството.

П о д л  и м и д н и  .о бект^гг са тези, копто имат стойност под 
утвърдения от правителството лилии. Техният минимален размер се 
определя от максималния размер за извънлимитните обекти. П ла
нът за нодлцмнтпит^ обекти се утвърждава поименно. о.т съответните 
ведомства. '  " "

И з в ъ н л н м и т н ч. и л и  и з в ъ н и л а н о в и о б е к т и  са те
зи, които не се включват в държавния план за капиталните вло
жения. Те обаче се включват-аъв финансовите планове иа^търгов- 
ските предприятия. Максималният размер па стойността на иззън- 
лимнтнпте обекти достига обикновено до 1000 лв. Извънлимитните 
капитални вложения имат голямо значение в търговията, защото те 
съставляват по-голямата част от средствата, изразходван^ за уве
личаване на основните фондове на търговията.

Търговските предприятия имат право да изразходват извънли- 
митнн капитални вложения: за извършване на преустройство и за 
нови строежи до 1000 лв.. за обекти, за покупка на уреди, машини, 
инструменти и други със стойност до 400 л в .; за покупка на мебели, 
канцеларски материали и други ; за извършване на преустройство на 
търговската мрежа и ма заведенията за обществено хранене в срок 
до 1 година.

Ващиа съставна част на плана за капиталните вложения е по
именният (титулният) списък на лимитните н надлнмитните обекти. 
В поименния -списък планът за капиталното строителство намира 
своето конкретно изражение. В поименния списък се изброяват от
делните лимитни и надлнмитнп обекти иа капиталното строителство 
с всички основни показатели, които характеризират строителството 
на тези обекти : наименование и месторазположение на отделните 
обекти, година на започване и завършване на строителството, смет
на стойност, срок за въвеждане в действие, сума на капиталните 
вложения през плановата година, наименование на строителната ор
ганизация и др.

Подлимитните обекти също се включват в поименния списък, 
но само с обща сума. Броят на обектите се определя от самите ве
домства.

В плана за капиталните вложения се включват само обекти, за 
копто има разработена и утвърдена съответна проектосметна доку
ментация. Проектосметните документации се разработват от съот
ветните проектантски организации.

Процесът на проектирането на обектите за капитално строител
ство включва три етапа : а) съставяне на идеен проект ; б) разработ
ване на технически проект и на сметна документация ; в) изготвяне 
на работни чертежи.

И д е й н и я  т п р*о"е к т' е основа _за-разработване на техни
ческия проект и па сметната документация.Чрез него се определя



техническата възможност и икономическата целесъобразност на оп
ределения за строителство обект. В него се-дава характеристика на 
обектхи(например магазина или склада), мястото и района, пропус
кателната му способност, обзавеждането и др.

Т е х н и ч е с к и я т  п р о е к т  се разработва на основата на 
идейния проект. Той яключпя редния мзлериали (чертежи, изчисле
ния. сметки), конта дават възможност за~решаване на всички тех
ническивъпроси-на даденото строителство, и определя обема и стой
ността на строителната работа. Техническият проект съдържа обяс
нителна записка, чертежи и генерална (обща) сметка.

Р а & ат-н и т е  ч е р т е ж и  се разработват на основата на тех
ническия проект. Те служат за непосредствено извършване на строи
телните работи.

Важен раздел на плана за капиталните вложения е също така 
и планът за въвеждане в действие на основните фондове. Известно 
е, че обект, който не е завършен, не увеличава основните фондове 
и материално-техническата база на търговията. В плана за въвежда
не в действие на основните фондове се определят натуралните еди
ници и стойността на обектите, които ще бъдат готови за експлоа-

Гцкя през планирания период.
Социалистическата държава полага големи грижи за увелича

ване на основните фондове в търговията. Увеличаването на стокообо
рота и повишаването на пропускателната способност на търговските 
предприятия може да се постигне и чрез по-рационалното използува
не на съществуващата материално-техническа база.



ТРУД И РАБОТНА ЗАПЛАТА В ТЪРГОВИЯТА

I. ХАРАКТЕР НА ТРУДА ПРИ СОЦИАЛИСТИЧЕСКАТА ТЪРГОВИЯ

За осъществяване на процеса на стоковото обръщение е необхо
димо изразходването не само на овеществен, но н на жив труд. И з
вестно е, че всеки обществен строй се отличава с особения характер 
на труда. Дхш_ка1Ш1 адис1 дческпя с т р о й , основан на частната соб
ственост върху средствата за производство, господствуваща форма 
на организацията на труда е наемният труд. Търговските работници 
в условията на капиталистическата търговия са наемни работници. 
Тяхната работна сила, както и работната сила на работниците от 
отраслите па материалното производство, е стока. Търговците капи
талисти закупуват работната сила на търговските работници и я 
експлоатират. С нейна помощ търговците капиталисти получават 
възможност за присвояваме на принадена стойност, създадена в ма‘- 
териалното производство. „Както незаплатеният труд на работника 
непосредствено създава за производителния капитал принадена стой
ност, така п незаплатеният труд на търговските наемни работници 
създава за търговския капитал участие в тая принадена стойност.“ 1 

Експлоатацията на търговските работници се изразява в това, 
че търговците капиталисти заплащат само част от труда, изразход
ван от търговските работници за реализиране на стоките, т. е. за 
плащат само стойността на неговата работна сила. Работното време 
на търговските работници се разделя, както и работното време на 
работниците от производството, на две части — необходимо и при
надено работно време. Необходимото работно време търговските 
работници изразходват за възвръщане на стойността на своята ра
ботна сила, за което получават работна заплата. Принаденото работ
но време те изразходват за реализиране на принадената стойност, 
която съставлява печалбата па капиталиста. '

Засилването на експлоатацията на търговските работници от 
капиталистите търговци е важно средство за увеличаване на тяхна
та печалба. Търговските работници в капиталистическите страни 
работят при тежки трудови условия. При тежки трудови условия 
работеха и търговските.работници у нас до установяването на на-

1 К. М а р кс. Капиталът, т. III, Изд. на БКП.  1933 г., стр. 310.



роднодемократнчната власт. Продължителността на труда на наем
ните търговски работници обикновено съставляваше 10—14 часа. 
Работната заплата беше крайно ниска. Оскъдицата и безработицата 
бяха техни постоянни спътници. Нашироко се използуваше и експлоа
тираше женският и детският труд. който се заплащаше много по- 
ниско.

Относителното, а в редица случаи и абсолютното обедняване на 
търговските работници и служители в капиталистическите страни 
постоянно се увеличават. Така например реалната работна заплата 
на търговските работници и служители в САЩ през 1948 г.. без да 
се отчита влиянието на постоянно увеличаващите се данъци, е била 
16— 17% по-ниска от равнището и през 1939 г. Екзистеии-миниму- 
мът за четиричленно семейство в САЩ е съставлявал през 1952 г. 
91,55 долара за една седмица, а средната работна заплата през съ
щата година е била в търговията на едро 67,8 долара, в търговията 
на дребно— 52,67, а в складовете — 38,41 долара. По такъв начин 
фактическата работна заплата на търговските работници и служи
тели в САЩ е представлявала от 1/3 до 2/3 от официалния екзи- 
стенц-мнннмум. В същото време печалбата на търговците капитали
сти расте непрекъснато и с бързи темпове.

Социализмът, икономическата основа на който е обществената 
собственост върху средствата за производство, създава нов, по-ви
сок и коренно различен тип на обществената организация на труда. 
Унищожаването на експлоатацията и на капиталистическите отноше
ния в производството коренно изменя характера на труда както в 
производството, така7 и в търговията. Трудът на тгртд^гчтп р ^ пт-
НИЦН п р и д о б и .-Н е п О С Р е Д С Т В е н о  у я р а ^ т р р  П т  и ^ г т н ^ -л р .п п ,
к^къ вго !-о^б еше пря. .капнтя.:п,,*!аа1-£ч»- прои-крма »» своя .хара ктер 

д  и (^¡мргт^ ип лрлп, д рбщАгтпеил талътжение. Т рудътТГа
търговските работници се превърна в почетен и обществено полезен 
труд. Работната сила на търговските раоотШШи престана да бъде 
стика,"обект на покупко-продажба, а работниците в търговията се 
превърнаха в свободни труженици на социалистическото общество. 
„За пръв път — пише Ленин — след столетия трудене за чужди хо
ра, принудителна работа за експлоататорите се дава възможност 
за работа за себе си и при това работа, която се опира на всички 

-придобивки на най-новата техника и култура.“ 1
Трудът на работниците в социалистическата търговия осигурява 

изпълнението на една от най-важните народностопански функции — 
осигурява икономическите връзки между производството и потреб
лението, между града и селото, между отделните отрасли на народ
ното стопанство, между областите и районите в страната.

Социалистическата търговия ^осиовни^внда функ
ции, свързани с ^^ръщощлет^ чпгт пт °^шро:вешщ.Д]родук;Р.
Който е тйдназначена" за лично погребение : функилш които са про"- 
дълженне нд_щцщзаодягдотд в сферата на ^обръщението, и функции.

1 В. И. Л е м и  н. Съчинения, г. 26, стр. 404.



които са свързани със смяната ма формите на стойността — покуп
ко-продажбата на стоките.

Към първата група се отнасят всички операции, свързани с 
транспортирането, съхраняването, сортирането и опаковането на сто
ките. Тези операции по същество имат материално-производствен 
характер и трудът на търговските работници, зает с* тяхното из
вършване, е производителен труд. Трудът на работниците обаче не 
създава нови материални блага, но увеличава стойността на стоките. 
Особено голям е Ьтносителният дял на този труд на търговските ра
ботници в търговията на едро.

Трудът на търговските работници, зает със смяната на формата 
на стойността, т. е. с извършване на покупко-продажбата на стоки
те, ^н еп р оизводителен труд. Той не създава потребителна стойност 
и не^увелиЧ'а'ва стошюстта на стоките. Той обаче е обществено необ
ходим труд. Трудът на търговските работници обслужва сферата на 
стоковото обръщение и е свързан с разпределението на предметите 
за лично потребление между членовете на социалистическото об
щество.

И в единия, и в драгия случай трудът, зает в сферата на стоко
вото обръщение, не създава нови материални блага. Оттук задачата 
е да се ограничава броят на лицата, заети в търговията, като се 
определя в зависимост от техните действителни нужди. Социали
стическият строй дава възможност за положително разрешаване 
на този въпрсс, т. е. да се създаде търговски апарат, значително по- 
евтин, икономичен, и да се намали относителното тегло на заетото 
население в сферата на стоковото обръщение в*.сравнение с относи
телното му тегло при капитализма. Това се потвърждава от следните 
данни :

Средногодишен брой на работниците и служителите в търговията 
по вид на търговската дейност

1949 г. 1953 г. 1960 г.

брой % брой % бр ой %

Общо 7 9 2 0 6 1 0 0 1 0 1 1 5 1 0 0 1 3 7  5 0 0 1 0 0
Индекс 1 0 0
В т. ч. работници 4 5 3 8 1 6 6  7 0 1 8 9  6 9 4

От тих във:
Търговията на едро 4  8 9 5 5  6 4 8 6  5 9 5
Индекс 1 0 0
Търговията на дребно 2 1  9 2 9 2 9  9 0 5 4 1 7 1 6
Индекс 1 0 0
Общественото хранене 1 4  3 7 0 1 8  3 3 2 2 8  0 4 8
Индекс 1 0 0
Изкупуването 4  1 8 7 1 2 8 1 6 1 3  3 9 5
Индекс ИК)

Броят на работниците, заети в социалистическата търговия у 
нас през 1949 г., е възлизал на 79 206, което съставлява около



1,1% по отношение на цялото население, а през 1960 г. — на 137 600, 
което съставлява около 1,8%. Това означава, че през 1949.Г. на всеки 
едни работник от търговията се падат около 90 души от населението, 
а през 1960 г. — около 50 души от населението. Това увеличение 
е резултат на големия растеж на стокооборота и на подобреното 
обслужване на населението. Характерно за развитието на тър
говията у нас е, че стокооборотът расте с по-големи темпове в 
сравнение с числеността на работниците в търговията. Това означа
ва, че темпът на растежа на производителността на търговските ра
ботници изпреварва темпа на растежа на стокооборота. Така напри
мер стокооборотът през 1960 г. е нараснал с 267% в сравнение със 
стокооборота през 1949 г., а броят на работниците в търговията — 
със 75%. Въпреки растежа на числеността на работниците и слу
жителите от търговията и увеличаването на относителния дял на ра
ботниците от търговията в обшия брой на населението се забелязва 
тенденция за намаляване на относителния им дял в общия брои на 
работниците и служителите в страната. Така относителният дял на 
работниците и служителите от търговията в обшия брой на работ
ниците и служителите в страната през 1948 г. е възлизал на около 
9%, а през 1960 г. — на 7,6%.

Тези данни за броя на лицата, заети в социалистическата тър
говия, въпреки големия растеж на стокооборота са ярко потвържде
ние за предимствата на социалистическата търговия пред капитали
стическата, на социалистическия строй пред капиталистическия.

Съвсем друго е положението в капиталистическите страни. Го
ляма част от населението е заето в сферата на стоковото обръще
ние. Така например в САЩ през 1956 г. броят на лицата, заети в 
търговията, е възлизал на 11,1 млн. души, което съставлява около 
7% по отношение на цялото население на страната, или на 1 работ
ник, зает в търговията, се падат около 14 души от населението. 
В Англия през 1950 г. в търговията са били заети 3,5 мли. души, 
което съставлява 7% по отношение на цялото н население. Подобно 
е положението и в другите капиталистически страни — Франция, З а 
падна Германия, Япония, Италия н др. От това се вижда, че в усло
вията на монополистическия капитал броят на търговските работници 
и служители е значително по-голям и постоянно се увеличава въп
реки значително малкия прираст на обема на стокооборота вслед
ствие на кризата при реализацията, на острата конкурентна борба 
за монополна печалба и на намаляване ка реалните доходи на тру
дещите се — консуматори.

Социалистическият строй у нас създаде нови, социалистически 
условия на труда. Трудът от тежко бреме, какъвто бе при капита
лизма. се превърна в дело на чест. доблест и геройство. Реалната 
работна заплата на работниците от държавната и кооперативната 
търговия постоянно се увеличава. Търговските работници, както 
всички трудещи се, се ползуват с безплатна медицинска помощ, об
разование и др. На тяхно разположение са десетки почивни с-танции 
и санаториуми.



Партията и правителството полагат големи грижи за привли
чането в търговията на честни и предани на делото на социализма 
работници, за повишаване на тяхната квалификация, за подобрява
не иа работата на търговския апарат.

Постоянното увеличение па стокооборота изисква постоянно да 
се подобрява работата на търговските работници, правилно да се ор
ганизира и използува техният труд.

2. ПОКАЗАТЕЛИ НА ПЛАНА ЗА ТРУДА

Планът за труда и работната заплата в търговията е важна 
част от търговско-финансовия план. Чрез него се осигуряват необ
ходимите кадри за изпълнение ьа плана за стокооборота при най^ 
висока производителност на труда и при най-добро обслужване на 
купувачите. Затова е необходимо повишаване на материалното и 
културното равните на търговските работници, рационално изграж
дане на търговския апарат и съкращаване на управленческия апа
рат, подготовка на нови и повишаване на квалификацията на налич
ните кадри.

Планът за труда и работната заплата се съставя по следните 
основни раздели: а) планиране на производителността на труда: б) 
планиране на числеността на персонала ; в) планиране на фонда на 
работната запла т а : г) планиране на подготовката и пррК" алиФикЗ* 
Инята^иа каддите.
<-----НтпгГъставянето на плана за труда и работната заплата се из
хожда от директивннте указания на партията и правителството за 
увеличаване на плана за стокооборота, за увеличаване на произво
дителността на труда, за увеличаване на среднйя размер на работ
ната заплата и фонда на работната заплата, за развитие на търгов
ската мрежа, за снижение на разходите за обръщение и др. Въз 
основа на директивннте указания на партията и правителството вис
шестоящите ор1 анизации дават конкретни указания и установяват 
показатели за нискостоящите организации.

От голямо значение за правилното съставяне на плана за труда 
и работната заплата е анализът, който търговските предприятия 
правят по всичките показатели на груда и работната заплата през 
отчетния (предплановия) период. Анализът по изпълнението на пла
на през отчетния период разкрива съществуващите слабости и недо
статъци з работата на търговските предприятия и дава възможност 
да се разкрият всички съществуващи резерви за повишаване на 
производителността на труда, за подобряване на организацията на 
труда, за намаляване на числеността на административния апа
рат и др



3. ПЛАНИРАНЕ НА ПРОИЗВОДИТЕЛНОСТТА НА ТРУДА 

Същност на производителността на труда

Едно от важните условия за извършване на стоковото обръще
ние при изразходване на по-малко жив труд е постоянният растеж 
на производителността на труда на търговските работници.

Постоянното повишаване на производителността на труда във 
всички отрасли на народното стопанство е едно от най-важните ус
ловия за победата на социалистическия строй. „Производителност
та на труда— това е в последна сметка най-важПФгсУГТП1Й-1тай11от 
*за 1КТ0едатс1_ на новия обществен строй/^у Постоянното'"увеличаване 
'наПТропзводителността и а труда е икономически закон при социа
лизма. Народнодемократичната власт у нас, като взема под внима
ние значението на производителността ьа труда, отделя голямо 
внимание иа въпросите за производителността на труда както във 
всички отрасли на народното стопанство, така и в областта на търго
вията. В условията на социалистическата търговия съществуват всички 
необходими условия за непрекъснато повишаване на производител
ността на труда на търговските работници. Особено благоприятни 
условия за повишаване на производителността на труда в търговия
та се създадоха след отменянето иа купонната система на снабдя
ване и след преминаването към разгърната и културна търговия

Повишаването па производителността на труда в търговията 
означава увеличаване на количеството на реализираните стоки от 
един търговски работник за определен период от време. Законът за 
постоянното повишаване на производителността на труда изисква 
стокооборотът да се извършва с изразходването на минимално ко
личество жив труд и постоянно да се намалява относителният дял 
на търговските работници в сферата иа стоковото обръщение. Обек
тивно съществуващите условия за непрекъснато повишаване на про
изводителността на труда в търговията обаче не означават, че по
вишаването на производителността на труда в социалистическата 
търговия се извършва автоматически, без организирано провеждане 
на съответни мероприятия, без трудности и слабости. Възможността 
не може да се смесва с действителността. Законът за постоянното 
повишаване на производителността ла труда осигурява само въз
можност за правилно орЛнизиране на работата в търговските пред
приятия за увеличаване на производителността на труда в търговия
та. Необходимо е обаче правилно да се опознаят, да се овладеят 
тези обективни възможности, да се отстранят съществуващите сла
бости и недостатъци, за да се осигури постоянно повишаване иа про
изводителността на труда на търговските работници. Необходимо е 
съшо така да се изучат изискванията на другите икономически за 
кони в областта на търговията, конто оказват влияние върху про
изводителността на труда. Законът за постоянното повишаване на 
производителността на труда например се намира в известна зависи- *

* В И. Л ен  и н, Съч , т. 29, стр. 421.



мост от закона за планомерното, пропорционално развитие на 
народното стопанство. Неправилното прилагане н използуване на за
кона за планомерното, пропорционално развитие на народното 
стопанство в областта на търговията води към неправилно плани
ране на стокооборота по райони и по асортимент. Това от своя стра
на създава диспропорции между търсенето и предлагането, което 
значително затруднява както изпълнението на плана за стокообо
рота, така и на плана за повишаване на производителността на тру
да на търговските работници. Несъответствието в предлагането на 
промишлените и хранителните стоки с търсенето на тези стоки от 
страна на населението значително затруднява изпълнението на »гзи- 
скванията на закона за постоянното повишаване на производител
ността на труда в търговията.

Производителността на труда на работниците от всички звена 
на търговията се повиши през годините и а първата, втората и тре
тата петилетка. Това се вижда от следната таблица :

Средногодишна изработка на един търговски работник

Показатели 1952 г. 1953 г. 1953 г. 1960 г.

1. Мрежа за търговия на дребно— в хил.лв. 
по съпоставими цени 22,03 23,67 40,71 44,90
В %  към 1952 г. 1С0,0 107,4 184,8 203.8

2. Обществено хранене — в хил, лв. но съ
поставими цени 8,19 8,36 11,85 13,21
В %  към 1952 г. 100,0 102,1 144,7 161,3

3. Търговия па едро — в хил. лв. по съпо
ставими йени 148.48 150,11 168.02 245,77
%  към 1952 г. 100,0 101,1 113,5 165,5

Данните в таблицата показват, че средната изработка на един 
търговски работник в мрежата за търговия на дребно, обществе
ното хранене и търговията на едро се е увеличила значително.

Този растеж на производителността на труда обаче не дава 
основание да се смята, че въпросът за производителността на труда 
на търговските работници е решен. Средногодишната изработка на 
един търговски работник от мрежата за търговия на дребно е все 
още ниска — през 1959 г. тя възлиза на 43 220 лв. годишно, или 
около 3740 лв. месечно.

Важен принцип при организиране на труда на търговските ра
ботници е осигуряване на правилното съотношение между растежа 
на производителността на труда и растежа на работната заплата. 
Нарастването на производителността на труда както общо за социа
листическата търговия в страната, така и във всяко търговско 
предприятие трябва да изпреварва нарастването на средната работ
на заплата. Когато растежът на производителността на труда из
преварва нарастването на средната работна заплата, соиналлстиче-



ското общество получава възможност да увеличава натрупването, да 
разширява социалистическото строителство. Между растежа на про
изводителността на труда и растежа на работната заплата в търго
вията трябва да се създаде такова съотношение, което да осигури 
както нарастване на натрупването на социалистическото общество, 
така и увеличаване на средните заплати на работниците в търго
вията. Ако нарастването на производителността на труда не изпре
варва нарастването на средната работна заплата на търговските 
работници, социалистическото общество няма възможност да увели
чава натрупванията, тъй като реализираната икономия от разходите 
за жив труд ще се използува за покриване на увеличените раз
ходи за заплащане на труда на търговските работници. Големият 
растеж ма стокооборота в страната създава благоприятни услозия 
за по-нататъшно нарастване преди всичко на производителността 
на труда на работниците от социалистическата търговия. Данните 
от анализа за нарастването на средногодишната изработка и на 
средната работна заплата на един търговски работник за по-про- 

_дължителеи период от време показват една правилна м постоянна 
тенденция на по-висок растеж на производителността на труда в 
сравнение с растежа на средната работна заплата. Така през 1960 г. 
производителността на труда па едни търговски работник в мрежата 
за търговия на дребно е нараснала на 203,8% в сравнение с 1952 г.. 
а средната работна заплата за същия период— иа 132.8%, в обще
ственото хранене— съответно на 161,3% и на 140,9%; в търговията 
на едро — съответно на 165,5% и на 127,2%. 11о-зиачителен е ра
стежът на производителността на труда в сравнение с растежа 
на работната заплата на работниците в търговията на дребно. Не
достатъчно е това изпреварване в общественото хранене и особено » 
търговията на едро. Правилното съотношение между растежа на 
производителността на труда и работната заплата в общественото 
хранене и в търговията на едро е нарушено. Така например за пе
риода 1952— 1960 г. средногодишната изработка иа един търговски 
работник в търговията на дребно изпреварва средната работна за 
плата със 71 пункта, а в общественото хранене само с 20,4 пункта, в 
търговията на едро — с 38,3% пункта. Тези данни показват, че 
са необходими мероприятия за увеличаване на производителността 
на труда в общественото хранене и в търговията на едро и преди 
всичко за подобряване на организацията на труда. Едновременно с 
това налага се да се подобри планирането на производителността на 
труда и па фонда на работната заплата.

Повишаването на производителността на труда в търговията е 
важен качествен показател за работата на* търговските организации 
и “ГГТТеЯб]п1 ятиш’То "води към съкращаване на тази част от труда, 
която е заета в сферата иа стоковото обръщение, и създава въз
можност за увеличаване на производителността на труда, зает в 
сферата иа материалното производство, към съкращаване на разхо
дите за обръщение и към увеличаване на работната заплата и
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подобряване на материалното благосъстояние на търговските работ
ници.

Повишаването на производителността на труда в търговията 
трябва винаги да се съчетава с повишаването на качеството на об
служването на купувачите, с увеличаването на културата в търго
вията. В социалистическата търговия не бива да се допуска увели
чаването на производителността на труда да става за сметка на 
влошаване на обслужването на купувачите.

Измерване на производителността на труда

Производителността на труда в търговията се измерва със стой
ността на стоките, които се продават от един търговски работник 
за единица време (ден, седмица, месец, тримесечие, година). Коли
чеството или стойността на продадените стоки за определен период 
от време от един търговски работник се нарича изработка.

Производителността на труда на търговските работници не се 
измерва с натурални показатели (килограми, литри, тонове, метри, 
и др .|, тъй като съществува голямо разнообразие при измерването 
на различните стокови групи и различните натурални показатели, 
с които се измерват отделните стокови групи, не могат да се суми
рат. Измерването на изработката в натурални показатели е възмож
но само за ограничен кръг от стоки — например за хляб в кг, за 
картофи в т и др. Натуралните показатели могат да се използуват 
за измерване на производителността на труда например при опако
ване и сортиране на стоките и в предприятията за обществено хра
нене (главно за кухненските работници).

При измерването на производителността на труда трябва да се 
вземе под внимание с т р у к т у р а т а  на  р е а л и з и р а н и я  сто* 
к о о б о р о т .  Известно е, че за реализацията на различните стоко
ви групи е необходимо изразходването на различно количество труд. 
Така например реализирането на 1000 лв. стокооборот от радиоапа
рати е несравнимо по-лесно от реализацията па хляб за същата су
ма. При изменение на структурата на стокооборота се изменя и раз
мерът на средната изработка на търговския работник. Измененията 
на средната изработка в стойностно изражение обаче не дават точ
но отражение върху динамиката на производителността на труда. 
Така например, ако в реализирания стокооборот се увеличи относи
телният дял на по-лесно реализнруеми стоки, средната изработка 
може да се увеличи, но това оше не означава, че се е увеличила про
изводителността на труд*). Следователно при определяне на динами
ката на производителността на труда .трябва да се взема под внима
ние и структурата на стокооборота. Действителното изменение на 
производителността на труда може да се установи посредством из 
ползуваното на индекса за трудопоглъщаемостта на стокооборота 
Под нндекс~~на 'тртЯопотТгьшае^тостта на стокооборота се разбира 
съотношението между количеството труд, което е необходимо за pea-— 
лнзиране- на еднакъв обем стокооборот от различни стокови групи



Така например, ако фактическата изработка е 1Ш% в сравнение с 
плановата, а трудопоглъщаемостта на стокооборота' е нараснала с 
10% (индексът на трудопоглъщаемостта е 1.10), действителното рав
нище на производителността на труда ще бъде 111,1% в сравнение 
с плана (101 по 1,10).

И з м е н е н и я т а  в ц е н и т е  на  с т о к и т е  също така 
влияят върху стойностния показател за производителността на тру
да. При намаление или увеличение на цените динамиката на изра
ботката не съвпада с динамиката на производителността на труда. 
При изчисляване на динамиката на производителността на труда 
трябва да се вземат под внимание и настъпилите изменения в це
ните, като изработките се изчисляват в съпоставими цени. Това може 
да стане, като индексът на производителността ма труда през от
четния период се разделд на индекса на цените. Например, ако ин
дексът на производителността на труда през отчетния период в 
сравнение с производителността на труда през предшествувашия пе
риод е 1,1, а индексът на цените — 0,95, действителното равнище на 
производителността на труда ще бъде 115.6% (110:0,95).

Ф д к т о р и  з а  у в е л и ч а в а н е  на  п р о и з в о д и т е л 
н о с т т а  на т р у д а .  Равнището на производителността на труда 
в търговията зависи от много фактори от политически, икономичес
ки и организационно-технически характер.

Основен и решаващ фактор, определящ равнището на произво
дителността на труда в търговията у нас, са социалистическите про
изводствени отношения. В социалистическата търговия, която има 
за задача да задоволява постоянно растящите потребности на тру
дещите се. няма експлоатация и спекуланти. Търговските организа
ции и предприятия са държавна и кооперативна собственост. Тър
говският работник следователно работи за цялото общество, за всич
ки членове на социалистическото общество, за самия себе си. Всичко 
това поражда ново, социалистическо отношение към труда, създава 
стимул за развитие на самоиннциативата у търговските работници 
за увеличаване на трудовите им усилия. Работниците в търговията 
са лично заинтересувани от резултатите на своя труд.

Другите фактори, които влияят върху производителността на 
труда,са :

О б е м  на  с т о к о о б о р о т а .  Големият обем на стокообо
рота в отделните търговски предприятия позволява по-добра орга
низация и разделение на труда на търговските работници и по-добро 
уплътняване на работното им време. Освен това големият обем на 
стокооборота позволява и използуването на по-добра материално- 
техническа база при организирането на стокооборота.

М е с т о р а з п о л о ж е н и е  н а  т ъ р г о в с к а т а  м р е ж а .  
Производителността на труда в търговската мрежа, разположена в 
централните райони на градовете и в централните улици и площа
ди, е по-висока поради по-големия брой на купувачите в сравнение е 
тази на търговската мрежа, намираща се на по-малко оживени и 
населени улици и площади. Близостта на търговските предприятия



до фабрики, заводи, училища и пр. също влияе върху равнището н:т 
производителността па труда па търговските работници.

С п е ц и а л и з а ц и я  и т и п и з а ц и я  на  т ъ р г о в с к а т а  
'  м р е ж а .  Търговските работници от специализираната търговска 

мрежа като правило имат по-висока производителност на труда, за 
щото възможностите за организацията на труда и културното об
служване на купувачите са по-добри.

М а т е р и а л н о - т е х н и ч е с к а  б а з а  в т ъ р г о в и я т а .  В 
търговските предприятия и складове се използуват нан-разлнчнп 
машини и съоръжения -  режещи машини, хладилни инсталации, 
касови апарати, механизми за тозарене и разтоварване, превозни 
средства и др. Тяхното използуване н по-широко внедряване в тър
говията значително повишава производителностга на труда.

П р е д в а р и т е л н а  п о д г о т о в к а  на с т о к и т е  з а  
п р о д а ж б а .  Този фактор повишава значително производителност
та иа труда в търговията. Особено значение в това отношение има 
въвеждането иа продажбата на пакетирани стоки.

О р г а н и з а ц и я  и а т р у д а .  Правилното разпределение на 
труда между търговските работници, квалификацията нм п норми
рането на труда имат голямо значение за увеличаване на произво
дителността на труда. Разделението на труда означава създаването 
на известна специализация за отделните категории работници за из
вършване на определен вид работа. Внедряването на челни методи 
в работата н повишаването на квалификацията на търговските ра
ботници са важни средства в борбата за висока производителност 
па труда. Колкото търговските работници по-добре познават своято 
работа, толкова и резултатите от техния труд са по-добри.

З а п л а щ а н е  па  т р у д а .  Правилно организираната система 
на заплащане труда на търговските работници е мощен стимул за 
увеличаване на производителността па труда в търговията..Систе
мата на заплащане иа труда трябва да създава материална заин
тересуваност у работниците от резултатите на техния труд.

Ф о р м и  з а  п р о д а ж б а  на  с т о к и т е .  Прилагането на 
нови, по-ефективни форми на продажба на стоките и обслужване на 
купувачите — самообслужване, продажба чрез открит показ на сто
ките п по образци, продажба на предварително пакетирани стоки 
и др., са много важен фактор за увеличаване на производителността 
на труда в търювпята. Така например в магазините със самообслуж
ване производителността па труда може да се увеличи от 50 до 100%.

С о ц и а л и с т и ч е с к о  с ъ р е в н о в а н и е .  То е мошен фак
тор за мобилизиране усилията на търговските работници за 
подобряване на организацията иа труда, за увеличаване на произво
дителността на труда, за внедряване на всички челни почини в 
търговията. Социалистическото съревнование обхваша огромно мно
зинство от работниците в търговията.

Изброените фактори не действуват в еднаква степен в различ
ните търговски предприятия и организации. Всичко зависи от усло
вията. при конто са поставени да работят те. Задача на ръковоли-



телите на търговските организации и на всички работници е да 
разкриват'влиянието на отделните фактори и съществуващите ре- 
терви за повишаване на производителността на труда.

Нормиране на труда на търговските работници

Подобряването на работата на търговските организации по ор
ганизиране на труда въобще и бързото увеличаване на производи
телността на труда в частност зависят и от правилното нормиране 
иа труда в търговията.

Партията и социалистическата държава всякога са отделяли и 
отделят голямо внимание иа нормирането на труда в промишленост
та. строителството, селското стопанство и в другите отрасли на на
родното стопанство. Въпросите на организацията и установяването 
на трудови норми (норми за изработки) в търговията ие са разра
ботени. У някои работници от търговията у нас има убеждението, 
че не е нужно и не е възможно установяване на норми за изработка 
в търговията — за работниците от различните звена иа социалисти
ческата търговия. Това е погрешно н вредно схващане. Установява
нето на трудови норми за някои категории търговски работници — 
продавачи, сервитьори, касиери и др., е трудно, но осъществимо и 
полезно дело.

Установяването на трудови норми за някои категории работни
ци в търговията ще доведе до големи положителни резултати в ра
ботата па търговските предприятия. Преди всичко значително ще се 
подобри организацията на труда, ще се установи правилно разделе
ние на труда, ще се създаде стимул за повишаване иа квалифика
цията па търговските работници, ще се повиши активността и само- 
ниицпативата им. С въвеждането на трудовите норми в търговията 
значително ще се подобри заплащането на труда па търговските ра
ботници, тъй като ще има по-добра основа за заплащане според ко
личеството и качеството на изразходвания труд. Освен това ще се 
създаде по-добра основа за планиране на стокооборота на отделните 
търговски организации и предприятия. Следоватетно нормирането 
иа труда в търговията ще подпомогне в значителна степен цялост
ното подобряване на социалистическата търговия у нас.

Трудът в търговията има някои особености, конто ие позволяват 
механически да се използуват методите и опитът по нормирането на 
труда в промишлеността и строителството. В търговията не могат 
да. бъдат установени норми за всички категории търговски работни
ци. Трудови норми в търговията могат да се установят преди всич
ко за работниците, които непосредствено участвуват в реализацията 
на стокооборота — продавачи, касиери, пакетировачи, складови ра
ботници, готвачи, сервитьори и др.

Трудова норма на един търговски работник е количеството 
стоки или стойността на стоките, които той трябва да продаде или 
пакетира, сортира и пр. в зависимост от работата, която извършва 
за определен период от време (месец, тримесечие или година). Това



е нормата за изработка на един търговски работник, която той е
длъжен да изпълни за определен период от време.

Трудовата норма в търговията се определя като нравило в стой
ностен показател. Не е възможно установяването на норми за об
служването например на един купувач, защото търговските работ
ници и специално продавачите работят с най-различни стоки и 
обслужват най-различни купувачи, които имат различни вкусове и 
характери. За обслужването на различните купувачи се изразходва 
различно време, а в много случаи покупко-продажбата може да не 
се състои, въпреки че е изразходвано време. Нормите за изработка 
не могат да се определят в натурални показатели (килограми, лит
ри, тонове, метри и др.), защото има голямо разнобразне на сто
ките, конто се реализират, а различните стокови групи се измерват 
с различни натурални показатели, конто пе могат да се сумират. 
Технически и практически е възможно производителността на труда 
за стокооборота да се планира и нормира с натурални показатели 
само при продажбата на еднообразни стоки. С натурални показа
тели може да се нормира трудът п на работниците, заети с пакети
ране на стоките п с другите операции по подготовката на стоките 
за продажба.

Определянето на трудовите норми в стойностен показател има 
редица недостатъци. Например измененията в цените на стоките и 
измененията в структурата на стокооборота оказват, влияние върху 
величината на изработката на търговските работници.

Трудовите норми в търговията трябва да бъдат диференцирани 
по стокови групи. Известно е, че различните стокови групи имат раз
лична трудопоглъщаемост, т. е. за реализацията на различните сто
кови групи се изразходва различно работно време, влага се повече 
или по-малко труд. Ето защо за всяка стокова група трябва да се 
установява определена норма за изработка. За търговските работ
ници, които работят с повече стокови групи, се установяват така на
речените средпопретеглеии норми. При тяхното изчисляване се взе
мат под внимание нормите за отделните стокови групи и относи
телното им тегло в общия ебем ма стокооборота на даденото пред
приятие.

Например продавачът на даден магазин извършва продажба на 
три различни стокови групи, за конто са установени следните нор
ми : за стокова група А — 6000 л в . ; за стокова група Б — 8000 лв. 
и за стокова група В — 10 000 лв. Каква ще бъде среднопретегле- 
ната норма, ако относителният дял па стоковата група А е 40% -от 
общия обем па стокооборота, ма стоковата група Б — 40% и на сто
ковата група В — 20% .

/6000 х  40\ , /8000 х  40\ , /10 000 X 20 \ 
х = (—Too— ) + (— Гоб— — too-----) =  7600 лв-

Нормите за изработка трябва да бъдат диференцирани и за от
делните търговски магазини, влизащи в състава на дадено търгов
ско предприятие, съобразно е условията на работа — район на тях



ната дейност, месторазположение, състав на купувачите, техническа 
въоръженост на търговските работници, състояние на обзавеждане
то и т. н. Всичко това обаче не означава, че трябва да се установяват 
норми за изработка на всеки магазин. Магазините на дадено тър
говско предприятие трябва да се групират съобразно с условията на 
работа в няколко групи (категории), като за всяка категория се 
определя норма за изработка. Броят на категориите (групите) не 
бива да бъде много голям, защото се създава голяма диференциа
ция. но не бива да бъде и малък, защото се създават условия за из
равняване и не може да се отчете съществуването на различните 
условия на работа. В съветската търговия се допуска разделянето 
на магазините от 5 до 7 групи (категории), като за всяка стокова 
група има разработена норма. Допуска се един и същ магазин за 
една стокова група да бъде в една категория, а за друга стокова 
група — в друга категория. Това е напълно правилно. Магазинът 
може да има различни условия на работа за отделните стокови гру
пи н съобразно с това трябва да се определя нормата за изработ
ка за всяка стокова група поотделно.

Нормите за изработка се определят за единица време — обик
новено за месец. Производителността на труда в търговията нс 
трябва да се измерва дневно или седмично, защото стокооборотът 
през отделните дни или през отделните седмици на месеца показва 
значителни колебания поради особеностите на потребителското тър
сене. Не е правилно също така нормите за изработка да се устано- 
аяват за цяла година или за цяло тримесечие, защото това е твърде 
голям период от време, конто ие позволява да се наблюдава по
стоянно н системно увеличението на производителността на труда. 
Търговските работници в този случай нямат възможност да отчитат 
постоянно резултатите от своя труд н да набелязват ежемесечно 
мероприятия за подобряване на своята работа. Месецът като еди
ница за установяване на норми за изработка е сравнително най- 
удобен, защото колебанията между стокооборота за отделните ме
сеци не са големи. Месечните норми за изработка обаче трябва да 
важат за период най-малко от една година. Не трябва да се до
пуска изменение на нормите през годината, защото това внася ко
лебание всред търговските работници, демобилизира усилията им за 
изпълнение на определените вече месечни норми. За стоките, конто 
имат подчертан сезонен характер на търсенето, се установяват ме
сечни норми за изработка, които са различни през различните се
зони на годината— сезонни норми. Например за зимния сезон мо
гат да се определят едни норми, а за летния — други.

Най-отговорният момент при нормирането на труда е устано
вяването на размера на нормите за изработка.

За установяване на размера на нормите за изработка в търго 
вията могат да се използуват два основни метода : методът на тех
ническото нормиране и опитно-статистическият метод на нормиране.

М е т о д ъ т  на  т е х н и ч е с к о т о  н о р м и р а н е  се състои 
в установяване времето, необходимо за извършване на отделните 
операции от продавача или от друг търговски работник (пакетиро-



вач и др.). Този метод обаче не може да намери широко прилагане 
в търговията поради специфичността на работата на оперативните 
търговски работници. Тази специфичност се състои главно н голя
мото разнообразие на стоките, конто се продават в търговските пред
приятия, в постоянното изменение иа асортимента на стоките, в по
стоянните колебания на потребителското търсене и др. Ето защо не 
може да се установи норма за времето, което продавачът ще израз
ходва например за операцията по показване на стоките на купувача. 
Продавачът обслужва различни купувачи, които имат различен 
вкус и характер, и съобразно с това той ще употреби повече или по- 
малко време за тяхното обслужване. Поради това не могат да се 
установят и норми за обслужване на един купувач.

Методът на техническото нормиране има ограничени и подчи
нено прилагане в търговията. Той се използува за проверяване и 
коригиране на нормите, определени чрез опитно-статистическия ме
тод на нормиране на труда. Неговото прилагане изисква изучаване 
на структурата на работното време на продавачите п на техниката 
па тяхната работа. Работното време се изучава главно чрез с н и м 
ка  ( ф о т о г р а ф и я )  и ч р е з  х р о н о  м е т р а ж  на работното 
време на продавача.

Най-добър и най-подходящ метод за нормиране на труда на 
търговските работници е о п и т н о - с т а т и с т и ч е с к и я т  ме т о д .  
Същността на опитно-статистическото нормиране се състои в изчи
сляване на средномесечната фактическа' изработка за предходния 
период и вземане под внимание на всички фактори и съществуващи 
резерви за нейното повишаване през плановия перибд (постижения
та и опита ка челниците в търговията, измененията, които ще на
стъпят в стоковата структура иа стокооборота и в цените на стоки
те, измененията в материално-техническата база, организацията на 
труда и др.).

Опитно-статистическото нормиране има и редица недостатъци. 
То не може да разкрие всички съществуващи резерви за повишава
не па производителността на труда н чрез него в известна степен се 
допуска произвол при установяване на нормите. За избягване на 
тези недостатъци опитно-статистическсто нормиране трябва да се 
съчетава и допълва с техническото нормиране.

Нормите за изработка в търговията трябва да бъдаг средно- 
прогресивни. а не средноаритметични. Средноаритметичните норми 
пе отразяват опита на челните работници, пе повдигат масите до 
равнището иа най-добрите. Те не могат да осигурят изпълнението на 
плана за стокооборота, защото не мобилизират силите иа търговските 
работници, не създават напрежение в работата. Среднопрогреснв- 
ннте норми отчитат опита па нан-добрте търговски работници, 
конто изпълняват н преизпълнязат нормите си. Среднопрогресив- 
ните норми отчитат опита на най-добрите търговски работници, 
установената норма за изработка и изработката на първенците в 
търговията.



Среднопрогресивните норми могат да се .изчисляват по два на
чина :

а. В случай, че неизпълнението на установените норми за изра
ботка за преходния период не се взема под внимание, а средната 
норма на изработка се изчислява само от сбора на изпълнението и 
преизпълнението на нормите за изработка.

Например през предходния период работниците в търговското 
предприятие са изпълнили нормата си, както следва : от 90 до 100% — 
двама работници; от 101 до 110 % — десет работници; от 111 до 
120% — шест работници и от 121 до 150% — двама работници.

Средноаритметичната норма за изработка ще бъде с 10% по- 
голяма в сравнение с тази за предходния период 
/(2 X 95) -Ь (10 X 105) +  (6 X  115) +  (2 X  135)\Г---------— i---------- щ----------------------------') • а среднопрогресивната нор
ма ще бъде с 11,67% по-голяма в сравнение с тази за предходния 

/ ( 1 0  X  1 0 5 )  +  ( 6  X  1 1 5 )  4 -  ( 2  X  1 3 5 ) \  период ---------------------- --------------------- .
б. В случай, че иай-напред се изчислява средната аритметична 

(средната от сумите на всички изработки), а след това от сумата 
на изработките само над средноаритметичната се изчислява нова 
средна. ^

В нашия пример средноаритметичната норма на изработка е
11.0%. Среднопрогресивната норма ше бъде с 20% по-голяма от та-

Средиц,прогресивната норма, установена по втория начин на из
числяване, ще бъде по-голяма от среднопрогресивната норма, из
числена по първия начин, с 8,33% (20—11,67).

Получените норми чрез изчисляване на среднопрогреснвнп нор
ми не трябва механически да се утвърждават за норми-на изработ
ка. Те трябва да служат като изходни величини. Така изчислените 
среднопрогреснвнп норми трябва да се коригират (като се увеличат 
нлн намалят) съобразно с измененията, конто ще настъпят в мате
риално-техническата база на търговските предприятия, в организа
цията на труда, в стоковата структура на оборота, в измененията 
на цените и др.

Планът за производителността на труда е основен раздел и » 
много случаи чрез него се определят всички останали показатели на 
плана за труда : изчисление на броя на търговските работници, оп 
ределяне на фонда на работната заплата и др. Така например, ка
то се изхожда от плана за производителността на труда, чрез индек
сния метод може да се определи процентното увеличение на броя 
на търговските работници, като произведението от числеността на 
работниците- иpen гтч»тиня прриод и индекса на стокооборота- ппез

Планиране на прокзводи!елността на труда



плановия период с.е раздели на индекса за производителността на
труда.

Планът за увеличаване на производителността на труда служи 
за основа и при планиране на разходите за обръщение. Равнището 
на производителността на труда в значителна степен определя и 
растежа на обема па стокооборота. Правилното планиране на произ
водителността на труда има голямо значение за мобилизиране на 
усилията на търговските работници за по-пълно използуване на 
всички резерви за повишаване на производителността на труда, за 
увеличаване па стокооборота, за подобряване на организацията на 
труда п за повишаване на равнището на културата при обслужва
не на населението в търговската мрежа. Планът за производителност
та на труда трябва внимателно да се обосновава и подкрепя с 
разработването на организационно-технически мероприятия, осигу
ряващи изпълнението и преизпълнението на поставените задачи. 
При установяване на равнището на производителността на труда 
трябва активно да участвуват колективите на предприятията.

При съставянето на плана за производителността на труда в тър
говията се вземат под внимание :

Ж  директивните указания нз висшестоящите организации за 
претаейтното увеличение на производителността на труда, които са 
съставени въз основа на указанията на правителството и са отра- 
зени£идържайния народностопански план ;

/Ю) данните, получени от анализа за производителността на тру
да пд-^гърговскнте работници в предплановия период;

/ а )  изучаването на всички фактори, които влияят върху произ
водителността на труда н върху наличните резерви, които могат да 
се изгц)лзуват в плановия период ;

г) измененията в нормите за изработка на отделните категории 
търговски работници и др.

А н а л и з и р а н е  н а  п р о и з в о д и т е л н о с т т а  на т ру  
д а . Анализирането на производителността на труда на търговските 
работници е важен момент в планирането на производителността на 
труда.

Производителността па тр\да се анализира отделно за тър.гов- 
ерите предприятия, за магазините _н за дребнотърговската мрежВ 
(будки, лавки п др) ,  ч а У к л я  т а д  р-ц- и ба.4ите. 1̂ ато се Изучава рав- 
нището па производителността на труда 'за отделните категории ра
ботници, При анализа на производителността па труда на търгов
ските работници се изучават:

(а) дннамш&дха—ка" производителността на труда на търговските 
работниТПГ;

61 „ пчпълпенпртп на план», за производителността на труда за 
тър([овското”предприятие в цяло и степента на изпълнението на нор 
мите за изработка от продавачите п други търговски работници 
общо и но отделните стокови групи.

Производителността на труда може да се анализира за месец, 
за тримесечие и за година.



При съпоставянето на отделните показатели за производител
ността на труда за различните периоди трябва да се отчитат изме
ненията, които са настъпили в цените и в структурата на стокообо
рота.

О п р е д е л я н е  н< а с т е п е н т а  на  и з п ъ л н е н и е т о  
на п л а н а  з а  п р о и з в о д и т е л н о с т т а  на  т р у д а .  Ана
лизът като правило започва с изчисляване на степента на изпълне
нието на плана за производителността на труда общо — за всички 
търговски работници, и отделно — за продавачите. За тази цел е 
необходимо да има данни за стокооборота във фактически и съпо
ставими цени и за числеността на търговските работници през ба
зисния и отчетния период. Тези данни могат да се оформят в след
ната примерна таблица :

I

Показатели
1964 г.

план фактически

1. Стокооборот — млн. лв. 20 20,5 102,5
2. Индекс на цените 1 0,9 90
3. Стокооборот в съпоставими цени 20,0 22,778 113,89
4. Брой на търговските работници
5. Средна изработка на един търговски

250 225 102

работник 80,0 89,325 111,65

От горните данни се вижда, че стокооборотът на търговското 
предприятие е преизпълнен с 2,5%. През отчетната година е стана
ло намаление на цените средно с 10%. За да бъдат сравними дан
ните, е необходимо фактическият стокооборот да се преизчислп на 
базата на цените, по които е съставен планът за стокооборота. Това 
може да стане чрез индексния метод, като сумата иа стокооборота 
се раздели на индекса на цените (20,5 млн. л в .: 0,90). Фактическият 
стокооборот в сравними цени следователно е 22,78 млн. лв., или пла
нът за стокооборота е преизпълнен с 13,89%. Средната изработка 
на един търговски работник е планирана на 80 хнл. лв. годишно 
или 6,67 хил. лв. месечно. За осъществяване на стокооборота в тър
говското предприятие по план е трябвало да работят 250 души тър
говски работници (20 млн. л в . : 80 хнл. лв.). Фактически обаче през 
отчетния период са работили 225 търговски работници. Производи
телността на труда на един търговски работник през отчетния пе
риод се определя, като стокооборотът в сравними цени се разделя 
на броя на търговските работници, или производителността на труда 
в нашия пример е 89,33 хил. лв. (22,78 млн. л в . : 255). Това означава, 
че производителността на труда, или средната изработка на един 
търговски работник, през отчетния период се е увеличила с 11,65% 
в сравнение с плана. Ако при изчисляването на производителността 
на труда не се отстрани влиянието на намалението на цените върху 
общата сума иа стокооборота, резултатите от изчисленията ще бъ
дат други и ше се получи погрешна представа за достигнатото рав-



нише на производителността на труда. Така например средната 
изработка на един търговски работник, изчислена на базата на сто
кооборота по фактически, а ие по сравними цени. ще бъде 80,39 хил. 
лв. годишно (20,5 млн. лв. : 255), или производителността на труда 
ще се увеличи само с 0,49% по отношение на плановото задание п 
няма да съответствува на действителното положение.

По същия начин се определя степента на изпълнението на пла
на за производителността на труда и в складовете, предприятията 
за общественото хранене п изкупвателните организации.

При определяне на степента на изпълнението на плана за про
изводителността на труда е необходимо също така да се отстрани 
влиянието на измененията, които са станали в структурата на сто
кооборота. За тази цел се проверява какво е относителното тегло 
на отделните стокови групи в общия обем на стокооборота по план 
и фактически и се изчислява количеството човекодни, които са не
обходими за реализацията на 100 хил. лв. оборот при съответната 
структура на асортимента и нз плановите норми за изработка на 
всяка стокова група поотделно Тези изчисления могаг да се офор
мят в счедната таблица :

Стокови
групи

Структура на оборота 
( в  хил. лв.) Дневна 

норма на 
изработка 

(в лв.)

Количество
човекодни

план | факти- 
| ческн план фактически

А 2,0 2.5 !

1

300 6.7 8,3
Б 3.0 3,2 280 10,7 11.4
В 2,5 2.0 220 11.4 9.1
Г 2,5 2,3 230 10,9 10,0

10,0 10.0 — 39,7 38,8

Ог приведените данни се вижда, че за реализация Iа на 2 хил. 
лв. оборот от стокова група А в плановия период са необходими 
6,7 човекодни (2 хил. л в .: 300 лв.), а за реализацията на същата 
стокова група при фактическата структура па стокооборота през 
отчетния период са необходими 8,3 човекодни (2,5 хил. л в .: 300 лв.(. 
За реализацията на 10000 лв. оборот по плановата структура на 
оборота- са необходими 39,7 човекодни, а по фактическата — 38,8 
човекодни. Отношението на тези два показателя характеризира из
мененията в трудопоглъшаемостта на оборота. Оборотът на стоките, 
за реализацията на които се изразходва повече труд, е относително 
по-малък. Увеличен е относителният дял на стоките, които се реа
лизират с изразходване на по-малко труд.

Индексът на трудопоглъщаемостта на оборота ще бъде равен 
на 0,98 (38,8:39,7).



Производителността ка труда следователно ще бъде до-матка 
п ще се определи, като изчислената вече производителност на труда 
се умножи на индекса на трудопоглъщаемостта, или 111,65 X 0,93 — 
=  ¡09,4.

Планът за производителността на труда следователно е преиз
пълнен не с 11,65%, а с 9,4%. Това е реалното изпълнение на плана 
за производителността на труда, при изчислението на което са взе
ти под внимание както измененията в цените, така и измененията 
в структурата на оборота.

О п р е д е л я н е  на и з п ъ л н е н и е т о  па п л а н а  за 
п р о и з в о д и т е л н о с т т а  на т р у д а  на  п р о д а в а ч и т е  
п р и  т ъ р г о в и я т а  на д р е б н о .  При анализа на производи
телността на труда в търговските предприятия не е достатъчно да 
се определя степента на изпълнението на плана за производителност
та на труда само общо за търговските работници. Необходимо с 
да се определи н какво е изпълнението на плана за производител
ността на труда на основните работници в търговията — продавачи
те. Изпълнението на нормите за изработка от страна иа продава
чите трябва да се анализира не само общо за търговското предприн 
тие, но и по стокови групи.

Аналитична таблица за изпълнението на плана за  производителността на труда

Н аим енование на 
стоков и те |р у п и

К оличество иа 
човекодните

о Р азп р едел ен и е  на р аботн и ц и те по  
степ ен та  на и зп ъ л н ен и ето  на н ор м и т е

2 •
Н ©© и
л  а  
С.2 »-

норма
факти»

чесън

£  *
Й , 0

5 0 %
от 91 до  

1Ю %
от 101 

д о  110%
о т  111

д о  120%;
над  

121 %

в г !

а -
Обшо стокооборот за 
всички продавачи 79 648 72 798 109,4 20 150 2 1 14 205
в т .  ч. по стокови 
групи ;
а ) .................................................. 17 083 15 495 110,2 5 15 1 5 1 0 45
й) .................................................. 23429 21 953 106,7 — 1И 25 10 5 50
в ) .................................................. 18 636 16 736 1 1 1 , 4 — 8 30 12 2 52
Г ) .................................................. 20500 18 737 109,4 — 12 24 18 4 5 8

За да се определи изпълнението иа плана за производителност
та на труда на продавачите в търговските предприятия, изчислява 
се количеството човекодни, необходими за реализиране на фактиче
ския стокооборот по отделните стокови групи, на базата на средно 
определените норми за изработка на един продавач за един Ден. В 
горния пример реализираният стокооборот за стокова група а с 
5,13 млн. ла., а еднодневката норма за изработка е ЗиО лв. Количе
ството човекодни по норма ще се определи, като фактически реали
зираният стокооборот се раздели на еднодневната норма \5,13 мтн 
лв.:300 =  17083 дни).

А аз



Продавачите обаче не са работили по точно установените им 
норми за изработка. Значителен брой от тях са преизпълнили нор
мите си. Следователно за реализирането на стокооборотите са из 
разходвани фактически по-малко човекодни. В графата Фактически 
са посочени човекодните, конто фактически са изработени от прода
вачите през отчетната година. В горния пример количеството на 
фактически изработените човекодни от продавачите по стокова гру
па а са 15 495. Необходимо е да се изчисли процентът па изпълне
нието на нормата. Процентът на изпълнението на нормата се опре
деля, като количеството на човекодните, необходими по норма, се 
раздели на количеството на фактически изработените човекодни и
полученият резултат се умножи на сто ly^gg -X 1 0 0 =  110,2 °/о]•

Полученият резултат синачава, че производителността на труда 
па продавачите, работещи по реализирането па стоковата група а. 
се е увеличила с 10,2%.

По същття начин се изчислява и изпълнението на плана за про
изводителността на труда па продавачите за другите стокови групи 
и общо за всички продавачи в търговското предприятие. Общо за из
пълнението на стокооборота в търговското предприятие по норма 
са били необходими 79 648 човекодни, а фактически са изработени 
72 798, т. е. 6850 човекоднч по-малко, което означава, че производи
телността на.труда се е увеличила в цялото търговско предприятие
с 9,4 % (Л Щ - X 100 =  109,4 ■

От съществено значение за анализиране па производителността 
па труда на продавачите е разпределението им по степента на из
пълнението на нормите за изработка. В горния пример от всичко 
205 работници 20 изпълняват нормата за изработка от 91 до 100% ; 
150 работници— от 101 до 110%; 21 работници — от 111 до 120% 
и 14 работници — над 121%. Това показва, че по-голямата част oi 
продавачите преизпълняват своите норми както общо за търговско
то предприятие, така и по отделните стокови групи Необходимо е 
да >ге установи кон са челниците в изпълнението на нормите и да 
сс изучат и разпространят техният опит и методи на работа сред 
останалите работници. Данните, получени от горната таблица, мо
гат да служат и като материал за разработване на нормите за пред 
стоящия период.

При анализираме на производителността на труда в търговско
то предприятие е необходимо да се изучи и производителността на 
труда по отделните звена на търговската мрежа. Не е достатъчно 
да се определя производителността на труда само за цялото тър
говско предприятие, защото зад добрите средни показатели могат 
да се крият лоши показатели, които се отнасят за звена на търгов
ската мрежа с ниска производителност на труда, с неизпълнени 
планове н пр. Задачата е чрез анализа да се разкрие кои звена на 
търговската мрежа не изпълняват плановете си за производителност
та на труда и кон са причините за това. В същото време трябва



да се изучава положителният опит на добрите магазини и да се пре
несе този опит в работата на изоставащите. Особено внимание тряб
ва да се обръща на изпълнението на плана за производителността 
на труда от продавачите в отделните магазини по щандове и по сто
кови групи.

Анализът спомага да се разкрият всички недостатъци, конто 
спъват повишаването на производителността на труда : нецдвремеш- 
ма доставка на стоки; липса чп стпь-и, к п ктп  <-р у-кргят п-^населеннр- 
ТотТюша организация па Труда и лоша трудова дисциплина и др. 
Трябва да се разработят I! меропрнятшгза шстряяяване на иедоста- 
тъците и за увеличаване па производителността на труда.

В плана за производителността па труда се определя растежът 
па производителността на труда в търговията за определен период 
от време. Показател за производителността на труда в държавния 
народностопански план е средната изработка на един търговски 
работник.

В петгодишните народностопански планове се определя какъв, 
трябва да бъде растежът на производителността па труда иа тър
говските работници за съответния период от време.

В предприятията за търговия на дребно производителността на 
труда се планира въз основа на директнвннте указания на висше
стоящите органи в два показателя :• а) средна изработка на един 
търговски работник ; б) средна изработка на един продавач.

Средната изработка на един продавач е винаги по-висока от 
средната изработка на един търговски работник, тъй като броят на 
търговските работници е но голям от броя на продавачите. Броят 
на продавачите е част от общия брой на търговските работници 
Колкото относителното тегло на продавачите в общата численост на 
търговските работници е по-голямо, толкова производителността на 
търговските работници при равни други условия с по-висока.

Средната изработка на един търговски работник зависи, на пър
во място, от изработката на един продавач, а така също и от съот
ношението между броя на продавачите и другите оперативни работ
ници в търговската организация. Затова задачата пред търговските 
предприятия е да се увеличава относителният дял иа продавачите, 
като се намалява делът на другите търговски работници.

Планът за производителността на труда в търговското пред
приятие се съставя поотделно за различните видове търговска мре
жа. В различните звена па търговската мрежа съществуват разлнч-' 
ни условия за работа и различно равнище на производителност 
на труда. Планирането на среден показател за цялата търговска 
мрежа не може да обхване особеностите иа търговията в различните 
видове търговска мрежа и дава нереална представа за производи
телността на труда. Така например търговското предприятие, в което 
няма дребнотъргсвска мрежа (будки, лавки, павилиони и др ), при 
равни други условия ще покаже по-висока производителност на тру
да в сравнение с търговско предприятие с дребнотърговска мрежа.. 
Известно е, че изработката на един работник от дребнотърговската 
мрежа е значително по-малка от тази на един търговски работник



в магазина. Ето защо в търговското предприятие се планират от
делни показатели за изработката на един търговски работник в тма 
газинмте, в складовете и в дребнот ьрговската мрежа (будки, лавки, 
павилиони и др.).

Плановите показатели за производителността на труда в тър
говското предприятие на отделните видове търговска мрежа могат 
да бъдат обобщени, както следва :

П ок азател и
О чаквано  

и зп ъ л н ен и е  
з а  1963 г .

План за 
1964 г.

Изменения
в %

I. ДЬгазини

1, Стокооборот в млн. лн. 2 0 2 2 1 1 02. Брой па търговските работници п магазините 500 510 1и2п т. ч. продавачи
3, Средномесечна изработка на един търговски ря- 400 410 102,5

ботник — хил. лв. 3,33 3,59 107,84. Средномесечна изработка на 1 продавач— хил. лв. 4,17 4,47 107;з
П. Дребнотърговска мрежа

1. Стокооборот — млн. лв. 1
50

и 1 1 02, Брой на работниците 53 1 1 0
3. Средномесечен стокооборот нл един работник —

хил. лв. 1,66 1.74 104,5
III. Складове

1. Стокооборот - млн. лв. 2 1 23,1 1 1 0
2. Брой на складовите работници 30 30 1 0 0
3. Средномесечна изработка — хил. лв. 58.33 64.16 Г.О

Средните изработки из.един търговски работник и.па едни про
давач се определят въз основа на данните, получени от анализа за 
производителността на труда, н въз основа на разработените и уста
новени трудови норми за отделните категории работници в търго 
вията по стокови групи.

Планът за производителността на труда за отделните магазини 
се определя от плановия отдел на съответното търговско предприя
тие. Той се съставя по два показателя : а) средна изработка на един 
работник от магазина; б) средна изработка па едни продавач.

Съставянето на плана за производителността па труда за ма 
газина започва с определяне на средната изработка иа едни прода
вач. Средната изработка иа един продавач е основата за определя
не на растежа на производителността на труда. Колкото по-високо е 
равнището иа изработката на продавачите, толкова по-висока е про
изводителността на труда в търговията.'Средната изработка па един 
продавач се определя, като се вземат под внимание стоковите гру
пи, с които работят продавачите, и установените трудови норми за 
изработка за тези стокови групи съобразно с категорията на мага
зина.



Пример за съставяне на план за производителността на труда в 
магазина: очакваният стокооборот за текущата година е 1,34 млн. 
лв.. в т. ч. за стокова група А — 0,86 млн. лв. и за стокова група 
Б — 0,48 млн. лв. Общо в магазина работят 14 продавачи, от които 
10 работят на щандовете, които търгуват със стокова група А, и 
4 в щандовете от стокова група Б. Освен продавачите в магазина 
работят още 5 души други търговски работници (завеждащ, касиери 
и т. н.).

Очакваната средна месечна изработка на един продавач от сто- 
кова група А е /166./ лв. ю х  12 )’ а от стокова,:га група Б  —

10 000 лв. |  48̂ 00]2 |  • Очакваната средна месечна изработка на един

работник в магазина е 58^ .2  лв. 1~у9~̂  12~)‘
Планът за стокооборота за следващата година е установен на 

сума 1,574 млн. лв., в т. ч. за стокова група А 0,946 млн. лв. и за 
стокова група Б 0,628 млн. лв. Установена е средномесечна норма 
за изработка на продавачите от стокова група А 7500 лв. и за сто
кова група Б 10 400 лв. Броят на другите работници се запазва 
същият.

На основата на тези данни може да се установи средната из
работка на един работник в магазина, броят на продавачите и ра
стежът на производителността на труда.

Необходимите показатели за производителността на труда в мага
зина могат да се обобщят в следната примерна таблица :

Очаквано изпълнение 
за 1963 г.

План за 1964 г.

Показателя | е т. ч* в т. ч.

всичко 1 стон.
| т л

сток.
група

вспчко сток.
група

А

сток.
група*

В

1. Стокооборот — я 
млп. лв.
%  изпълня ние 1,34 0,86 0.48 1,574 0,976 0,628

2. Брой на работници- 100 1 100 100 117,5 110 130,8
те в магазина 
%  изменение 19 _ 20

3. В  т. ч. продавачи — 100 — 105,3 — —

брой
°/о изменение 14 10 4 15 10 5

4. Средна месечна из- 100 100 100 107,1 100 125
работна на 1 работ
ник (в лв.) 5377,2 6554,2
%  изменение 100 _ _ ____ 111,5 _ ,

5. Средна месечна из
работка на 1 про
давач (в лв.) 7166,7 10000 7883,3 10 466,7
%  изменение — 100 100 — 110 104,67
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От направените изчисления се вижда, че производителността на 
труда на продавачите се е увеличила съответно с 10% и 4,67%, а 
производителността на труда на 1 работник в магазина — с 11,5%. 
Голямото увеличение на производителността на труда на работници
те в магазина е резултат на увеличените норми на изработка за про
давачите и на запазване броя на другите работници през плановия 
период. През плановия период се предвижда броят на продавачите 
да се увеличи само с един. т. е. от 14 през отчетния период на 15 
през плановия, в резултат на което броят на всички работници в 
магазина се увеличава от 19 на 20.. Подобрено е съотношението меж
ду продавачите и другите работници в магазина. Относителният 
дял (коефициентът) на числеността на оперативните търговски ра
ботници през плановия период ще се увеличи от 0.74 на

Планирането на числеността иа търговските работници има го
лямо значение за правилната организация на труда в търговските 
предприятия, за растежа на производителността на труда, за уве
личаване на стокооборота и за подобряване на обслужването на на
селението с необходимите му стоки.

При определяне на числеността на търговските работници тряб
ва да се излиза от положението, че търговските работници не уча
ствуват непосредствено в материалното производство и не създават 
материални блага. Тяхната численост трябва да се намалява относи- 
телно по отношение~на заетото население в производството. Уча
стието на различните категории работници в стокооборота е- най- 
различно. Необходимо е да се увр-тчава относителният дял на 
оперативните работници, т. е. на тези, които имат пряк допир 
със стоката и купувача (продавача, касиера и др.).~а~ТцГ се съкра
щава'  чНСЛстюстто- 1та-~д7Гмицнстративно-управителния апарат. Пла
нирането - на числеността натърговските работници и определянето 
на щата за търговските организации и предприятия зависят от 
структурата на апарата на тези организации и предприятия и от 
правилното съотношение между отделните категории работници.

В зависимост от участието на персонала в дейността на тър
говското предприятие той се дели на търговски и извънтърговскн.

Т ъ р г о в с к и я т  п е р с о н а л  участвува в търговската дейност 
на предприятието или организацията, а извънтърговският персонал 
не участвува. Към пзвънтърговския персонал се включват лицата, 
заети в транспорта и в спомагателните стопанства, ръководителите 
на клубове, библиотекарите и др.

В зависимост от функциите, които извършва, търговският пер
сонал се дели иа следните категории :

а. Търговски работници. Към тях се отнасят всички лица, конто 
\частвуват непосредствено в изкупуването, придвижването, съхра-

0,75
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няването и продаването на стоките. Такива са продавачите, щанди- 
стите, касиерите, управителите (ако ежедневно обслужват магазина), 
началниците на складове, експедиторите, стоковедите, закупчиците, 
фактуристите и др.

Към търговските работници се отнасят също така и кухненски
те и търговските работници от заведенията за обществено хране
не — готвачи, помощник-готвачи, други кухненски работници, бю- 
фетчици, касиери, сервитьори п др.

б. Служители. Това са лицата, които заемат административни, 
стопански и канцеларски длъжности— директори, председатели, 
началници на отдели, служби и бюра, плановици, статистици, сче
товодители, деловодители, машинописци, домакини и др.

в. Обслужващ персонал. Към него се отнасят лицата, конто об
служват общата дейност на предприятията и почистват администра
тивните и другите служебни места. Такива са телефонистите, чиста
чите, прислужниците, куриерите, портиерите, огнярите, техниците, 
шофьорите на леки коли и др.

г. Ученици.
д. Милиционерска и пожарна охрана.
Числеността на персонала в търговията .¿е планира въз основа

на растежа на пронзводнтелността-иа труда—ппез плановия период__
\и на обема и структурата на стокообор о та .^  "
^  Съществува пряка взаимозависимост между числеността на 
ттфговгкитр работници, стокоооопота и производителността н аТ р у ^  
да. Когато расте гуоизводителността на труда, а обемът на стоко- 
оборота остава непроменен, числеността и а работниците се намаля
вай Когато растежът на стокоооопота изпреварва нарастването на 
производителността на трудя, иислеността на търговските работници 
се увеличава..

Планирането на числеността на персонала е в зависимост и#от 
състоянието на търговската мрежа, и от плана за развитието и. Р аз
ширяването на съществуващата и разкриването на нова търговска 
мрежа води към увеличаване броя на персонала, в т. ч. и броя на 
търговските работници.

От голямо значение за правилното определяне на числеността 
на персонала в търговията както в мащабите на цялата страна, та
ка и в отделните търговски предприятия е анализът на числеността 
ня рррсоняпа проп» птцрТмИЯ пепиод. Ппи анализа тряова д а т е  ттзу-- 
чават съществуващите вътрешни резерви за съкращаване на отдел
ните категории излишен персонал, за състоянието на трудовата 
дисциплина, за квалификацията на работниците и административно- 
стопанските служители. В резултат на това трябва да се предло
жат и проведат мероприятия за премахване на каквото и да било. 
нереално съставяне на щатовете, за опростяване на структурата на 
търговския апарат чрез ликвидиране на излишните управителни зве
на и приближаване на ръководството до изпълнителите.

Данните от анализа за числеността и структурата на персона
ла в търговските предприятия и в търговската мрежа трябва най-



внимателно да се изучават и да се вземат под внимание при съста 
вянето на плана за числеността на търговските работници и при 
съставянето на шата.

В плана за труда се одобряват следните показатели за численост
та на персонала (поотделно за изкупуването, търговията па едро, 
търговията на дребно и общественото хранене) :

1. Търговскилсрсояал. 
в т. ч. Г'"’

Ф) работници
(61 други категории персонал.
2 . Извънтълсодскц-нерсондл.
3. Апарат на министерството или централното ведомства
4 АпараТ~на търгтжскит1^брташ1ааащ 1.
5. Апарат на отделите Търговия я]шл1а£одн|1т^^^йехн__
Въз -основа на одобрените в народностопанския план показате

ли за числеността на персонала Комитетът по труда н цените ут
върждава щатни таблици по отделни министерства, ведомства и 
предприятия. В щатните таблици се изброяват длъжностите и броят, 
на липата за всяТЯ? длъжностТТрн определено министерство. ведом̂ ~ 
стго или предприятие. — —  '  “

Щатът за всяко ведомство или търговска организация се опре
деля в зависимост от обема и характера на работата и от броя на 
търговската им мрежа. Щатът на магазините се утвърждава от 
висшестоящите организации, на които те са непосредствено подчинени.

Числеността на различните групи персонал (продавачи, адми
нистративно-управителен и стопански, обслужващ) в търговските ор
ганизации и магазините се определя по различни начини.

И з ч и с л я в а н е  на  ч и с л е н о с т т а  на  а д м и н и с т р а 
т и в н о - у п р а в и т е л н и я  а п а р а т .  Към тази група спадат 
директорите, счетоводителите, стоковедите, плановиците и др. Тях
ната численост се" планира по метода на щатния норматив и се оп
ределя от съответните щатни таблици. В управлението на търгов
ското предприятие никой няма право да прави каквито и да било 
изменения в утвърдените щатни таблици, да създава нови или да 
премахва съществуващи длъжности.

Числеността на административно-управителния апарат на тър
говското предприятие зависи от структурата на неговото управление. 
Структурата на апарата се намира в пряка зависимост от обема 
на работата и от условията, при които работи съответното търгов
ско предприятие. От съществено значение за определяне на струк
турата на апарата са типовите щатове. В тях се определя числеността 
на административно-управленческня апарат за търговските пред
приятия и магазини, които в зависимост от обема и от условията на 
работа се групират в няколко категории. За държавните търговски 
предприятия в системата на Министерство на вътрешната търго
вия и в системата на народните съвети няма още изработени типо
ви щатове.



Типовите щатове спомагат за намаляваме на числеността на ад 
министративно-управптелния персонал, за засилване на щатната 
дисциплина, за подобряване на работата по ръководството на тър
говските предприятия и за намаляване на излишните разходи по 
издръжката на персонала в търговските предприятия.

Числеността на административно-управителния персонал в ма
газините се определя от търговските предприятия в зависимост от 
размера на стокооборота, от асортимента на стоките, от броя на 
продавачите и от продължителността на работния ден (броя на сме
ните). При определяне на числеността на този персонал за отделни
те магазини търговското предприятие не бива да допуска превиша
ване на общия лимит за числеността па апарата, установен в пла
на за труда на търговската организация.

Ръководството на търговското предприятие има правото да оп
редели числеността на персонала в зависимост от обема на работа
та и от нуждите на търговската мрежа.

Числеността на продазачите се изчислява въз основа на плана 
за стокооборота и на нормата за изработка. В търговските пред
приятия и магазини, в които няма установени индивидуални норми 
за изработка, числеността на продавачите се определя въз основа на 
плана за стокооборота и на плана за растежа на производителността 
на труда. Например в дадено търговско предприятие работят 180 
продавачи ; стокооборотът през плановия период се увеличава с 10 %, 
а производителността на труда — с 5%.

Плановата численост на продавачите ще бъде 189 човека 
/180 X П0\
I >05 У

При изчисляване на числеността на продавачите обаче трябва да 
се изхожда и от броя и характера на търговската мрежа. Затова 
най-правилно е числеността на продавачите да се определя поотдел
но за всеки магазин, лавка и др.

За изчисление на необходимия брой продавачи за магазините, 
които имат определена норма за изработка, са необходими данни за 
обема на стокооборота общо и по отделни групи, данни за нормите 
за изработка на един продавач и данни за размера (коефициента) на 
участието на административния персонал в продажбата на стоките

Въз основа на тези данни се правят следните изчисления:
а) числеността на продазачите се определя, като сумата на сто

кооборота общо или по-отделни стокови групи се раздели на нор
мата за изработка ;

б) участието на административния персонал в продажбата на 
стоките се установява, като броят на този персонал се умножи на 
установения за тях коефициент за изработка ; по този начин се оп
ределя тяхното участие в условен брой продавачи ;

в) от изчисления брой на продавачите (по буква А)  се изважда 
участието на администрацията в продажбата, изразено в брой про 
давачи, и се намира действително необходимото число продавачи

Тези изчисления могат да се покажат в следната таблица :



Н аи м ен ован и е на 
а  оковите груп и

С р едн ом есеч ен  
план (в л в .)

Н орм а на и з 
работка  
(в  л в .)

Р азчетно  
число п р од а

вачи ( 2 : 3 )

У ч асти е на  
адм . персонал

Ч и сл о  на о р о -  
д а е а ч я т е

<4 -  5 )

1 2 3 4 5 6

А 1 2 0 0 0 6 0 0 0 2 0 , 5 1 .5
В 2 2 5 0 0 7 5 0 0 3 — 3
В 8  0 0 0 8 0 0 0 1 — 1
Г 2 0 0 0 0 5 0 0 0 4 0 , 5 3 ,5

Всичко 6 2  5 0 0 — 1 0 1 9

От данните в таблицата се вижда, че разчетното число на про
давачите е 10 , но след като се извади участието на административ
ния персонал, изразено в условен брой продавачи, числеността на 
действително необходимия брой продавачи възлиза на 9 (10— I).

Определеният брой продавачи в резултат на направените изчис
ления по отделните магазини, лавки и пр. се сумира и се определя 
числеността на продавачите общо за търговското предприятие. При 
определяне на числеността на продавачите в търговските предприя
тия трябва да се предвиди известен резерв за замяна на продава
чите, които излизат в редовен платен годишен отпуск. Необходимият 
резерв от продавачи (Р)  може да се определи, като общият брои 
на продавачите (П)  се умножи на полагаемите се дни за отпуск 
на един продавач (О)  и полученото произведение се раздели на дни-

/П> о  ПХ Оте през планирания период (Д ), или И =  —-д— .
И з ч и с л я в а н е  на  б р о я  н а  к а с и е р и т е .  В магази

ните, в които работят повече продавачи, стойността на направените 
от купувача покупки се заплаща на специално определени лица — 
касиери. Те са освободени от работа по непосредствената реализа
ция на стоките. Броят на касиерите в отделните магазини се опре
деля, като стокооборотът през плановия период се раздели на нор
мата за изработка на~еднн касиеш Нормата за~пзрабо'1ка ня касиера 
се- определя въз основа на броя на издаваните касови бележки за 
един работен ден и времето, необходимо за тяхното написване и 
предаване на купувача.

И з ч и с л я в а н е  на  б р о я  на  с к л а д о в и т е  р а б о т 
ници.  Той се изчислява въз основа на средната изработка на един 
складов работник през отчетния период, на складовия оборот и на 
растежа на производителността на труда през планирания период. 
Например планът за годишния складов оборот на търговското пред
приятие е 25,2 млн лз , месечната изработка на един складов работ
ник през отчетния период е 50 000 лв., а производителността на тру
да през отчетния период ще сс увеличи с 5%. Броят на складовите
работници ще бъде 40 човека ( -^ 2,5 ' хи~ лв х  12 мес. )  ■



Тези изчисления носят обаче до известна степен условен харак
тер и служат само като ориентировка при определяне на щата на 
складовете. При определяне на числеността на складовите работни
ци трябва да се вземе под внимание и механизацията на труда и 
складовите операции, които се извършват в склада. Най-правилно 
числеността на складовите работници се определя, когато за отдел
ните категории работници в склада има определени трудови норми.

С ъ с т а в я н е  на  п л а н  з а  ч и с л е н о с т т а  в щ а т а  
на т ъ р г о в с к о т о  п р е д п р и я т и е .  След всички изчисления 
за определяне на броя на отделните категории работници в магази
ните и общо за търговското предприятие се съставя своден план за 
числеността на търговския персонал.

Сводният план за числеността на персонала в търговското пред
приятие може да се състави в следната форма :

План за числеността на персонала в търговско предприятие за 1964 г.1

Показатели
Очаквана 
численост 
в края на 
отчетната 
голина

Очаквана 
средносон- 
съчна чис
леност за 

отч. година

План за 
1964 г.

Изменение

1. В управлението
2. В търговската мрежа

а) в магазините
б) в дребнотърговската мрежа
в) в складовата мрежа

3. В автомобилния н коларския транспорт

О п р е д е л я н е  н а  ч и с л е н о с т т а  на  п е р с о н а л а  в 
з а в е д е н и я т а  з а  о б щ е с т в е н о  х р а н е н е .  Числеността 
на административно-управителния персонал (управители, счетоводи
тели и др.) в предприятията за обществено хранене се определя в за 
висимост от оборота на заведенията и от начина на обслужването 
на консуматорите.

Броят на кухненския персонал се определя в зависимост от 
обема на собствената продукция, от отношението между отделните 
видове ястия, от механизацията на труда на кухненските работни
ци и пр.-

В предприятията за обществено хранене, в конто няма опреде
лени норми за изработка, броят на кухненския персонал се изчисля
ва- на основата на установения обем собствена кухненска продукция 
през планирания период и предвидения растеж на производителност
та на труда. Например фактическата изработка на кухненския пер
сонал през отчетния период се намира, като обемът на произведена- 1

1 По Г е н к и н а  Л. С., Го  г о л  ь Б. И. и др. Планирование хозяй- 
ственной деятельностн торговой организации, Москва, 1955 I.. стр. 122.



та собствена продукция се раздели на броя на кухненския персонал. 
Въз основа на плановия растеж на производителността на труда и 
на данните за изработка през отчетния период се определя каква 
трябва да бъде нормата за изработка през планирания период. След 
това планираният обем за собствената кухненска продукция се раз 
деля на определената планова изработка на един кухненски ра
ботник.

Съществува и по-лек начин за изчисляване на броя на кухнен
ския персонал : средносписъчният състав на кухненския персонал се 
умножава на индекса на обема на собствената продукция през пла- 
.новия период и полученото произведение се разделя на индекса на 
производителността на труда. Например средносписъчният състав на 
кухненския персонал през отчетния период е 250 души, обемът на 
кухненската продукция се увеличава с 20 %. а производителността на 
труда — с 10 %. Броят на кухненския персонал през планирания
период ще възлиза на 273 (кръгло) души (-  1]0 )• В този пример
броят на персонала ще се увеличи с 23 работници, или с 9,2% 
/23 X Ю0\— — ) по отношение на числеността през отчетния период.

В заведенията за обществено хранене, в които има установени 
норми за изработка на кухненските работници в условни порции, 
броят на персонала се изчислява по следния начин : количеството на 
планираните физически порции за отделните видове блюда чрез 
коефициента на трудопоглъщаемостта се превръщат в условни пор
ции ; сумата на условните порции се разделя на дневната норма за 
изработка и така се получава количеството човекодни, необходими 
за приготвяне на продукцията; количеството на човекодните се раз
деля на числото на работните дни, което се полага на един кухнен
ски работник през планирания период.

След определяне на общия брой на кухненския персонал трябва 
да се направи правилно разделение на труда в кухнята и да се опре
делят отделните длъжности. Длъжностите се определят на основата 
на съществуващото разпределение на персонала през отчетния пе
риод и на основата на поставените задачи по изпълнението на плана 
за собствена продукция.

Броят на сервитьорите в заведенията за обществено хранене 
се определя въз основа на планирания оборот за залата и на уста
новените норми за изработка. Когато няма определени норми, се из- 

, „  С0 Х индекса на оборота през плановия период,
ползува формулата С, = ----- ¡Гн^екм ТГпр'оизв6Еи,елността на труд!------
където :

С[ е брой на сервитьорите за плановия период;
Со -  брой на сервитьорите през отчетния период.



Заплащане на труда на търговските работници

Колкото повече труд търговският работник влага в пс*лза на 
обществото, толкова повече средства социалистическата държава от
деля за подобряване на неговото благосъстояние.

Трудът на търговските работници се заплаща диференцирано 
съобразно с квалификацията им, в зависимост от категорията на 
търговското предприятие, от асортиментите и обема на стокообо
рота, от местонахождението на предприятието и др., т. е. съобразно 
с качеството иа изразходвания труд. Това изисква по-квалифицира- 
ният труд да се плаща по-добре от по-неквалифицирання ; по-теж
кият труд, извършването на който изисква изразходване на повече 
сили, да се плаща по-добре от по-лекия груд; на работниците, които 
работят със стоки от по-сложен асортимент, да се плаша по-добре 
от тези, които работят с по-прост асортимент от стоки, и т. н.

Диференцираните месечни размери (ставки) на работната за
плата в търговията се определят от тарифната система.

Тарифната система дава възможност да се определи диферен
цирано размерът на работната заплата в зависимост от качеството 
на изразходвания труд, но тя не е достатъчна, за да се определи 
правилно нейният размер. Това се извършва посредством различни
те форми и системи на работната заплата в социалистическите дър
жави.

Работната заплата в социалистическото стопанство е основна 
форма за разпределение между трудещите се на оная част от об
ществения продукт, която е предназначена за индивидуално пот
ребление. В социалистическата търговия, както и в другите отрасли 
иа народното стопанство, системата иа заплащането на труда на ра
ботниците трябва да се изгражда върху основата на социалистиче
ския принцип на разпределение — според количеството и качеството 
на изразходвания труд.

Ф о р м и  н а  р а б о т н а  з а п л а т а .  В социалистическата тър
говия се прилагат две форми на заплащане на труда— сделна н 
повременна.

П р и  с д е л н а т а ф о р м а  на заплащане на труда размерът 
на работната заплата се поставя в зависимост от изработката. Тази 
система на заплащане създава по-голяма заинтересуваност у работ
ника от резултатите на неговия труд, създава материален стимул 
за повишаване на производителността на труда. Тя спомага за пре
махването на уравниловката, тъй като предполага създаването на 
научно обосновани норми. Сделното заплащане на труда спомага 
за най-широко развитие на съревнованието и за внедряване на но
вите почини и форми в търговията, засилва активността н самоини- 
циативата на търговските работници.

Сделната система на заплащане на труда непосредствено свърз
ва работната заплата с количеството на изразходвания труд. Това



означава, че увеличаването на реализирания стокооборот води към 
увеличаване на работната заплата. Тази система създава заинтере
суваност у работника за повишаване на квалификацията и за отлич
но овладяване на професията, за по-пълно използуване на работ
ното време, за разширяване на асортимента и за подобряване на 
качеството на стоките съобразно с потребителското търсене и пр.

Различаваме пряка сделна форма, сделно-прогресивна форма и 
сделно-премнална форма за определяне на размера на работната 
заплата.

При пряката сделна форма размерът на работната заплата 
на търговския работник се увеличава право пропорционално на из
вършения от него стокооборот (продажба). Например работната 
заплата за определен продавач е 50 лв. при месечна норма за изра
ботка 5000 лв. В този случаи разценката на 100 лв. оборот ще бъде
1 лв. — — , или за всеки 100 лв. оборот продавачът получава
1 лв. възнаграждение. Ако продавачът извърши за месеца 6000 лв. 
оборот, тон няма да получи 50 лв. заплата, а съответно повече — 
право пропорционално на извършения от него стокооборот, а именно 

/6( 00 х  1\
60 ЛВ- (— Í00— )*

При сделно-прогреснвната ф орм а,на търговския работник се 
заплаща за изпълнението на нормата на стокооборота по единни 
неизменни разценки. В горния пример при тази форма на заплаща
не продавачът ще получи заплата, изчислена за 5000 лв. планов 
оборот по 1 лв. разценка, а за преизпълнението на нормата от 
1000 лв. — но друга, по-висока разценка, например 1,5 лв. на 100 лв. 
оборот. Следователно месечната заплата на същия продавач при
сделно-прогресивната форма ще бъде 65 лв. I— щ ----i----- j-0(j— I-

При сделно-премналната форма освен възнаграждението по 
прякото сделно заплащане търговските работници получават и пре
мия за намаляване на разходите за обръщение, за повишаване на 
културното обслужване, за изпълнение на плана за натрупванията и 
за изпълнението на други качествени показатели.

П о в р е м е н н а т а  ф о р м а  н а  з а п л а щ а н е  на  т р у д а  се 
състои в това, че размерът на работната заплата на търговския 
работник се определя в зависимост от отработеното време (ден, 
седмица, месец), като се взема под внимание и квалификацията на 
работника.

Повременната форма на работната заплата не създава в доста
тъчна степен материална заинтересуваност, слабо стимулира пови
шаването па производителността на труда, тъй като при заплаща
нето не се взема под внимание количеството на извършената работа. 
Различаваме проста повременна и повременно-премиална форма на 
работна заплата.

При простата повременна форма размерът на работната заплата 
се определя в зависимост от отработеното работно време, като се



установява дневна ставка (надница) или месечна заплата. В първия 
случай размерът на месечната работна заплата се определя, като 
броят на отработените през месеца дни се умножи на дневната став
ка (надницата). Във втория случай размерът на месечната работна 
заплата е определен и не зависи от работните дни в месеца.

При повременно-премиалната форма на работна заплата освен 
определената заплата за единица време (обикновено месец) търгов
ският работник получава и премия за изпълнението на определени 
показатели : изпълнение на плана за стокооборота, намаление на 
разходите за обръщението и т. и. Тази форма на заплащане създава 
известни материални стимули.

Съществува с м е с е н а  ф о р м а  на заплащане на труда, коя
то се нарича още и повременно-процентно-премиална. При тази си
стема, която се прилага в Чехословакия, Германската демократична 
република и Социалистическа република Румъния, трудовото възна
граждение се образува : а) ог повременното възнаграждение, което се 
изчислява в процент от основната работна заплата на търговския ра
ботник. Това е постоянна част от работната заплата, която работ
никът получава при всички случаи ; тя може да представлява при
мерно 60—70—80% от основната работна заплата ; б) от процентно
то възнаграждение върху реализирания стокооборот; това е така на
речената променлива част на работната заплата, която се определя 
на основата на всеки 100 лв. реализиран стокооборот и нараства 
право пропорционално на реализирания от работника оборот; в) от 
премиалното възнаграждение. Освен повременното и процентното 
възнаграждение търговският работник може да получи и премия за 
преизпълнение на плана за стокооборота, за намаление на разходите 
за обръщение и др. в процент от неговата основна работна заплата.

П р и м е р .  Основната ставка на работната заплата на определен 
търговски работник е 60 лв. Постоянната част от нея е 80%, или 
36 лв. при месечна норма за изработка 4800 лв. В този случай раз
ценката (процентът) на 100 лв. оборот ще бъде ^,5  лв.  ̂ 4300 ° )
Ако работникът реализира за месец 5500 лв. оборот, той ще получи 
възнаграждение, пропорционално на извършения оборот, както след
ва: а) постоянна работна заплата — 36 лв. ; б) от процентното въз
награждение за извършения стокооборот (променливата част от ра- 
„ п_ _ /5500 х  0,5 \ ^ботмата зап л ата)— 27,5 лв I-----^ ----- ), или всичко Ь3,5 лв. Освен
това работникът трябва да получи и премия за преизпълнението на 
плана.

Смесената форма на заплащането засилва материалната заин
тересуваност у търговските работници от реализирания стокооборот.

З а п л а щ а н е т о  н а  т р у д а  в т ъ р г о в и я т а  у нас .  До 
1951 г. у нас се прилагаше само простата повременна система на 
заплащане труда на търговските работници. Заплащането се извър
шваше независимо от изпълнението или неизпълнението на плана. 
Добросъвестните работници се поставяха при равни условия на за 



плащане с лошо работещите работници. Тази система на заплащане 
не можеше да създаде заинтересуваност у търговските работници 
от резултатите на техния труд, от изпълнението на плана. Тя проти
воречеше на социалистическия принцип на заплащане според коли
чеството и качеството на изразходвания труд.

Премахването на купонната система на снабдяване и премина
ването към разгърната социалистическа търговия създадоха условия и 
поставиха необходимостта за установяване на нова система за запла
щането на труда. Необходимо беше да се установи такава система 
на заплащане, която да премахне уравниловката, да създаде по-го
лям интерес у работниците за изпълнение и преизпълнение на пла 
новете за стокооборота, за повдигане на равнището на културното 
обслужване на купувачите.

С 868-о постановление на Министерския съвет от 1951 г. в тър
говията се въведе повременно-премиалната (поощрителна) система 
на заплащане труда на известна категория работници — продавачи, 
щанднсти, касиери и управители.

Съгласно постановлението на Министерския съвет и наредбата 
на Министерството на вътрешната търговия заплащането на труда 
на търговските работници се извършваше, както следва :

1. Н а  п р о д а в а ч и т е ,  щ а н д  п е т и т е ,  к а с и е р и т е  и у п 
р а в и т е л и т е  освен месечната им работна заплата се заплаща
ше и допълнително възнаграждение (премия) за преизпълнение на 
месечните и изпълнение на тримесечните планове.

2. Н а  р а б о т н и ц и т е  от дребните търговски предприятия и 
от подвижната търговия (будки, павилиони, сергии, колички, кошни
ци) вместо определена месечна заплата се заплаща по определена 
процентна отстъпка от цената на дребно за продаваните от тях сто
ки. Сумата, получена от процентната отстъпка, служи за работна 
заплата н за покриване иа някои малки разходи, извършени при до
ставката на стоките.

Размерът на процентната отстъпка за различните стоки е раз
личен. Той се определя от Министерството на вътрешната търговия 
и от окръжните народни съвети по предложение на съответните 
търговски предприятия и профсъюзни органи.

Прилагането ма тази система на заплащане даде добри резулта
ти. Тя създаде известна материална заинтересуваност у търговските 
работници от изпълнението и преизпълнението на плановете за сто
кооборота и доведе до увеличаване на производителността на труда 
на търговските работници. Повиши се също и качеството на работа
та на търговските предприятия и организации — подобри се култур
ното обслужване, поведе се борба за разширяване на стоковия асор
тимент, започна да се изучава потребителското търсене.

През 1961 г. 1 в повременно-премиалната форма на заплащане на 
труда в търговията се направиха известни изменения. Установи се 
следната система иа заплащане на труда: *

* Вж. Наредба на МВТ № 5 от 18. Ш . 1961 г.



1. На управителите на магазини, секции или група магазини и 
на отговорниците на магазини освен работна заплата за всеки про
цент преизпълнение на тримесечните планове за стокооборота се за 
плаша премия по 1,7% върху оборота на тримесечната им заплата.

2. На управителите, зам.-управителите и отговорниците на заве 
денията за обществено хранене освен работна заплата за всеки про
цент преизпълнение на тримесечните планове за стокооборота се за
плаша по 1,7% върху сбора на тяхната тримесечна основна запла
та, но при условие, че е изпълнен тримесечният план за стокооборо
та от кухненската продукция на заведението. При неизпълнението на 
плана за стокооборота за кухненската продукция на заведението те 
се премират по 1,2 % върху тяхната основна тримесечна работна за
плата. По този начин премирането се поставя в зависимост не само 
от изпълнението на плана за стокооборота въобще, а н от изпълне
нието на плана за кухненската продукция.

3. На главните готвачи и на готвачите — отговорници на кухните 
на заведенията за обществено хранене, освен работна заплата за 
всеки процент преизпълнение на тримесечните планове за стокообо
рота за кухненската продукция се заплаша по 1,7% върху сбора на 
тримесечната нм основна заплата, но при условие, че се изпълни и 
планът за стокооборота на заведението за обществено хранене. При 
неизпълнение на плана за стокооборота на заведението те се преми
рат по 1.2 % за преизпълнение на плана за стокооборота за кухнен
ската продукция. По този начин премирането се поставя в зависи
мост от изпълнението на плана за стокооборота въобше. а не само 
от изпълнението на плана за кухненската продукция.

4. На продавачите, щандистите, сервитьорите, бюфетчиците, ма- 
газннерите. касиерите в магазините, заведенията за обществено хра
нене. складовете за строителни материали, павилионите и будките 
освен работна заплата за всеки процент преизпълнение на техните 
колективни или лични тримесечни планове за стокооборота се зап
лаща премия по 1,2 % върху сбора на тяхната тримесечна работна 
заплата.

Сумата на премията се изчислява, като сборът от тримесечната 
заплата се умножи иа 1.7% (за управителите) и 1,2% (за продава
чите и др.) и иа процента на преизпълнението на тримесечния план 
за стокооборота

П р и м е р .  Месечната работна заплата па продавач е 60 лв., 
тримесечният план с преизпълнен с 10%. премията ше бъде равна 

„ ,  / 180X 1.2 X 10 \на 21.6  лв. (-----щ ------]•
5. На кухненските работници в заведенията за обществено хра

нене— зам.-главните готвачи, готвачите, сладкарите, общите работ
ници и др., освен работна заплата за всеки процент преизпълнение 
на тримесечните планове за стокооборота от кухненската продукция 
на заведението или цеха се заплаща по 1 ,2 % върху сбора от тяхна
та тримесечна работна заплата.



При определяне на размера на премиите се предвиждат известни 
ограничения. Размерът на премията не може да бъде повече от 30% 
от основната тримесечна заплата, а търговски работници, които са 
допуснали начети и злоупотреби, не са опазили стоково-материални 
ценности, нарушавали са правилата и реда за търгуване и пр., се 
лишават частично или изцяло от премия.

Тази форма на заплащане на труда в търговията, която пона
стоящем се прилага у нас, обаче има редица недостатъци.

Премирането се извършва въз основа на преизпълнението на 
плана. Колкото е по-малък планът за стокооборота, толкова по- 
лесно се преизпълиява и следователно по-голяма премия ше се по
лучи от съответните търговски работници. И обратно. Това създава 
стремеж у търговските работници към получаване на по-ниски пла
нове, към скриване на съществуващите възможности за увеличаване 
на стокооборота. Всички грешки и слабости на планирането на обе
ма на стокооборота и неговото разпределение по отделни звена на 
търговската мрежа даваг пряко отражение върху размера на работ
ната заплата и намаляват усилията към разкриване на всички ре
зерви за увеличаване на реализацията на стоките.

Търговските работници съгласно съществуващото положение се 
премират на основата на преизпълнението на т р и м е с е ч н и т е  
п л а н о в е .  Това също е недостатък. Работниците не се стимули
рат, не са заинтересувани от систематическото ежедневно и ежеме
сечно изпълнение на плана. Народното стопанство и трудещите се у 
нас са заинтересувани планът за стокооборота да се изпълнява ме
сечно. Това ще рече в търговската мрежа да има постоянно наличие 
на стоки, които да се предлагат на населението.

Тази форма на заплащане не обхваща значителна част от работ
ниците, служителите и ръководителите на търговските предприятия 
и на другите звена на социалистическата търговия. А изпълнението 
на плана за стокооборота и на всички качествени показатели в ра
ботата на търговските предприятия зависи до голяма степен от ра
ботата ма тези именно работници, служители и ръководители. Не
обходимо е да се прилага и по отношение на тези работници (дирек
тори, зав. отдели, стоковеди, началник складове и др.) такава систе
ма на заплашане, която да създава материален стимул и заинтере
суваност от изпълнението на плана за стокооборота в търговската 
мрежа

За работниците в заведенията за обществено хранене освен по
временно премпалната система иа заплащане се прилага и система
та на груповата разценка п на процент върху реализирания стоко- 
обем^т.

^Заплащането ма труда на работниците от заведенията за обще
ствено хранене (управители, зам.-управители, готвачи, сервитьори, 
бюфетчици. кагкер-маркнровчици, обши работници в кухнята п дрл 
но груповата разценка се прилага задължително в заведенията за 
обществено хранене с до трима работници, а в останалите заве
дения— по преценка на ръководителите на предприятията и проф



комитетите със съгласие на работниците. Размерите на груповата 
разценка на всеки 100 лв. реализиран стокооборот се определят на 
основата на фонд работна заплата, който им се полага по основни 
заплати и плановия им стокооборот. Определят се различни разцен
ки за 100 лв. реализирана кухненска продукция и за 100 лв. реали
зиран стокооборот от готови стоки, като разценката за стокооборота, 
реализиран от кухненската продукция, е по-висока. Това в значител
на степен ще стимулира работниците от общественото хранене към 
увеличаване на производството на кухненска продукция и към ней
ната реализация. Освен това ще се увеличи относителният дял на 
стокооборота на кухненската продукция в общия обем на стокообо
рота на заведението за обществено хранене. А\тшстерството на 
вътрешната търговия е определило максимални разценки за стоко
оборота от кухненска продукция до 14%, а за стокооборота от го
тови стоки (напитки, хляб, тютюневи изделия, захарни изделия и 
др.) — до 5%. За отделните групи от готовите стоки се допуска да 
се определят диференцирани разценки в зависимост от обема на 
оборота, от размера на търговската отстъпка и от необходимостта 
да сс увеличи или намали реализацията им.

Трудовото възнаграждение на работниците, на конто трудът сс 
заплаща по групова разценка, се начислява общо върху обшо pea 
лизирания стокооборот и след това се разпределя пропорционално 
на основната им заплата и на отработените дни.

Н а  п р о ц е н т  в ъ р х у  р е а л и з и р а н и я  с т о к о о б о р о т  сс 
заплаща трудът на сервитьорите и работниците от no-малкнте заве
дения за обществено хранене — павилиони, бюфети, и трудът на ра
ботниците от разносната и развозната търговия. Размерът па про
цента се определя от ръководителите на предприятията съгласувано 
с профкомитета на основата на фонд работна заплата н на основата 
на плановия стокооборот. Процентът за трудовото възнаграждение 
на сервитьорите за реализирания стокооборот от кухненска продук
ция трябва да бъде по-висок от този за готовите стоки.

За работниците от заведенията за обществено хранене, трудът 
на конто се заплаща по груповата разценка или па процент върху 
реализирания стокооборот, се осигурява минимално месечно възна
граждение 90% от определената за длъжността им основна заплата, 
но не по-малко от 50 лв. Не сс осигурява гарантиран минимум ра
ботна заплата па работниците от разносната н развозната търговия.

Трудът на работниците от мрежата за търговия с плодове и зе
ленчуци се заплаща на процент за 100 лв реализирай стокооборот 
Размерът на процента се определя от ръководителите на предприя
тията в рамките на максималния размер, определен от Министер
ството на вътрешната търговия (за пресни плодове, зеленчуци п 
картофи до 5%, а за останалите стоки до 3%),  като се вземат пол 
внимание сезонът и структурата на стокооборота. Освен това поради 
особения характер на търговията с плодове и зеленчуци (бърза 
развала, големи фири и др.) и необходимостта от голяма гъвкавост 
при реализацията на работниците от магазините за търговия с пло



дове и зеленчуци предварително се ггризнава определен от Министер
ството на вътрешната търговия среден процент за фири, които се ди
ференцира в зависимост от сезона н от естеството на плодовете и 
зеленчуците. Допуснатите свръх определения процент фири остават 
за сметка на съответните търговски работници.

Бързото развитие па народното стопанство и на социалистиче
ската търговия и изискванията на икономическия закон за разпре
деление спорс-д количеството и качеството на труда налагат да се 
създаде такава система на заплащане, която да отговаря напълно 
на социалистическите принципи за заплащане. Формата на заплаща
нето на труда в търговията трябва да осигури условия за стимули
ране на усилията на търговските работници към изпълнение на пла
новете за стокооборота, към по-пълно задоволяване на потребности
те на населението от висококачествени стоки, към непрекъснато по
вишаване на производителността на труда и подобряване както на 
количествените, така и на качествените показатели в работата на 
търговските предприятия. Тя трябва да създава заинтересуваност 
към постоянен стремеж за намаляване на разходите за обръщение и 
да осигури зависимост между равнището на работната заплата на 
търговските работници и финансовите резултати на съответното тър
говско предприятие, да създаде материален стимул за увеличаване 
на реализираната печалба н за повишаване на рентабилността на 
предприятията. Това означава, че търговските работници трябва да 
участвуват в разпределението на реализираната печалба от съот
ветното предприеие чрез премиране, чрез образуване на фонда на 
предприятието и др.

Заплащане на труда в търговските предприятия при новата сис
тема на планиране и ръководство на народното стопанство. Един 
от важните принципи па новата система на планиране и ръководство 
е обвързването на размера на работната заплата на търговските 
работници и служители с доходите, с крайните резултати от дейност
та на предприятията. Това означава, че решаващо значение за уве
личаване на размерена работната заплата има печалбата (доходът на 
предприятието). Печалбата се превръща в средство за обвързване 
интересите на цялото общество с интересите на предприятието, на 
колектива и па отделните труженици.

Фондът на работната заплата е резултативен, т. е. той е част от 
дохода за потребление и зависи от неговия размер. Той се получава, 
като от дохода (печалбата) на предприятието се приспаднат; данъ
кът върху производствените фондове, отчисленията за фонд разши
рение и техническо усъвършенстзуване, отчисленията за фонд регули
ране цените на дребно, прогресивно-подоходният данък, отчисленията 
за фонд социално-битови и културни мероприятия, резервният фонд 
за работната заплата. Така образуваният фонд на работната заплата 
трябва да се разпредели в зависимост от п р и н о с а  на колектива 
и на всеки отделен работник и служител в реализирането на дохода 
(печалбата).



Правилното определение на приносите на отделните звена, гру
пи и работници за реализиране на доходите на предприятието се по
стига : а) чрез използуване на количествените и качествените пока
затели за измерване ефективната дейност на предприятието и работ
ниците и б) чрез използуване на съответната система на заплащане 
труда на търговските работници и служители.

Различните категории работници и служители* оказват различ
но влияние върху количествените (стокооборот, сума на търговските 
отстъпки и др.) и качествените (печалбата, разходите за обръще
нието и др.) показатели. Ето защо необходимо е в зависимост от 
това да се взема за критерий на приносите този показател, който 
най-пълно п точно ще определи действителния принос на съответ- 
на1*а категория работници и служители. Този показател трябва дей
ствително да отразява усилията на трудовия колектив за подобрява
не на крайния резултат от дейността на предприятието, да обвързва 
прякото материално стимулиране с крайния резултат (печалбата), 
усилията п приносите на работниците и служителите с размера на 
работната нм заплата.

Най-добрият показател за измерване участието на търговските 
работници и служители при реализиране на крайния резултат от дей
ността на предприятието и база за участие в разпределението на пе
чалбата трябва да бъде о б е м ь т  на  с т о к о о б о р о т а .  Показа
телят обем на стокооборота отразява най-пълно ефективността от 
усилията на трудовия колектив, дава възможност да се измерят (оп
ределят) сравнително точно приносът, участието на отделните работ
ници и служители, на отделните звена (групи) и на отделните обек
ти във формирането на крайния резултат (печалбата). И не само 
това. От този показател най-много зависи и самият краен резултат — 
печалбата.

След установяване на показателя за измерване ефективната 
дейност на предприятието и базата за участието при разпределение 
на фонда на работната заплата е необходимо да се определи и с и 
с т е м а т а  на  з а п л а щ а н е  т р у д а  на търговските работници. 
Работната заплата и при новата система е главна форма за осъще
ствяване на материалното стимулиране на търговските работници и 
служители. Тя изразява тази част от дохода за разпределение, коя
то работниците и служителите получават за лично потребление. Р а
ботната заплата е форма, чрез която най-добре може да се съблюда
ва законът за разпределение според труда, Това налага използува
нето на съответна с и с т е м а  за  з а п л а щ а н е  на т р у д а  на 
търговските работници н служители. Системата на заплащането 
трябва да осигури диференцирано заплащане на труда съобразно с 
квалификацията на търговските работници, с асортимента и обема на 
стокооборота Това означава по-квалифицираният труд да се заплаша 
по-добре от неквалифицирания; по-тежкият труд. извършването на 
който изисква изразходването на повече сили, да се заплаща по-доб
ре от по-лекия труд; на работниците, които работят със стоки от
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по-сложен асортимент, да се заплаща по-добре в сравнение с тези, 
които работят с по-прост асортимент от стоки, и пр.

Системата на заплащането следователно трябва да определи 
приноса на отделните работници и служители в създаването на 
дохода на предприятието, за формиране дела на реализирания 
фонд работна заплата н съобразно с това да осигури съответен 
размер работна заплата.

Най-добра система на заплащането на труда на оперативните ра
ботници в търговията на дребно, като продавачи, щандистн, управи- 
тели/каснери и др., конто непосредствено участвуват в реализация
та на стоките, е с д е л к а т а  с и с т е м а .  Освен това могат да сс 
използуват повременио-премиалната, процентната, повременната и 
други системи.

Организацията на работната заплата в търговските предприятия 
при новата система на планиране и ръководство се определя от спе
циална методика на Комитета по труда и работната заплата и от 
наредба на Министерството на вътрешната търговия. г

Анализиране и планиране на фонда на работната заплата

За да се планира и правилно използува фондът на работната 
заплата в търговските организации и предприятия, е необходимо да 
се анализира системно изпълнението на плана за фонда на работна
та заплата. Анализът е текущ, когато се извършва през времето на 
самото протичане на търговската дейност, и последващ, когато сс 
извършва след завършване на определен планов период от време 
(месец, тримесечие, година).

Чрез текущия анализ се проверява как се използува фондът на 
работната заплата в процеса на изпълнението на плана на търгов
ската организация и се посочват мероприятия за ликвидиране на 
слабостите, опазва ли се щатната дисциплина, правилно ли се из
плашат премиите във връзка с изпълнението и преизпълнението на 
плана за стокооборота, изпълнява лн се планът за производителност
та на труда и пр. Крайната цел е чрез текущия анализ да се под
помогнат търговските предприятия за правилното организиране на 
работната заплата и да се предотвратят евентуални преразходи по 
фонда на работната заплата.

Чрез последващия анализ в търговските предприятия се устано
вява какво е изпълнението на плана за фонда на работната заплата, 
какъв с размерът на средната работна заплата, динамиката на ра
стежа на фонда па работната заплата и средната работна заплата. 
Чрез анализа трябва да се установи какви фактори са допринесли 
за отклоненията ма фактическия фонд на работната заплата от пла
новия, каква е взаимозависимостта между обема на стокооборота, 
равнището на производителността на труда, размера на сродната 
работна заплата и обшия фонд на работната заплата.

Чрез анализа на фонда на работната заплата сс разкриват при
чините за допуснатите слабости и нередности при разходването на



фонда на работната заплата и в организацията на труда на търгов
ските работници. Материалите от анализа се използуват за разра
ботване на конкретни мероприятия за подобряване на работата 
през плановия период. Те служат и за основа при съставяне на пла
на за фонда на работната заплата.

Изпълнението на плака за фонда на работната заплата се ана
лизира общо за цялата търговска организация и по магазини — 
отделно по показателите за търговския и за извънтърговския пер
сонал.

За анализа са необходими следните материали :
а) планови и отчетни данни за обема на стокооборота през 

анализирания период;
б) планови и отчетни данни за средносписъчния брой на различ

ните категории работници в търговското предприятие или магазин — 
търговски и нзвънтърговски персонал ;

в) планови и отчетни данни за фонда на работната заплата за 
списъчния (щатния) състав на персонала— поотделно за различ
ните категории работници и общо за несписъчнпя състав ;

г) отчетни данни за това, каква част от фонда на работната за
плата е изплатена в премии за изпълнение и преизпълнение на 
плана ;

д) планови и отчетни данни за средния размер на работната 
заплата;

е) планови и отчетни данни за производителността на труда, 
т. е. за изработката на един търговски работник.

Необходимите данни за този анализ могат да се вземат от ме
сечните отчети за изпълнението на плана за труда и от счетовод
ството.

А н а л и з  на и з п ъ л н е н и е т о  н а  п л а н а  з а  ф о н д а  
на р а б о т н а т а  з а п л а т а .  При този анализ най-напред се ус
тановява фактическият разход за фонда на работната заплата и из
пълнението на плана за отчетния период. Фондът на работната 
заплата зависи от обема на стокооборота, от числеността на търгов
ските работници, от тяхната изработка и от размера на работната 
заплата. Затова при анализа на фонда на работната заплата трябва 
да се установи влиянието на тези фактори върху размера на фонда 
на работната заплата.

Преди всичко необходимо е да се установи съотношението меж
ду планирания фонд на работната заплата и обема на стокооборота, 
от една страна, и изразходвания фонд на работната заплата и дей
ствително реализирания обем на стокооборота, от друга страна. За 
изясняване на анализа върху разходвания фонд на работната за 
плата ще използуваме таблицата на стр. 436.

Въз основа на данните в таблицата може да се направи анализ 
в следната последователност;

а. Анализиране на степента на изпълнението на плана за фонда 
на работната заплата и установяване на абсолютния или относител
ния преразход или икономия. През отчетната година изразходва-



Поквзателн
1

Плен Очаква но 
изпълнение %

1. Стокооборот (в МЛН. ЛВ.) 6,0 6,6 110
2. Фонд работна заплата

(в хил. лв.) 72.0 75*5 104,86
В % към стокооборота 1.2 и

3. Средносписъчен брой на
персонала 100 100 100

4. Средна работна заплата (в лв.) 720 755 104,86
5. Изработка на 1 работник

(в хил. лв.) < 60 66 | 110

ният фонд на работната заплата е 75 500 лв. вместо 72 000 лв. по 
план, или планът за фонда на работната заплата е преизпълнен с 
4,86%. Извършен е абсолютен преразход от 3500 лв. Както е из
вестно обаче, фондът на работната заплата се намира в зависимост 
от изпълнението на плана за стокооборота. Растежът на обема на 
стокооборота изисква в известна степен и растеж на фонда на ра
ботната заплата. Затова фондът на работната заплата се определя 
освен в абсолютна сума още и в процент към обема на стокообо
рота. В горния случай плановият фонд на работната заплата е 1,2% 
към плановия обем на стокооборота. Това означава, че фондът на 
работната заплата не може да бъде по-голям от 1 .2 % от стокообо
рота на търговското предприятие. През отчетния период обаче фон
дът на работната заплата съставлява 1 , 1 % от фактическия обем 
на стокооборота. Търговското предприятие е реализирало следова
телно относителна икономия по фонда на работната заплата. Сумата 
на относителната икономия от фонда на работната заплата може 
да се определи, като се изчисли какъв фонд работна заплата е не
обходим за реализацията на фактическия стокооборот при запазване 
на плановото равнище на фонда на работната заплата. От получе 
ната сума се изважда изразходваният фонд на работната заплата *

6.6 млн.лв. х  1,2 =  79 200 лв . 79 200 — 75500 =  3700 лв.

Освен това относителната икономия може да се определи и 
като плановият фонд на работната заплата се умножи по индекса 
на стокооборота и от получената сума се извади изразходваният 
фонд на работната заплата: 72 000 X1,10 = 79 200 ; 79 200 —
— 75 000 = 3700 лв.

В горния случай е налице абсолютен преразход по фонда на 
работната заплата от 3500 лв. (75 500—72 000), но въпреки това 
има икономия на фонда в размер на 3700 лв. Това е така, защото 
степента на изразходването па фонда е по-малка от степента на 
изпълнението на плана за стокооборота. Следователно на 100 лв. 
оборот е изразходвана по-малко работна заплата, отколкото това 
се предвижда по план.



Относителната икономия е показател за добрата работа на тър 
говското предприятие и за това, че растежът на производителността 
на труда изпреварва растежа на фонда на работната заплата. Не
зависимо от това трябва да се направят проучвания и да се уста 
новят всички фактори, конто са оказали влияние върху фонда на 
работната заплата.

б. Определяне на влиянието на отделните фактори върху раз
мера на фонда на работната заплата. Върху размера на фонда на 
работната заплата оказват влияние степента на изпълнението на пла
на за стокооборота, производителността на труда, изразена в изработ
ка на един работник от търговския персонал, и растежът на средната 
работна заплата. С помощта на анализа на тези фактори се устано
вяват конкретните причини за икономията или преразхода на фонда 
на работната заплата.

В л и я н и е т о  на  р а з м е р а  на с т о к о о б о р о т а  в ъ р 
ху ф о н д а  на р а б о т н а т а  з а п л а т а  се определя чрез из
числяване на необходимия фонд на работната заплата при запаз
ване на плановия процент на работната заплата към обема* на сто
кооборота. От получената сума се изважда фактически изразход
ваният фонд на работната заплата.

В горния пример растежът на стокооборота е предизвикал уве-
„ ^ п п п  /6,6 млн. лв.х' ,2личение на разхода за работна заплата със 7200 лв. I -------г™------- =

= 79,2 хил. лв. — 72 хил. лв.).
Влиянието на изработката ( п р о и з в о д и т е л н о с т т а  на 

т р у д а )  се определя, като фактическият стокооборот се ум
ножи на планирания среден размер на работната заплата 
и полученото произведение се раздели на фактическата изработка. 
От получения резултат след това се изважда необходимият фонд 
на работната заплата при запазване на плановия процент на ра 
ботната заплата към обема на стокооборота.

В горния пример увеличаването на изработката на един работ
ник от търговския персонал е намалило разходите за работна запла-

- о л п  /6 .6  млн- лв- х  720 лв.та със /200 лв. I -------„  - ------= 72 000 лв. — /9 200). т. е. вI 00 хил. лв.
резултат на повишаването на производителността на труда с 10% 
е реализирана икономия от 7200 лв.

В л и я н и е т о  на  р а з м е р а  н а  с р е д н а т а  р а б о т 
на  з а п л а т а  се определя, като от фактическия фонд работна 
заплата се извади произведението с»г фактическия стокооборот и 01 
плановия размер на работната заплата и получената разлика се раз
дели на фактическата изработка.

В горния пример от увеличението на средния размер на работ
ната заплата фондът на работната заплата се е увеличил с 3500 лв.

(75,5 хил. лв. — -6>6 лв-Х 720^ш\
\ ’ 66 хил. лв. )

Следователно влиянието на различните фактори върху размера 
на фонда на работната заплата е :



а) от растежа на стокооборота
б) от растежа на изработката
в) от растежа на средния размер на

+ 7200 лв. 
-  7200

работната заплата +  3500
О б щ о  + 3500 лв.

Установеното влияние на тези три фактора и реализираната от
носителна икономия от 3700 лв. показват, че търговското предприя
тие е организирало добре своята работа. Икономията е реализира
на в резултат от увеличаването на производителността на труда и 
от правилно установената зависимост между производителността 
на труда и растежа на средната работна заплата.

в. Анализиране на динамиката на растежа на изработката и на 
средния размер на работната заплата. Характерно за социалисти
ческото стопанство и за социалистическата търговия е това, че об
щият фонд на работната заплата се увеличава не само в резултат 
на увеличаване на числеността на работниците, но и в резултат на 
постоянното увеличаване на средния размер на работната заплата. 
Средният размер на работната заплата в търговията трябва да се 
увеличава само в резултат на повишената производителност на тру
да н квалификация на работниците. Увеличаването на произво
дителността на труда трябва да изпреварва увеличаването на сред
ната работна заплата. Анализът на динамиката на растежа на 
средния размер на работната заплата трябва да се разглежда заедно 
с динамиката на производителността на труда.

Когато в дадено търговско предприятие увеличаването на сред
ния размер на работната заплата изпреварва увеличаването на про
изводителността на труда, трябва да се анализират най-щателно 
причините за- това. Причина за такова ненормално явление могат 
да бъдат лоша организация на труда на търговските работници, 
слаба дейност по снабдяване на търговската мрежа със стоки и ка
то резултат на това неизпълнение на плана за стокооборота, непра
вилно прилагане на съществуващата система за заплащане на тру
да, неправилно изплатени премии, слабости в нормирането на труда, 
нарушение на щатната дисциплина и др.

г. Анализиране на изпълнението на плана за фонда на работ
ната заплата по отделни категории работници. Не е достатъчно да 
се анализира само изпълнението на плана за фонда на работната 
заплата общо за търговското предприятие. Необходимо е да се ана
лизира изпълнението на плана и по отделни категории работници. 
Това може да стане чрез съставянето на таблицата на стр. 439.

.Да се анализират разходите за работна заплата за отделните 
категории търговски персонал се налага от обстоятелството, че уве
личаването па обема на стокооборота не изисква увеличаване на 
фонда на работната заплата за всички категории от персонала на 
търговските предприятия. Увеличаването на обема на стокооборота 
изисква известно увеличаване само на броя и фонда на работната 
заплата на търговските работници.



Аналитична таблица за фонда на работната заплата 
по категории работници

Показатели
Срелиоспнсъчен брой Фонд работна заплата

план изпълнение % план изпълнени* %

1. Търговски персонал, 
в т. ч.
Търговски работници

2. Извънтърювски персонал

В с и ч к о  (1+2) |

д. Анализиране на изпълнението на плана за фонда на работ
ната заплата по отделни магазини на съответното търговско пред
приятие. Необходимо е да се разкрият слабостите и недостатъците 
по разходването на фонд работна заплата във всички звена на тър
говското предприятие с цел да се проведат мероприятия за ликви
диране на каквото и да било относително преразходване на фонда 
на работната заплата.

П л а н ъ т  з а  ф о н д а  на  р а б о т н а т а  з а п л а т а  е 
един от най-важните показатели в плана на социалистическата тър
говия. Той осигурява необходимите средства за заплащане труда 
на всички лица, заети в процеса на стоковото обръщение. В него 
се определят общият фонд на работната заплата, равнището и сред
ният размер на работната заплата на работниците от отделните 
търговски системи, предприятия и отрасли.

При планирането на фонда на работната заплата трябва да се 
осигури по-нататъшно увеличаване на материалното и културното 
равнище на работниците в търговията, като се спазва положението 
увеличаването на производителността на труда да изпреварва уве
личаването на фонда на работната заплата. По този начин се оси
гурява рентабилност в работата на търговските предприятия. Фон
дът на работната заплата трябва да стимулира повишението на 
производителността на труда на работниците в търговията, да оси
гурява изпълнението и преизпълнението на плановете за стокообо
рота, да повишава културното обслужване на населението.

В държавния народностопански план фондът на работната за 
плата се утвърждава по следните показатели :

а) средна работна заплата (по категории за числеността на 
персонала) ;

б) фонд работна'заплата (общо и по категории за численост
та на персонала) ;

в) фонд работна заплата за несписъчния персонал.
С ъ с т а в  на  ф о н д а  н а  р а б о т н а т а  з а п л а т а .  При 

планирането е необходимо да се знае съставът на фонда на работ
ната заплата. Той се определя от специална инструкция на Мини
стерския съвет.



Във фонда на работната заплата се включват всички суми, кои 
то предприятията, учрежденията или ведомствата изплащат на ра
ботниците и служителите за извършена от тях работа независимо 
от това, дали тс са включени в списъчния или неспнсъчння състав 
на предприятието или учреждението. От фонда на работната запла
та не се изключват сумите за заплащане на данъци, удръжки, на
ложени глоби от администрацията, на вноски за държавни заеми и 
за работнически влогове и на други удръжки, направени от касата 
на предприятието или организацията.

По своя характер фондът на работната заплата се дели на 
фонд основна заплата и фонд допълнителна заплата.

Към основната заплата се отнасят всички плащания на пред
приятието или учреждението, свързани непосредствено с извършена
та работа, а именно 1 :

а) работната заплата за извършена работа или за отработено 
време, начислена въз основа на съществуващата система на за
плащане ;

б) надбавките за прослужено време и за по-висока квалифи
кация ;

в) възнагражденията за наднормено производство и паричните 
и премналните надбавки за изпълнение и преизпълнение на произ
водствените планове за снижение на себестойността, за икономия на 
материали,електроенергия и д р .;

г) доплащането за работа в извънработно време, доплащането 
за работа в неделни, празнични н почивни дни ;

д) доплащането във връзка с извършване на работа при тежки 
битови, културни, здравни, транспортни, погранични, маларични и 
други условия съгласно действуващото законодателство или по ре
шение на Министерския съвет;

е) заплащането за обучение на учениците в производството и 
за ръководство на производствената им практика ;

ж) процентното възнаграждение (в търговията при изкупуване
то и в системата на някои кооперации за услуги на населението) не
зависимо от това, дали то се заплаща във вид на допълнение към 
дневната заплата (тарифна ставка), или във вид на основна за 
плата ;

з) различните хонорари, лекционни, литературни, изплатените 
суми за специални работи (консултации, експертизи, заседателни, 
изработване на проекти, ремонт на инвентар н др.).

Към допълнителната заплата се отнасят :
а) заплащането за времето на редовния и допълнителния дома

шен отпуск и заплащането за компенсация за неизползуван отпуск;
б) заплащането за дните на служебния отпуск, когато работ

никът или служителят се премества на постоянна работа в друго 
населено място не по негова молба ; *

* Инструкция за състава на фонда на работната заплата на работниците 
и служителите, одобрена със 762-то постановление на МС, в. Известия, бр. 76, 1952 г.



в) -заплащането на майките-кърмачки за неотработени два часа 
и доплащаната разлика във възнаграждението на бременните ра
ботнички и служителки, преместени от по-тежка на по-лека работа ;

г) заплатата на работниците и служителите, командировани в 
други предприятия, учреждения, организации и пр. на обучение в 
курсове за повишаване на квалификацията и преквалификацията, 
.продължаващи да се числят в списъчния състав на предприятието, 
учреждението, организацията и пр.

Съгласно същата инструкция не се включват във фонда на ра
ботната заплата, а се отчитат отделно :

а) еднократните парични награди па работниците, служителите 
и други, изплащането на които не е предвидено от постоянно дей- 
ствуващк*ге системи за премиране, а именно: награди за социали
стическо съревнование, награди за изобретения, техническо усъвър- 
шенствуване и рационализация и др.

б) заплащането на командировъчни, пътни, дневни, квартирни 
и багажни пари, ж п, трамвайни, автомобилни, автобусни карти и 
билети — в случаите и до размерите, определени от Министерския 
съв^т;

в) доплащането за подобряване храната от фонд на пред
приятието и от другите специални фондове, предвидени в действу
ващото законодателство или по решение на Министерския съвет ;

г) паричните обезщетения и еднократните помощи, изплащани 
от предприятието или учреждението за сметка на държавното об
ществено осигуряване;

д) начисленията върху фонда на работната заплата — осигури
телни вноски за ДОО (злополуки, болести, майчинство, старост, 
здравни застраховки и др.).

Със същото постановление на Министерския съвет е одобрена 
и Инструкция за списъчния и несписъчния състав на персонала. Съ
гласно инструкцията в списъчния състав на персонала се включват 
всички категории персонал (постоянен, временен и сезонен), на кои
то администрацията на управлението, учреждението и пр. трябва 
да издава трудови книжки съгласно чл. 17 от Кодекса на труда, не
зависимо от това, дали този персонал е зает с основна, спомагател
на или допълнителна дейност, а именно :

а) лицата, които са се явили на работа, включително и тези, 
конто фактически не са работили поради липса на материали и т. н.

б) лицата, конто се намират в служебна командировка, в редо
вен домашен отпуск, з отпуск по болест, по майчинство, в отпуск с 
разрешение на администрацията и д р .;

в) лицата, които имат почивен ден, и лицата, намиращи се в 
командировка или в отпуск за повишаване на квалификацията си. 
без да се числят в учебното заведение, в което се учат, и др.

Не се включват в списъчния състав лицата, командировани на 
работа в друго предприятие, учреждение и пр. и получаващи запла
тата си от предприятието, в което са командировани ; учащите се от 
учебните заведения на практика в предприятието, учреждението и



, пр. независимо от това, дали получават някакво възнаграждение; 
лицата, наети за случайна работа за не повече от 5 дни, и др.

И з ч и с л я в а н е  и п л а н и р а н е  н а  ф о н д а  на  р а 
б о т н а т а  з а п л а т а  в т ъ р г о в с к а т а  м р е ж а  ( м а г а 
з и н и т е ) .  Фондът на работната заплата в магазините се планира 
въз основа на :

а) определения лимит от висшестоящото търговско предприя
тие общо за фонда на работната заплата и за средната работна 
заплата ;

б) средносписъчння състав на търговския и извънтърговския пер
сонал в магазина;

в) съществуващата система на заплащане на труда на отделни
те категории персонал и на определеното им месечно възнагражде
ние в щатното разписание;

г) данните от анализа за фонда на работната заплата и за про
изводителността на труда през предшествуващите периоди.

Планът за фонда на работната заплата в магазина се съставя 
по следните показатели :

а) средномесечна’работна заплата за всеки работник от пер
сонала поотделно;

б) фонд на работната заплата за всеки работник от персонала 
за определен период от време (година, »гримесечие, месец) ;

в) допълнителен фонд на работна заплата общо за магазина 
за определен период от време (година, тримесечие, месец) ;

г) обща сума на фонда на работната заплата за списъчния съ 
став на магазина ;

д) равнището на фонда на работната заплата за списъчния съ 
став в процент спрямо оборота на магазина ;

е) фонд на работната заплата за несписъчния състав.
Най-отговорният момент при съставянето на плана за фонда на

работната заплзта е определянето на фонда на работната заплата 
за отделните категории от персонала.

Към фонда на работната заплата се отнасят и всички изпла
тени възнаграждения, отнасящи се към основната заплата съгласно 
Инструкцията за състава на фонда за работната заплата (надбав
ки за прослужени години, доплащането за работа в извънработно 
време, за работа в неделни, празнични и почивни дни, заплащането 
за обучение на ученици и др.), които в плана се показват поотделно.

Сумата, необходима за заплащането па надбавки за прослуже
ни години, се изчислява, катс се определи броят на служителите, 
имащи един клас, броят на служителите с два класа н т. н. и съот
ветно се умножат на полагаемата им се надбавка.

За определяне на сумите за доплащане на работа в извънработ
но време, за обучение на ученици н пр. се правят съответни изчисле
ния съобразно е предвидените мероприятия на магазина в това от
ношение.

В магазина се правят и съответните изчисления за допълнител
ния фонд на работната заплата, като се вземат под внимание на
личният персонал, изплатените суми през отчетния период и др.



След извършване на посочените изчисления се определя общият 
фонд на работната заплата за списъчния състав на персонала м 
равнището на фонда в процент спрямо планирания обем на стоко
оборота. Тези показатели се сравняват с лимита на фонда на работ
ната заплата, който е определен от висшестоящото търговско пред
приятие. В случай на несъответствие се правят съответни корекции 
с цел да се изпълнят лимитът и дадените указания за разходването 
на фонда на работната заплата.

Изчисленията за определяне на фонда на работната заплата в 
магазина могат да се оформят в следната таблица :

План за фонда на работната заплата в магазин

Наименование на дльжностяте
1 Средно- 

списъчен 
брой

Месечна
заплата

Фона
работна
заплата

]. Управители I 65 780
2. Продавачи 12 55 7 920
3. Касиери 3 50 1 800
4. Стоковеди 1 60 720
5. Счетоводители • , 1 60 720
6. Спомагателни работници 2 Г 45 1080
7. Пазачи 1 45 540

В с и ч к о 21 — 13560

За прослужени години 744
Доплащане за работа в празнични дни 100
Други надбавки 80
Допълнителен фонд на работната заплата 250

Обща сума на фонда на работната заплата за списъч-
ния състав на персонала | 14 734

Равнище на фонда на работната заплата в %  спрямо |
стокооборота 1 1.17

Фонд работна заплата за неспнсъчнин състав | 50

Средната работна заплата се получава, като общата сума на 
фонда на работната заплата се раздели на средносписъчния брои 
на персонала, умножен по 12. В горния пример средната работна

со и / 14734 \заплата е 58,4 лв. I 21 х  12 ) '
П л а н и р а н е  на  ф о н д а  на  р а б о т н а т а  з а п л а т а  

в т ъ р г о в с к и т е  п р е д п р и я т и я .  Основа за съставянето на 
плана за фонда на работната заплата в търговските предприятия са 
лимитите, които те получават от висшестоящите органи. Лимитите 
се определят от размера на средната работна заплата, от фонда на 
работната заплата в абсолютна сума и от фонда на работната за
плата в процент спрямо стокооборота.



Планът за фонда на работната заплата се съставя по отделни 
категории за персонала на основата на направените вече изчисле
ния в магазините, дребнотърговската мрежа и складовете. В търгов
ското предприятие отделните показатели се сумират и се прави не
обходимата проверка и корекция. Освен това в търговското пред
приятие се правят изчисления само за фонда на работната заплата 
на търговския персонал при управлението на предприятието.

В повечето случаи обаче фондът па работната заплата за ма
газините и за другите звена се изчислява и планира централно в 
търговското предприятие и след това показателите се съобщават в 
магазините, дребнотърговската мрежа, складовете и пр.

В търговското предприятие, както и в магазините се планират 
основната и допълнителната работна заплата за списъчния състав 
на персонала. Планира се и фондът на работната заплата за неспи- 
съчния персонал.

След съставянето на плана за производителността на труда, за 
числеността на работниците в търговията и за фонда на работната 
заплата се съставя с б о р е н  п л а н  з а  т р у д а  и р а б о т н а т а  
з а п л а т а .

Сборният план за труда и работната заплата на търговските 
предприятия е сбор от показателите на плановете за всички звена, 
които влизат в техния ,състав (магазини, дребнотърговска мрежа, 
складове и др.). Чрез него се цели да се обвържат отделните пока
затели на плана за труда и да се провери доколко са спазени дад*. 
ните лимити и указания от висшестоящите организации.

Сборен план за труда н работната заплата

Поклатели Единица
измерения

Фактически 
аа отчетна*
та година

План за 
предстоя* 
щата го* 

дина

В т. ч. по 
тримесечия Планът в */• 

към фа*тмч. 
изпълнение

1 11 Ш IV

1. Стокооборот
2. Изработка на един 

работник
3. Численост на чперсонала
4. Средномесечна заплата
5. Фонд на работната 

заплата
6. Фонд на работната за

плата в %  към 'стоко
оборот

е

Пан-важното условие при съставянето на сборния план е да 
се запази нравилото увеличаването на производителността на труда 
да бъде по-високо от увеличаването на работната заплата.



6. ПЛАНИРАНЕ НА ПОДГОТОВКАТА И НА ПРЕКВАЛИФИКАЦИЯТА
НА КАДРИТЕ

Планът за подготовката на кадрите н за повишаването на ква
лификацията им е съставна част от плана за труда. В социалисти
ческата гьрговия трябва да работят предани на народа кадри с до
бра политическа подготовка. Кадрите в търговията у нас трябва да 
са високо квалифицирани, да познават до съвършенство своя уча
стък на работа, да се отнасят с любов към възложената им работа, 
да познават икономиката, организацията и техниката на търговията.

Партията и социалистическата държава полагат големи грижи 
за подготовката на кадрите, конто работят в търговията. За пови
шаване на квалификацията на търговските работници в страната 
са открити много стахановскн школи и курсове ; открити са няколко 
икономически техникума за подготовка на специалисти със средно 
образование — плановици, счетоводители, стоковеди и др. Във 
Висшия икономически институт — София, и във Висшия институт 
за народно стопанство — Варна, се подготвят кадри за търго
вията. При ААинистерстзото на вътрешната търговия и при ЦКС ра
ботят специални школи за повишаване на. квалификацията на ръко
водните и изпълнителните кадри от държавната и кооперативната 
търговия.

Подготовката на нови кадри и повишаването на квалификация
та на иалнчшгге кадри се планират. Преди всичко необходимо е да 
се определи нуждата от нови кадри за отделните категории търгов 
ски персонал и да се определят източниците за тяхното попълване 
Планът за потребността от кадри се разработва в следните пока
затели :

а | Висши специални кадри по специалността — необходими ка
дри за плановия период, налични кадри и допълнителна нужда.

б) Кадри с полувнеше средно специално образование по спе
циалността— необходими кадри, налични кадри и допълнителна 
нужда.

в) Квалифицирани работнически кадри по специалността — не
обходими кадри, налични кадри и допълнителна нужда.

Необходимите кадри за планирания период се определят в за 
висимост от установената структура и щат за търговските пред
приятия.

В плана за нуждите от кадри се посочват и източниците, които 
т е  се използуват за покриване на допълнителната нужда. Едновре
менно с това се планира н подготовката на новите кадри, н пови
шаването на квалификацията на налПчшпе кадри, като се посочва 
както общият брой на обучените, така и броят на кадрите по кате
гории на персонала и по видове обучение (курсове, школи, бригади, 
постоянно действуващи школи). В съшия план се предвиждат н 
средствата, необходими за подготовката на кадрите.



РАЗХОДИ ЗА СТОКОВО ОБРЪЩ ЕНИЕ

I. ИКОНОМИЧЕСКА СЪЩНОСТ НА РАЗХОДИТЕ
ЗА СТОКОВО ОБРЪЩЕНИЕ И НАРОДНОСТОПАНСКО ЗНАЧЕНИЕ 

НА ТЯХНОТО СНИЖЕНИЕ

Икономическа същност на разходите за стоково обръщение. 
Стоковото обръщение е свързано с извършването на редица раз
ходи на жив и овеществен труд. Тези разходи възникват при транс
портиране, съхраняване, дообработване и покупко-продажба на 
стоките.

Разходите за стоково обръщение са историческа категория. 
Тяхното възникване е свързано с появата на стоковото производ
ство. Затова те са присъщи само за тези обществено-политически 
формации, при които е имало и има стоково производство и прй 
които размяната на продуктите се е извършвала и се извършва 
чрез покупко-продажбата с посредничеството на парите. На тази 
основа те са възникнали още в периода на разлагането на първо- 
битнообщинния строи и па зараждането на робовладелския строй 
и ще изчезнат с отмирането на стоковото производство.

Разходите за стоково обръщение са обществено необходими, 
защото обръщението на стоките изисква разход па жив и овеще
ствен труд. Това налага част от обществения труд да се използува 
за размяна на стоките.

Разходите за стоково обръщение като икономическа категория 
са свързани не само със стоковото обръщение, но са и елемент на 
цените на отделните стоки. С тях се измерва стойността на необхо 
димия жив и овеществен обществен труд за осъществяване на сто
ковото обръщение. На тази основа те се намират във връзка и с дей
ствието на закона за стойността, което изисква те да приемат па
ричен израз.

Затова под разходи за стоково обръщение се разбира съвкуп
ността от всички разходи на жив и овеществен труд, изразен в па
рична форма, конто са необходими за стоковото обръщение.

Тези разходи обхващат следните основни групи :
а. Заплащането на труда на търговския персонал, зает в сфе

рата на обръщението.



б. Заплащането на разни видове услуги, които се извършват 
на търговията от други отрасли на народното стопанство (комунал
ни. транспортни, съобщителни и други услуги).

в. Заплащането на употребените в сферата на обръщението ма
териални средства (опаковъчни и амбалажни материали, топливо, 
електроенергия, инвентар, амортиззция на основните фондове и др .).

г. Стойността на стоковите загуби, които произлизат от превоз
ването, съхраняването и продаването на стоки (фири и др.).

д. Заплащането на лихви за получен кредит, на разходи за со
циално застраховане и др. По своята същност тези разходи пред
ставляват преразпределение на продукта за обществото и затова 
не са реални разходи за него. Тяхното включване в разходите за 
обръщение обаче се налага поради това, че за отделните организа
ции и предприятия те действително са разходи и тяхното увелича
ване или намаляване дава отражение върху печалбата, рентабил
ността и финансовото състояние на организацията и предприятието. 
Това има голямо значение за правилното организиране на стопан
ската сметка и стимулира за по-доброто и по-правилното използу
ване на собствените и заемните средства, което има голям ефект 
не само за отделната организация н предприятие, но и за цялото 
народно стопанство.

Сферата на стоковото обръщение обхваща не само дейността 
на търговските организации н предприятия за търговия на едро, за 
търговия на дребно, за обществено хранене и за изкупуване на сел
скостопански произведения, но н част от процесите на производстве
ните и другите предприятия Безспорно основната част на стоките 
за лично потребление се реализират чрез търговските организации ч 
предприятия. Известна част от стоките обаче се реализират чрез 
производствените и пласментно-снабдителните организации и пред
приятия по линията на (макар п незначителна част) продажби на
право на населението без посредничеството на търговските органи
зации и предприятия. Освен това в търговската себестойност на про
дукта се включват и част от разходите за обръщение. Поради това 
разходите за стоково обръщение се покриват: а) от търговските ор- 
I аннзацнн и предприятия за търговия на едро, за търговия на дреб
но и за обществено хранене, конто придвижват стоките от сферата 
на производството до сферата на личното потребление и осъществя
ват тяхната реализация ; б) от изкупвателните организации, които 
изкупуват н продават селскостопанските произведения ; в) от про
мишлените предприятия, които продават стоки : г) от сслскостопан 
ските предприятия (ТКЗС, ДЗС. МТС. членове на ТКЗС и еднолич
ни стопани), коию продават стоки на изкупвателните организации 
и на кооперативните пазари ; д) от пласментно-снабдителните орга
низации, които реализират стоки.

В учебника се обхващат само въпросите, свързани с разходите 
за обръщение на търговските организации и предприятия.

Разходите, които ие са свързани със стоковото обръщение, ма 
кар да се извършват от търговски предприятия, не се включват в рач-



ходите за обръщение. Такива разходи са ; загубите от злоупотре
би, кражби, разхищения, дебиторска задлъжнялост, стихийни беД 
отвия и други причини, конто не са свързани и не са резултат от 
процеса на стокооборота; съдебните разходи , лихвите за кредити 
на извършени капитални вложения ; разходите за обществени грижи 
и за възпитание па децата па търговските работници ; разните ви
дове помощи за работници и служители, за физкултура и спорт, за 
художествена самодейност, за профорганизацията и д р .; разходите 
за посрещане на гости, за организиране на тържества и др.

Тези разходи се извършват от търговското предприятие за смет
ка на печалбата, а някои ог тях в кооперативните организации се 
покриват и за сметка на специално създадени фондове.

При анализиране на капиталистическото производство в зави
симост от характера и от участието на обществения труд в създа
ването на стойността н на принадената стойност Маркс дели този 
труд па: а) производителен (т. е. труд. който създава стойност и 
принадена стойност) и б) непроизводителен.

В сферата па стоковото обръщение се извършват два вида функ 
иии : а) функции по смяната на формата на стойността, по превръ
щането на стоките в пари и на парите в стоки, т. е- по покупко-про
дажбата на стоките, и 6) функции по продължаване и завършване 
на производството в сферата на обръщението. Съобразно с това и 
трудът, зает в сферата на обръщението, бива производителен и не
производителен. На тази основа Маркс подразделя и разходите на 
стоковото обръщение на две групи : а) чисти разходи за обръщение
то ; б) допълнителни (хетерогенни) разходи за обръщението.

Функциите на смяната на формата на стойността, т. е. функ
циите по превръщането на стоките в пари и на парите в стоки, от 

своя страна обхващат следните дейности :
а. Дейността по извършване па търговските сделки (С—П и 

П —С) между купувачи и продавачи, непосредствено участвуващи в 
покупката и продажбата на стоките. За осъществяване на тази дей
ност са необходими време и работна сила.

б. Дейността по воденото на книги във връзка с покупко-про
дажбите. за които съшо така освен работна сила са необходими и 
средства на труда — хартия, мастило, пера. бюра н други канце
ларски принадлежности.

в. Дейността по управляване на парите, които функционират 
като средство за обръщение и които са свързани с различните опе
рации по получаване и заплащане на парите, тяхното съхраняване 
и др. И за тях също така е необходима работна сила.

Характерното за всички тези дейности е, че трудът, зает в тях, 
е непроизводителен. Той ие създава нито потребителни стойности, 
нито нови стойности. Този труд не увеличава стойността на стоки
те дори и тогава, когато е съчетан с разходването на материални 
средства по покупко-продажбата. Независимо от това тези дейности 
са необходим елемент от времето за обръщение и тяхното осъще
ствяване е свързано с разходи на жив и овеществен труд. Всички



тези разходи, породени от смяната на формата на стойността, т. е 
от сделките по покупката и продажбата на стоките, са ч и с т и  
р а з х о д и  на  с т о к о в о т о  о б р ъ щ е н и е .  Те се покриват с част 
от принадената стойност, създадена в сферата на производство
то, посредством постъпването на стоките в сферата на обръщение
то по цени, по-ниски от тяхната стойност.

Функциите по продължаване и завършване на производството 
на стоките в сферата на стоковото обръщение намират израз в след
ните дейности :

а. Т р а н с п о р т и р а н е  на  с т о к и т е .  Производственият про
цес обхваща не само дейността, свързана с изменението на фор
мата и състава на предметите на труда, но и с преместването на 
продукцията от мястото на производството до мястото на потре
блението. Когато стоката е произведена, но е отдалечена от ней
ния потребител, тя не е способна да удовлетвори дадена потребност. 
В този случай тя е носител само на потенциална, но не и на реална 
потребителна стойност. За да бъде готова за потребление, тя трябва 
да завърши своето придвижване до мястото на потреблението.

За транспорта стоките са предмети на труда. Транспортирането 
им обаче по своята същност е продължение и завършване на про
изводствения процес в сферата на обръщението. То се обуславя от 
пространствените различия между районите на производството и ра
йоните на потреблението.

б. Д о о б р а б о т в а н е  на  с т о к и т е .  Тук се отнася дейността, 
свързана с фасониране, сортиране, комплектуване на асортимента, 
опаковане, амбалиране и пр.

Стоките, които напускат производството, не винаги са готови за 
непосредствено потребление. За тази цел се налага те да бъдат до- 
обработени с оглед производствените асортименти да се превърнат 
в търговски, да се нанесат такива изменения върху тях, които да ги 
подготвят за реализация съобразно с изискванията на купувачите. 
Основната част от дообработката на стоките се извършва още в са
мите производствени предприятия. Освен това процеси на дообра- 
'ботка се извършват и в търговията на едро, и в търговията на дреб
но. Независимо от мястото тези процеси на дообработка на стоки
те са производствени. За тяхното осъществяване са необходими раз
ходи на жив и овеществен труд.

в. С ъ х р а н я в а н е  на  с т о к о в и т е  з а п а с и .  Стоковите за
паси са необходими за ритмична търговска дейност. Стокови запаси 
има както в производствените, така и в търговските звена. За 
съхраняването на стоковите запаси са необходими материални и 
трудови разходи. Със създаването на условия за съхраняване на 
стоковите запаси се запазва потребителната им стойност, която 
е носител и на тяхната стойност. Докато транспортирането и до- 
обработването на стоките са процеси, при конто се продължава про
изводството на потребителната стойност в сферата на обръщението, 
процесът на съхраняването на стоковите запаси е свързан само с 
опазването на създадените вече потребителни стойности. Тези раз-
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ходи обаче произлизат ие от стоковата форма на продукта, а от 
потребителната стойност на стоката. По този признак те се добли
жават до разходите за транспортирането и дообработваието на сто
ките и затова разходите за съхраняване на стоките са допълнител
ни производствени разходи.

Трудът на заетите в сферата на обръщението работници по 
транспортирането, дообработваието и съхраняването на стоките е 
производителен и участвува в създаването на нови стойности. Освен 
това и стойността на употребените материали и средства на труда 
при продължаването ма производствения процес и при съхранява
нето на потребителните стойности в сферата на обръщението се пре
нася върху стойността па стоките. Както живият, така и овеществе
ният труд, разходвани в необходимите размери за транспортирането, 
дообработваието и съхраняването на стоките в сферата на обръще
нието, увеличават стойността на стоките.

Съвкупността от всички необходими разходи, породени от функ
циите по продължаване и завършване на производството на сто
ките в сферата на обръщението, представлява д о п ъ л н и т е л н и  
р а з х о д и  на  с т о к о в о т о  о б р ъ щ е н и е .  Те се наричат така, 
защото са свързани с допълнителни производствени процеси. Тези 
процеси се отличават от основните производствени процеси не само 
по това, че се извършват в сферата иа обръщението, но и по 

това, че се тт^въртлат. лдряям пбрътежгетп нгГстбТПтте, а не заради 
Гпроизводството. Разходите, породени от тези процеси, се покриват 
от принадената стойност, създадена от труда, зает с продължаване 
и завършване на производството в сферата на стоковото обръщение. 
Като съставен елемент на стойността тези разходи са и елемент на 
цената на стоките.

Делението на разходите на стоковото обръщение на чисти и до
пълнителни има не само теоретично, но и практическо значение, за 
щото то отразява важни икономически процеси в сферата на обръ
щението.

Така например допълнителните разходи за обръщението обхва
н а т  ие всички разходи, -свързани ^функциите по продължаване па 
производството в.сферата "иа обръщението, а само тази часиз.т.дях, 
която е обществено необходима. Когато тези разходцлщеаишат гра- 
т цциа на обществената необходимост, хе се. превръщат в чисти 
разходи. Татпг 1ШтрТ1мер‘ТШ ходйте; *които произлизат от нерацио
нални превози, от съхраняване на свръхнорматнвни запаси, от до- 
обработка на лошокачествени и малоценни стоки и пр., макар че са 
свързани с функции по продължаване на производството в сферата 
на обръщението, те не са обществено необходими, не увеличават 
стойността на стоките и се покриват за сметка на принадената стой
ност, създадена в сферата из производството. Затова тези разходи 
от допълнителни се превръщат в чисти.

Макар че чистите разходи не увеличават стойността на стоките, 
тс влияят върху уровена иа цените. Това е така, защото увелича
ването или намаляването на тези разходи води до съответно нама



ляване или увеличаване на частта от принадената стойност, която 
покрива чистите разходи за обръщение.

Делението на разходите за обръщение на чисти и допълнителни 
дава възможност теоретически да се установи границата между 
сферата на общественото материално производство и сферата на 
обръщението. Това деление позволява правилно да се изчисли в па
рично изражение създаденият в сферата на обръщението национа
лен доход.

Двойствените функции, изпълнявани от търговията, имат зна
чение и за правилното организиране и нормиране на труда. Д о
като дейността, свързана с допълнителни производствени процеси, 
се поддава сравнително по-леко на нормиране, дейността, свързана 
с покупко-продажбите на стоките, се поддава сравнително по-труд
но на нормиране, защото зависи не само от усилията на търгов
ските работници, но и от някои други фактори.

При социализма поради наличието на двете форми на собстве
ност и някои особености на производствените отношения стоковото 
производство се запазва и на тази основа се запазват и стоковото 
обръщение, и свързаните с него разходи за стоково обръщение.

Различия в природата на разходите за стоково обръщение при 
социализма и при капитализма. Икономическата същност и приро
дата на разходите за стоково обръщение при социализма се изме
нят коренно и принципнално в сравнение с капитализма. Тези из
менения произлизат от новите социалистически производствени от
ношения, свързани с ликвидирането на частната собственост върху 
средствата за производство, което предизвиква коренни изменения 
и в природата на стоковото производство и свързаното с него сто
ково обръщение.

За разлика от капитализма при социализма разходите за сто
ково обръщение не могат да бъдат използувани за експлоатация на 
човек от човека и за превръщане на работната сила в стока. Те не 
съдействуват за превръщане на средствата за производство в капи
тал и оръдие за експлоатация. По такъв начин, докато при капита
лизма разходите за обръщение обслужват капиталистическото въз
производство и спомагат за по-нататъшкото развитие на капитали
стическите производствени отношения, при социализма разходите за 
обръщение обслужват разширеното социалистическо възпроизвод
ство и спомагат за укрепване на социалистическия обществен строи.

При капитализма разходите за обръщение са предпоставка за 
постигане целта на капиталистическото производство — реализация 
на принадената стойност и натрупване на печалби. Под действие
то на основния икономически закон при социализма разходите за 
обръщение са предпоставка за най-пълно задоволяване на по! 
стоянно растящите материални и духовни потребности на членовете 
на социалистическото общество. 1

Разходите за стоково обръщение при капитализма спомагат за 
по-нататъшното развитие на ожесточена конкурентна борба, за усил
ване на анархията в производството и противоречията между про



изводството и потреблението, за появата на кризи и кризисни явле
ния. При социализма в съответствие с изискванията на закона за 
планомерното, пропорционално развитие разходите за стоково обръ
щение обслужват плановите връзки между различните сфери на въз
производствения процес и особено между_хфАИ.^вш1С1 ВОто и потребле: 
нието и на тая основа спомагат за планомерното и безкризисно раз
витие на цялостната социалистическа икономика.

При капитализма разходите за обръщение обслужват връзките 
между предприятията и хората, които връзки приемат стокова фор
ма. С това те способствуват зад отношенията между стоките да се 
скриват действителните Отношения на експлоатация и да се развива 
по-нататък стоковият фетишизъм. Също така и при социализма 
връзките между предприятията имат стокова форма, но тяхната 
същност е съвсем различна, отколкото при капитализма. При со
циализма с ликвидирането на частната собственост върху средства
та за производство хората стават господари не само на условията, 
но и на продуктите на труда, а стоково-паричните отношения се по
ставят под съзнателен контрол иа обществото и човек престава да 
бъде роб на своите творения — стоките. Затова и разходите за обръ
щение при социализма спомагат за разкриване на действителни от
ношения на другарство и сътрудничество и за ликвидиране иа проя
вите на стоков фетишизъм.

Докато при капитализма разходите за обръщението имат все
общ характер и са свързани с всички сфери и прояви на капитали
стическата икономика, при социализма тяхната сфера на действие 
е ограничена. Така при социализма разходите за обръщение не са 
свързани с покупко-продажбата на работната сила, земята, подзем
ните богатства, горите, фабриките, ззводнте, електростанциите, во
дите и др.

Най-после с изменение назначението на социалистическото сто
ково производство в сравнение с капиталистическото разходите за 
стоково обръщение при социализма са едно от условията, което 
спомага за по-нататъшното укрепване на икономическите връзки 
между държавния и кооперативния сектор и между работниците и 
селяните; за осъществяване на контрол върху измерването на тру
да и потреблението съобразно със социалистическия принцип на раз
пределение ; за създаване на материална заинтересуваност у труде
щите се и пр., което в крайна сметка е свързано с укрепване на 
плановото ръководство на народното стопанство и с повишаване на 
материалното и културното благосъстояние на народа.

Както при капитализма, така и при социализма търговският 
апарат изпълнява двойствени функции : а) функции по смяната на 
формите на стойността и б) допълнителни производствени функции. 
Това съответно изисква и разходите за стоково обръщение да бъдат 
подразделени на два вида : а) разходи по покупко-продажбата и 
б) допълнителни производствени разходи на обръщението.

При капитализма чистите разходи са свързани с покупката и 
продажбата на стоките с цел стойността им да се превърне в ла-



рична форма и капиталистът да присвои принадената стойност. Без 
чистите разходи капиталистите не могат да присвоят принадената 
стойност. Това поражда и тяхната необходимост. Разходите за про
дажба на стоките при социализма в резултат на обобществяването 
на средствата за производство са породени от необходимостта за 
осъществяване на правилно и планомерно разпределение съобразно 
с изискванията на характерните за социализма закони на тази част 
от обществения продукт, която приема стокова форма, в интерес 
на трудещите се.

Колкото и да е голямо значението на функциите за продължа
ване на процеса на производството в сферата на обръщението, 
тези функции не определят ролята на търговския капитал във въз
производствения процес. Ролята на този капитал се определя от не
говите действителни функции, взети в чист вид, а именно от функ
циите, свързани със смяната на формата на стойността, с актовете 
на покупката и на продажбата, с реализацията на стойността и на 
принадената стойност. Затова и функциите за продължаване на 
процеса на производството в сферата на обръщението се наричат 
хетерогенни, т. е. чуждеродни, несвойствени за търговския капитал, 
а разходите, свързани с тези функции, се наричат не само допъл
нителни, но и хетерогенни.

Допълнителните разходи се извършват от търговския капитал 
дотолкова, доколкото са необходими за извършване на актовете па 
покупко-продажба. При тях капнталисгьи не се интересува от по
требителните стойности на стоките, а от техните стойности, реали
зирането на които му осигурява присвояване на резултатите от екс
плоатацията, т. е. на принадената стойност. При социализма допъл
нителните производствени разходи не са чуждеродни, защото те са 
свързани с продължаването на производството и със съхраняването 
на стоките преди всичко като носители на потребителни стойности, 
което е насочено към подобряване на материалното и културното 
благосъстояние на трудещите се.

Поради това, че при социализма със съхраняване на стоковото 
производство се запазва и действието на закона за стойността, за 
това и разходите за обръщение приемат паричен израз.

От изложеното дотук следва, че под понятието разходи за 
обръщение при социализма се разбират изразените в парична фор
ма разходи за обществен труд за осъществяване на планомерна 
връзка между производството и потреблението чрез стоково-парич
ните отношения с цел най-пълно задоволяване на материалните и 
културните потребности на членовете на социалистическото об
щество.

Двата вида разходи за обръщение при социализма се покри
ват от различни източници. Разходите за продажбата се покриват 
с част от продукта за обществото, създаден от труда на работници
те, конто са заети както в материалното производство, така и в 
процесите, с които се завършва производството на стоките в сфера
та на обръщението. Допълнителните производствени разходи се по



криват с част от продукта, създаден от труда на заетите в допълни
телните производствени процеси работници.

Както разходите за продажбата, така и допълнителните произ
водствени разходи при социализма са необходими. Поради допус
кането на грешки от страна на търговския апарат и при социализма 
могат да се породят непроизводителни разходи. Такива са разходи 
те, направени във връзка с нерационални превози, удължаване на 
времето за обръщение, затруднения в покупко-продажбата и др. Към 
непроизводителните разходи се отнасят не само допълнителните 
разходи, които се превръщат в чисти, но и направените в повече от 
необходимите разходи, свързани с покупко-продажбата. Докато за 
социализма тези явления са случайни и временни и лесно могат да 
бъдат отстранени, при капитализма те са постоянни, защото са по
родени от условията на обществения строй.

Измененията в икономическата същност на разходите за сто
ково обръщение при социализма предизвикват съществени измене
ния в тяхната динамика, равнище и структура.

Така равнището на разходите за обръщение при социализма е 
значително по-ниско, отколкото при капитализма. 1Т сравнение с ка
питализма при социализма чистите разходи за обръщение вземат 
много по-малък относителен дял, отколкото допълнителните. Докато 
при капитализма се очертава ясна тенденция за увеличаване на рав
нището на разходите за обръщение п на относителния дял на чис
тите разходи, при социализма' ясно е очертана тенденцията за на
маляване на разходите за обръщение и за увеличаване на относи
телния дял на допълнителните разходи.

Народностопанско значение на снижаването на разходите за 
стоково обръщение. Делението на разходите за стоково обръщение 
при социализма на разходи за продажбата и на допълнителни про
изводствени разходи има голямо значение за правилно организи
ране п водене на борбата срещу всички разходи, които излизат из
вън границите на обществената необходимост, както и за провежда 
нето на системни мерки за по-нататъшното снижаване на всички 
останали разходи за обръщение, което има голямо народностопан
ско значение. Така премахването на разходите, които са в повече 
от обществено необходимите разходи, както и снижаването на раз
ходите по продажбата, предизвиква съответно съкращаване на част
та от чистия доход, която се използува за покриването на тези раз
ходи. Снижаването пък на допълнителните разходи довежда до пря
ко увеличаване на продукта за обществото.

Снижаването на разходите за продажбата, на непроизводител
ните разходи и на допълнителните производствени разходи по своя
та същност, макар и под различна форма, довежда до един и същ 
икономически резултат — до икономия както на жив. така и на ове- 
ществен труд.

Снижаването на разходите за обръщение в тяхната ■ цялост е 
една от предпоставките за увеличаване на натрупванията в търгов
ските предприятия и в народното стопанство. Поради зависнмост-



та, която съществува между величината на разходите за обръщение 
и натрупванията в търговските предприятия, колкото по-голяма е 
икономията от снижаването на разходите за обръщение, толкова 
по-големи ще бъдат п натрупванията в търговията. Част от тези на
трупвания остават в разпореждане на търговските предприятия и се 
използуват както за оборотни и основни средства, така и за подо
бряване на условията на труда и на материалното благосъстояние 
на търговските работници. Останалата част от натрупванията оти
ват в приход на бюджета и с тях се формират централизираните 
общодържавни фондове от парични средства. Те от своя страна се 
използуват за финансиране на народното стопанство и за създаване 
на материално-техническа база на социализма и комунизма, за фи
нансиране на социалните и културните мероприятия, както и за 
финансиране на другите дейности на държавата.

Освен това снижаването на разходите за стоково обръщение 
създава допълнителни резерви и за повишаване на материалното и 
културното благосъстояние на трудещите се, за увеличаване на тях
ната покупателна способност. Тези допълнителни резерви се предо
ставят на трудещите се в най-различни форми, от които особено 
значение придобиват:

а) увеличаването на паричните доходи на населението посред
ством прякото увеличение на средната заплата, на пенсиите, помо
щите, стипендиите и пр., както и по пътя на увеличаване на изкуп 
ните цени на селскостопанските произведения като един от основ
ните източници на парични доходи на селското население;

б) намаляването на цените на стоките за лично потребление, 
както и на цените на разните видове услуги ;

в) увеличаването на обществените фондове като източник на 
безплатни или частично безплатни услуги, които населението пол
зува по линията на здравеопазването, просветата, културата, почив
ките и п р .;

г) намаляването на различните видове задължителни плащ а
ния. като данъци, такси и др.

Затова от снижаването на разходите за стоково обръщение като 
източник за създаване па допълнителни резерви за подобряване на 
.материалното и културното благосъстояние са заинтересувани лично 
както търговските работници п служители, така и всички останали 
трудещи се. По такъв начин в борбата за снижаване на разходите 
за стоково обръщение се постига пълно съчетаване на личните и 
обществените интереси.

Независимо от голямото народностопанско значение, което има 
снижаването на разходите за стоково обръщение, то може да бъде 
оправдано и целесъобразно само при определени условия — когато 
е съпроводено едновременно с подобряване на обслужването на на
селението. Не бива в никакъв случай да се допуска снижаване на 
разходите за обръщение за сметка на влошаване културата на тър
говията.



2. РАВНИЩЕ, СТРУКТУРА И ДИНАМИКА НА РАЗХОДИТЕ 
ЗА СТОКОВО ОБРЪЩЕНИЕ

Понятие за равнище на разходите за стоково обръщение. Р аз
ходите за стоково обръщение се измерват абсолютно и относително.

А б с о л ю т н о т о  и з м е р в а н е  на разходите за обръщение се 
изразява чрез сумата на всичкн разходи в парични единици (лево
ве). Тази сума дава представа за обема на разходите в стойностна 
(парична) форма.

Абсолютната сума на разходите за обръщение има голямо зна
чение в търговията. От нея до голяма степен зависи рентабилността 
на търговските организации. Величината на печалбата като израз 
на рентабилност в търговията зависи : а) от сумата на брутния до
ход и б) от сумата на разходите за обръщение. Понеже размерът 
иа брутния доход се обуславя от процента на търговските отстъпки, 
надбавки и надценки, конто са предварително определени, от това 
следва, че величината на печалбата на търговската организация сс 
обуславя изключително от сумата на разходите за обръщение. Кол- 
кото тази сума е по-малка, толкова сумата на печалбата ще бъде 
потоляма. Върху величината на печалбата оказват влияние и раз
ходи, които не се включват в разходите .за обръщение, както и 
доходите, които не се включват в търговските отстъпки и надбавки, 
например доходите, които са получени от неустойки, глоби или 
други подобни плащания от други организации и предприятия, до
ходите от реализирани парични и стокови излишъци и др. Тези 
разходи и доходи обаче оказват незначително влияние в сравнение 
с влиянието на сумата на разходите за обръщение. Оттук следва, 
че намаляването на абсолютната сума на разходите за обръщение 
води до увеличаване на сумата на печалбата и на рентабилността 
на търговските организации, което има голямо значение за увелича
ване па натрупванията в народното стопанство.

Сумата па разходите за обръщение, взета откъснато от обема 
на стокбоборота, не дава пълна представа за разходите на търгов
ската организация и не характеризира добрите и лошите страни иа 
търговската дейност. Така например в практиката понякога се по
лучава така, че две търговски организации имат еднаква сума на 
разходи, а реализират различен обем стокооборот или пък имат 
еднакъв обем стокооборот, а различна сума на разходи за обръще
ние. Затова е »»пГ^пднмп ^  ^  . .^ т ч у и а  и такъв показател, кон
то да отразява сумата на разходите за обръщение в отношението 
към обема на стокооборота. Такъв показател е равнището (нивото, 
уровенът) на разходите за обръщение.

Равнището на разходите за  обръщеине показва . процентното 
отношение между абсолютната сума на разходите и обема на сто
кооборота, или сумата на разходите на всеки 100 лв. стокооборот.

П р и  м е р. Търговска организация А през дадена година е реа
лизирала стокооборот на дребно за 20 млн. л в .; за същия период



сумата на разходите възлиза на 1 млн. лв. Равнището на разходите 
за обръщение се изчислява, като се използува следната формула:

РИ  =  -  -У,-1- ?- ,

където :
РИ е равнище на разходите,
И — абсолютна сума на разходите,
Р — сума на реализирания стокооборот.
и  п , . ] млн. лв. X 100Като се направи заместване, се получава РИ ~  — -------- —  =¿и млн. лв.

= 5%. В дадения пример равнището на разходите за обръщение 
е 5%, което показва, че за всеки 1,00 лв. стокооборот търговската 
организация е изразходвала 5 лв. разходи за обръщение.

Равнището на разходите за обръщение може да се изчисли не 
само към реализирания стокооборот в левове, но и към обема на 
продажбите (в натурално изражение). Такова изчисление е възмож
но да се приложи само за търговските организации, конто търгуват 
с еднородни стоки.

У нас равнището на разходите за обръщение поради големия 
брой нееднородни стоки в мрежата за търговия на дребно, в заве
денията за обществено хранене и в търговията на едро се изчислява 
при база сумата на стокооборота в левове. Само при изкупуването 
на селскостопански произведения равнището на разходите за обръ
щение се изчислява в левове за един тон реализирани селскосто
пански продукти.

П р и м е р ,  Главно управление „Зърнени храни“ за продадените 
12 365 т зърнени храни е направило 142 197,5 лв. разходи за обръ
щение. В този случай равнището на разходите за обръщение ще бъде
11,5 лв.1л  — — ¡у щ — ], т. е. равнището на разходите за обръщение
е 11,5 лв. на 1 т продадени зърнени храни.

Всяко намаляване или увеличаване на цените на стоките дава 
отражение върху обема иа стокооборота. Така например, ако има 
намаление на цените иа стоките, през следващия период ще се по
лучи относително увеличаване на физическия обем на стокооборота 
(т. е. увеличават се продажбите по количество) и съответно относи
телно намаляване на стойностния (паричния) обем на стокооборота. 
Разходите за обръщение се обуславят главно пт (|ш н цпр|т»1 -~Лп,л 
на стокооборота и затова в пгн^впи линии те Запазват своята абсо
лютна” сума. В този случай, ако се изчисли равнището на разходите, 
полученият резултат няма да бъде съпоставим с резултатите от 
минали периоди. Това изисква равнището на разходите да не се 
изчислява въз основа на стокооборота по текущи цени, а при базг! 
стокооборот по съпоставими цени.

Освен това трябва да се отстрани и влиянието, което оказват 
измененията в цените на материалите, на тарифите за разни услуги 
и др., които влизат като елементи на разходите за обръщение. Така



например намалението на цените (тарифите) на транспортните услу
ги оказва влияние върху сумата на разходите, а оттам и върху тях
ното равнище. Намалението на цените на материалите, както и на 
таксите на разните видове услуги, които се правят на търговските 
организации, безспорно води до абсолютно и относително намаление 
на разходите. Такова намаление иа цените обаче не е резултат от 
дейността на търговските организации, а е последица главно фи
нансовата политика на държавата. Това налага при изчисляване на 
равнището иа разходите за обръщение с оглед да се получат съпо
ставими данни да се отстрани и влиянието иа изменението на цените 
не само върху обема на стокооборота, но и върху абсолютната сума 
на разходите.

П р и м е р .  Дейността на търговска организация на дребно А се 
характеризира със следните данни :

Мярка
Стокооборот на дребно млн. лв.
Разходи за обръщение 
В т. ч. транспортни разходи

1 период II период
20.0 19.8

1.1 1,1
0,4 0.39

Да се изчисли равнището на разходите за тези два периода, 
като се вземе под внимание, че през втория период цените на сто
ките на дребно са намалени средно с 12%, а тарифите на транспорт
ните услуги са намалени с 15%.

Преди да се изчисли равнището, трябва да се направят съпо
ставими данните за обема на стокооборота на дребно и за сумата 
на разходите за обръщение.

Данните за обема на стокооборота па дребно могат да се на
правят съпоставими, като обемът на стокооборота през втория пе
риод се преизчисли по цените през първия период. Преизчислението 
се извършва, като се работи с проценти под 100 (в нашия пример 
100— 12 = 88%). или сумата на обема на извършения стокооборот 
през втория период по цени на първия период е 22,5 млн. лв.

/19,8 млн. лв. X  100\
( ------------- 55-------------- Г

По същия начин се преизчисляват и данните за транспортни
те разходи. Ако не бяха намалени ценпт^иа тарифите, търговските 
организации шяха да заплатят за транспорт 0,46 млн. лв. 

/0,39 млн. лв. х  Ю0\ п / п ,с лол  , ^I----------^ --------- V или 0,0/ мли. лв. в повече (0,46—<0,39 млн. лв.), от

колкото са платили фактически. С тази сума се увеличава общата 
сума на разходите през втория период, за да станат данните 
сравними.

След тези преизчисления равнището иа разходите за обръще
ние е :

а) през първия период 5,5% / 1.1 млн. лв. X 100 
( 20 млн. лв.

61 през втория период 5.2%
/1,17 млн. лв. X 100'
1 22.5 млн. лв.



При изчисляване на равнището на разходите не бива да се из
хожда от общия оборот на търговските организации. Известно е, че 
в общия оборот се включват повтарящи се обороти. Като краен ре
зултат се получава така, че търговски организации, които удължа
ват пътя на придвижването на стоките през много звена, ще имат 
голям общ оборот ц ниско равнище на разходите за обръщение. З а 
това равнището на разходите за обръщение трябва да се изчислява, 
като се изхожда само от чистия оборот на търговските организации. 
За мрежата за търговия на дребно равнището се изчислява, като се 
изхожда от стокооборота на дребно (т. е. продажбите на населе
нието и на предприятията, учрежденията н организациите), а за 
общественото хранене — като се изхожда от реализацията на собстве
ната продукция н на купените готови сгокн. За търговските орга
низации за търговия на едро база за изчисляване на равнището на 
разходите е оборотът от реализацията на стоките от пазарния и от 
извънпазарнпя фонд. Освен това равнището на разходите в търго
вията на едро трябва да се изчислява на база стокооборот на едро, 
преизчислен по цени на дребно. У нас разходите за обръщение за тър
говията на едро се изчисляват на база стокооборот на едро както 
по текущи цени, така и по съпоставими цени на дребно. Това дава 
възможност равнището на разходите в търговията на едро да се съ
поставя с равнището на разходите в търговията на дребно и с оста
налите отрасли на народното стопанство. За една търговска система, 
в която има търговия на едро и на дребно, равнището се изчислява, 
като се изхожда от сумите на нродажбите1 извършени на населе
нието и на организации, учреждения и предприятия от други систе
ми, като съответният стокооборот се преизчислява по цени на дребно 
(текущи или съпоставими). Общо за народното стопанство равнище
то на разходите на всички търговски организации (за търговия на 
едро, на дребно и за обществено хранене) се изчислява въз основа 
на сумите от стокооборота на дребно, включително и на обществе
ното хранене и на сумите от извънпазарнпя фонд в търговията на 
едро (преизчислен по цени на дребно).

Особености и динамика в равнището на разходите за стоково 
обръщение. Равнището на разходите за обръщение е един от най- 
важни Iе качествени показатели за търговията. От него може да се 
види в нан-синтетичен вид доколко търговските организации са се 
справили успешно в своята дейност с най-малко разход на жив и 
овеществен труд. Систематическото снижаване на равнището на раз
ходите за обръщение отразява успехите на търговията в борбата за 
увеличаване на производителността на труда и за провеждане на 
строг режим на икономии в разходването па средствата.

Равнището на разходите за обръщение за търговията на едро, 
търговската мрежа на дребно и общественото хранене у нас се ха
рактеризира със следните данни (вж. стр. 460).

У нас равнището на разходите за обръщение бележи трайни 
тенденции иа снижаване. Подобни тенденции в равнището на обръ
щението се очертават за Съветския съюз н за останалите страни от 
социалистическия лагер.



Равнище на разходите за обръщениато

(В °/о)

1949 г. 1952 г. 1957 г. I960 г. 1963 г.

Търговия на едро 
Търговска мрежа на дребно 
Обществено хранене

4,4
9,57

17,27

4.23
7,65

13,61

3,79
5,62

14,01

2,98
6,0

14.24

?,83
5.60

13,84

Всичко разходи на 100 лв. стокооборот 14.73 12.70 10,27 9,49 8,88

Коренно противоположно е положението с равнището на разхо
дите за обръщение в капиталистическите страни. То е неколкократно 
по-голямо, отколкото в социалистическите страни и бележи тенден
ция на непрекъснато увеличение. Така делът на търговията в цените 
на стоките в САЩ е, както следва *:

1850 г. 1880 г. 1900 г. 1910 г. 1920 г. 1957 г.
19,8 32,8 40,1 *46,5 50,4 60

Разходите за обръщение само в търговията на дребно в Англия 
са били: 1924 г. — 16.02%, 1929 г . - 21,08% и 1950 г. -  22,2%.1 2 През 
1950 г. разходите само в търговията на едро в Англия са били 
12,8% и в САЩ — 11,6%-3

Различията между социалистическата и капиталистическата тър
говия са големи не само по отношение на равнището на разходите 
и тенденциите на тяхното развитие, но и по отношение на структу
рата на разходите за обръщение. При условията на социализма чи
стите разходи вземат сравнително малък дял, докато при напита 
лизма те съставляват основната част от разходите за обръщение. 
Така в СССР за търговията на дребно в системата на Министер
ството на търговията чистите разходи през 1950 г. са съставлявали 
25,25%, а допълнителните разходи — 74,75% от общата сума на 
разходите за обръщението.4 За САЩ относителният дял на чистите 
разходи в общата сума на разходите за обръщение е би л ; за търго
вията с мебели— 84,59%, за търговията с бакалски стоки — 77,86%, 
за търговията с облекло — 95,13%, за търговията с тютюневи изде
лия — 93,99% и лр .5

Високото равнище на разходите за обръщение и високият отно
сителен дял на чистите разходи при капитализма са естествен ре
зултат на капиталистическите производствени отношения, които по

1 Б а н а н о в ,  М. И., Издержки товарного обращения в СССР, Москва, 
1959 г., стр. 16.

2 П а к  т а м ,  стр. *16.
3 П а к  т а м ,  стр. 23.
4 Издержки обращения в государственной разничной торговле СССР н пути 

нх снижения, Известия Академии Наук СССР, отделения зкономнкн н права, 
№ 32, 1952 г., стр. 32.

5 По данни на Г. Б а с о в с к а я ,  сп. Советская торговля, бр. 3, 1954 г.. 
стр. 48.



раждат антагонистични противоречия между труда и капитала, анар
хия в производството, спекула и ожесточена конкурентна борба, 
кризи и пр. Тези условия неминуемо довеждат до загниване и раз
точителство на капиталистическата търговия, до прехвърляне на гра
ниците на обществено необходимите разходи.

За да води борбата за пазари, капиталистическата търговия е 
принудена да прави огромни разходи за реклама. В САЩ за рекла
ма са разходвани през 1929 г. 1,73 млрд. дол., през 1945 г .— 2,4 
млрд. дол. и през 1952 г. — 7,2 млрд. дол., или 4,35% от обема’на 

стокооборота на дребно. В САЩ разходите за реклама са 2—3 пъти 
по-високи от разходите на американското правителство за образо
вание и социално застраховане, взети заедно.1 В Англия разходите 
за реклама през 1950 г. възлизат на 150 млн. ф. ст., или 3% от сто
кооборота на дребно.1 2

С изострянето на конкурентната борба за търсене на пазари 
все повече се увеличава броят на търговските звена и на заетите 
лица в търговията. В търговията на САЩ през 1910 г. са били заети 
9,5%. през 1940 г .— 15,6% и през 1950 г .— 17% от активното насе
ление на страната. Във Франция заетите в търговията лица през 
1911 г. са съставлявали 9,8%, а през 1946 г .— 11,7% от активното 
население. В Англия заетото в търговията население през 1911 г. е 
съставлявало 10,6%, а през 1951 г .— 11,3%. Това води до намаля
ване на броя на активно заетите лица в производствените отрасли и 
до високи разходи за труд в търговията. В търговията на дребно 
в Англия разходите за заплати възлизат на 7,97% от обема на сто
кооборота. 3

Коренно противоположно е положението у нас. В нашата стра
на през 1960. г. обшият брой на работниците и служителите е въз 
лизал на 1774 хил. души, а на трудоспособните кооператори — на 
1736 хил. души, или обшо в обществения сектор са били заети 
3510 хил. души. От тях 159 хил. души са били заети в търговията, 
изкупуването и снабдяването, което съставлява 4,5% от обшия брой 
на заетите в обществения сектор (б е з : заети извън обществения 
сектор, учащи се, войници и др .). Както сс вижда, у нас броят на 
заетите в търговията лица е 2—3 пъти по-малък, отколкото в капи
талистическите страни.

Нивото на разходите за обръщение, в това число и увеличава
нето на чистите разходи, се дължи и на затрудненията в реализа
цията на стоките, в резултат на което се стига до увеличаване на 
запасите. По оценка на академик Е. Варга в края на 1953 г. всички 
видове стокови запаси в САЩ са възлизали на 100 млрд. дол., която 
сума е била два пъти по-висока от необходимите запаси за нормално 
развитие на възпроизводството.4

А. И., Издсржки обрашенмя в разннчнпй торговля. Москва.

31.

1 А б а т у р о в ,
1956 г., стр. 15.

2 Издсржкн обрашеиия в СССР, Москва. 1955 г., стр.
3 А б а т у р о в, А. И., цнт. съч., стр. 16, 17 и 18.



С посочените факти се илюстрират големите предимства на со
циалистическата търговия и на социалистическия обществен строи 
пред капиталистическата търговия и пред капиталистическия обще
ствен строй.

За различните отрасли нз търговията равнището на разходите 
за обръщение е различно. Така през 1960 г. равнището на разходите 
за обръщение у нас е било: в търговията на едро — 2,98%, в тър
говската мрежа па дребно — 6,0% и в общественото хранене — 
14.24%.

Равнището на разходите за обръщение е най-ниско в търговия
та на едро. Там се извършват покупко-продажби на крупни партиди, 
което изисква сравнигелио по-малки разходи за труд и е свързано 
е използуването на повече техника и на по-добра материална база.

В общественото хранене равнището на разходите е най-високо, 
защото там продажбите се извършват в сравнително малки парти 
ди — порции и др„ което обуславя по-малък оборот и по-ниска про
изводителност на труда. Освен това в разходите за обществено хра
нене се включват не само разходите за поддържането на специална 
търговска зала и за обслужването на клиентите, което е свързано с 
голям брой персонал, но и производствените разходи за обработката 
на хранителните продукти.

Равнището на разходите на мрежата за търговия на дребно е 
по-високо, отколкото в търговията на едро, защото тук обслужва
нето на населението е свързано с допълнителни разходи за откри
ване на търговска мрежа, за сравнително по-голям брой работни 
■места, отколкото в търговията на едро, за заплащане на труда не 
само на продавачите, но и на останалия търговски персонал (упра
вители. касиери, закупчици н др.). В мрежата за търговия на дребно 
обаче няма производствени разходи или разходи за допълнително 
обслужване на клиентите, както е при консумирането на храната. 
Затова в мрежата за търговия на дребно равнището на разходите 
е значително по-ниско, отколкото в общественото хранене.

Съществуват различия между равнището на разходите за обръ
щение не само между отделните търговски отрасли, но и между 
отделните търговски системи в едни и същ отрасъл. Така разходите 
за обръщение за мрежата за търговия на дребно през 1958 г. за 
системата на Министерството на вътрешната търговия възлизат на
6.14%. за системата на Министерството на просветата и културата — 
9,85%, за системата на Министерството на народното здраве — 
16.25% и за системата на Централния кооперативен съюз — 5,58%.

Тези разлики се обуславят от особения характер на търговската 
дейност на различните министерства. Така търговската система на 
Министерството на вътрешната търговия и на Централния коопера
тивен съюз обслужва населението със стоки, които в основната си 
част имат масово и ежедневно търсене, в резултат па което обемът 
на стокооборота е голям и съставлява през 1960 г. общо за двете 
системи кръгло 97%. Търговската система на А^иннстерството на 
просветата и културата обслужва населението с печатни произве-



дення и канцеларски материали. Оборотите на тази система съста 
вляват само 1,7% от обема на стокооборота на дребно. Търговската 
система на Министерството на народното здраве обхваща дейността 
на аптеките и обслужването на населението с лекарства. Поради 
политиката на партията и правителството за продаване на лекар
ствата на ниски цени оборотът от тази дейност възлиза едва на 
1,2% от стокооборота в страната. Освен това особеният характер 
на търговията както с печатни произведения, така и с лекарствата 
изисква съответно и по-добро, и пр-квалифнцирано обслужване, кое
то е свързано с допълнителни разходи за обществен труд.

Съществуват различия между равнището на разходите за обръ
щение между различните организации от един и същ търговски от
расъл. Така например от системата на А\ннистерството на вътреш
ната търговия равнището на разходите за обръщение през 1960 г. 
за обществено хранене на градските търговски предприятия възлиза 
на 14,85%, а за „Балкантурист“ — на 35,38%. Това голямо различие 
се обуславя от представителния характер на заведенията на „Бал
кантурист“, което изисква по-високи разходи за обзавеждане и под
държане на заведенията и за обслужване на потребителите. Разхо
дите на заведенията за обществено хранене в системата на ЦКС 
през 1960 г. са 11,63%.

Също така равнището на разходите за обръщение е различно 
и между различните окръзи. Така през 1958 г. равнището на раз
ходите за обръщение за мрежата за търговия на дребно е било : 
вбшо за страната — 5,65%, в това число за София (града) — 6.08%. 
за окръг Русе — 5,91%, за окръг Шумен — 5,81%, за окръг 
Враца — 5,97%, за окръг Варна — 5,49%, за окръг Пловдив — 5,25%, 
за окръг Благоевград — 4,89%. Тези различия се обуславят от раз
витието на транспортната мрежа в съответните окръзи, от терито
рията н отдалечеността от доставчика, от разпределението и гъсто
тата на населените места, от икономиката на окръга (селскостопан
ски или промишлен) и др.

Характерни особености се наблюдават не само в равнището, но 
и в структурата на разходите за обръщение.

Структура на разходите за стоково обръщение. Структурата на 
разходите за обръщение се изразява с относителния дял на обосо 
беннте групи разходи в общата сума на разходите.

Структурата на разходите за обръщение по отделни търговски 
отрасли на нашата страна се характеризира със следните данни 
(вж. стр. 4641.

Както равнището, така и структурата ка разходите за обръще
ние са различни за различните търговски отрасли.

Така например разходите за основна и допълнителна заплата 
вземат най-висок относителен дял в общественото хранене — 50,2%, 
н в търговската мрежа на дребно — 36,3%. Характерът на тези от
расли изисква използуването на труд в сравнително големи размери 
(особено в общественото хранене). В търговията на едро, в която 
процесите по транспортирането на стоките играят основна роля,



Структура на разходите за обръщение в НРБ през 1960 г. по отделни
търговски отрасли

(в процент от общата сума на разходите)

Видове разходи
Търговска 
мрежа ва 
търговия 
на дребно

Обшествано
хранене

Търговия" 
на едро

1. Заплати 36,3 50,2 19,1
2. Начисления върху заплатите 4.5 6,0 2,4
3. Транспортни разходи 20,3 2,7 36.4
4. Разходи за дообработка, сортировка, опаковка и 

съхранение на стоките 3,7 5,9 1.2
5. Разходи и загуби от амбалаж 0,4 0,2 0.7
6. Загуби от стоки — фири и липси в рамките на до

пустимите норми 3,6 0,9 0,9
7. Лихви 5,3 1.2 14,0
8. Други разходи (всички останали) 25,9 32,9 25,3

Вс и ч к о 100,0 100,0 100,0

З а б е л е ж к а .  За общественото хранене са включени разходите за гориво, 
електроенергия и други за производство и съхранение на стоките и хранителните
продукти.

транспортните разходи стоят на първо място — 36.4%, а разходите 
за труд са на второ място — 19,1%.

Ролята, която търговията на едро играе като звено, в което се 
съхранява основната част от стоковите запаси, обуславя необходп 
(мостта от големи размери от оборотни средства, в това число и от 
заети средства. Оттук произлиза сравнително високият относителен 
дял на разходите за лихви — 14,0%. За мрежата за търговия .из 
дребно тези разходи също -така играят важна роля, но тяхното учас
тие е сравнително по-ограничено — 5,3%. Поради сравнително бър
зата обръщаемост на продуктите в общественото хранене разходите 
зя лихви са сравнително малки — едва 1,2%.

Съществуват различия в структурата на разходите за обръще
ние не само между отделните отрасли, но и между отделните тър

говски системи в един и същ отрасъл. Това се вижда от следните данни
Структура на разходите за обръщение в мрежата за търговия на дребно 

по търговски системи през 1960 г.
(в процент от общата сума на разходите)

Търговски системи
Заплети, 

включител
но начис

ления
Транспорт
ни разходи

Всички 
други раз

ходи О бщ о

1. Министерство на вътрешната търговия 3 8 , 3 26,4 3 5 ,3 100,0
От него само .Топливо* 12,0 75,5 12,5 100,0

2. Министерство на просветата и културата 51,5 16,5 32,0 100,0
3 .  Министерство на народното здраве 7 0 , 0 5.0 25,0 100.0
4. Централен кооперативен съюз 4 3 ,3 11,8 4 4 ,9 100.0



Различията в структурата на разходите за обръщение се дъл
жат иа специфичния характер на търговията с различните групи н 
видове стоки, които са обект на дейността на различните системи. 
Известно е, че под влиянието на фнзико-химическнте свойства на 
стоките, иа скоростта на техния оборот, на различните условия на 
тяхното доставяне, транспортиране, съхраняване и продаване, на 
равнището на цените и обема иа оборота за единица физически обем 
и на много други фактори се пораждат различия не само в равни
щето, но и в структурата на разходите за обръщение. Така напри
мер отоплителните и строителните материали в сравнение с остана
лите групи стоки се продават в сравнително големи количества. Те 
имат много голямо тегло, концентрирано в един и същ обем, и 
сравнително ниски цени и малък оборот иа единица физически обем. 
Това обуславя не само високото равнище на разходите за обръщение 
за системата на „Топливо“ (за 1960 г .— 16,24%), която търгува с 
тези стоки, но и големия относителен дял на транспортните раз
ходи, който през 1960 г. съставлява 75,5% от общата сума на раз
ходите. Съвсем други са условията, при които се търгува с меди
каменти и лекарства. Тези стоки се продават по рецепти в много 
малки количества. Цените (въпреки че у нас са минимални), както 
и оборотите на единица физически обем са многократно по-високи, 
отколкото при отоплителните и строителните материали. Търговията 
с медикаменти и лекарства е много по-трудопоглъшаема, защото 
освен за продажба необходима с допълнителна високо квалифици
рана работна сила за приготовляването на рецептите. Всичко това в 
своята съвкупност обуславя малкия относителен дял на транспорт
ните разходи— 5%. и високия относителен дял на разходите за 
заплати (включително начисленията) — 70%, за системата иа Мини
стерство на народното здраве.

Различната степен на влиянието на различните фактори върху 
търговията с различни групи и видове стоки обуславя и различията 
в структурата на разходите за обръщение на останалите системи.

Характерни изменения се наблюдават и в динамиката на струк
турата на разходите за обръщение. За едни разходи се очертава 
тенденция на увеличаване, а за други на намаляване на техния от
носителен дял в общата сума иа разходите.

Така например очертава се обща тенденция на увеличаване на 
относителния дял на разходите за заплати. В мрежата за търговия 
иа дребно тези разходи (включително начисленията) през 1955 г. 
са съставлявали 37,8% от общата сума на разходите, а през 1960 г. 
техният относителен дял е увеличен на 40,8%, т. е. с 3 пункта в 
повече от 1955 г. В търговията па едро разходите за заплати (вклю
чително начисления) през 1955 г. са съставлявали 18,4% ог общата 
сума на разходите, а през 1960 г. техният относителен дял е увеличен 
на 21,5%. т. е. с 3,1 пункта в повече. Тенденцията за увеличаване на 
относителния дял на разходите за заплати се дължи на следните 
главни фактори:
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а. Значително е увеличена средната номинална заплата на ра
ботниците и служителите в търговията и снабдяването — от 6005 лв 
(по стария мащаб на цените) през 1955 г. на 8000 лв. през 1960 г.. 
т. е. с 33.2%.

б. Механизирането па трудовите процеси в търговията през този 
период беше съвсем недостатъчно, поради което делът па овеще
ствения труд е малък. Растежът на стокооборота не се обуславяше 
от внедряването на нова техника, а от увеличаването па броя на 
търговските работници и служители. Средногодишният брои на ра
ботниците и служителите в търговията и снабдяването е увеличен 
от 121 хнл. души през 1955 г. на 159 хил. души през 1960 г., т. е. 
е 31,4%.

В перспектива с развитието па техническия прогрес в търговията 
тази тенденция ще бъде преодоляна п ще се очертае обратната тен
денция— за намаляване на относителния дял на разходите за за 
плати в общата сума на разходите при едновременно значително 
повишаване на средните реални заплати.

Също така в нашата търговия се очертава тенденция за увели
чаване на относителния дял на разходите за дообработка. сортиров- 
ка, опаковка и съхранение па стоките. Така в мрежата за търговия 
на дребно делът на тези разходи е бил през 1955 г. 3,3%, през 
1960 г. е увеличен на 3,7%, а в общественото хранене за същия 
период делът на тези разходи е увеличен от 5,7% на 5.9% от общата 
сума на разходите. Тази тенденция отразява усилията на търговски
те работници за подобряване на културата на търговията. В перспек
тива делът на тези разходи още повече ще расте.

За редица други разходи се очертава противоположната тен
денция— за намаляване на техния относителен дял. Особено ярко 
е подчертана тази тенденция по отношение на транспортните раз
ходи. Така относителният дял на транспортните разходи за периода 
1955— 1960 г. е намален: а) в търговията на едро — от 45.4% на 
36.4%. т. е. с 9 п у н к т ; б) в мрежата за търговия на дребно — 
от 26.2% на 20,3%, т. е. с 5.9 пункта, и в) в общественото хра
нене — от 3,8% на 2,7%, т. е. с 1,1 пункт.

Върху тенденцията за намаляване на относителния дял на транс
портните разходи са въздснствувалн следните главни фактори :

а. Намаляването на дела на нерационалните превози и съкра 
шаването на пътя за движението на стоките.

б. Увеличаването на дела на транзитните превози и масовото раз
витие на централизираното снабдяване.

в. По-доброто използуване на транспортните средства.
Тенденция за намаляване на относителния дял също така се

очертава и по отношение на разходите и загубите от амбалаж, както 
н на разходите за лихви и Д|>.

В периода на строителството на социализма и осъществяването 
на прехода към комунизма шс настъпят оше по-големи изменения н 
динамиката на равнището и структурата на разходите за стоково 
обръщение. В тази насока определено влияние ще окаже изгражда



нето на материално-техническата база на комунизма и насищането 
на търговията с нова техника ; усъвършенствуването на организация
та на търговията и масовото развитие на прогресивните форми на 
търговия ; повишаването на подготовката и квалификацията на тър
говските работници и служители ; прехвърлянето на част от функции
те на търговския апарат върху органи, които работят на обществени 
начала, и пр. Под въздействието на тези фактори все повече ще се 
очертават следните изменения в динамиката и тенденциите на раз
ходите за обръщение:

а. Ще продължи по-нататъшното намаляване на разходите за 
обръщение при едновременно подобряване на културата на обслуж
ването и условията на труда на търговските работници.

б. С големи темпове ще се увеличава делът на тези разходи, 
които са свързани с използуването на овеществен труд.

в. Ще се намалява делът на разходите, свързани с използува
нето на жив труд.

г. Ще се увеличават значително разходите, свързани с подобря 
нане на културата па търговията.

3. ФАКТОРИ ЗА СНИЖАВАНЕ НА РАЗХОДИТЕ 
ЗА СТОКОВО ОБРЪЩЕНИЕ

Върху снижаването на разходите за стоково обръщение оказват 
влияние голям брой фактори, които могат да бъдат групирани, както 
следва: а) технически фактори; б) организационни фактори; в) ико
номически фактори и г) идеологически фактори.

Т е х н и ч е с к и т е  ф а к т о р и  са пряко свързани с развитието 
на техническия прогрес, който изисква не само количествено увели
чаване на оръдията на производството, но и тяхното качествено усъ- 
вършеиствуване. Усъвършенствуването на оръдията на труда е едно 
от най-важните средства за повишаване па производителността на 
труда като предпоставка за снижаване на себестойността на про
дукцията и на разходите за обръщение.

Върху снижаването на разходите за обръщение оказва влияние 
както техническият прогрес в търговията (механизацията и автома
тизацията на труда на търговските работници), така и техническият 
прогрес в отраслите, които обслужват сферата на стоковото обръ
щение.

Техническият прогрес в търговията намира проявление в меха
низацията и автоматизацията: а) на товарно-разтоварните операции 
па стоките; б) на транспортирането па стоките; в) на съхраняването 
и преместването на стоките в складовете и магазините; г) на фасов- 
ката и опаковката на стоките; д) на процесите по продажбите на 
стоките (дозировка, автомати за продажба и пр.). Всички тези опе
рации са свързани с разход на голямо количество труд. Тяхното 
механизиране и автоматизиране неминуемо довеждат до значително 
увеличаване производителността на труда на търговските работници, 
а оттук и до снижаване на разходите за обръщение.



Върху снижаването на разходите за обръщение оказва влияние 
не само техническият прогрес в търговията, но и техническият про
грес в отраслите, които обслужват търговията. Така механизацията 
и автоматизацията в производството на средства за производство 
са свързани с намаляване на себестойността на инвентара и. съоръ
женията, които се използуват в търговията, а механизацията и авто
матизацията на строителното производство снижават стойността на 
строителните работи. С поевтиняването на стойността както на м а
шините. съоръженията и инвентара в търговията, така и на строи 
телството на складове, магазини и ир. се намаляват разходите от 
амортизация на основните средства в търговията. Механизацията 
и автоматизацията на производството на предмети за потребление и 
особено на процесите, които завършват това производство, са свър
зани с масовото развитие па производството на пакетирани стоки, 
е промишлената разфасовка и пр. Наличието на пакетирани стоки 
повишава производителността на труда на търговските работници 
и по такъв начин съдействува и за снижаване на разходите за 
обръщение.

Техническият прогрес в транспорта и съобщенията предизвиква 
поевтиняване на транспортните и съобщителните услуги, а техни
ческият прогрес в комуналните услуги довежда до намаляване на 
разходите за заплащане на тези услуги от търговията.

Затова техническият прогрес както в сферата на обръщението, 
така и в отраслите, конто обслужват тази сфера, е фактор, конто 
оказва голямо влияние'за намаляване па разходите за стоково об
ръщение.

Голямо влияние за снижаване на разходите за стоково обръще
ние имат и о р г а н и з а ц и о н н и т е  ф а к т о р и. От тях осо
бено значение имат факторите, свързани със : а) организационното по
строяване па търговския апарат и неговото ръководство; б) окрупня
ването, специализацията и типизацията на търговската и складовата 
мрежа ; в) разместването на търговската н складовата мрежа ; г) но
вите форми к методи на търговия; д) рационалната организация на 
стоковото дьнженне.

За да съдействува за снижаване на разходите за стоково обръ
щение, търговският апарат така трябва да бъде построен, че да се 
избягнат дублиращите се звена в търговията на едро и дребно, да 
се намаляг и по възможност напълно да се отстранят несвойствените 
за* търговията функции и пр. Освен това ръководството на търгов
ския апарат трябва да бъде оперативно и гъвкаво. За тази цел то 
трябва да бъде по възможност най-близко до оперативните звена, 
като се отстрани както прекалената централизация, така н прека
лената децентрализация.

Снижаването на разходите за стоково обръщение се обуславя 
и от мащаба, специализацията и типизацията на търговската и скла
довата мрежа.

Мащабът на магазините и складовете, т. е. разкриването на 
малки, средни или големи (окрупнени) магазини и складове, дава



отражение нърху средния оборот на търговските предприятия. И з
вестно е, че колкото оборотът е по-голям, толкова повече се. създа
ват условия за снижаване както на административно-управителните 
разходи, така и на разходите за поддържане на основните средства, 
за съхраняване на стоковите запаси, за работна заплата и др. В го
лемите магазини и складове има по-добри условия за правилно 
организиране на труда, за увеличаване на стокообръщаемостта, за 
по-добро опазване на стоките, за обезпечаване на по-широк асорти
мент от стоки, за увеличаване на транзитните превози и др.

Магазините и складовете (и особено магазините) не бива да 
се уедряват и окрупняват механически, а съобразно с конкретните 
условия, защото допускането иа прекалено окрупняване може да 
доведе вместо до положителни до отрицателни резултати.

При специализацията на магазините и складовете се създават 
условия за внедряване на транзитните превози, за по-добро опазване 
на стоките, за по-добро използуване на търговската и складовата 
площ, за по-добро обслужване на купувачите и пр., което в крайна 
сметка довежда до повишаване производителността на труда и до 
снижаване на разходите за обръщение. Действието и на този ф ак
тор обаче има определени граници, конто, ако се нарушат, ще се 
получат неблагоприятни резултати.

Типизацията на магазините и складовете е свързана с устано
вяване на типови номенклатури за стоковия асортимент, с който 
следва да търгуват отделните магазини и складове, и с установяване 
на типови размери за магазини и складове. Тя засяга едновременно, 
макар и в друг аспект, въпросите на мащаба п на специализацията 
и също така способствува за снижаване на разходите за обръщение. 
На основата на тишгзацията на магазините и складовете се създават 
условия за стандартизиране на търговското оборудване и съоръже
ния, което има значение за поевтиняване на.неговото производство. 
Еднородният характер на типизираните магазини и складове дава 
възможност снабдяването п продажбите да се извършват по-рит- 
мично и равномерно и на 'тая основа да се установяват правилно 
нормите за стоковите запаси, за натовареността на търговските 
работници и др.

Размерът на разходите за стоково обръщение също така зависи 
и от правилното разместване и разполагане на търговската и скла
довата мрежа. Основните задачи при разпределението на търгов
ската мрежа са : приближаване на търговската мрежа до потреби
телите ; осигуряване на по-пълен асортимент от стоки; обезпечаване 
на рентабилна дейност на магазините. Съобразно с тези изисквания 
се обуславят до голяма степен мащабът и дислокацията на търгов
ската мрежа. В централните части на населените места, където има 
най-голямо концентриране на населението, както н в тези части, в 
конто има голямо движение, следва да се откриват предимно голе
ми, уедрени и специализирани магазини. 8 крайните квартали, както 
н в недостатъчно оживените части на селищата трябва да се откри
ват предимно средни и малки комбинирани смесени магазини. Не



бива да се допуска разкриването на дублиращи и излишни ма* 
газини.

За да се даде възможност на купувачите да правят комплектни 
покупки, голямо значение има организирането на търговски възли 
и търговски центрове.

Търговските бази и складове трябва така да бъдат разпределе
ни. че да са колкото е възможно по-близко до районите, в които е 
концентрирано производството, и Да осигуряват най-кратък път за 
движението на стоката от производствените предприятия до низо 
вите търговски организации и звена.

Складове в производствените райони трябва да се откриват в 
случаите, когато производството е специализирано и се налага пре
връщането на производствения асортимент в търговски и когато 
стоките трябва да бъдат дообработени, в резултат на което се на
малява техният обем и тегло. Когато обаче трябва да се натрупат 
запаси за ритмично снабдяване на търговската мрежа и за осигуря
ването и с пълен асортимент от стоки и когато транспортирането на 
крупни партиди е по-евтино, налага се складовете да бъдат откри
вани в районите на потреблението

Трябва да се ликвидира с голямата разгшляност на складовете 
и с тяхната неприспособеиост да опазват стоките. Това изисква 
концентрирането на складовете в такива пунктове, които да са в 
близост до транспортните връзки п до търговските предприятия.

За поевтиняване на търговската дейност голямо значение при
добиват новите форми на търговия и обслужване на купувачите, ка
то магазини на самообслужване, открито излагане на стоките, про
дажби по образни и др. Развитието на тези форми спомага не само 
за увеличаване на производителността на труда на търговските 
работници, но и за подобряване на обслужването на населението.

Рационалната организация на стокопридвижването също така 
спомага за икономия на жив и овеществен труд. В това отношение 
особено значение имат по-нататъшното развитие на транзитните фор
ми на доставка на стоките, децентрализираните доставки, кръговото 
снабдяване на магазините със стоки и др.

Върху снижаването на разходите за обръщение оказват влия
ние и редица други фактори, като организацията в изучаването на 
потребителското търсене; организацията на връзките на търговията 
с производството; организацията па рекламното дело; организация
та на труда и работното време; организацията на финансовите 
средства и др.

Освен това влияние оказва и работата на търговските пред
приятия. която трябва да бъде организирана така, че да създава 
условия за ускоряване на обръщаемостта на оборотните средства. 
Стоковите запаси съставляват основната част от оборотните сред
ства на търговските предприятия. Забавянето на тяхната обръщае- 
мост увеличава разходите за заплащане на лихви върху получените 
заеми от банката и за съхраняването им. Ускоряването на обръщае
мостта на оборотните средства намалява абсолютно и относително



разходите за обръщение и подобрява финансовото състояние на 
търговските предприятия Това от своя страна дава благоприятно 
отражение върху цялостната дейност на търговските предприятия.

Обръщаемостта на оборотните средства може да се ускори по 
пътя па подобряване на работата по изучаване на потребителското 
търсене, правилно разпределение на стоковите фондове по райони и 
магазини, провеждане на строг контрол върху доставчиците по от
ношение на количеството, асортимента и качеството на стоките и 
сроковете на доставката и пр.

Върху разходите за стоково обръщение голямо влияние оказват 
и о б щ о и к о н о м и ч е с к и т е ф а к т о р и .  Към тях се от
насят: а) растежът на стокооборота и изменението на неговата 
структура; б) рационалното разпределение на производителните си
ли съобразно с икономическия закон за планомерното, пропорцио
нално развитие; в) систематическият растеж на производителността 
на обществения труд; г) внедряването на стопанската сметка и пла
нирането ; д) нивото на цените и др.

Систематическото преизпълнение на плановете за стокооборота 
е едно от условията за снижаването на разходите за стоково обръ
щение, защото създава условия за увеличаване на производителност
та на труда и за по-добро използуване на материално-техническата 
база (складове, магазини, съоръжения, транспортни средства и др.). 
Главна предпоставка за увеличаване на стокооборота е производ
ството. което е източник както за увеличаване на стоковите фондове, 
така и за растежа на паричните доходи и покупателната способност 
на населението Растежът на стокооборота зависи не само от произ
водството, но п от работата на търговските предприятия, конто 
трябва да доведат произведените стоки до потребителите.

Върху разходите за обръщение влияе и структурата на стоко
оборота. Различните видове стоки изискват различни разходи за 
транспорт;за труд, за амбалаж и др

Търговията с хранителни стоки е свързана с по-големи разходи 
за транспортиране, съхраняване, труд и пр., отколкото с нехрани
телните. Затова равнището на разходите за хранителните стоки е 
по-високо, отколкото за нехранителните. Закономерното увеличава
не на продажбите на нехранителни стоки с по-високи темпове от 
хранителните създава условия за снижаване на разходите за стоково 
обръщение. За да се използува този резерв, търговските предприятия 
трябва да изучават систематически и непрекъснато потребителското 
търсене и да водят борба за осигуряване на търсените стоки.

За снижаване на разходите за стоково обръщение голямо зна 
ченне придобива и въпросът за правилното разпределение на произ
водителните сили съобразно с изискванията на икономическия закон 
за планомерното, пропорционално развитие иа страната. Решава
нето на тозн въпрос има голямо значение за отстраняването на не
рационалните превози (насрещни, повторни, излишни, далечни и др.) 
и за съкращаването на излишните търговски звена, което ще доведе 
до по-рационално организиране на стоковото движение и ше се



отрази благоприятно върху разходите за обръщение. За тази цел 
е необходимо предприятията на леката и хранителната промишле
ност да се доближат до източниците на суровини и до районите на 
потреблението с оглед да се съкратят разстоянията за превозването 
на суровините. В това отношение развитието на местната и коопера
тивната промишленост създава условия за съкращаване на извън- 
райоииите превози. Освен това правилното райониране на селското 
стопанство съобразно с нуждите на потреблението също така е 
важно условие за намаляване на транспортните разходи и на загу
бите от селскостопански продукти. В тази насока особено значение 
има създаването на зеленчукови пояси и скотовъдци стопанства в 
близост до големите градове.

Непрекъснатият растеж на производителността на обществения 
труд както в търговията, така и в останалите отрасли е също така 
предпоставка за снижаване на разходите за обръщение. Растежът 
на производителността на труда в производствените отрасли води до 
поевтиняване на разходите за амбалаж, търговски инвентар и съоръ
жения, отоплителни, канцеларски и други материали и пр. Растежът 
на производителността на труда в строителството предизвиква нс 
само поевтиняване на складовете н магазините, но и намаляване на 
амортизационните разходи. С увеличаването на производителността 
на труда в транспорта п сферата на услугите се снижават разходите 
за превоз, товарене, разтоварване н др. Растежът на производител
ността на труда в търговията е предпоставка за увеличаване на обе
ма на стокооборота и за относително намаляване на разходите за 
заплати. С увеличаването на производителността на обществения 
труд се създават резерви за по-нататъшното подобряване на мате
риалното и културното благосъстояние на народа, което от своя стра
на предизвиква по-нататъшен растеж на стокооборота.

Внедряването па стопанската сметка в търговията спомага за 
по-нататъшното развитие на принципа за материалната заинтересу
ваност както на отделните търговски работници, така и на търгов
ските предприятия като цяло. Тя съдействува за осъществяването 
на постоянен режим на икономии от жив и овеществен труд. На 
основата на стопанската сметка търговските работници и служители 
са заинтересувани да подобрят своята работа, за да увеличат суми
те на фонда на предприятието, който се използува за подобряване 
иа тяхното материално и културно-битово положение. Принципите, 
връху конто е изградена стопанската сметка, дават възможност и 
за провеждането на действен контрол чрез лева. Обособените на 
стопанска сметка търговски предприятия са заинтересувани да раз
виват по-добра дейност, което съдействува за снижаваме на разхо
дите за обръщение.

Върху разходите ¿а обръщение оказва влияние и планирането. 
Неправилно съставените планове за разпределението на стоковите 
фондове по райони и по търговски предприятия създават условия 
за неритмично изпълнение на плана за стокооборота, което от своя 
страна предизвиква преразход във фонда на работната заплата и



увеличаване на разходите н загубите от съхраняването на излишни 
стоки.

Върху равнището на разходите влияе и уровенът на цените. 
Намаляването на цените на дребно предизвиква относително намаля
ване на стойностния обем на стокооборота на дребно по текущи 
цени, въпреки че физическият обем относително и абсолютно расте. 
Това довежда и до относително увеличаване на равнището на раз
ходите за обръщение. От друга страна, намалението иа цените на 
материалите, съоръженията, транспортните и другите условия пред
извиква абсолютно и относително намаляване на разходите за 
обръщение. За да се избегне влиянието, което се предизвиква от 
изменението на цените, необходимо е данните за стокооборота и за 
сумата на разходите да се препзчнелят по съпоставими цени.

Освен това върху снижаването на разходите за стоково обръ
щение влияят и голям брой други икономически фактори, к а т о :
а) системата на заплащането на труда на търговските работници;
б) нормирането на труда ; в) нормирането на стоковите запаси и на 
оборотните средства ; г) търговските отстъпки, надбавки и надценки ;
д) системата на финансиране и кредитиране и др.

Най-после върху снижаването на разходите за стоково обръ
щение влияят и редица и д е о л о г и ч е с к и  ф а к т о р и ,  осо

бено факторите, формулирани в Програмата на КПСС, по-важнн от 
които са : а) утвърждаването на комунистическия мироглед, като 
съставна част от който се явяват дълбоката убеденост в идеалите на 
комунизма, съзнателното отношение към обществения дълг н п р .; 
0) трудовото възпитание, развитието на комунистическото отношение 
към труда; в) укрепването на принципите на комунистическия мо
рал, който изисква преданост към делото на комунизма, добросъве
стен труд за благото на обществото, грижи за запазване и умножа
ване на общественото богатство, нетърпимост към нарушенията на 
обществените интереси, колективнзъм и другарска взаимна помощ, 
честност и правдивост, непримиримост към несправедливостта, ту- 
неядетвито, нечестността, кариернзма, користолюбието и п р .; г) раз
витието на пролетарския интернационализъм и социалистическия 
патриотизъм ; д | всестранното п хармонично развитие на човешката 
ЛИЧНОСТ И др.

Конкретно тези фактори в своята съвкупност намират проявле
ние в социалистическото съревнование. То е комунистически метод 
за изграждане на новото общество. Чрез него трудещите се масово 
и активно се въвличат в разгърнатото строителство на социализма 
и в осьществявапе на прехода към комунистическото общество. 
Социалистическото съревнование спомага за всестранно развитие 
на творческите способности и таланти на народа, за издигане на 
културно-техническото равнище на работническата класа, за възпи
тание и превъзпитание па масите в духа на учението иа комунисти
ческата партия.

В търговията чрез социалистическото съревнование се цели да 
се увеличи производителността па труда на търговските работници



и да се намалят разходите за обръщение, като едновременно се 
подобрява културното обслужване на трудещите се. Провеждането 
на социалистическото съревнование в търговията изисква от търгов
ските работници : да изпълняват и преизпълняват търговско-финан
совите планове по всички показатели ; да се борят за своевременно 
доставяне на стоките както по количество, асортимент и качество, та
ка и по място н време съобразно с потребителското търсене, да 
организират строг контрол върху качеството на доставяните стоки ; 
да се грижат за съхраняването н опазването както на стоковите 
запаси, така и ка амбалажа, търговския инвентар и търговските 
съоръжения ; да спазват трудовата дисциплина и др.

Развитието на социалистическото съревнование е тясно свързано 
с огромната ръководна и организаторска работа на партията. Една 
от нейните главни задачи винаги е била своевременно да организира 
и да ръководи съревнованието, да оказва всестранна поддръжка на 
прогресивния опит и на прогресивните постижения с оглед те да 
бъдат широко разпространени всред трудещите се, да съдействува 
за включване в съревнованието не на единици, а на всички търговски 
работници и служители.

Посочените дотук фактори не обхващат всички условия и резер
ви, които влияят върху разходите за обръщение. Освен това тяхното 
групиране има известен услови! характер. Така грчпата фактори, 
свързани с техническия прогрес, съдържат в себе си елементи от 
организационен, икономически и идеологически характер. Подобно 
е положението и с останалите групи фактори. Тяхното групиране, 
макар и условно, е извършено па базата на най-характерния признак.

Освен това трябва да се вземе под внимание и обстоятелството, 
че различните фактори в различна степен влияят върху разходите 
за стоково обръщение — едни по-силно, а други по-слабо. При това 
факторите ие са постоянна величина, а непрекъснато се изменят. 
В резултат на това се изменя и степента на тяхното влияние. Непре
къснато факторите, конто са имали първостепенно значение, отстъп
ват своето място на други п т. н.

Особено големи изменения ще настъпят във факторите в про
цеса иа изпълнението на задачите и решенията, взети на XXII кон
грес на КПСС.

Развитието и усъвършенствуването на материално-техническата 
база на комунизма с внедряването на комплексната механизация и 
автоматизация във всички отрасли иа народното стопанство, вклю
чително и в търговията, ще бъдат стабилна основа : а) за по-нататъш-. 
ния растеж на производителността на обществения труд: б) за 
постепенно прерастване на социалистическия труд в комунистиче
ски ; в) за невиждан растеж иа производството на материални блага 
като предпоставка за бързо повишаване на материалното благосъ
стояние на народа и за високи темпове в растежа на стокооборота. 
Всичко гола в своята съвкупност ще създаде големи допълнителни 
резерви за по-нататъшното снижаване на разходите при едновремен
но повишаване па културата на обслужването.



Новата материално-техническа база ще създаде условия за ма
сово развитие на всички прогресивни форми на търговия и обслуж
ване на населението

По-нататъшното развитие на демократичните принципи на уп
равление и повишаването на ролята на обществените организации 
ще бъдат предпоставка и за подобряване на организацията и ръко
водството на търговията. По такъв начин ще бъдат създадени усло
вия и за по-нататъшното снижаване на разходите за стоково обръ
щение и за сметка на измененията на организационните фактори.

Изпълнението на задачите в областта на идеологията, възпита
нието, образованието, науката и културата ще повиши съзнател
ността на членовете на обществото. Все повече ще „нараства ролята 
на нравствените начала в живота па обществото4*, ще се разширява 
„сферата на действие на моралния фактор44 и съответно ще се на
мали „значението иа административното регулиране на взаимните 
отношения между хората4' 1. По такъв начин под действието на тези 
фактори също така ще се създадат условия за разкриване на резер
ви за снижаване на разходите за обръщение.

С по-нататъшното развитие на тези фактори съответно ще се 
стеснява действието на икономическите фактори. В тази насока ще 
въздейсгвуват следните главни фактори : а) разширяването на об
ществените фондове за потребление, които ше се разпределят съоб
разно с комунистическия принцип според потребностите, т. е. без
платно, и б) постепенното намаляване на разликите между високите 
и сравнително ниските доходи. Независимо от това през целия пе
риод на строителството на комунистическото общество успоредно с 
тези фактори ще се запази в сравнително широк обсег действието на 
социалистическия принцип за разпределение според количеството 
и качеството иа труда, т. е. ще се запазят принципите на материал
ната заинтересуваност. Това обуславя и по-нататъшното използуване 
на икономическите фактори като резерв за снижаване па разходите 
за стоково обръщение.

В крайна сметка периодът на строителството на комунистиче
ското общество ще бъде свързан с развитието и появата на голям 
брой фактори, които в своята съвкупност ще съденствуват за по

нататъшното снижаване на разходите за обръщение при едновремен
но подобряване на културата на обслужването н изграждането на 
материалната база на бъдещия апарат за комунистическо разпре
деление

4. КЛАСИФИКАЦИЯ НА РАЗХОДИТЕ ЗА СТОКОВО ОБРЪЩЕНИЕ 
И ПОКАЗАТЕЛИ ЗА ТЯХНОТО СНИЖАВАНЕ

Класификация на разходите за стоково обръщение. Разходи
те за стоково обръщение са многобройни и многообразни. Нужди
те на планирането, отчетността, анализа, контрола н научното из

1 Програма на КПСС, София, 1961 г., стр. 123.



следване изискват те да бъдат обособени в еднородни по своя ха
рактер и по своето съдържание групи, т. е. да бъдат класифицирани.

Принципите за изграждане на правилна, пълна и научна класи
фикация са следните :

а. Разходите за обръщение така да се групират, че да могат да 
се разпределят на разходи, свързани с продажбите, и разходи, 
свързани с допълнителните производствени процеси в сферата на 
обръщението

б. Освен това групирането на разходите за обръщение трябва 
да осигури тяхното разпределение: 1) на разходи, свързани със за
плащането на жив труд; 2) на разходи, свързани със заплащането 
на овеществен труд, и 3) на разходи, свързани със заплащането на 
услуги.

в. Най-после групирането на разходите за стоково обръщение 
трябва да осигури връзка между плановите и отчетните показатели 
па останалите отрасли на народното стопанство и да послужи като 
основа за изграждане на стопанската сметка в търговията.

Действуващата сега у нас класификация е утвърдена с Инструк
цията за планиране п отчитане на разходите за обръщение, издаде
на* от ДКП, Министерство на финансите и Централното статисти
ческо управление от II. VII. 1958 г. (вж. в. Известия, бр. 55 от 1958 г ), 
която е в сила от I. I. 1959 г.

В зависимост от отраслите в търговията разходите за обръще
ние се разделят на :

а. Разходи за обръщение в търговията на едро.
б. Разходи за обръщение в мрежата за търговия иа дребно.
в. Разходи за обръщение в общественото хранене.
г. Разходи за обръщение в изкупуването на селскостопански 

суровини и произведения.
Разпределението на разходите за обръщение по отделни тър

говски отрасли дава възможност да се установят разходите в раз
личните стадии на стоковото обръщение. То се обуславя от особе
ностите иа различните отрасли. Тези особености намират израз и в 
специфичния характер на отделните разходи. Така например раз
ходите в търговията на едро се отличават по състав и по ниво от 
разходите в търговията на дребно, а така също и от разходите в 
изкупуването иа селскостопански суровини и произведения.

Структурата на разходите в отделните отрасли е различна. Та
ка например в разходите на търговията на едро най-голям относи
телен дял заемат транспортните разходи, а в разходите па търго
вията на дребно най-голям процент съставляват разходите за основ
на и допълнителна заплата. В разходите за обществено хранене се 
включват н разходи за производството на собствената готова про
дукция. докато такива разходи липсват в останалите търговски 
отрасли.

В зависимост от характера на търговската дейност разходите за 
обръщение обхващ ат:

а. Оперативните разходи.



6. Административно-управителните разходи
Q n-gp а.ти в и tt— са тези разходи, които са предназначени и се 

използуват за оперативната търговска деГжост на търговските орга
низации.

А д м и и и с т р а т и в н о-у п р а в и т е л и и са разходите, конто 
се използуват за тази част от-търговския апарат, която изпълнява 
планово-регулнращи функции. Тук се включват разходите за цен
тралните и окръжните управления на търговските предприятия и за 
управленията на търговски предприятия и организации.

Разпределението на разходите за обръщение на оперативни и 
административно-управителни има голямо значение. То дава въз
можност да се установи правилно съотношение между тези раз
ходи с оглед да не се допуска нецелесъобразно увеличаване на раз
ходите за административно-управителния апарат, който има плано- 
во-регулирашн функции и не участвува пряко в оперативната ра
бота па търговията. По такъв начин се дава възможност за увели
чаване на относителния дял на тези разходи, които са насочени за 
осъществяване на оперативните задачи, свързани с изпълнението 
па търговско-финансовия план.

За търговията на едро, за търговията на дребно, за обществе
ното хранене п за изкупуването оперативните разходи обхващат 
следните статии :

1. Заплати.
2. Начисления върху заплатите за ДОО.
3. Транспортни разходи.
4. Разходи за дообработка, сортировка, опаковка и съхранение 

па стоките.
4а. Разходи за гориво, електроенергия и други разходи за про

изводствени нужди и за съхранение на стоките и хранителните про
дукти (само за общественото хранене).

5. Разходи и загуби от амбалаж.
6. Загуби от стоки — фири и липси в рамките иа допустими™ 

норми.
7. Лихви.
Я. Наеми, амортизация, поддържане и текущ ремонг
9 Канцеларски, пощенски, телеграфни и телефонни разходи
10. Командировки, поддържане на собствен лек транспорт v 

служебни пътувания.
11. Други разходи.
12. Нспланируемн разходи (само за отчета) :
Загуби от фири и липси над допустимите норми.
Загуби от глоби, неустойки н денгуби.
Загуби (разходи).
Административно-управителните разходи за всички търговски 

отрасли обхващат следните статии :
1. Заплати.
2. Начисления върху заплатите за ДОО.
3. Наеми, амортизация, поддържане и текущ ремонт.



4. Канцеларски, пощенски, телеграфни и телефонни разходи.
5. Командировки, поддържане на собствен лек транспорт и слу

жебни пътувания.
6. Други разходи.
В зависимост от гова, дали се обслужва една или няколко дей

ности, както и за предприятия, които имат разнообразна търговска 
дейност, разходите за обръщение се разпределят на :

а. Преки разходи.
б. Обши (непреки) разходи.
П р е к и  са тези разходи, конто се отнасят направо към опре

делена търговска дейност, свързана с определен отрасъл в търго
вията (за едро, за дребно, за обществено хранене и др.), с опреде
лено търговско звено (магазин, ресторант, склад) или с определена 
стока или група стоки, ако разходите за обръщение се наблюдават 
по отделни видове стоки.

О б щ и  са всички останали разходи, които не могат да се отна
сят към определен вид търговска дейност, търговски отрасъл, тър
говско звено и др.

В зависимост от изходната база преките разходи могат да са 
едновременно и обши разходи. Така например преки разходи за 
един търговски отрасъл могат да бъдат обши разходи за отделните 
търговски звена. Също така преките разходи за определено звено 
могат да бъдат обши разходи по отношение па отделните видове

СТОКИ И пр.
Делението па разходите па преки и непреки (общи), както и раз

пределението на обшито разходи между отделни дейности, звена 
или стоки дават възможност да се установят разходите не само за 
всяко предприятие или организация, както и за всяка търговска 
дейност (търговия на едро, търговия на дребно, обществено хранене, 
изкупуване), но и за всеки магазин или всяка стока поотделно. То
ва има много голямо значение, защото дава възможност да се уста
нови не само величината на разходите, но и съзнателно да се 
насочат усилията на търговските работници към разкриване на до
пълнителни резерви за снижаване на разходите за обръщение. За да 
сс установят разходите за обръщение за определен отрасъл, звено 
или за отделна стока, налага се общите разходи (включително ад
министративно-управителните) да бъдат правилно разпределени. 
Тяхното разпределение може да се извърши по един от следните 
начини :

1. Пропорционално на фонда на работната заплата.
2. Пропорционално па преките разходи.
3. Пропорционално на стокооборота.
Различните начини за разпределение на обшнте разходи за сто

ково обръщение имаг свои предимства и недостатъци. Така. ко
гато обшито разходи се разпределят пропорционално на фонда на 
работната заплата, това действува стимулиращо за изпълнението 
на плана, за увеличаване на производителността на труда, за не
допускане иа преразход във фонда на заплатата и ДР- В същото



време обаче трябва ла се отбележи, че относителният дял на фонда 
на работната заплата за различните дейности е различен. В мре
жата за търговия на дребно той е около 1/3, в общественото хра
нене— над 1/2, а в търговията на едро — около 1/6 от общата су
ма на разходите. Той е различен и в абсолютна сума за различните 
дейности. При това положение може да се получи така, че опреде
лени търговски предприятия, конто работят добре и имат икономии 
от фонд работна заплата поради високия относителен дял и голя
мата абсолютна сума, да поемат по-голяма част от общите разходи 
в сравнение с други предприятия, което няма да бъде справедливо.

Когато общите рааходн се разпределят пропорционално на пре
ките разходи, това стимулира търговските колективи за намаляване 
на тези (т. е. на преките) разходи, в които са включени и разходи
те за заплати. Този начин на разпределение има преимущества в 
сравнение с горепосочения начин, защото стимулира търговските 
работници за разкриване на резерви за снижаване на всички преки 
разходи, включително и на разходите за фонд работна заплата. 
М този начин има обаче своите недостатъци. Поради естеството и 
организацията на работата з отделните търговски отрасли, пред
приятия. магазини и пр. независимо от добрата или лошата работа 
относително и абсолютно величината на преките разходи е различ
на. При това тези различия не винаги отговарят на действителните 
различия п понасянето па общите разходи, което също така може да 
доведе до несправедливо разпределение на тези разходи.

Разпределението на общите разходи пропорционално на стоко
оборота също така има положителни и отрицателни страни. При 
този начин на разпределение по-голямата част от обшите разходи ще 
се поеме от тези звена, които имат голям обем на стокооборота и 
по-леко ще ги понесат. Характерът на търговската дейност за раз
личните дейности и звена е свързан с различно ниво на разходите 
за обръщение. Така в търговията на едро, където обемът на стоко
оборота е голям, разходите за обръщение съставляват около 3%, 
а в общественото хранене, където обемът на стокооборота е ма
лък, те съставляват 14— 15%. Когато общите разходи се разпре
делят пропорционално на обема на стокооборота, това по същество 
означава съгласно дадения пример абсолютно най-голяма част от 
общите разходи да бъде разпределена за търговията на едро, което 
няма да е справедливо. Най-големият недостатък на този начин 
за разпределение се състои в това, че той не стимулира предприя
тията за увеличаване на обема на стокооборота, за изпълнение и 
преизпълнение на плана.

Поради наличието на положителни и отрицателни страни на 
посочените начини за разпределение на общите разходи у нас е да
дено право на съответното министерство или ведомство, като из
хожда от характера на работата на предприятията, само да реша
ва и определя как ше се разпределят общите разходи. За реше
нието, което ще вземе съответното министерство или ведомство, 
следва да бъдат уведомени Държавният комитет по планиране, Мини-



отсрството на финансите и Централното статистическо управление
Освен това разходите за стоково обръщение биват променливи 

п условно-постоянни.
П р о м е н л и в и  са тези разходи, размерът конто зависи от 

обема и структурата па стокооборота. Те се наричат променливи, 
защото всяко изменение в обема и структурата на стокооборота 
предизвиква изменения и в тяхната величина. Към тях се отнасят:
1) транспортните разходи; 2) разходите за дообработка, опаковка 
п съхранение на стоки ; 3) разходите и загубите от амбалаж ; 4) за
губите от стоки — фири и липси в рамките на допустимите норми:
5) лихвите ; 6) отчисленията по различни постановления на Мини
стерския съвет.

У с л о в н о - п о с т о я н н и  са тези разходи, които не зависят от 
изменението на обема и структурата на стокооборота или конто 
чмного малко се влияят от тези изменения. Характерно за тях е, че 
те относително запазват абсолютната си сума независимо от това, 
дали планът за стокооборота е преизпълнен, или не. Разбира се, 
когато има изменения в дейността и организацията па работата на 
търговските предприятия по посока иа разширяване или на стесня
ване (откриване или закриване на нови работни места, магазини 
н др., преместване от едно в друго помещение, механизиране на 
трудоемки процеси и др.). тези изменения неминуемо предизвикват 
промени и в условно-постоянните разходи. Затова делението на 
разходите на променливи и условно-постоянни има чисто условен 
характер.

Независимо от този условен характер делението на разходите 
на променливи и условно-постоянни спомага за разкриване на зави
симостта между разходите за обръщение и обема и структурата 
па стокооборота. Освен това то дава възможност да се направи по- 
задълбочен анализ и е предпоставка за правилното планиране на 
разходите за стоково обръщение по отделни елементи и статии.

Към условно-постоянните разходи се отнасят : 1) заплатите;
2) начисленията върху заплатите за ДОО ; 3) наемите, амортиза
циите. поддържането п текущият ремонт ; 4) канцеларските, пощен
ските, телеграфните н телефонните разходи , 5) командировките 
поддържаис-то иа собствен лек транспорт и служебните пътувания;
6) другите разходи ; 7) административно-управителните разходи.

Действуващата у нас класификация иа разходите за обръще
ние е съобразена и свързана с показателите на народностопанския 
план и на отчетността. В същото време обаче тя има и известни 
недостатъци, които сс състоят в това, чс тази класификация не дава 
възможност за обособяване на разходите на разходи, свързани с 
покупко-продажбите, и на разходи, свързани с допълнителните про
изводствени процеси в търговията. Така в статията Заплати ся 
включени разходите за заплати обшо за търговския персонал неза
висимо от това, дали този персонал е зает с покупко-продажбата, 
или с допълнителна производствена дейност. Освен това тази кла
сификация не дава възможност за обособяването на разходите.



свързани със заплащането на жив труд, от тези, свързани със за 
плащането на овеществен труд. Така в статиите Транспортни разхо
ди, Разходи за дообработка, сортировка, опаковка и съхраняване 
на стоките и пр. освен материалните разходи е включен и фондът 
на работната заплата на списъчния и несписъчния състав от извън- 
търговския персонал.
1 Показатели за изчисляване снижаването на разходите за об
ръщение. Снижаването на разходите за обръщение се измерва : а) с 
размера на снижението на разходите за обръщение ; б) с темпа на 
снижението на разходите за обръщение ; в) със сумата на икономията 
от снижението на разходите за обръщение.

За да се изяснят правилно съдържанието и начините па изчи
сляване на тези показатели, ще си послужим със следните услов
ни данни

Показателя Мярка

Търговска 
орг. А
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1. Стокооборот млн. лв. 39 40 22 30 25 19,5
2. Сума на разходите за обръ-

щение 6,24 5.6 1,76 1,8 1,82 1,56
3. Равнище на разходите за

обръщение % 16 14 8 6 7 8

Снижение на разходите за обръщение имат само тези търгов
ски организации, на конто равнището на разходите за обръщение 
през отчетния период е по-ниско, отколкото през базисния период 
(респективно през плановия период, когато се отчита изпълнението 
на плана). Такъв е случаят с търговските организации А и Б.

. Размерът на снижението на разходите за обръщение е разли
ката между равнището на разходите през базисния период и рав
нището на разходите през отчетния период.

Съгласно дадените условни данни размерът на снижението на 
разходите за обръщение за търговската организация А е 2% (16% — 
14%), а за търговската организация Б е също 2% (8% — 6% ).

Когато дадена търговска организация през отчетния период има 
по-високо равнище на разходите за обръщение в сравнение с базис
ния период, тогава вместо размер на снижението ще се получи раз
мер на увеличението на разходите за обръщение.

Така например размерът на увеличението на разходите за обръ 
щение за търговската организация Б е  1 % (8 %—7 %).

И така размерът на увеличението на разходите За обръщение 
се намира като разлика между равнището на разходите през от
четния и равнището на разходите през базисния период.

Ш31^Икономнка и планиран# на аътр. търгош в НРБ



Търговските организации могат да имат различно равнище на 
разходите за обръщение, но да получат един и същ размер на сни 
жението на разходите. Такъв е случаят с търговските организации 
А и Б. От така получения резултат може да се остане с убеждение
то, че и двете организации имат еднакъв резултат от своята работа. 
Фактически от гледна точка на положените усилия и на напреже
нието търговската организация Б е работила по-добре от търгов
ската организация А и е получила по-добри резултати. Тези резул
тати обаче ме могат да се отразят напълно чрез размера на сни
жението ; представа за тях обаче може да се получи чрез изчисля
ване на темпа на снижението на разходите за обръщение.

Темпът на снижението на разходите за обръщение се изчислява 
само за тези търговски организации, които са намалили равнището 
на разходите през отчетния период в сравнение с базисния период 
н в резултат на това са получили известен размер на снижение. Та
къв е случаят с търговските организации А н Б.

Темпът на снижението па разходите за обръщение се измерва 
е процентното отношение между размера на снижението и равни
щето на разходите през базисния период.

П р и м е р .  Темпът на снижение на разходите се изчислява :
а) за търговската организация А темпът на снижението на раз

ходите е 12,5%  ̂2~^ 6~10° | :
б) за търговската организация Б гемпът па снижението на раз-

осо/ / 2  X 100 \ ходите е 25% I-----д-----I-
Както показват данните, въпреки че двете търговски организа

ции имаг еднакъв размер на снижението (2% ), фактически сниже
нието на разходите за обръщение при търговската организация Б 
е с двойно по-голям темп (25%) в сравнение с търговската органи
зация А (12,5%).

За търговските организации, които имат увеличение на равни
щето на разходите през отчетния период в сравнение с базисния пе
риод, се изчислява темп на увеличението на разходите за обръще
ние. Такъв случай имаме при търговската организация Б.

Темпът на увеличението на разходите за обръщение се измерва 
с процентното отношение между размера на увеличението н равни
щето на разходите през базисния период.

П р и  м е р. Темпът на увеличението на разходите за обръщение
за търговската организация В е 14.3%

Както равнището, така и размерът и темпът на снижение на 
разходите (респективно увеличението на разходите) дават относи
телни '(процентни) данни за състоянието на търговските органи
зации.

От голямо значение е да се знаят не само процентните величи
ни, но и сумите на икономията (респективно на преразхода), които



се получават в резултат от снижението (респективно от увеличе
нието) на разходите за обръщение.

Различават се два вида икономия от снижаването на разходите 
за обръщение : абсолютна икономия и относителна икономия.

А_б с о л ю т н а  и к о н о м и я  от разходите за обръщение се по
лучава тогава, когато сумата на разходите през отчетния период е 
по-малка, отколкото през базисния период. Такъв случай има при 
търговските организации А и В. Абсолютната икономия в търгов
ската организация А е 0,64 млн. лв. (6,24 млн. лв. — 5,6 млн. лв.), 
‘а в търговската организация В е 0,26 млн. лв. (1,82 млн. лв. — 1,56 
млн. лв.).

Абсолютната икономия (преразход) не дава представа за ико
номическия ефект и за реалните резултати от работата на търгов
ските организации. От получените данни за абсолютната икономия 
и за абсолютния преразход може да се остане с убеждението, че 
най-добри резултати имат търговската организация А и търговската 
организация В и че най-лош резултат има търговската организа
ция. Б.

При изчисляването на абсолютната икономия (преразход) не се 
държи сметка за обема на извършената работа и за равнището на 
разходите. Например търговската организация В фактически е уве
личила равнището на разходите, а търговската организация Б фак
тически е намалила равнището на разходите. Този съществен недо
статък се отстранява посредством изчисляването иа относителната 
икономия, респективно на относителния преразход от разходите за 
обръщение.

ц о с. и т е л н а и к о н о м и я  от разходите за обръщение 
имат само тези търговски организации, които през отчетния период 
в сравнение с базисния период са показали по-ниско равнище на 
разходите. Такъв е случаят с търговските организации А и Б.

За да се изчисли относителната икономия от разходите за обръ 
щение, е необходимо да са известни размерът на снижението и обе
мът на стокооборота през отчетния период. Това дава възможност 
да се установи връзката между икономическия ефект (сумата на 
икономията) и равниШето на разходите към обема на извършената 
работа (стокооборота).

Относителната икономия от снижението на разходите за обръ
щение се намира, като произведението от обема на стокооборота 
през отчетния период и размера на снижението на разходите се раз
дели на 100. Например относителната икономия от снижението на 
разходите за обръщение за търговската организация А е 0,8 млн. лв.
/ 40 млн. лв. X 2 \ _ „ _[------- ¡до-------1 , а за търговската органнзаиия Ь е 0,6 млн. лв.

/30 млн. лв. х  2 \
I ¡00 У

О т н о с и т е л е н  п р е р а з х о д  от разходите за обръщение 
имат само тези търговски организации, които през отчетния период 
са показали по-високо равнище, отколкото през базисния период. 
Такъв е случаят с търговската организация В.



Относителният преразход се изчислява, като произведението от 
обема на стокооборота през отчетния период и размера на увеличе
нието на разходите се раздели на 100. Например относителният пре
разход от увеличението на разходите за обръщение за търговска

d  п  1 r t c  / 1 9 , 5  млн. лв. X  1 \организация В е 0,195 млн. лв. I------- ^ ------- 1-
От така получените данни се вижда, че най-добри резултати от 

снижаването на разходите за обръщение е дала търговската орга
низация А (0,8 млн. лв. относителна икономия), а също така и тър
говската организация Б (0,6 млн. лв. относителна икономия). За 
получаването на тези резултати търговската организация Б е по
ложила по-големи усилия (25% темп на снижението), отколкото тър
говската организация А.

Най-незадоволителни са резултатите от работата на търгов
ската организация В, която, въпреки че показва 0,26 млн. лв. абсо
лютна икономия, фактически има 0,195 млн. лв. относителен прераз
ход, което се дължи на увеличението на равнището на разходите 
за обръщение (14,3% темп на увеличение).

Както от гледна точка на рентабилността на търговските орга
низации. така и от гледна точка на интересите на народното 
стопанство практически резултати могат да бъдат получени само по 
пътя на увеличението на относителната икономия от разходите за 
обръщение.

5.ПЛАНИРАНЕ НА РАЗХОДИТЕ ЗА СТОКОВО ОБРЪЩЕНИЕ

Планиране на разходите за заплати и за начисления 
върху заплатите

Общи положения. Чрез плана на разходите за обръщение се 
цели да се постигне максимална икономия на жив и овеществен 
•труд в процеса на стоковото обръщение, като едновременно се по
добрява културното обслужване на населението.

Планът на разходите за обръущщф-се със.тавя въз основа на :
а) п.щ новите показатели, за стоюбоборота, материално-техническата 
база и труда и фонда* на раТ?тт^туг^тлата ; б) янадцяя иа ряяхп- 
дпте за обръщение през предплановия период : в ) ‘ задачите, конто 
ге претявят от народностопанския план за снижаване “на разходите 
за обръщение.
---- —3-» д а -се обоснове планът на разходите за обръщение, е необ
ходимо да се разработват разчетни материали за отделните видове 
разходи. Освен това търговските предприятия трябва да планират 
разходите за обръщение не само по общи показатели, но и по от
делни статии. За тази цел е необходимо да се познава основно съ
държанието па отделните статии, а също така и методите за пла
ниране на отделните видове разходи.

Планиране на разходите за заплати. Към тази статия се включ
в а т : а) фондът на работната заплата на търговския персонал в спи



съчния състав; б) заплатите на работниците, заети в основната дей
ност на търговските предприятия; в) фондът на работната заплата 
на търговските работници, на конто се заплаща в процент — вре
менни сервитьори и др. ; г) комисионното възнаграждение на закуп
чиците за доставени селскостопански произведения ; д) възнаграж
дението, плащано на работниците и служителите при преместване 
съгласно Кодексд на труда или други правителствени разпорежда
ния. Фондът на работната заплата на списъчния и неспнсъчния съ
став от извънтърговския персонал се включва в съответните статии 
на разходите за обръщение в зависимост от вида на извършената 
работа.

Нивото на работната заплата се обуславя от производителност
та на труда и от средната заплата на^^редцоспнетЗПЗС^ВотйнкГТТн- 
вото на разходите~?а заплати МОНоГда бъде снижено тогава, когато 
производителността на труда расте с по-бърз темп от работната за
плата. Когато са известни тези величини, възможно е да се изчисли 
н нивото на разходите за заплати към стокооборота. Д а допуснем, 
че по очаквано изпълнение нивото на фонда на работната заплата 
е било 2% от стокооборота на дребно; по плана се предвижда про
изводителността на труда да се увеличи с 15% и средната заплата 
на лице от списъчния състав — с 6%. При тези данни нивото на 
основната и допълнителната заплата през планирания период ще бъ
де : 2 х 1,06: 1,15 = 1,84% към стокооборота на дребно. При плани
ране на разходите за заплати трябва да се анализира производи
телността на труда и на средната заплата. По-нататъшното снижа
ване на тези разходи се обуславя главно от растежа на производи
телността на труда. Определено влияние оказва и подобряването 
на системата на заплащането.

Планиране на начисленията върху заплатите за ДОО. Тук се 
включват 12,5% начисления върху заплатите както за списъчния, 
така и за извънсписъчния състав от търговския персонал, ангажи
ран в основната дейност на търговските предприятия, за вноски в 
Държавно обществено осигуряване.

На работниците и служителите от извънтърговския персонал 
(списъчен и несписъчен състав) също така се правят 12,5% начисле
ния ; тези начисления съобразно с вида ма извършената работа се 
отнасят към съответните статии.

Планиране на транспортните разходи

Към тази статия се отнасят всички разходи, свързани с пре
возването и пренасянето на стоките, включително и техния амбалаж, 
от мястото на доставката до мястото на съхраняването и продажбата.

В зависимост от условията на доставка транспортните разходи 
се планират или при доставчика, или при купувача. Когато стоките 
се йродават пи цейи франко склада на доставчика, тогава транспорт
ните разходи се отразяват в плана на купувача. Когато стоките се 
продават франко склад или магазин на купувача, тогава транспорт



ните разходи се отразяват в плана на доставчика. В случаите, 
когато стоките се продават франко товарна гара, тогава транспорт
ните разходи от склада на доставчика до товарната гара се плани
рат от доставчика, а разходите от товарната гара до склада на ку
пувача се планират от купувача.

Според вида на транспортното средство разходите биват ; а) раз
ходи за железопътен, воден и въздушен транспорт; б) разходи за 
автомобилен и коларски превоз.

Към разходите за железопътен, воден и въздушен транспорт се 
отнасят : а) транспортните такси и включените в тях разходи за слу
жебно товарене и разтоварване, таксовите марки и таксата на то
варителницата ; б) разходите за укрепителни приспособления при 
товарене в насипно състояние (скари, мрежи, попълване на дупки 
и др) ,  разходите за почистване и дезинфекциране на вагоните;
в) разходите по опазване на стоките от отправното до разтоварното 
място ; г) разходите за анализ и експертиза, свързани с транспор
тирането на стоките ; д) разходите за пазене на стоките по гари, 
пристанища или складове на транспортните предприятия.

Към разходите за автомобилен и коларски транспорт се отнасят;
а) таксите за превоз на стоките; б) таксовите марки, таксата за то
варителница и служебното товарене и разтоварване, ако се събира 
отделно от превозната такса ; в) уговорените съгласно местните усло
вия разходи за превоз ; г) разходите за пътен лист, застраховката 
и комисионата за транспорт; д) разходите за приходящи работ
ници, невключени в списъчния състав, извикани за товарене и раз
товарване на стоки, както и всички други разходи за сметка на пред
приятието*; е) стойността на услугата от собствен автомобилен и 
коларски транспорт, начислена по определените държавни тарифи. 
Тези разходи са аналогични на упоменатите по-горе разходи (а—д).

При съставянето на плана трябва да се направят отделни изчи
сления (разчети) за разходите за железопътен, воден и въздушен 
транспорт и за разходите за автомобилен, коларски и самарски 
транспорт.

П л а н и р а н е  н а  р а з х о д и т е  з а  ж е л е з о п ъ т е н  и в о 
д е н  т р а н с п о р т .  По-голяма част от стоките в страната се пре
возват по железопътния транспорт, сравнително по-малка част по 
водния транспорт, а въздушният транспорт играе незначителна роля. 
За да се планират тези разходи, трябва да се изходи от следните 
предпоставки :

а. Плана за постъплението на стоките в търговските предприя
тия в натурално и в стойностно изражение. Това дава възможност 
да се установи обемът на стоковата маса, която ще постъпи в тър
говската организация.

б. Разчетите, в които стоковата маса да се разпредели па след
ните три групи: I) стоки, които няма да се превозват по железо
пътния, водния и въздушния транспорт; 2) стоки, които ше се 
превозват по железопътния и водния транспорт, но транспортните 
разходи на конто ще сс заплатят от доставчика ; 3) стоки, конто ше



се превозят по железопътния и водния транспорт за сметка на ку
пувача.

По първите две групи стоки търговските предприятия и органи
зации почти не правят транспортни разходи. Обособяването на тре
тата група стоки дава възможност да се установят със сравнително 
по-голяма точност транспортните разходи.

в. Местонахождението на доставчиците, което дава възможност 
да се установят превозните разстояния.

г. Големината на партидите. Обикновено превозването на голе
ми партиди с целовагонни пратки е по-евтино, отколкото превозва
нето на малки партиди като дребни пратки.

д. Транспортната такса (тарифата) за отделните видове и групи 
стоки. Таксата за превозването на захар е една, на вълна— друга и 
на обувки — трета. Обикновено превозването на леки, но заемащи 
голям обем стоки е по-скъпо, отколкото превозването на тежки, но 
заемащи малък обем стоки.

е. Относителния дял на железопътните н водните превози. Вод
ните превози са по-евтини, отколкото железопътните.

За установяване на транспортните разходи за железопътния и 
водния транспорт може да се използува следната спомагателна 
таблица :

Подлежи на пре
возване аа с ка 
на търг. пред- 

пряятне

Щ е се превозват еъс

жп. транспорт воден транспорт

10

§

х>*и
12

в>»

13

При#планирането трябва да се търсят възможности за снижа
ване на разходите за железопътния и водния транспорт. Това се 
постига посредством рациогшлнзиране на пътищата за стокодвиже- 
нието; отстраняване на нерационалните превози — насрещни, по
вторни и далечни ; най-пълно използуване иа подвижния състав по
средством ускоряване на оборота на вагоните и повишаване на 
относителния дял на водните превози, които са по-евтини. Тези



резерви трябва да се вземат под внимание при изчисляване на раз
ходите. Например за търговска организация А разходите за желе
зопътен и воден транспорт през предплановата година са съставля
вал» 2% от обема на стокооборота. През планираната година се 
предвижда от общата сума на разходите (за железопътен и за воден 
транспорт) 94% да се разходват за железопътен транспорт. От до
пълнителни изчисления се установява, че през планираната година 
само за жп. транспорт тарифите ще се намалят с 5% ; освен това 
от съкращаване на средното превозно разстояние разходите ще се 
намалят с 10%, а от ускоряване на оборотите на вагоните намале
нието на разходите ше бъде 8%. При наличието на тези възмож
ности нивото на разходите за железопътен и воден транспорт тряб
ва да се планира, както следва: 2 х 0,94*. х (1,00 — 0,05) х (1,00 —
0.10) х  (1.00 — 0.08 т) + 2 х  (1,00 — 0.94) = (2 х 0.94 х  0.95 х 
0,90 х  0.92) + (2 х 0,06) = 1,48 + 0,12 = 1,60%.

Както се вижда, планът за транспортните разходи предвижда 
намаляване на нивото на разходите на железопътен и воден транс
порт от 2% през предплановата година на 1,60% към обема на сто
кооборота през плановата година.

При планирането трябва да се търсят възможности за снижа
ване на нивото на разходите за железопътен и воден транспорт.

Един от главните пътища за снижаване па разходите за желе
зопътен и воден транспорт е повишаването на производителността 
на труда на транспортните работници, което пряко се отразява вър
ху снижаването на себестойността на превозите. В това отношение 
особено благоприятно отражение дава насищането на железопътния 
и водния транспорт с нова техника както на подвижния състав, така 
и на транспортните пътища, включително и на механизацията на то
варно-разтоварните работи. За железопътния транспорт особено зна
чение има преминаването към електрическа тяга, а  за водния транс
порт— попълването на търговския флот с модерно обзаведени и 
добре съоръжени о механизация съдове.

Снижаването на разходите за железопътен и воден транспорт мо
же да се постигне и по пътя на изпълнение и преизпълнение на пре
возните планове, както и посредством подобряване на използуването 
на подвижния състав чрез увеличаване на вагонооборота, тонажа на 
вагонна ос и на цялата влакова композиция и пр.

За снижаването на разходите за железопътен и воден транс
порт голямо значение има и рационалната организация на стоковите 
превози, отстраняването на нерационалните превози (насрещни, из
лишни, повторни, далечни и др.), както и намаляването на разходите 
за гориво и други материали.

Снижаването на разходите за железопътен и воден транспорт 
зависи и от работата на търговските предприятия и организации.

Един от начините за снижаване на тези разходи е разширява
нето на доставките на стоки от местни източници. В тази насока 
особено значение придобива организирането на зеленчукови пояси 
и животновъдни ферми около големите градове. Освен това еннжа-



ването на транспортните разходи може да се постигне н по пътя на 
разширяване на транзитните превози. За стоките от сложен асортн 
мент, за които е трудно прилагането на чист (пряк) транзит (до
ставка направо от производството до търговията на дребно), би 
следвало стоките да минават само през едно звено. Практически ре
зултати могат да се получат и чрез съставяне на схеми за най-ра
ционално движение на отделните стоки.

Търговските предприятия могат да снижат транспортните разхо
ди и посредством осигуряването на такива партиди от стоки, конто 
ще обезпечат най-пълно използуване на товароподемността на транс
портните средства. В това отношение голямо влияние оказват раз
мерите на тарите, които трябва да бъдат съобразени с размерите 
на основните типове вагони, както и масовото внедряване на кон
тейнерите. Контейнерите дават възможност не само за увеличаване 
на използуваемостта на транспортните средства, но и за по-добро 
съхраняване на стоките и отправянето им направо до крайния по
лучател.

Отстраняването на нерационалните превози — насрещните, пов
торните, излишните и далечните, както и нарушаването на правил
ното и най-изгодно съотношение в използуването на различните ви
дове транспорт съшо така зависят до голяма степен от работата на 
търговските предприятия и организации.

П л а н и р а н е  на  р а з х о д и т е  з а  . а в т о м о б и л е н ,  к о 
л а р с к и  и с а м а р с к и  п р е в о з .  За планиране на тези разходи 
се използуват изчисления, които са подобни на изчисленията за ж е
лезопътния и водния транспорт. Тук обаче следва да се държи смет
ка за следните моменти:

а. Редица търговски предприятия използуват както собствен 
авто-коларски превоз, така и наемен. Това изисква най-напред да се 
установи общата нужда от този транспорт.

След това се изчислява каква част от стоките е максимално 
възможно да бъдат превозени със собствени превозни средства. Р аз
ходите за превоз със собствен авто-коларски превоз се включват в 
разходите за обръщение по установената държавна тарифа. Когато 
собственият авто-коларски транспорт обслужва няколко отрасъла 
(търговия на едро, търговия на дребно, изкупуване на селскостопан
ски произведения), разходите се разпределят между тях съобразни 
с обема на превозите в натурално изражение (т. е. тонажа).

Потребността от наемен авто-коларски транспорт се установява, 
като от общата потребност от транспортни средства се извади обе
мът, планиран да се превози със собствен транспорт. Разходите за 
наемен транспорт се определят в зависимост от законоустановените 
тарифи или от сключените договори.

б. На авто-коларски транспорт принадлежи почти цялата стокова 
маса. Обикновено разходите за този транспорт се поемат от съответ
ното търговско предприятие. При това обемът на товарооборота 
(стоковите превози) трябва да се определи бруто, т. е. да се включи 
и тонажът на амбалажа, с който се превозват стоките, защото за



редица стоки (спиртни напитки, сирене и др.) този амбалаж заема 
сравнително голям процент от теглото на стоките.

в. При планирането на разходите за авто-коларски транспорт 
трябва да се държи сметка и за това, че редица стоки, преди да 
отидат до предназначението си, се разтоварват в разпределителни 
складове, а след това отново се товарят, докато стигнат до мрежата 
за търговия на дребно. По такъв начин се получава повтаряне на 
превозите, с което се увеличава стоковата маса за превоз и съот
ветно растат и транспортните разходи.

г. Трябва да се направи сметка и за стоките, които се доставят 
транзитно, т. е. направо от доставчиците и базите на мрежата за 
търговия на дребно, без да минават през складовете за търговия на 
едро. Транзитните доставки съкращават повторните превози и нама
ляват разноските за транспорт.

д. Товарооборотът (обемът на превозите) трябва да се планира 
на групи стоки, защото различните стоки имат различни превозни 
тарифи и различен размер разходи.

Общият размер на товзрооборота, в който се включват и повтор
ните превози, се нарича транспортен товарооборот.

е. Разпределението на автомобилния, коларския и самарския 
транспорт трябва да бъде такова, че да осигурява най-пълно изпол
зуване на неговата товароподемност при най-малко разходи.

При планиране на разходите за авто-коларски превоз трябва да 
се разкрият всички резерви за тяхното снижение.

Едип от източниците за снижаването на тези разходи е увелича
ването на относителния дял на автомобилните превози за сметка иа 
коларските и самарските превози, които са по-скъпи./За сравни
телно по-близките разстояния и при превозването на по-малки пар
тиди стоки автомобилният транспорт има преимущества и пред 
железопътния и водния транспорт, защото осигурява доставката на
право до крайния получател. Разбира се, определено въздействие 
оказва и правилното определяне на товароподемността (т. е. тона
жа) на транспортните средства.

За снижаване на разходите за авто-коларски и самарски транс
порт влияе и рационалната организация на товарооборота. В тази 
насока освен разширяване на доста-вките от местното производство 
и внедряването на транзитните операции голямо значение има орга
низационното и технологическото усъвършенствуване на тези превози. 
Особено благоприятно се отразява внедряването на централизира
ните доставки, както и организирането на уедрени автостопаиства. 
където се осигурява по-добро използуване на труда и мате
риалите.

Снижаването на разходите от автотранспорта може да се по
стигне и по пътя на подобряване на показателите за използуване на 
собствените транспортни средства, а именно: увеличаване на про
цента на техническата готовност, т. е. намаляване иа процента иа 
колите в ремонт и очакващи ремонт, както и увеличаване на процен
та иа колите в движение за сметка на ликвидирането на престоите



по организационни н други причини. Снижението на тези разходи 
се обуславя и от експлоатацията (използуването) на собствените 
транспортни средства. Тук особено значение имат : а) увеличаването 
на продължителността на работния ден на колите; б) правилното 
използуване на техния пробег чрез съкращаване на празните про
бези ; в) увеличаването на коефициента за използуване на тонажа 
на колите; г) повишаването на средната производителност на ра
ботата на коли*ге, която се обуславя от достигнатите по-горе по
казатели, както и от внедряване използуването на ремаркета и т. н.

Планиране на разходите за дообработка, сортировка, опаковка 
и съхраняване на стоките

Процесите на дообработка са свързани с такива манипулации, 
в резултат на които стоките не се изменят по вид и качество. При 
сортипянето г т о к и т р  се подлагат на качествена проверка и се раз
пределят по видове, качество и сорт. И при двата процеса стоките 
се подготвят във вид, удобен за транспортиране и продажба.

За осъществяването на тези манипулации са необходими раз
ходи на жив и овеществен труд. Тези разходи са типични за изку
пуването на селскостопански произведения, за търговията на едро и 
на дребно.

Според действуващата сега инструкция за планиране и отчи
тане на разходите за обръщение разходите за дообработване и сор
тиране обхващат разходите: зя̂  отбпряле сортиране и други на пло
дове. зеленчуци и д р . ; за лампиране на яйца ; за попррждане на - 
стоките в каси н щайги. бУпгПТрдие на нзпи-ткн (в кл юди тел но стой
ността на етикетите- м ппти-~и т т йнбгття ня лругитр операции с 
коиз^се__цедц_ивдобряване или запазваме на качеството на стоките) ; 
за изхряндрнр ня побн-гккя- 1*-ттттппгтр~по време на превоза им и др.

Разходите за опаковка на стоките включват всички разходи за 
опаковъчни материали — хартия, канап, талаш, стърготини и др.. 
които се употребяват при продажбата на стоките.

Разходите за съхраняване на стоките обхващат : хладилните так
си ; наемите за хладилни камери и помещения и други подобни, 
като ями, изкопи, ровпни, зеленчукови и плодови хранилища ; покуп
ката на лед, както и разходите за поддържане и заледяване на лед
ник ; разходите за опазване на кожухарски стоки, за постелка и 
осветление па хранилищата, за лопатиране на селскостопански про
изведения, за борба с гризачите, за електрическа енергия, която се 
използува при съхраняване на стоките, и др.

Към тази статия се отнасят и разходите за устройство и демон
тиране на временни складове, павилиони, бараки и др.

В общественото хранене съобразно със специфичния характер 
на дейността тази статия е наименувана Разходи за гориво, електро
енергия и други разходи за производствени нужди и съхраняване 
на стоките и продуктите. В нея освен аналогичните разходи, изло-



жени по-горе, се включват и разходите, свързани с приготовлява
нето и производството на храната.

Тук се включват следните специфични за общественото хранене 
разходи : а) разходите за горивни материали, употребени за пригот
вяне на ястията (дърва, въглища, петрол, бензин и др.>. както п 
стойността на употребената за същата цел електроенергия ; б) раз
ходите за производствена хигиена — за мухоловки, за препарати 
против хлебарки, за анализ на производството, за дезинфекция, за 
санитарна просвета, за книжки, салфетки, клечки за зъби, подправ
ки на ястия (сол, пипер, оцет), които се слагат на масите за об
служване на клиентите и др.

Разходите за дообработване и сортиране на стоките и на храни
телните продукти са аналогични на разходите за останалите тър
говски отрасли. В тях се включват обаче някои разходи, характерни 
само за общественото хранене : разходите за електроенергия на ме
сомелачки, картофобелачки, яйцебнячкп и д р .; разходите за мелене 
на месо навън, за сортиране на плодове и др. и за тяхното под
реждане в каси, кесии, щайги и др.

Разходите за съхраняване и опаковане на стоки, както и разхо
дите за устройство на временни складове, павилиони, бараки и дру
ги по своето съдържание се покриват с разходите в останалите тър
говски отрасли.

За планирането на тези разходи трябва да се съставят редица 
допълнителни сметки за отделните по-важни и еднородни по своя 
характер процеси. За съставянето на плана следва да се изхожда :
а) от обема и структурата на планирания стокооборот; б) от съ
стоянието на складовото стопанство и от хладилните и другите съо
ръжения ; в) от състоянието на обслужването на населението и от 
необходимостта от опаковъчни и други материали. За общественото 
хранене трябва да се държи сметка и за обема и структурата на 
кухненската продукция.

За планирането на разходите за дообработване, сортиране, опа
коване и съхраняване ка стоките се препоръчва използуването на 
следната таблица (вж. стр 493).

Някои от данните могат, макар и ориентировъчно, да се уста
новят и на база отчетни данни. Така например разходът за опако
въчни материали — хартия, канап, талаш и др., може да се опре
дели, като се изходи : а) от структурата на стокооборота и б) от по
требените опаковъчни материали на определен обем от стокооборота.

С плана чрез тези разходи трябва да се осигури систематическо 
подобряване на културата на търговията. Това изисква те да бъдат 
установени в такива размери, че да осигуряват систематическо по
добряване на обслужването и‘а потребителите, което е свързано със 
съответно увеличаване на разходите за амбалаж, за съхраняване 
на стоките и"др.

Независимо от това и по отношение иа тези разходи съществу
ват редица резерви за тяхното снижение.



*&ое
Видове разходи

Отчет за 
предшсет- 
вувашата 
голина

Очаквано 
за текущ*, 
та година

1
%

2
3
4

5

За дообработване и сортиране на 
стоките, 
в това число:
а) за дообработване
б) за сортиране
За опаковане на стоките 
За съхраняване на стоките 
За горивни материали и електроенер
гия за приготвяне на храната (само 
за общественото хранене)
За производствена хигиена (само за 
общественото хранене)

Една от резервите за снижаване на тези разходи е процесът на 
уедряване на складовата и търговската мрежа, което създава условия 
при едновременно подобряване на обслужването да се намалява от
носителният дял на разходите за дообработка, сортировка, опаковка 
и съхранение на стоките.

Структурните изменения на стокооборота, произлизащи от по- 
бързото увеличаване на продажбите на нехранителните стоки в срав
нение с хранителните, също така създават условия за намалявано 
на тези разходи. Известно е, че хранителните стоки изискват отно
сително по-големи разходи за съхраняване, опазване, опаковане и 
амбалнране, отколкото нехранителните.

Също така и тенденцията за увеличаване на относителния дял 
на пакетираните и фасонираните стоки създава условия за намаля
ване на тези разходи, защото увеличаването на продажбите на тези 
стоки изисква по-малко разходи за опаковане, съхраняване, сорти
ране и опазване на стоките.

Снижението на разходите за дообработка, сортировка, опаковка 
и съхранение на стоките може да се получи и като резултат от лик
видирането на свръхнормативните стокови запаси. За да не се до 
пускат свръхмормативни запаси, решително трябва да се подобри 
изучаването на потребителското търсене па стоки от населението. 
Освен това трябва да се прояви по-голяма оперативност и гъвка
вост при организиране на разпродажбата на залежали стоки по на
малени пени.

Снижаването иа тези разходи може да се постигне и чрез по
добряване използуването на хладилните н другите хранилища, както 
и чрез все по-широкото използуване на най-новите и съвременни ме
тоди за съхраняване на стоките. Все повече си пробиват път редица 
нови, много по-икономични способи за съхраняване, свързани с из
ползуването на въглеродния двуокис, на ултразвука, на ултравио
летовите реакции, на облъчванията с радиоактивни елементи. Осо
бено благоприятни перспективи се разкриват в тази насока във 
връзка с използуването на енергията на атомното разпадане.



Най-после снижението на разходите от тази група може да се 
постигне и по пътя на рационалното използуване на опаковъчните 
материали и заменянето им с нови видове опаковки и амбалаж, кои
то са по-икономични и по-подходящи за използуване.

Планиране на разходите и загубите от амбалаж

Тези разходи съставляват сравнително голяма сума. Това нала
га те да бъдат отразени възможно най-точно. За разлика от всички 
останали статии тук се отразява само разликата, т. е. дебитното 
салдо между приходите и разходите и загубите от неинвентарен, 
малоценен и малотраен амбалаж, както п резултатите от реализа
цията (продажбата) на ненужния такъв амбалаж.

Разходите от неинвентарен, малоценен и малотраен амбалаж 
произлизат: а) от загуби от бракуване на негоден ам балаж ; б) от 
загуби от намаляване на стойността на амбалажа ; в) от разходи 
за сковаване и ремонтиране на амбалажа ; г) от амортизация на 
амбалажа ; д) от разходи за заплащане на нает амбалаж ; е) от дру
ги случайни разходи и загуби.

Приходите от неинвентарен, малоценен и малотраен амбалаж 
са резултат: а) от печалба като разлика от покупната и продажната 
цена на амбалажа ; б) от приходите от продажба на материалите от 
бракувания амбалаж ; в) от наем на всякакъв вид амбалаж ; г) от 
други.

За да се определи плановият размер на разходите н загубите 
от амбалаж, са необходими следните данни :

1. Количеството на амбалажа по вид съобразно с отделните ви
дове стоки (т. е. бройките на сандъците, буретата, варелите и лр.I 
с указание каква част от него ще бъде нает и каква част ще бъде 
върнат обратно на доставчика.

2. Цената н стойността на всеки отделен вид амбалаж.
3. С\ мата па разходите на неннвептарния. малоценния и мало

трайния амбалаж.
4. Г.умата на приходите от този амбалаж.
За изчисляване на разликата между приходите и разходите от 

неинвентарен. малоценен и малотраен амбалаж може да бъде из 
ползувана следната разчетна таблица (вж. стр. 495).

При установяване на различните данни в тази таблица следва 
да се използуват н допълнителни данни за отчетни периоди, вклю 
чително и за очакваното изпълнение на плана през текущия период.

Установяването на всички планови данни е свързано с редица 
трудности. Те произлизат от това, че за една и съща стокова група 
се употребяват различни видове амбалаж. Освен това трудно се 
определя и разликата в цените на нестандартния амбалаж. Затова 
работата с тези изчисления може да се ограничи само за основните 
групи стоки. За останалите стокови групи плановите данни може да 
се определят и на.основата на анализ за минали периоди и преценка.



Показатели
Стокови групи

стока А стока В  стока В стока Г

вид на амбалажа каси торби бурета варели
N

1. План за стокооборота
2. Стойност (количество) на стоката в една 

амбалажна единица
3. Единична цена на амбалажа :

а) по доставни цени
б) по продажни цени

4. Обшо необходим амбалаж
а) по количество (т. 1 : т. 2)
б) в стойност

5. Амбалаж за връщане на доставчика:
а) в количество
б) в стойност

6. Разходи за амбалаж — всичко, 
в това число:
а) загуби от бракуване на негоден амбалаж
б) загуби от намаляване на стойността на 

амбалажа
в) разходи за сковаване и ремонт
г) амортизация на амбалажа
д) заплащане на нает амбалаж
е) други разходи

7. Приходи от амбалаж — всичко: 
в това число:
а) печалба от разлика в покупната и про

дажната цена на амбалажа
б) от продажба не бракуван амбалаж
в) от даден под наем всякакъв амбалаж
г) други

8. Разлика между разходите и приходите от 
амбалаж (т. 6 — т. 7)

Еди» от източниците за снижение на разходите и загубите от 
амбалаж е по-нататъшното разширяване на превозите с контейнери, 
защото по този начин се избягва необходимостта от допълнителна 
външна опаковка. Освен това чрез контейнерите се постига икономия 
и по линията за разход на труд, по-добре се съхраняват и опазват 
стоките и се намаляват фирите и загубите. Контейнерите дават въз
можност за по-пълно използуване на товароподемността на транс
портните средства и т. н.

Освен това тези разходи могат да бъдат снижени п чрез про
веждане на мероприятия за многократно използуване на амбалажа. 
Това е възможно за голяма част от амбалажа, особено за дървения 
и за някои други видове амбалаж. Многократното използуване обаче 
изисква да се рационализира амбалажното стопанство по пътя на 
унифициране, стандартизиране и универсализиране на амбалажните 
единици. Особено значение придобива универсализирането н а 'ам б а
лажа, което ще даде възможност една и съша тара да се използува 
за различни стоки.



Снижението на разходите и загубите от амбалаж може да се 
постигне и по пътя на засилване на контрола по обръщаемостта на 
амбалажа с оглед да не се допуска продължително престояване 
било у доставчика, било у купувача.

Голямо значение за снижаването на тези разходи и загуби има 
и грижливото отношение към амбалажа както при неговото прие
мане и предаване, така и при неговия ремонт. Неумелото и небреж
но отношение към амбалажа води до увеличаване на разходите и 
загубите.

Върху величината на разходите и загубите от амбалаж влияят и 
усъвършенствуването на производството, внедряването на евтини и 
здрави конструкции, подменяването на нерационалния амбалаж с 
нов, по-евтин и по-целесъобразен амбалаж.

За снижаване на разходите и загубите от амбалаж съдействуват 
и редица други фактори, като съкращаването на времето за обръ
щение, намаляването на относителния дял на хранителните стоки, 
увеличаването на дела на доставките от местни източници и др.

Планиране на загубите от стоки — фири и липси в рамките 
на допустимите норми

В тази статия се планира количественото намаление в теглото 
на стоките, което произлиза каго резултат от естествено развили се 
фпзико-химически процеси през периода на тяхното транспортиране, 
лагеруване и съхраняване в складовете. Затова загуби от стоки — 
фири и липси в рамките на допустимите норми, се планират не за 
всички стоки, а само за тези, при които фнзико-химнческите про
цеси естествено довеждат до пораждането на такива загуби не по 
вина на материалноотговорните лица.

Фири и липси могат да се появят като резултат :
1. От естествени процеси в материалите и стоките— естествено 

изпаряване, изсъхване, нзветряване, измръзване и др. Когато тези 
процеси не са естествени, а са предизвикани изкуствено, тогава няма 
фири, а има условия за преработка, при които се“установяват ран
демани и др.

/ 0  От |1а,з&е£_ва1?е_ на стоките, което предизвиква загуба в тегло
то. разликата в теглото се предизвиква от липсата на идеално точни 
измервателни уреди. В този случаи фира се планира само за тези 
стоки, за които размерването е необходимо. Когато стоките не под
лежат на премерване, а се продават във фабрична опаковка, не 
следва да се установяват фири.

3. Разпиляване на стоките поради пренасяне, размерване, ло- 
патиране, прехвърляне, включително изтичане, разбиване, раздро
бяване. Когато обаче тези процеси са резултат на безстопанствено 
отношение, също така не се признават каквито и да било фири.

Загубите от стоки — фири и липси в рамките на допустимите 
норми, следва да се планират на основата на утвърдени от прави
телството или съответните ведомства норми. У нас в това отношение



понастоящем действуват голям брой постановления и разпорежда
ния на Министерския съвет, както и заповеди и наредби на различни 
министерства и ведомства. Характерното за така утвърдените норми 
за фири и липси е следното : *

а. Нормите са определени съобразно с кдзествата на стоките. 
За основа се вземат българските държавни стандарти. За стоки, за 
които няма установени стандарти, нормите следва да се диферен
цират съобразно с процента на влагата, киселинността п пр. на та
кива за високо, средно или ниско качество. За говеждо и биволско 
месо са дадени отделни норми за прясно, охладено, замразено и 
брикетирано месо и т. н.

б. Нормите са диференцирани и в зависимост от иресшя на 
стоките, т. е. от срока на съхраняването. За различните стоки дифе
ренцирането на нормите по периоди на престояване е различно. Та
ка за топено и прясно масло без стандартно тегло нормите за фири 
и липси са диференцирани в три групи съобразно със срока на съ
храняването (в складовете за търговия на едро с хладилници) — 
до 6 дни, до 15 дни и до 30 дни. Нормите за месо и месни произве
дения, съхранявани в хладилник, са диференцирани, както следва : 
до 48 часа, до 7 дни, до 3  месеца, до 6 месеца. До 9 месеца и до 
12 месеца.

в. Нормите са диференцирани и съобразно с условията за съ
храняване — наличие на суша, влага, топло, студейб"и пр. Тук осо
бено голямо влияние оказват измененията на годишните сезони. Та
ка за търговията на дребно с пресни плодове и зеленчуци са уста
новени диференцирани норми поотделно за есен, зима, пролет и лято. 
За петролните продукти при съхраняването им са установени- от
делни норми за пролетно-летния и есенно-зимния сезон.

г. Нормите са диференцирани и съобразно с чячт 'я ня <-ч-ура- 
няване (в хладилник, в склад за търговия на едро, в склад за тър
говия на дребно, в резервоари, варели, цистерни, във вагони, из
копи и я̂ ми, специални хранилища със или без хладилник, приспо
собени складове и мазета и др.), а така също и съобразно с вида 
на опаковката (сандъци, кошове, кошници, чували, каци, бъчви, в 
насипно състояние и др.).

д. Най-после нормите за фири и липси на стоки са диференци
рани и съобразно с начина на трацспорзчгряПЕто и- превозното раз
стояние. Така за продоволствените стоки при автотранспортни и ко
ларски превози са установени отделни норми в зависимост от пре
возното разстояние (до 10 км, до 25 км. до 50 км, до 100 км и над 
100 км ).

Нормите в повечето случаи се изчисляват в % от първоначал
ното тегло. В някои случаи нормите са дадени и в % от оборота на 
стоките в стойност, а в други случаи — в процент от цената или 
отстъпката. Всички утвърдени норми се смятат за максимални, т. е. 
пределни.

Не следва да се планират и включват в гази статия :
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1. Всички останали загуби от стоки, които не са предизвикани 
от естествени процеси, размерване и разпиляване — разваляне и 
бракуване на стоките, намаляване на теглото на амбалажа и др.

2. Фири и липси в повече от установените нормативи.
3. Когато са налице установените в нормативните актове условия, 

при които не се признават фири и липси, а именно : а) когато сто
ките постъпват на парче (в бройки) в пакетиран вид или в специал
на промишлена опаковка ; б) когато стоките се прехвърлят от един 
в друг склад, нормата се прилага само един път; в) когато стоките 
преминават през склада по документи, но не влизат в него; г) при 
връщане на стоките на доставчика или в склада ; д) при превозване 
на едни стоки до 1 км, а за други до 10 км и др.

Голямото разнообразие от норми за фири и липси, засягащи 
еднородни стоки, е необходимо условие за правилното отчитане, ана
лизиране и контролиране на фирите и липсите. Това обаче затруд
нява и усложнява планирането на разходите, произлизащи от загуби 
на стоки в рамките на допустимите норми

За правилното съставяне на плана за разходите, породени от 
загуби на стоки— фири и липси в рамките на допустимите норми, 
са необходими следните данни :

1. Пламът за стокооборота по еднородни видове и групи стоки, 
на които са присъщи фири и липси, включително н планът за сто
ковите запаси и средната обръшаемост.

2. Утвърдените норми за фири и липси, съответно диференци
рани в зависимост от качеството, от срока, условията и начина на 
съхраняването, от начина на транспортирането, от превозното раз
стояние Н др.

3. Условията за доставка и транспортиране на стоките, упоме
нати в договора или в други документи.

При планиране уа загубите от стоки — фири и липси в рамките 
на допустимите норми, трябва да се направят подробни разчети, в 
които да се отразят за всяка стока съобразно с условията на достав
ката и плановата обръшаемост отделните елементи, свързани с до
пускането и признаването на фири и липси. За тази цел би могла 
да се използува следната форма (е ж . стр. 499).

Снижаването на загубите от стоки, които са резултат на есте
ствени фири и липси, има голямо народностопанско значение. З а 
това търговските предприятия трябва да организират системна бор
ба за тяхното снижаване не само относително, но и абсолютно. Наи
стина има известни фактори, конто съдействуват за увеличаването 
на тези загуби. Такива фактори са : растежът на стокооборота и раз
ширяването на асортимента, конто предизвикват и увеличаване на 
абсолютния размер на стоковите запаси; непрекъснато увеличава
щите се изисквания към качеството на стоките; намаляването на 
запасите в потребителите и др. Независимо от действието на тези 
фактори търговските предприятия трябва така да организират своя
та работа, че да не допускат увеличаването на тези загуби.
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За снижаването на загубите ст фири и липси оказват влияние 
редица фактори. Така техническият прогрес, свързан с консервира
нето и съхраняването на стоките, съдействува за снижаване на про
цента на фирите и липсите. В тази насока благоприятно влияние 
оказв^ и развитието на стокознанието като наука, в резултат на 
което се откриват нови условия и способи за съхраняване.

Освен това за снижаването на фирите и липсите благоприятно 
въздействие оказва уедряването и специализирането на търговската 
и складовата мрежа, където има по-добри материални условия за 
съхраняване. Големите магазини и складове дават възможност да 
се държи сметка не само за общите изисквания, но и за индивидуал
ните особености на различните стоки. Особено благоприятни усло
вия се създават при специализираните предприятия, защото техно
логията на съхраняването на еднородните стоки много по-лесно мо
же да бъде усвоена и правилно прилагана.

С развитието на хладилното дело, с построяването на складове- 
хладилници, с насищането на търговската и складовата мрежа с 
хладилни съоръжения също така се създават условия за снижаване 
на загубите Л5т фири и липси. Успоредно с това благоприятно се от
разяват и новите методи за съхраняване на бързо развалящи се про
дукти, като използуването на ултравиолетови реакции, на въглерод
ния двуокис и ДР-

За снижаването на загубите от фири и липси съдействува и 
увеличаването на относителния дял от пакетираните стоки, както и 
на стоките, които се продават на парче. В тази насока влияе и по-



вишаването на относителния дял на нехранителните стоки за сметка 
на хранителните, които дават по-голям процент фири и липси.

Особено голямо значение за съкращаването на загубите от фири 
и липси има ускоряването на стокообръщаемостта. т. е. съкраща
ването на времето за престоя на стоките в сферата на стоковото 
обръщение. Особено големи резерви в тЗии насока могат да се по
лучат по линията на увеличаване на относителния дял на транзит
ните доставки, както и на разширяване на доставките от местни из
точници.

Освен това за снижението на загубите от фири и липси оказва 
влияние и спазването от страна на търговските предприятия на ре
дица изисквания, а именно: спазването на установения ред за прие
мане на стоките ; спазването на правилата за превозване на стоките; 
широкото разпространение и използуване на опита на челните пред
приятия и отличници ; повишаването на квалификацията и познания
та на търговските работници в областта на съхраняването и превоз
ването на стоките и др.

Планиране на разходите за лихви

В тази статия се включват сумите за плащаните лихви за пол- 
зуване на банкови кредити. ^

При планирането на тези разходи са необходими: а) данни за 
стокооборота ; б) данни за търговските отстъпки и надбавки ; в) дан
ни за плановия норматив за оборотни средства в дни; г) данни за 
обема на сезонните и целевите стокови запаси, както и данни за 
свръхнорматнвните запаси ; д) данни за дяловото участие със соб- 
ствени средства и др. За установяването на плановите данни rta раз
ходите за лихви може да се изпо/Ьува следната таблица (вж. стр. 501 ).

Редица фактори съдействуват за увеличаване на разходите за 
лихви. За растежа на тези разходи съдействува увеличението на 
стоковите запаси. От своя страна растежът на тези запаси се обу
славя : а) от нормалното развитие на стокооборота и б) от неоправ
даното натрупване на свръхнорматпвни запаси. Разходите за лихви 

/ се увеличават и тогава, когато се забавя обръшаемостта на стоките. 
В тази насока влияние оказва и увеличаването на относителния дял 
на нехранителните стоки.

Върху величината на разходите за лихви оказват влияние:
а) обемът на банковите заеми и срокът на тяхното ползуване и
б) лихвеният процент.

Понеже лихвеният процент се установява предварително и с 
относително постоянна величина, разходите за лихви могат да се 
намаляват главно за сметка на намаляването на обема на банко
вите кредити и за сметка на съкращаването на срока за тяхното 
ползуване.

Един от пътищата за намаляване на обема на банковите кре
дити е увеличаването на дяловото участие от собствени оборотни 
средства. Но и дяловото участие поради това, че се установява пред-



Показатели

Мярка
Търговия на дребно н 
обществено хранене

Търговия 
на едро

всичко

в това число

хляб и 
хлебни 
изделия

без хляб и 
хлебни 
изделия

1. Планов оборот по продажни цени лв.
2. Надбавки и отстъпки:

а) в процент %
б) в сума лн.

3. Планов оборот по покупни цени лв.
4. Среднодневен оборот лв.
5. Среден норматив за обръшаемост дни
6. Среден стоков запас по норматив

(т. 4 X Т. 5) лв.
7. Установено дялово участие %
8. Средна задлъжнялост към БНБ за

текущи запаси в рамките на нор-
матива « лв.

9. Средна задлъжнялост към БНБ за
сезонни, целеви, сврьхнормативнн
запаси и др. лв.

10. Всичко кредити от БНБ(т. 8 +  9) лв.
1!. Лихви за кредити от БНБ лв.

варително, за държавните предприятия е относително постоянна ве
личина. Този фактор може да се използува само от кооператив
ните предприятия, които изцяло могат да преминат на собствени 
оборотни средства.

Най-големи резултати за снижаването на разходите за стоково 
обръщение обаче могат да се получат по пътя на ускоряване на сто
ковата обръщаемост. Увеличаването на скоростта на стокооборота 
предизвиква намаляване на обема на стоковите запаси и съкраща
ване на срока на техния престой в каналите на търговията. Това 
от своя страна е свързано с необходимостта от по-малък обем бан
кови^ заеми и от съкращаване на срока на тяхното ползуване. Затова 
ускоряването на стоковата обръщаемост е най-важен фактор за на
маляване на разходите за лихви.

Върху намаляването на разходите за лихви оказват влияние и 
други фактори, като ликвидирането на свръхнормативните запаси, 
недопускането на излишни сезонни и други запаси, уедряването и 
специализирането на предприятията.

Планиране на разходите за наеми, амортизация, 
поддържане и текущ ремонт

В тази статия се включват голям брой разнородни разходи, 
които са свързани с поддържането на материално-техническата база 
на търговията. Планирането на тези разходи изисква съставянето 
на редица самостоятелни разчети, обединяващи еднородни елементи, 
а именно; а) наеми за помещения и инвентар; б) амортизация;



в) поддържане на помещения п инвентар ; г) разходи за текущ ре
монт ; д) данъци и такси ; е) разходи за пране п за поправка на съ
довете, приборите н работното облекло.

В разходите за н а е м и ,  з а  п о м е щ е н и я  и и н в е н т а р  се 
включват както платените наеми за помещения, складове, магазини, 
кантори, инвентар и др., така и включените в наема разходи за ко
мунални услуги — отопление, осветление, вода, канализация и др. 
Когато се получават приходи от пренаемане, те се отнасят в нама
ление на разходите. Получаваните наеми от собствени сгради и 
инвентар не се включват в тази статия.

Разходите за наеми се планират, като се вземат под внимание 
следните данни : а) обемът и броят на наетите помещения и инвен
тар, съответно коригиран е освобождаването и наемането на нови 
такива през плановия период; б) установените норми за наеми съ
гласно сключени договори, съдебни решения и други законни акто
в е ; в) средният срок за ползуваието на наетите помещения и ин
вентар. ••

Разходите за а м о р т и з а ц и я  включват: а) амортизацията 
на собствените основни средства и б) погашенията (амортизацията) 
на капиталните вложения за наетите основни средства.

Амортизацията на използуваните за експлоатационни и други 
цели средства, както и на дадените под наем собствени сгради и 
инвентар не се включва в разходите за обръщение.

Сумата на разходите за амортизацията на собствени основни 
средства се планира въз основа на следните данни :

а. Средногодишната стойност па основните средства през пла
нираната година.

б. Нормите за амортизационни отчисления, съответно диферен
цирани по видове основни средства и разпределение за възстановя
ване и за основен ремонт съгласно утвърдената наредба.

Погашенията (амортизацията) на капиталните вложения за нае
тите основни средства се планират въз основа на следните данни: 
а) сумата, дадена за основен ремонт и за преустройство на наетите 
помещения ; б) срока за наемане, установен от наемния договор. 
Когато този срок не е определен, тези разходи следва да се погасят 
напълно за пет години.

К ъ м  р а з х о д и т е  з а  п о д д ъ р ж а н е  на  п о м е щ е н и я  
и и н в е н т а р  се включват: а) разходите за изхабяване на мало
ценни и малотрайни предмети (без загубите от изхабяване на мало
ценен и малотраен амбалаж) ; б) разходите за отопление, осветление, 
вода. канал и смет (без разходите за гориво и електроенергия за 
производствени цели в общественото хранене): в) разходите за ох
рана на пометения и инвентар ; г) разходите за поддържане на чи
стота и др.

Разходите за изхабяване на малоценен п малотраен инвентар се 
планират, като се използуват следните данни : а) първоначалната 
стойност ма този инвентар; б) неговата трайност; в) степента на из
хабяване в сума и г) нормите за изхабяването през планираната



година. Нормите се установяват в зависимост от трайността на пред
мета в процент към неговата стойност.

За съставянето на плана за изхабяване на малоценните и мало
трайните предмети може да бъде използувана следната таблица :

Наименование 
на предметите

Количество
(бройки)

Единична по* 
купка цена

Сума Трайност 
в години

Изхабяване 
в сума

Изхабяване за плани
раната година

в % в сума

Разходите за отопление, осветление, вода, канал и смет се уста
новяват чрез самостоятелни разчети.

Така разходите, за отопление се планират в зависимост от: кли
матичните условия и продължителността на сезона, който изисква 
отопление; кубатурата на отопляваните помещения; характера на 
отоплението — индивидуално, централно; вида и цената на гориво
т о — дърва, въглища, електричество; нормите за разход на гориво 
за отопляване на един кубически метър и др.

Разходите за осветление се изчисляват, като се използуват:
а) броят на осветителните точки (и електрическите машини) ;
б) средният разход за гориво на осветителна точка (респективно на 
електрическа машина) за единица време; средната продължителност- 
за ползуване на осветителна точка или на електрическа машина.

Разходите за вода се планират съобразно с употребяваното ко
личество и установените от народния съвет такси. Също така и 
разходите за канал и смет се планират в зависимост от броя на 
обектите и цената на извършената работа (без таксите за канал к 
смет). ^

Разходите за охрана на помещенията и инвентара се планират 
съобразно с броя на охраняваните обекти ; необходимите за охраня
ване съоръжения и материали — противопожарни течности п др.

Разходите за поддържането на чистотата обхващат всички раз
ходи за почистване на помещенията, двора, покривите, тротоарите 
и др., включително и разходите за сапун, кръпки, метли, четки, по
дово масло, паркетин и др.

Тези разходи се планират в зависимост от броя и площта на 
обектите, от степента на тяхното замърсяване, от обема на работата 
по почистването н др.

За анализ и съпоставка при планирането на разходите за под
държане на помещенията и инвентара се препоръчва съставянето на 
следната таблица (вж. стр. 504).

Разходите за т е к у щ  р е м о н т  са свързани с ремонта па 
помещенията и инвентара, включително и ремонта на малоценните 
и малотрайните предмети. Към тази група се отнасят всички раз
ходи, породени от замяна на повредени тухли в стени, от поправка 
на цокъл и малки повреди на покрива, от поправка на електрически



Видове разходи
Отчет за 
предшест
вуваната 
година

Очаквано из
пълнение за 
текущата го

дина
5
кС

За изхабяваме на малоценни и мало
трайни предмети

За отопление, освемен.не, юда, канал 
и смет

За охрана на помещения и инвентар 
За поддържане на чистота

В с и ч к о

и водопроводни инсталации, от ремонт на търговски инвентар, каси 
и теглилки, от варосване на помещения и др. Тези разходи следва 
да се планират, като се изхожда : от проектосметка за обема на 
текущия ремонт, която се съставя от специалист по вид работа или 
обект съобразно с необходимостта от такъв ремонт; от цените на 
материалите и услугите, установени за държавните строителни пред
приятия:

Р а з х о д и т е  з а  д а н ъ ц и  и т а к с и  включват плащаните на 
народните съвети* данък сгради, такси за канал, смет и други по
добни. Те се планират в зависимост от броя на обектите и от уста
новените от народните съвети норми за данък сгради или такси за 
канал, смет и др.

Р а з х о д и т е  з а  п р а н е  и з а  п о - п р а в к а  на  с ъ д о в е т е ,  
п р и б о р и т е  и р а б о т н о т о  о б л е к л о  включват: всички разхо
ди за пране и поправка на бельото и работното облекло, които се 
извършват от предприятията за обществено хранене и които обхва
щ ат: а) стойността на употребените материали-— сапун, белина, син
ка, конци, игли и др ; б) стойността на услугите, свързани с тези 
дейности, които се извършват от собствени спомагателни поделе
ния — перални, ремонтни работилници и д р .; в) стойността на услу
гите, извършвани от други предприятия н лица. Освен това тук 
се включват и разходите за поправца на съдове и прибори, като 
смяната на дъна па казани, калайдисване, точене на ножове и др. 
Тези разходи се планират съобразно със : а) броя на предметите за 
пране и за поправка ; б) срока за прането или поправката; в) нор
мите за разход на материали , г) цената на материалите и стой
ността на услугите.

За да се съпоставят н анализират, е необходимо всички разходи 
за наем, амортизация, поддържане и текущ ремонт да бъдат обоб
щени в следната таблица (вж стр. 505).

Разходите за наем, амортизация, поддържане и текущ ремонт 
се намират в пряка зависимост от физическия обем на основните 
средства. Затова с растежа на стокооборота и с насищането на тър
говията с техника физическият обед! на основните средства ще рас-



ч«а.ос
2

Видове разходи ,
Отчет зз 
предшест
вуваните 

година

Очаквано из* 
пълнение за 
текущата го* 

дина
X40*с

1 Наеми за помещения и инвентар
2^ Амортизация * %
3 Поддържане на помещения и инвентар
4 Разходи за текущ ремонт
5 Данъии и такси
6 Разходи за пране и за поправка на

съдовете, приборите и работното об-
лекло (за общественото хранене)

В с и ч к о

тс с високи темпове, което ще обуславя и увеличаването па разхо
дите за амортизация, поддържане и текущ ремонт.

Успоредно с действието на този фактор ще се създават условия 
и за снижаването на тези разходи. Така например процесът по 
окрупняване и специализация на предприятията, магазините и скла
довете Ще съдействува за относителното намаляване на разходите 
за наем, амортизация, поддържане и текущ ремонт. По същия на
чин ще въздействува п увеличаването на относителния дял на ма
газините за сметка на будките и подвижната търговска мрежа.

Друг важен източник за снижаване на тези разходи е по-доб
рото използуване на основните средства по пътя на увеличаване на 
обема на оборота върху единица площ. В търговията на дребно в 
тази насока ще влияе и разширяването на новите форми на тър
говия. За по-доброто използуване на основните средства има значе
ние и развитието на стопанската сметка.

Редица пера от тази статия могат да се намалят посредством 
последователното провеждане на строг режим на икономии и гриж
ливо отношение към социалистическата собственост, както и заме
нянето на редица стари материали с нови, по-евтини и по-здрави.

Планиране на останалите разходи за стоково обръщение

Канцеларски, пощенски, телеграфни и телефонни разходи. 
Към тази статия се включват : разходите за канцеларски материа
ли — счетоводни регистри, картотеки, хартия, моливи, писци, блан
ки, мастило и д р .; б) разходите за безплатно раздаваните и изпра
щаните окръжни, наредби, заповеди, инструкции ; в) разходите за 
пощенска кореспонденция, градски и международни телефонни раз
говори, телефонни такси, телеграми и д р .; г) разходите за вестни
ци, списания, ръководства и др. За да се планират тези разходи, 
се изхожда: 1) от отчетните данни за минали периоди ; 2) от пер
спективите за тяхното увеличение или намаление през планира
ния период и 3) от цепите на канцеларските материали и телеграфо-



пощенски услуги. Главен пзючпик на тяхното снижение е устано
вяването па строг режим на икономии.

Разходи за командировки, поддържане на собствен лек транс
порт и служебни пътувания. Към тях се отнасят : а) разходите за 
служебни командировки — пътни, дневни и квартирни пари, включи
телно п на нееписъчния състав, ако командировката е свързана с 
търговската дейност; б) разходите за поддържане на собствен лек 
транспорт — текущ ремонт, гориво, гуми, фураж и д р .; в) разходите 
за абонаментни карти и пътни билети (трамвайни, автобусни и др ), 
разходите за служебни пътувания на работниците и служителите, 
както и платените суми от предприятието за абонаментни карти съ
гласно правителствени решения.

Разходите по тази статия също така трябва да се планират ди
ференцирано по видове разходи. За планиране на’ разходите за ко
мандировки трябва да се направи разчет: а) за броя на лицата, 
конто ще бъдат командировани ; б) за мястото, където ще бъдат 
командировани ; в) за целта на командировката ; г) за основната 
месечна заплата на командированите ; д) за времетраенето на ко
мандировката. Когато се съставя планът, не бива да се допускат 
разхищения — излишни и нецелесъобразни командировки.

Разходите за поддържането на собствен лек транспорт се пла
нират на основата : на данните за броя и вида на транспортните 
средства (велосипед, лека кола, файтон и др.) ; па данните за нор
мите на разход за материали — гориво, фураж, гуми и д р .; на дан
ните за ''необходимостта от текущ ремонт и неговия обем и др. Пла
новите данни трябва да бъдат такива, че да обезпечават нормална и 
в същото време икономична експлоатация на превозните средства.

Разходите за абонаментни карти и пътни билети на работни
ците и служителите се обуславят от броя на пътуващите лица, от 
честотата на пътуваиията и от установените тарифи и цени за кар
тите и билетите.

Други разходи. Към тази статия се включват всички разходи, 
свързани със стоковото обръщение, които не са включени в пред- 
ществуващите статии. Тук се включват : а) разходите за подготовка 
на. кадри ; б) разходите за превоз по преместване на домакински и 
канцеларски предмети и материали ; в) разходите за стола на ра
ботниците и служителите; г) разходите за разносна и превозна тър
говия (без фонд на работната заплата) ; д) разходите за конферен
ции и събрания ; е) разходите за панаири и изложби ; ж) разходи
те за реклами, мостри и публикации ; з) разходите за преместване 
па работници и служители не по тяхно желание — пътни, дневни, 
квартирни, багажни и за амбулатория; и) разходите за лаборато
рия, експертизи и анализи; к) други случайни разходи.

Разнородният характер и голямото многообразие изискват съ
ставянето на самостоятелен разчет за всеки вид разходи поотделно. 
Планирането следва да става въз основа на конкретни данни за 
всяка обособена дейност и нормативи за свързаните с тази дейност 
разходи. Стицо така при съставянето на плана трябва да се анали-



зират отчетните данни за минали периоди и да се преценяват из
мененията. които се предвижда да настъпят през плановия период, 
В това отношение може да се използува следната таблица :____

н4»О.
в
с

t

Видове р азходя
О тчет зд  

предш ест*  
в ув ащ ата  
година

О чаквано  
за  текущ а«  
та ю д и н а

План

1 За подготовка на кадри
2 За превоз по преместване на домакин-

ски предмети
3 За стола на работниците и служи-

телите
4 За разносна и развозна търговия 1
5 За конференции и събрания |
6 За панаири и изложби
7 За реклами, мостри и публикации ,
8 За преместване на работници и слу- |

жители не по тяхно желание I
9 За амбулатория

1 0 За лаборатория, експертизи и анализи
П Други случайни разходи

Подобна таблица следва да се използува и при планиране на 
канцеларските, пощенските, телеграфните и телефонните разходи, 
както и на разходите .за командировки, поддържане на собствен 
транспорт и служебни пътувания. *

Административно-управителни разходи. Както вече се изясни, 
тук се включват разходите, които се правят от ръководствата и 
управленията на търговските предприятия и организации. Тези раз
ходи обхващат следните статии : а) заплати ; б) начисления върху 
заплатите за Д О О ; в) наеми, амортизация, поддържане, текущ ре
монт ; г) канцеларски, пощенски, телеграфни и телефонни разходи ;
д) командировки, поддържане на лек транспорт и служебни пъту
вания ; е) други разходи. Съдържанието и начинът на планиране 
на тези статии са идентични със съдържанието и начина на плани
ране на едноименните им статии, разгледани по-горе. Планът за тези 
разходи трябва да се установи, след като са установени плановата 
численост на апарата и фондът на работната заплата, защото оста
налите разходи и особено разходите за командировки, канцелар
ски и др. се обуславят от тези фактори. Чрез плана трябва да се 
обезпечи систематическо относително снижаване на тези разходи.

За правилното и икономично установяване на административ
но-управителните разходи се препоръчва използуването на следна
та таблица (вж. стр. 508).

6. АНАЛИЗ НА РАЗХОДИТЕ ЗА СТОКОВО ОБРЪЩЕНИЕ

Общ анализ на разходите за обръщението. Чрез анализа на 
разходите за обръщение се цели да се разкрият допълнителни ре
зерви за тяхното по-нататъшио снижаване с оглед да се увеличи 
рентабилността на търговските организации.



ч01о.ое
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Показатели Мярка
Отчет за 

предходна
та година

Очаквано 
за текуща
та година

План

1 Численост на апарата бр. 1
2 Фонд работна заплата Л8.
3 Командировки, поддържане на собствен лек

транспорт и служебни пътувания:
а) обша сума ЛВ.
б) средно на служител лв.
в) в %  към фонд работна заплата %

4 Канцеларски, пощенски, телеграфни и теле-
фонни разходи:

а) обща сума лв.
б) средно на служител лв.
в) в */о към фонд работна заплата и т. н. %

по статии

Всичко административно-управителни раз-
ходи без заплати:

а) обша сума лв.
б) средно на служител лв.
в) в %  към фонд работна заплата %

Анализът трябва да обхване изпълнението на плана през те
кущата (проектоплановата) година. Необходимо е да се установи 
доколко анализираната търговска организация е получила иконо
мии или е направила преразход на разходите за обръщение. Освен 
това данните трябва да се направят съпоставими за редица пе
риоди, което ще даде възможност да се установи динамиката на 
равнището на разходите за обръщение. За тази цел налага се дан
ните предварително да се направят съпоставими, като се отстрани 
влиянието на изменението па цепите.

Ако търговската организация разполага с данни, трябва да се 
анализира и изпълнението на плана за разходите за обръщение 
и по отделните търговски предприятия — по магазини. Това ще 
даде възможност^ да се установи кои предприятия изостават, - за 
да сс вземат своевременно мерки за подобряване на тяхната ра
бота.

Голямо значение има анализирането па изпълнението на пла
на на разходите за обръщение не само общо, но и по отделни ви
дове статии. Това дава възможност да се разкрият факторите и 
причините, конго са оказвали влияние, и въз основа на това да се 
насочат усилията за отстраняване на слабостите на тези дейности, 
които не дават добри резултати.

Данните за анализ върху изпълнението на плана на разходите 
за обръщение се вземат, както следва : плановите данни — от утвър
дения план, а отчетните данни — от счетоводната отчетност. У нас 
счетоводната отчетност е основен и пълен източник на отчетни данни 
за разходите за обръщение. Върху нейните данни се разработва и 
статистическата отчетност.



За да се установи доколко търговската организация е напра
вила икономии или преразход от разходите за обръщение общо и 
по ^отделни статии, е необходимо да се използуват данните, дадени 
в следната таблица :

Изпълнение на плана на разходите за~обръщение на търговска 
организация по видове разходи

е

Видове разходи
Сума на разходите

4> ~В х 
1  .

Равнище на 
разходите в

В О* в ьV  ч 4* X 8
■ * ±  X X? «  3

4) в хил. лв. X X •/, към стоко- х в ф ? н X к
ое .о 5 оборота и у +  

О .»  х X х ж по © в
и _ Ж Ж 5X 1 5  х (0 •> • н х &план отчет план отчет | О * с

1 Заплати 767,5 822,5 107,2 2,59 '2,63 +0,04
2 Начисления върху заила-

тите 94,5 101,0 106.9 0,^2 0,32 _
3 Транспортни разходи 599,0 605,0 101.0 2,03 1,94 0,09 28,1
4 Разходи за дообработка, . >

сортировка, опаковка и 
съхранение на стоките 73,8 178,2 106,0 0,25 0,25

5 Разходи и загуби от ам-
балаж 17,5 ч 18,9 108,0 0,06 0.06 _ _

6 Загуби от стоки — фири . .

и липси в рамките на 
допустимите норми 50,2 53,1 105,8 0,17 0,17 _ _

7 Лихви 125,0 141,2 113.0 0,42 0,45 +0,03 +  9,3
8 Отчисления по постанов-

ления на Министерския 
съвет1 162,4 171,7 105,8 0,55 0,55

9 Наеми, амортизация, под-
държане н текущ ремонт 224,6 209,3 93,2 0,77 0,68 0,09 28,1

10 Канцеларски, пощенски, 
телеграфни и телефонни 
разходи 38,3 40,1 104,7 0,13 0,13

11 Командировки, поддържа
не на собствен лек транс
порт и служебни пъту-
вания 23,0 25,0 108,7 0,08 0,08 — —

12 Други разходи 59,0 44,5 75.4 0,20 0,14 0,06 18,7
13 Непланируеми разходи — 6,4 — — 0,02 +  0,02 +  6,4

В с и ч к о  1 —13 2 234,8 2 336,9 103,7 7,57 7,42 0,15 46,8
14 А дм ин истративно-управи- 

телни разходи 23,5 24,5 104,3 0,08 0,08 — —

О б ш о  1— 14 2 258,3 2341,4 103,7 | 7,65 7,50 0,15 46,8
С п р а в к а :  стокооборот 29 520,0 31 218,0 105,8 |

От тези данни могат да се направят следните най-общи из
води :

а. Търговската организация през отчетния период в сравнение 
с плана е направила абсолютен преразход на разходите за обръ

1 Включени са следните отчисления: 0,30 °/о за обезиенка на стоки, 0,20 °/о за обза
веждане и ремонт и 0,05 ®/0 за реклама.



щение в размер на 83,1 хил. лв. (2341,4—2258,3)„.Поради това, че 
планът за стокооборота е преизпълнен с по-голям процент, откол
кото е процентът на преизпълнението на плана за разходите, тър
говската организация е снижила равнището на разходите за обръ
щение на 7.50% срещу 7,65% по плана. Размерът на снижението 
на разходите за обръщение е 0,15% (7,65—7,50), а темпът на сни
жението е 1,96% 0̂,1-'у*:0(> В резултат на това търговската орга

низация е получила относителна икономия от разходите за обръще-
ние в размер на 46,8 хил. лв.1-----------^ ---------- 1 което е положител*
но явление.

б. По отделните видове разходи обаче резултатите са различ
ни. Така например търговската организация е получила относи
телната икономия само от следните разходи : транспортни разхо
д и — 28.1 хил. лв. ; наеми, амортизация, поддържане и текущ ре
монт— 28,1 хил. лв. и други разходи — 18,7 хил. лв. От разходи
те, на които относителният дял в общата сума на разходите през 
плановия и отчетния период е еднакъв, търговската организация 
няма нито икономия, нито преразход (разходи за дообработка, сор- 
тировка, опаковка и'съхранение на стоките; разходи и загуби от 
амбалаж ; загуби от стоки — фифи и липси в рамките на допу
стимите норми ; отчисления по постановления на Министерския съ
вет ; канцеларски, пощенски, телеграфни и телефонни разходи ; ко
мандировка, поддържане на собствен лек транспорт и служебни 
пътувания ; административно-управителни разходи).

По отношение обаче на редица разходи търговската органи
зация е допуснала относителен преразход, а именно от: заплати — 
12,4 хил. лв. ; лихви — 9,3 хил. лв. и непланируеми разходи — 6.4 
хил. лв., или общо за 28.1 хил. лв. Това е указание за допуснати 
слабости в работата на търговската организация. Ако тези сла
бости не бяха допуснати, фактически относителната икономия от 
разходите за обръщение щеше да възлезе на 74,9 хил. лв. вместо 
на 46,8 хил. лв.

Целта е чрез анализа да се разкрият факторите и причините, 
които са оказвали положително или отрицателно влияние върху 
изпълнението на плана на разходите за обръщение.

От данните, с които разполагаме, ние сме в състояние да уста
новим какво влияние е оказало увеличението на стокооборота вър
ху разходите за обръщение. За тази цел използуваме следните 

данни (вж. стр. 511).
От тези изчисления се вижда, че ако се запази плановото рав

нище, в резултат на увеличението на стокооборота сумата на раз
ходите за обръщение би следвало да се увеличи със 131 хил. лв. 
Фактически разходите са увеличени с 83,1 хил. лв. (2341,4 хил. 
лв. — 2258,3 хил. лв.), т. е. с 47,9 хил. лв. в по-малко.



Изчисляване влиянието на обема на стокооборота върху разходите
за обръщение

Показатели Мярка План Отчет

1. Обем на стокооборота ХИЛ. ЙВ. 29 520,0 31218,0
2 .  Изпълнение на плана в процент % — 105,8
3. Сума на разходите за обръщение хи* лв. 2 258,3 2 341,4
4. Сума на разходите за обръщение, коригирана с 

процентното изпълнение на плана за стокооборота 
/2258,3 ХЮ5,8\
1 100 ) 2 389,3

5. Увеличение на разходите за обръщението за смет
ка на увеличението на обема на стокооборота 

(2389,3 — 2258,3) п -f 131,0

Върху разходите за обръщение оказва влияние и изменението 
на структурата на стокооборота. За тази цел е необходимо да раз
полагаме с данни за стокооборота и за разходите за обръщение по 

‘отделните стокови групи. Понастоящем в нашата практика разхо
дите за обръщение не се отчитат по стокови групи. Тук обаче ще 
си послужим с условен пример, от който да се види методиката, 
по която се разкрива влиянието на изменението на структурата на 
стокооборота върху разходите за обръщение. За тази цел са не
обходими данните от следната таблица :

(в ХИЛ. ЛВ.)

Стокови групи
Стокообо
рот по от

четни 
данни

Равните 
на разхо
дите в 
плана

Сума на разходите, преизчислени 
при база фактически стокооборот н 

планово равнище на разходите
(2X3) : 100

1. Олио 3584 6,10 218,6
2. Масло 1 438 5,30 76,2
3. Сирене и кашкавал 4 972 8,50 422,6
4. Месни произведения 1598 9,40 150,2
5. Захар и захарни изделия 7 247 6.60 478.3
б. Други стоки 12 379 8,43 1043.6

В с и ч к о 31 218 7,65 2389,5

След това от общата сума на разходите за обръщение, кори
гирана с фактическия стокооборот и с плановото равнище (2389,5), 
се изважда фактическата сума на разходите за обръщение, кори
гирана с процентното изпълнение на плана за стокооборота. Полу
чената сума от +0,2 хнл. лв. (2389,5 хил. лв. — 2389,3 хил. лв.) е 
от изменението в структурата на стокооборота.

Резултатите от влиянието на отделните фактори върху раз
ходите за обръщение се обобщават в следила таблица :



Влияние на отделните фактори върху разходите за обръщението
(в хил. лв.)

Показатели Отклонение Данни, ст които е 
изчислено отклоне

нието

Общо отклонение, 
в това число за сметка н а :
]. Изменение к обема на стокооборота
2. Изменение в структурата на стокосборота
3. Други фактори

+  83,1 2311.4 — 2258,3

+  131,0 2389,3 — 2258,3
+  0,2 23S9,5 — 2389,3

48,1 2341,4 — 2389.5

Както се вижда, увеличението на разходите за обръщение е 
станало преди всичко за сметка на увеличението на стокооборота 
и в незначителни размери за сметка на изменението на структу
рата на стокооборота. Останалите фактори са съдействували за 
намаляване на разходите за обръщение.

Получените резултати обаче са най-общи и от тях не могат да 
се разкрият всички причини и фактори, които са оказвали влияние 
върху разходите за обръщение. За тази цел е необходимо да се 
анализира всяка отделна статия на разходите за обръщение, като 
се обърне особено внимание иа тези статии, по които има получен 
относителен преразход. Тук ще се направи по-подробен анализ са
мо на разходите за заплати. За останалите статии ще се дадат най- 
общи указания за насоките на анализа.

Анализ на разходите за заплати. Върху разходите за заплати 
оказват влияние следните фактори :

а) изменението в обема на стокооборота ;
б) изменението в структурата на стокооборота *
в) изменението на производителността на труда ^
г) изменението на средната заплата»;
д) изменението в броя на търговските работниц^-»
е) изменението на други фактори.
Влиянието, което оказва изменението в обема на стокооборота, 

се установява въз основа на плановите и отчетните данни за сто
кооборота и от разходите за заплати. Методически се постъпва по 
съшия начин, по конто се установи влиянието на обема на стоко
оборота общо върху цялата сума на разходите за обръщение. Съ
ставя се следната таблица (вж. стр. 513).

От тези данни се вижда, че увеличението на стокооборота е 
съдействувало за увеличаване на разходите за основна и допъл
нителна заплата с 44.5 хил. лв.

За да се установи влиянието, което оказва изменението в струк
турата на стокооборота, са необходими отчетни данни за стоко
оборота по групи стоки н планови данни за равнището на разхода 
за основна н допълнителна заплата — също по групи стоки. От
четните данни се вземат наготово от статистическия огчет. Рав
нището на разхода за с&новна и допълнителна заплата се изчисля
ва като процентно съотношение между сумите на тези разходи за



Влияние на обема на стокооборота върху разходите за основна 
и допълнителна заплата

Показатели Мярка План Отчет

1. Обем на стокооборота хил. лв. 29520,0 31 218,0
2. Изпълнение на плана за стокооборота % — 105,8
3. Сума на разходите за заплати
4. Сума на разходите за заплати, коригирана с про-

хил. лв. 767,5 822,5

иентното изпълнение на плана за стокооборота
/ 767,5 X 105,8 \ ■ — 812,0

1 100 )
5. Отклонение на разходите за заплати за сметка на +  44,5увеличение на стокооборота (812 — 767,5)

всяка отделна група стоки и стокооборот на съответните групи 
стоки. Например планираният стокооборот за олиото е 3454 хил лв., 
а разходите за заплати за продажба на олиото по план са 72.5 
хил. лв. В този случай плановото равнище на разходите за запдят-
ще бъде 2 , 1 % — 3454 хил лв—  ‘ “ ° СЪ1ИИЯ начин, се извършва-
изчисления и за останалите групи стоки. След това за всяка група 
стоки се преизчисляват разходите за заплати на база фактически 
стокооборот и планово равнище на разходите. Получените данни 
се групират в следната таблица : •

Групи стоки
Стокообо* 
рот по от

четни 
данни

Равните 
на разхо

дите за за
плати ПО 

плана

Разходи за заплати, които са кори ги 
рани с фактическия стокооборот и 

плановото равнище 
( 2 X 3 ) :  100

• 2 з 4

1. Олио 3584 2 , 1 75,3
2. Масло 1 438 1,9 27,3
3. Сирене и кашкавал 4 972 4,4 218,3
4. Месни произведения 1 598 4.95 79,1
5. Захар и захарни изделия 7 247 2,55 184,3
6. Други стоки 12 379 1,79 2 2 1 . 6

31218 2,59 806,9=807 кръгло

От общата сума на разходите за обръщение, коригирани при 
база фактически стокооборот и планово равнище (807 хил. лв.), 
се изважда фактическата сума на разходите за обръщение, кори
гирана с процентното изпълнение на плана (812). Получената раз
лика показва, че изменението в структурата на стокооборота е 
съдействувало за намаляване на разходите за заплати в размер на 
5 хил. лв.

33 И коном ика м планиране на вътр. търговия в%\?Б



За да се изчисли влиянието, което оказват производителността 
на труда, средната заплата и броят на търговските работници, са 
необходими следните данни :

Показатели Мярка Плен Отчет •/.

1. Обем на стокооборота хил. лв. 29 520,0 31218,0 105,8
2. Разходи за заплати • 767.5 822,5 107,2
3. Средносписъчен брой гьрговски работници
4 .  Средна годишна производителност на гьр-

бр. 910 970 - 106,6

говски работник
5. Средна годишна заплата на търговски

хил. лв. 32.44 32.18 99,2

работник лв. 843.4 847,9 100,5

Разходите за заплатата зависят от средносписъчния брой на тър
говските работници и от средногодишната заплата на търговския 
работник. Тази зависимост намира израз в следната формула: 

Ф З  =  Т Р х  СЗ, 
където :

ФЗ е разходи за основна и допълнителна заплата ;
ТР — средносписъчен брой търговски работници ;
СЗ — средна заплата на търговски работник.
Като се използува тази формула, чрез метода на верижното 

заместване се установява влиянието, което оказва изменението на 
броя на търговските работници и изменението на средната заплата 
върху разходите за основна и допълнителна заплата. Изчисление
то се извършва, както следва :

1. Всички данни са планови :
Ф 30 = ТР0X С30 =  91 %  X 843,4 лв. =  767,5 хил. лв.

2. Данните за ТР са отчетни, а за СЗ са планови :
Ф 30= ТР1Х С 3 0 = 97% X 843,4 лв. =  818,0 хил. лв.

3. Всички данни са отчетни :
Ф 30= ТР1Х С 3 1 = 97% Х 847,9 лв. =  822,5 хил. лв.

Въз основа на резултатите от тези данни се установява, че раз
ходът за заплатата е изменен за сметка на (в хил. лв.) :

а. Увеличаване броя на търговските работници
818-767,5 = +  50.5

б. Увеличаване на средната заплата
822,5-818____  __________________________ -  +  4.5____

Общо отклонение 822,5 хил. лв. — 767,5 хил. лв. = +  55
За да може да се направи правилна преценка доколко увели

чението на броя на търговските работници е целесъобразно, тряб
ва да се види какво отражение е дал този факт върху производи
телността на труда. За тази цел може да се използува следната

р
формула: Т Р = —¡г-



където :
ТР е средносписъчен брой на търговските работници ;
Р — обем на стокооборота ;
ПТ — производителност на труда.
Като заместим значението иа във формулата ФЗ =■

р  Р  у  СЗ=  Г Р Х  СЗ, ще се получи, че Ф З — Х С З , или Ф 3 = — — . Като
се използува тази формула, чрез метода на верижното заместване 
се установява влиянието на отделните фактори върху разходите за 
основна и допълнителна заплата, а именно : 

а. Всички данни са планови :

Ф 30 = Р0 х СЗо 29 520 хил. лв. х  8 *3,4 лв. =  767,5 хил. лв.
П Т 0 32,44 хил. лв.

б. Стокооборот по отчет, а всички други данни са планови :
0  Р\СЗл 31218 хил. лв X 843,4 а , пФ З =  - Пт-*=---- ----------- -------- =  812 хил. лв.

П Г 0 32.44 хил. лв.

в. Стоковият запас по план, а всички други данни са отчетни :
о Р 1 С З 0 31 218 хил. лв. X 843,4 лв. 010Ф З = -}пт ■ = -------------------------------- =  818 ХИЛ. ЛВ.

П Т ^  32.18 хил. лв.

г. Всички данни са по отчет :
8 хил. лв.
32.18 хил. лв.

Р \ С З } 31218 хил. лв. X 847,9 
1 /77] Я9.1йтил п и  * ХИЛ. ЛВ.

От така получените резултати се установява, че разходите за 
заплатата са изменени за сметка на следните фактори (в хил. лв.) :

а. Увеличение на стокооборота 812—767,5 = -¡- 44,5
б. Намаление на производителността на

труда 818—812 = +  6,0
в. Увеличение на средната заплата 822,5—818 = +  4,5

Общо отклонение 822.5—767.5 = +  55
От направения дотук анализ се вижда не само кои фактори 

са съдействували за увеличаване ка разходите за заплата, но и 
какъв е размерът на тяхното влияние. Само изменението на струк
турата на стокооборота е съдействувало за намаляване, а всички 
други фактори са съдействували за увеличаване на разходите за 
основна и допълнителна заплата. Особено голяма слабост на тър
говската организация е допуснатият преразход за сметка на на
малението на производителността на труда.

Анализ на транспортните разходи. Върху транспортните разходи 
оказват влияние както изменението в обема на стокооборота, така 
и изменението в структурата на стокооборота. Методът за устано
вяване на тези фактори е изяснен при анализа на разходите за 
заплата. Освен тези фактори върху транспортните разходи (ТР)  
оказват влияние н следните фактори :

а) теглото на превозените стоки в тонове (К) :



б) средното превозно разстояние в км (СР)  ;
в) тарифата (таксата) за 1 тон-километър (ТК).
Зависимостта между »тези фактори може да се изрази чрез

следната формула: TP = К х CP х ТК. Въз основа на тази форму
ла, като се приложи методът на верижното заместване, се уста
новява величината на влиянието на всеки един фактор поотделно.

Величината на транспортните разходи се обуславя и от из
менението в относителния дял на превозите с различни видове 
транспорт (железопътен, воден, автомобилен, въздушен, коларски 
и др.), както и от коефициента за използуваемостта на транспорт
ните средства.

Анализ на останалите видове разходи. Задачата на анализа на 
всички видове останали разходи за обръщението е също така да 
се разкрие и измери влиянието на различните фактори като осно
ва за разкриваме на допуснатите слабости и за вземане на кон
кретни мерки за тяхното отстраняване. За различните видове раз
ходи факторите и причините са многообразни.

П р и  а н а л и з а  н а  р а з х о д и т е  з а  д о о б р а б о т к а ,  сор-  
1 И р о в к а ,  о п а к о в к а  и с ъ х р а н е н и е  на с т о к и т е  особено 
внимание трябва да се обърне на количеството разходвани материали 
и на цената на тези материали. Освен това трябва да се даде оценка 
доколко сГтези разходи е подобрена културата на обслужването на 
населението.

Задълбочено трябва да се направи анализ върху състоянието на 
стоковите запаси, за да се види доколко е допуснато наличието на 
свръхнормативни запаси или запаси от стоки, които не намират плас
мент и залежават, като се разкрият причините за това състояние.

При анализа на р а з х о д и т е  и з а г у б и т е  от  а м б а л а ж  
трябва да се разкрие влиянието, което са оказали върху тези раз
ходи : а) цената на амбалажач 6) стойността на бракувания амба
лаж  и причините за това; в) грижите за опазване и съхраняване 
на наличния амбалаж ; разходите за ремонтиране на амбалажа и 
за осигуряване на многократното му използуване ; д | ускоряването 
на обръщаемостта на амбалажа ; е) подменянето на наличния ам
балаж с по-евтини и здрави конструкции и др.

Чрез анализа на з а г у б и т е  о т  с т о к и  — ф и р и  и л и п с и  
в р а м к и т е  на  д о п у с т и м и т е  н о р м и, трябва да се разкрие 
какво влияние са оказали върху тези разходи увеличаването на 
дела на пакетираните стоки, скоростта на стоковото обръщение, из
менението на пътищата за стокопридвижването, организацията на 
транспортирането, товаренето и разтоварването, както н състояние
то на съхранението и подготовката на стоките за продажба, нали
чието иа хладилници и други хранилища, прилагането на съвре
менни методи за съхраняването на стоките и др.

Чрез анализа на р а з х о д и т е  з а  л и х в и  трябва да се раз
крие в каква степен са оказвали влияние върху тяхната величина 
увеличението или намалението на стоковите запаси, дяловото уча
стие със собствени средства и обемът на ползуваните банкови кре



дити, увеличаването на стокообръщаемостта п съкращаването на 
срока за ползуване на кредитите, ликвидирането на свръхнорматив- 
ните и залежалите стокови запаси и др.

Разходите за н а е м и ,  а м о р т и з а ц и я ,  п о д д ъ р ж а н е  и т е 
к у щ  р е м о н т  трябва да се анализират с оглед да бъде раз
крито влиянието на обема и броя на наетите помещения и инвентар, 
таксите за наем, средния срок за ползуването на наетите помещения 
и инвентар, величината на амортизационните отчисления, стойност
та, трайността п нормите за изхабяване на малоценния инвентар, 
нормите за разход на отоплителни материали, електроенергия, во
да и др., плана за текущия ремонт п цените иа материалите и услу
гите, данъците и таксите и пр. По отношение на тези разходи тряб
ва да се направи преценка доколко са допускани разхищения и да 
се разкрият причините за това състояние.

Ащзлнзнрането на к а н ц е л а р с к и т е ,  п о щ е н с к и т е ,  т е л е 
г р а ф н и т е  и т е л е ф о н н и т е  разходи, на разходите за к о м а н 
д и р о в к и ,  п о д д ъ р ж а н е  на  с о б с т в е н  л е к  т р а н с п о р т  и 
с л у ж е б н и  п ъ т у в а н и я ,  както и на всички д р у г и  р а з х о д и  
трябва да се извърши диференцирано по отделни видове разходи 
с оглед да се разкрият всички разходи, които не са били стопански 
оправдани поради неспазване на строг режим на икономии. Особено 
голямо значение има правилното определяне на причините за допус
кането на излишни разходи с оглед да се предвидят съответни ме
роприятия за тяхното по-нататъшно недопускане.

А д м и н и с т р а т и в н о-у п р а в и  т е л  ни те  разходи също така 
се анализират диференцирано по видове разходи по начин, указан 
по-горе в едноименните статии.

С голямо внимание и задълбоченост трябва да се анализират 
н е п л а н н р у е м и т е  р а з х о д и  с оглед правилно да бъдат раз
крити причините, които са породили загуби от фири и липси в рам
ките на дорустимите норми, загуби от глоби, неустойки и денгуби, 
както и други загуби.

След приключването на анализа въз основа на разкритите при
чини за неоправданите нецелесъобразни разходи трябва да се раз
работят мероприятия за отстраняване на допусканите слабости и за 
по-нататъшното поевтиняване на сферата на стоковото обръщение 
при едновременно подобряване на културата на обслужването н 
■’трудовите условия на търговските работници



ЦЕНИ И ЦЕНООБРАЗУВАНЕ В ТЪРГОВИЯТА НА НРБ

I. СЪЩНОСТ, ВИДОВЕ И ЗНАЧЕНИЕ НА ЦЕНИТЕ

Същност на цените. В политическата икономия цената се опре
деля като паричен израз на стойността на стоката. Посредством це
ната като парична форма на стойността се изразява ценовото от
ношение между определена стока и съществуващата вън от нея 
парична стока.

Цената е категория на стоковото производство наред със стока
та» парите и стойността. Общественото развитие при социализма не 
може да мине без разпределение според количеството и качеството 
на труда, без стоково-парични отношения и без такива категории като 
цена, печалба, кредит и др. Като икономическа категория, цената ще 
отпадне заедно с отпадането на стоковото производство.

Социално-икономическата същност иа стоковото производство 
при социализма е различна от тази при капитализма. Тя обуславя 
и коренните различия в същността на цената при социализма и при 
капитализма. Капиталистическото стоково производство обслужва 
капиталистически производствени отношения, затова и цената там 
се използува от господствуващата класа като оръдие за монополна 
капиталистическа печалба, за експлоатация на трудещите се, за 
ограбване на дребните производители и потребители и на цели на
роди в колониалните и икономически изостанали страни. В социали
стическото стопанство стоковото производство обслужва и укрепва 
социалистическите производствени отношения, затова и цената се из
ползува от работническата класа като средство за непрекъснато из
дигане на материалното и културното състояние на трудещите се и 
като оръдие за развитие и усъвършенствуване на производството с 
високи темпове, за заздравяване на съюза между работническата 
класа и трудещите сс селяни и за реализиране на значителна част от 
социалистическото натрупване в народното стопанство.

Различните способи на производство в социалистическото и в 
капиталистическото общество обуславят възникването на различни 
икономически закони, изискванията на които определят по-ната- 
тъшии различия в социалната и икономическата природа на цената 
при едната и другата обшествсно-икономическа формация. В съот
ветствие с изискванията на закона за анархията и конкуренцията в 
производството цената в капиталистическото стопанство е явление



на стихийно протичащи икономически процеси. За разлика от това 
и в съответствие с изискванията на закона за планомерното, про
порционално развитие на народното стопанство цената в социа
листическото стопанство се определя в планов порядък от държа
вата. Вследствие па това, докато цените при капитализма се изме
нят непрекъснато в зависимост от взаимодействието между търсе
нето и предлагането на пазара, цените при социализма са устойчиви 
величини, които се изменят планово от държавата за стимулиране 
на по-нататъшното разширяване на възпроизводствения процес и за 
повишаване на благосъстоянието на трудещите се.

Видове цени. В отделните участъци на стоковото обръщение у 
нас се прилагат следните основни видове цени :

1. При пласмента на промишлената продукция се срещат три 
вида цени : фабрично-заводски цени, цени на едро на промишленост
та и цени на дребно. Фабрично-заводската цена се образува по на
чало от плановата заводска себестойност, търговските разходи за 
пласмента на стоката и определен процент печалба за промишле
ното предприятие. На едни и същи стоки, произвеждани от различ
ни производители, се установяват еднакви цени, като за основа се 
взема себестойността на продукцията на главните производители, 
които произвеждат по-голямата част от продукцията и имат решаващо 
значение за задоволяване на нуждите на страната от тези стоки. 
В цената на едро на промишлеността се-включват фабрично-завод
ската цена и определен размер данък върху оборота. Цената на 
дребно е цената на едро ма промишлеността, увеличеаа с търгов
ските отстъпки за търговията на едро и на дребно.

Фабрично-заводски цени се въведоха у нас от 1. IV. 1956 г. 
(постановление от 19. III с. г.), като цените на някои основни мате
риали с производствено назначение се освободиха от начисляване
то на данък върху оборота. Със същото постановление се предви
диха мероприятия за извеждането от загуба на някои губещи пред
приятия, за регулиране иа печалбите на други предприятия и пр. 
В ценоразписите за фабрично-заводските цени и за цените на едро 
на промишлеността, утвърдени със същото постановление, е указа
но за кои групи стоки и за кои купувачи важат фабрично-заводски
те цени, цените на едро на промишлеността и цените на дребно при 
Реализацията на промишлена продукция.

През 1961 г. с постановление 53 от 16. III. допълнено и изме
нено с постановление 74 от 10. IV. 1961 г., се проведе цялостно пре
разглеждане на фабрично-заводските цени. цените на едро на про
мишлеността, цените на едро иа вносител, тарифите и цените на 
заготвител на селскостопанските произведения. С това преразглеж
дане на цените се решава задачата за подобряване на съотноше
нията между цените на стоките и за осигуряване на нормална рен
табилност на предприятията. Новите цени влизат в действие от I. I. 
1962 г.

По начало промишлените предприятия продават продукцията 
за лично потребление иа организациите за търговия на едро по цени



на едро за промишлеността (цени на дребно, намалени с търгов
ската отстъпка за търговията на дребно и на едро). Продукцията, 
предназначена за износ и зз държавните резерви, се реализира от 
промишлените предприятия по фабрично-заводски йени. Средствата 
за производство се реализират от предприятията производители на 
предприятията потребители по фабрично-заводски цени, а в някои 
случаи по цени на едро на промишлеността.

2: При обръщението на селскостопанските суровини и произве
дения се различават два вида цени : изкупни цени и цени на загот- 
вител (продажни цени). По изкупни цени изкупвателните организа
ции заплащат на производителите изкупуваната от държавата ос
новна част от селскостопанската продукция. За производителите 
изкупните цени са пласментните пени за основната част от тяхната 
продукция. Сравнително малка част от своята продукция селскосто
панските производители пласират направо на кооперативните па
зари по цени. конто се образуват там чрез пазарно проявление на 
закона за стойността. Изкупвателните организации продават по цени 
на заготвител изкупената от тях продукция на промишлеността за 
по-нататъшна преработка, па външнотърговските предприятия за 
износ и на търговските организации за нуждите на вътрешния пазар

За основните по своето значение селскостопански суровини н про
изведения се определят в планов порядък единни и твърди изкупни 
цени. За една поредица от около стотина селскостопански произведе
ния, изброени в т. 8 на постановлението от 28. II. 1961 г.- За подобря
ваме на планирането на селското стопанство и изкупуването на селско
стопански произведения, изкупните цени се определят по споразуме
ние между производителите и натоварените с изкупвателна дейност 
от Министерския съвет органи (изкупвателни предприятия, Централ
ния кооперативен съюз и промишлени предприятия).

Цените па заготвител «? образуват от изкупната цена, от раз
ходите за изкупуване и продажба и от определена печалба на из
купвателната организация. Прибавя се I' данък^ върху оборота за 
продукцията, продавана на търговските организации за нуждите на 
вътрешния пазар.

3. В търговията се прилагат два основни вида цени : цени на 
едро и пени на дребно. По цени на едро търговските организации за 
търговия на дребно изкупуват стоките от търговията на едро. Це
ната на едро се образува, като от цената на дребно се приспадне 
търговската отстъпка за тьрговияга на дребно. Цената на едро е 
покупната цена, която е заплатила търговската организация за тър
говия на едро (цена на едро на промишлеността за промишлените 
стоки или цена на заготвител за селскостопанските произведения), 
увеличена с търговската отстъпка хза търговията на едро (разходи
те за обръщение н печалбата иа търговската организация за търго
вия па едро).

Цените на дребно са крайните цени. по които стоките се про
дават на потребителите. Цепите на дребно се определят в ценораз
писи. Цената на дребно е покупната цена, която търговската орга-



ннзация за търювия на дребно е заплатила на търговската органи
зация за търговия на едро, увеличена с търговската отстъпка за 
търговията на дребно (разходите за обръщение и печалбата на тър
говската организация за търговия на дребно).

Цените на дребно се подразделят по-нататък на цени за орга
низирания^ пазар и цени за неорганизирания пазар. Цените за ор
ганизирания пазар се определят планово от органите на"държавна
та власт. Те биват: единни цени (цената е еднаква за всички купу
вачи върху територията на окръга или върху територията на цялата 
страна) и ^множествени цени (пени на к\пойната система — ниско 
нормирани, високо нормирани и цени за свободни покупки без купо
ни). От гледна точка иа техниката на определянето им цените биват 
ценодадписни и калкулатнвнн. Цените на организирания пазар се 
ТтбЗразделят още иа цени за мрежата за търговия на дребно и цени 
на общественото хранене. Цените за търговската мрежа са единни 
държавни цени, по които се продават на населението предметите за 
потребление от държавната и кооперативната търговия иа дребно. 
Цените за мрежата на общественото хранене се определят от мест
ните органи на властта въз основа на цените на дребно на сурови
ните. влагани в производството, и увеличени с определени надценки 
за разходи по производството и обръщението и за печалба на пред
приятията за обществено хранене. Една разновидност на цените на 
дребно в търговската мрежа са сезонните^ценн. които се прилагат 
при продажбата на някои селскостопански произведения със сезонен 
характер иа производството (плодове и зеленчуци).

Цените на неорганизирания пазар важат за продаваните стоки 
на кооперативните пазари. Гезн цени се образуват под взаимодей
ствие иа търсенето и предлагането на пазара, върху които държ а
вата окДзва въздействие чрез икономически мероприятия.

В търговията като правило се утвърждават в специални цено
разписи само цени на дребно. От тези цени, като се намали търгов
ската отстъпка за търговията на дребно, се получава цената на 
едро, но която се урежда покупко-продажбата между търговската 
организация за търговия на едро и търговската организация за тър
говия на дребно.

4* Във външната търговия се прави разлика между цените за 
износ и цените за внос. По цените за износ нашите външнотъргов
ски'ТфШ фиятП ТТ^даваТ на чуждестранните купувачи предназна
чените у нас за износ стоки. Външнотърговските предприятия — из
носители, правят разлика между цените на износа и доставните 
цени, които те са заплатили за изнасяните стоки (фабрично-завод
ски цени *за промишлена продукция или цени на заготвнтел за сел
скостопанска продукция). По цени за износ нашите външнотъргов
ски предприятия — вносители, кхпуват интересуващите страната 
стоки от чужбина. Външнотърговските предприятия — вносители, 
правят разлика между платените от тях цени за вноса и цените, по 
които ще продават внесената продукция (йени на едро иа вносител) 
за нуждите на промишлеността, селското стопанство, търговията



и др. Цепите на износа и вноса във външната търговия със социали
стическите страни се определят чрез междуправителствени спогодби, 
а във външната търговия с капиталистически страни — чрез спо
разумение между продавача и купувача. Цените на едро на вноси
тел се определят в планов порядък от натоварени държавни органи. 
При вноса па предмети за потребление тези цени са покупните цени 
за търговията на едро, от които по-нататък се образуват цените на 
едро и съответно цените на дребно.

5. При ползуването на най-различни услуги, които правят на 
производствени предприятия и на отделни потребители специалните 
държавни, комунални, кооперативни и др. предприятия, се извърш
ват плащания в пари по определени цени. Най-често цените на услу
гите се обявяват под формата на тарифи,. Различават се следните 
основни видове тарифи: тарифи за железопътен, автомобилен, мор
ски, речен н въздушен транспорт; тарифи за комунални услуги — 
електроенергия, канал, смет, вода ; тарифи за наем на жилища, за 
хотели, за .хигиенни услуги, за фотографски услуги и т. н.

В социалистическото стопанство се срешат п други видове це
ни, главно в отраслите на материалното производство, които имат 
по-малко значение за търговията. Такива са например: заводските 
йени или разчетните цени за продукцията на отделно промишлено 
предприятие, които имат значение за нейното движение между пред
приятията от едно и също промишлено управление ; цените при 
строителството ма даден обект, конто имат значение за планирането, 
отчитането и контролирането на стойността на строежите (само при 
частното п кооперативното жилищно строителство тези цени могат 
да играят ролята на продажни или съответно на покупни цени).

Роля на цените за разширеното социалистическо възпроиз
водство. Въздействието на цените върху разширеното социач1истиче- 
ско възпроизводство е многостранно. Преди всичко цепите са пред
поставка за използуването на стопанската сметка като основен ме
тод за ръководство на социалистическите стопански предприятия. 
Наличието на цени създава възможност за стоково-парични отно
шения между предприятията, обособени на стопанска сметка, както 
н възможност за изразяване в парични измерители на техните дохо
ди н разходи и за осигуряване на рентабилност от тяхната стопан
ска дейност. От огромното значение, което има стопанската сметка 
за развитието и усъвършенствуването на социалистическото разши
рено възпроизводство, се определя и ролята на цените в това отноше
ние като условие, без което не може да се използува казаният метод 
на социалистическо стопанисване.

Наред с това цените сс използуват н к а т  лост на икономиче
ската политика в социалистическото стопанство за въздействие вър
ху общественото производство. Това въздействие се постига чрез 
плановото определяне на цените при обръщението н.а стоките на ор
ганизирания пазар, както и посредством косвеното регулиране на 
взаимоотношенията между търсенето и предлагането при обръще
нието на стоките на неорганизирания пазар. Използуването на це



ните като икономически лост се осъществява чрез тяхното отклоня
ване над или под стойността на стоката, както и чрез установява
нето на подходящи съотношения между цените на отделните стоки. 
Именно чрез такива планови изменения на цените и въз основа на 
изискванията на закона за стойността се постига икономическо въз
действие върху четирите фази на социалистическото разширено въз
производство.

На първо място, цените се използуват като икономически лост 
за въздействие върху производството. По качало производството при 
Социализма се регулира от плана? Чрез производствената програма 
за промишлеността и за селското стопанство се определят почти 
всички страни на производството: обем, структура, асортимент, ка
чество, срокове и др. По план се определя и себестойността, снаб
дяването, пласментът и др. Но наред с това цените се използуват 
като средство за материална заинтересуваност ча основата на сто
панската сметка за изпълнение и преизпълнение на тези планови 
задачи.

Чрез изменение на равнището на цените на онези селскостопан
ски произведения, които се изкупуват по цени. уговаряни между про
изводителите и изкупвателните органи, може да се упражни въздей
ствие върху обема на производството на същите произведения. Чрез 
повишаване на цените на по-сложните видове продукция (фини 
прежди, фини тъкани, химически и специални стомани, специална 
конфекция и др.) в сравнение с цените на останалата продукция се 
упражнява въздействие върху_асортимента на производството.1 По
добна роля изпълняват цените и по отношение на качеството на 
продукцията, когато производствените предприятия се заинтересуват 
с по-високи цени за висококачествения тютюн, тънкорунната вълна, 
дълговлакнестия памук и др .I 2 В случая материалната заинтересува
ност чрез лоста на цените може да се подсили с практикуването на 
отбиви от установените цени при по-ниско качество или при неизпъл
нение на плановия асортимент.

С установяването на сравнително ниски цени за химическите 
торове, за някои машини и за услугите на машинно-тракторните 
станции се създава заинтересуваност за селското стопанство да при
лага висока агротехника и механизация в производството. Подобно 
въздействие за разширяване на техническия прогрес се постига и 
с намаляването на цените на някои машини и инсталации, използу
вани в промишлеността и транспорта.

Цените се използуват и за въздействие върху разместването иа 
производството. Чрез установяването гуидиференцирани такси за 
изсичането на трупи и в зависимост от транспортните улеснения се

I Производството на нови стоки например се насърчава чрез предвиждане на 
по-висока печалба в техните фабрично-заводски цени. както и чрез по-високо 
равнище на работната заплата. Вж. т. 5 на постановление 108 от 30. IV. 1960 г. 
н постановление 53 от 16. III. 1961 г.

2 Вж. т. 8, глава II от раздел А на постановлението от 26. VII. I960 г. 
За по-нататъшно развитие на социалистическата търговия, за по-пълно задоволя
ване на материалните н културните потребности нз трудещите се.



регулира експлоатацията на горите в отдалечените и неизползувани 
райони. Посредством диференциране на цените на тютюните по про
изход и съобразно с техническите райони в страната се насърчава 
производството в най-подходящите за тази култура местности и се 
ограничава същевременно нейното разширение в неподходящите 
райони. Така се постига и специализация на производството, тъй ка
то за производителите става неизгодно да отглеждат в подходящите 
за тютюн райони други произведения, като зърнени храни, варива, 
маслодайни семена и др. Въздействие върху разпределението на 
производството се упражнява и посредством тарифите на транс
порта.

Ц ен т  е се използуват и за снижаване на себестойността на про
дукцията. Такова въздействие упражняват единните фабрично-за
водски цени, както и единните изкупни цени за еднородна продук
ция. Чрез използуването на единни цени за пласмента на продук
цията се насърчават изоставащите предприятия да рационализират 
производството чрез икономии ма суровини и материали, чрез подоб
ряване на технологическите процеси и др. По този начин изостава
щите предприятия ще достигат равнището на средната отраслова 
себестойност, а след това и равнището на себестойността на челните 
предприятия с оглед да си осигурят рентабилна стопанска дейност.

Въздействието на цените на неорганизирания пазар върху про
изводството се отличава с известни особености. Тези цени се обра
зуват чрез пазарно проявление иа закона за стойността, но под ико
номическото въздействие на държавата. Обикновено равнището на 
цените на кооперативните пазари е по-високо от равнището на из
купните цени за същите произведения. В това се съдържа стимули
ращата роля на тези цени върху обема на селскостопанското про
изводство. Държавата ограничава покачването на цените на коопе
ративните пазари иад равнището на единните цени за същите стоки 
чрез паралелни продажби на същите произведения в държавната и 
кооперативната търговия. С практикуването на паралелни продажби 
се въздействува върху търсенето, което се отклонява от неорганизи
рания пазар и се прехвърля върху организирания пазар. Същевре
менно държавата ограничава покачването на цените на кооператив
ните пазари, като увеличава предлагането чрез стимулиране на 
довозите с насрещни продажби на промишлени стоки. От друга 
страна, държавата ограничава и спадането на цените на коопера
тивните пазари при наплив на сезонна продукция, като приема за 
изкупуване неограничени количества продукция по изкупни цени. 
В случая изкупните цени играят ролята на долна граница, под която 
не могат да спадат п азари те  цени. Така държавата регулира цените 
на кооперативните пазари на едно равнище около това на единните 
държавни цени. Г1ри това положение стимулиращото въздействие на 
цените иа кооперативните пазари може да се измери с величината 
на данъка върху оборота, който не плащат селските стопани, нама
лена с подоходния данък и с по-високия размер на разходите за 
обръщение.



На Ц1 о р о з 1я£го, цените се използуват като средство за въздей
ствие върху разпределението. Ролята на цените тук се изразява във 
вторичНо“разиределение, т. е. в преразпределение на дадено разпре
деление. Такова въздействие може да се получи при най-общото 
разпределение в народното стопанство — разпределението на на
родния доход на фонд за натрупване и на фонд за потребление. Така 
например след системно снижаване на цените, ако общият годишен 
обем на намалението надвишава обема на снижението на себестой
ността на продукцията и на разходите за нейното обръщение, ще се 
получи преразпределение на националния доход в полза на фонда 
за потребление. Обратно, ако годишният обем на снижението се 
окаже по-малък от обема на икономиите от себестойността на про
дукцията и разходите за обръщение, изменението на разпределе
нието ще стане в полза на фонда за натрупване.

Чрез изменението на цените се осъществява преразпределение 
на разпределението на фонда за потребление ме^кду- града н селото, 
между работническата класа и селяните- Средното равнище на це
ните, по които се изкупува продукцията на селското стопанство, оп
ределя в значителна степен обема на паричните доходи на трудещите 
се селяни и обуславя с това равнището на потреблението на село. 
Всяко повишаване на цените на селскостопанските произведения 
увелнчавз-фоцда на потреблението на село, което, ако се последва 
от съответно повишаване на цените на дребно на хранителните стоки 
и на нехранителните стоки, в които са вложени съшите селскосто
пански суровини, дава отражение в намаление на фонда на потреб
лението в града. Ако не се промени равнището на казаните цени на 
дребно, цените на селскостопанските произведения се повишават за 
сметка на фонда за натрупване. Подобно преразпределение на фонда 
за потребление в града и в селото става и чрез изменението на цени
те на кооперативните пазари. При повишение на тези цени над един
ните държавни цени се облагодетелствува селото, а прн тяхното спа
дане под единните цени се облагодетелствува градът.

Чрез цените се осъществява и известно преразпределение на 
брутния доход в отделните отрасли на народното стопанство. На
пример при продажбата на химически торове, машини, препарати, 
лекарства и др. по цени под стойността се прехвърля бруто доход от 
тези производствени отрасли към онези отрасли, които-ползуват ка
заните произведения по намалени цени.

Цените като средство за реализиране на социалистическо на 
трупване под формата на централизиран доход па държавата и на 
печалба па стопанските предприятия съдействуват и за първоначал
ното^ разпределение на националния доход между фопда^за натруп
ване и фонда за потребление посредством държавния бюджет.

Най-сетне чрез цените се осъществява известно преразпределе
ние на фонда за потребление между членовете на обществото. Това 
преразпределение става при насочването на потребителите към ед
на или друга стока, в която е включен различен размер данък върху 
оборота. Така например пушачът или консуматорът на алкохол



отделя от дохода си за социалистическо натрупване по-голям раз
мер, отколкото трудещият се със същия доход, който потребява за
харни изделия, и др.

На трето място, цените се използуват като средство за въздей
ствие върху размяната на стоките. Преди всичко цените са условие, 
без което не могат да съществуват на днешното ниво на развитие 

' нито търговията, нито движението на средствата за производство 
между отделните стопански организации и предприятия. Освен това 
цените укрепват процеса на социалистическото стокообръщение, ка
то затвърдяват покупателната сила на паричната единица. Покупа
телната сила на паричната единица стои в обратна зависимост 
от общото равнище на цените. А тъй като равнището на цените при 
социализма се снижава систематически, от това следва, че система
тически се повишава покупателната сила на парите. От повишава
нето на покупателната сила на парите се разширява непрекъснато 
поемната сила на социалистическия пазар, увеличава се стоковата 
маса в обръщение и се разширяват възможностите за разрастване и 
за усъвършенствуване на общественото производство.

Цените съдействуват и за непрекъснато рационализиране на со
циалистическото стокообръщение. Чрез практикуването гщ^хвърдн 
търговски отстъпки и надбавки се създава материална заинтересу
ваност за снижаване на разходите за стокообръщение чрез рациона
лизиране на превозите, намаляване на звенността на стокодвиже- 
мието, повишаване на производителността на труда, осъществяване 
«а икономии на овешествен обществен труд и т. н.

На четвърто място, цените се използуват и като средство за 
въздействие върху потреблението — производствено и лично. Върху 
тази фаза от възпроизводството цените упражняват в известни гра
ници регулативно въздействие. Чрез систематическото снижаване на 
цените се повишава равнището на реалната работна заплата и на 
реалните парични доходи на селяните, вследствие на което се раз
ширява личното потребление на населението и се повишава мате
риалното и културното благосъстояние на трудещите се.

С това не се изчерпва ролята на цените върху личното потреб
ление. Тя е не по-малко важна по отношение на структурата_ла 
потреблението. Съществува известна взанмозаменимост между от
делните видове стоки при задоволяване на определена потребност. 
При подробен анализ на нещата проличава, че тази взаимна заме- 
нимост на стоките има особено широк фронт и засяга не само близки 
по естеството си стоки, но понякога и далеч разнородни стоки, тъй 
като хората подреждат степенувано задоволяването на своите по
требности. Взаимозаменимостта на стоките при потреблението се 
изгражда на съотношението между стойността и потребителната 
стойност на тези стоки. Съществуващите отклонения в тази насока 
съдействуват за прехвърляне на потреблението от една върху друга 
стока, а понякога и от една върху съвсем друга потребност. Именно 
чрез установяването и поддържането на определени съотношения 
между цените на стоките социалистическата държава упражнява



въздействие върху структурата н£ потреблението на трудещите се, 
като подобрява непрекъснато техния бит.

Чрез цените се въздействува още н чъдху структурата на про- 
изводственото потребление С определянето на съответни ценови 
съотношения държавата регулира производственото потребление, 
като създава материална заинтересуваност за предприятията да за 
местват цветните с черни метали, вносните с местни суровини, строи
телните материали от далечни с такива от близки източници и пр.

Цените обаче като икономически лост понасят въздействието на 
четирите фази на разширеното социалистическо възпроизводство.

Чрез обема на производството се определя до голяма степен 
равнището на цената, а структурата па производството налага та
кива съотношения между цените на отделните асортименти, конто 
да осигурят балансова връзка между предлагането и търсенето по 
видове, асортимент и качество на стоките. Разпределението и по- 
специално нуждата от социалистическо натрупване оказва влияние 
също така върху равнището на цените на стоките. Размяната на 
стоки и по-спеииално развитието на търговията въздействува върху 
равнището на цените. Така например социалистическата търговия, 
която се отличава с относително ниско равнище на разходите за 
обръщение, съдействуьа за намаляване на стойността, а оттук и 
на цените на стоките. Най-сетне и потреблението чрез бързото и по
някога рязко изменение на вкусовете на трудещите се причинява 
залежаване на някои стоки, което налага да се прибягва до тяхното 
преоценяване. Изменението в търсенето на потребителите налага да 
се измени съотношението между цените на стоките.

Основното познаване на по-важниге връзки на взаимодействие 
между цените и общественото производство е необходимо не само 
на плановите органи за подобряване на тяхната работа по планира 
нето на цените, но то е нужно и на всички търговски работници, за 
да подобряват непрекъснато своята дейност по изучаването на по
требителското търсене, по изграждането на стоковия асортимент и 
на ред други участъци на ежедневната търговска работа.

2 ЦЕНОВА ПОЛИТИКА ПРИ СОЦИАЛИЗМА

Икономическата политика на ръководните органи на социали
стическата държава се изразява в използуването на икономическите 
закони в интерес на социалистическото общество. Ценовата полити
ка е дял от общата икономическа политика на Българската комуни
стическа партия и на народното правителство.

Използуването на закона за стойността в социалистическото 
общество е неизбежно свързано с някои стихийни проявления и въз
действия върху икономиката на страната. Важна задача на социа
листическата ценова политика е да ограничава тези стихийни прояв
ления и въздействия и да обезпечи простор само за онези проявле
ния на закона за стойността, конто съдействуват за развитието и 
усъвършенствуването на производството. Отличителна черта на со-



цналистическата ценова политика е, че тя използува закона за стой
ността в пълно съгласие с изискванията на основния икономически 
закон на социализма и на закона за планомерното, пропорционал
но развитие на народното стопанство.

Конкретни прояви на социалистическата ценова политика са 
всички мероприятия, с които партията и правителството използуват 
цените като икономически лост за въздействие върху производство
то, разпределението, размяната и потреблението в народното стопан
ство. Такива мероприятия са например установяването на цените за 
отделните стоки с определени отклонения над и под стойността, 
установяването и поддържането на определени съотношения между 
цените па отделни стоки, установяването на размера на търговските 
отстъпки н надбавки и т. н/ Обаче централно и най-важно място 
между мероприятията на социалистическата ценова политика заемат 
систематическите намаления на единните държавни цени на дребно.

Систематическите намаления на цените отразяват една от най- 
отличителните черти в развитието на икономиката на социализма. Те 
се провеждат чрез периодично ревизиране на планово установените 
равнища на единните цени на дребно за отделни видове стоки. Не е 
необходимо при всяко намаление на цените да се намалява непре
менно равнището на цените на всички стоки, нито е необходимо за 
сегнатите от намалението цени да бъдат намалени с еднакви раз
мери. Практически намаляват се цените на онези стоки и в такива 
размери, за които съществува обективна целесъобразност и въз
можност.

Провеждането на политиката за систематическо снижаване на 
цените на дребно се обуславя от наличието на две икономически 
предпоставки. Снижаването на себестойността на продукцията и 
намаляването на разходите за обръщение са предпоставки, без които 
снижението на цените ще намали фонда зз натрупване, ще забави 
темповете за разширяване на възпроизводството и ще ограничи 
нарастването на обществените фондове за потребление. Увеличава
нето на производството на предмети за потребление в достатъчни 
размери, за да се задоволи нарастващото търсене, е втората пред
поставка, без която снижението на цените ще причини несъответ
ствие между парите и стоките в обръщение и значителни смущения 
в осъществяването на стокооборота.

Чрез намаленията на единните държавни цени на дребно се 
повишава покупателната сила на паричната единица и в резултат 
на това нараства равнището на реалната рботна заплата на работ
ниците и служителите и равнището на реалните доходи на труде
щите се в селското стопанство. В пълна противоположност на това 
при капитализма инфлационните процеси са постоянно явление. Те 
се обуславят главно от милитаризацията на народните стопанства 
и от натиска, конто упражняват монополите върху пазара за пови
шаване на цените с оглед да си осигурят все по-високи печалби. 
Значително по-ниският темп, с който равнището на доходите на 
трудещите се следва темпа на повишението на цените, води до си



стематическо понижаване на реалната работна заплата на работни
ците и служителите и на реалните доходи на селските стопани. 
Вследствие на това се засилва непрекъснато процесът на експлоата
ция на трудещите се ог страна на капиталистическите монополи.

От 1952 г. до Априлския пленум на ЦК на БКП през 1956 г. 
систематическите снижения на цените се практикуваха често като 
средство за повишаване на материалното благосъстояние на труде
щите се. На сегашния етап от нашето икономическо развитие се 
смята за целесъобразно наличните възможности за намаляване на 
цените да се използуват за повишаване на ниските заплати и пенсии. 
С провежданите досега общи намаления на цените на редица стоки 
фактически са се облагодетелствували повече групите на високо 
платените работници и служители, а по-малко ония слоеве от тру
дещите се, конто най-много се нуждаят от подобряване на материал
ното положение. Това съвсем не означава, че се отрича политиката 
за систематическо снижаване на цените. Намаляването на цените 
ще се провежда и занапред като важно средство за корекции на 
някои цени, за създаване на правилно съотношение в цените. В това 
отношение по-голяма справедливост може да се получи, ако сред
ствата, с които разполага държавата за повдигане на материалното 
равнище на живот, се използуват освен за намаляване на цените, 
главно на продукцията на общественото хранене и на някои други 
стоки, още и за повишаване на ниските заплати и пенсии.

Политиката на партията и правителството по отношение на це
ните в главни линии е отразена в тезисите за Основните положения 
на новата система за ръководство на народното стопанство. В това 
отношение заслужават внимание следните по-важни моменти:

а. Главен принцип при определянето на цените е те да отразяват 
все по-пълно обществено необходимите разходи на труд, като се дър
жи сметка и за равнището и съотношението на цените на междуна
родния пазар, и за различията в природните условия, при които се 
извършва производството на добивните отрасли.

б. Държавата чрез своите органи и занапред ще утвърждава це
ните на основните произведения, като едновременно с това се осигу
рява по-голяма гъвкавост при определянето на цените. Тази гъвка
вост ще намери израз в използуването и на цени. които ще се опре
делят от предприятията в рамките на установени от държавата пре
делни, минимално-максимални цени. както н в определяне на цените 
за някои стоки чрез договаряне между производствените и търгов
ските предприятия.

в. За създаване стимули за ускоряване на техническия прогрес 
трябва да се осигурява възможност за намаляване на цените на из
делия, които са остаряващи, качеството им е влошено или имат 
ниска потребителна стойност. Съобразно с това следва да се устано
вяват цени, кокю да стимулират производството и потреблението на 
технически нови изделия с по-високи потребителни качества, както и
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изменяне на цените на сезонните стоки съобразно с търсенето и пред
лагането им.

г. Осигуряване на строг системен контрол за пресичане на скри
тите или необосновани повишения на цените посредством влошаване 
на качеството, нарушаване стандарта, използуване на монополното 
положение на пазара и др.

е. Да не сс допуска каквото и да било повишаване на цените на 
дребно. Измененията на цените на дребно следва да се извършват 
само в посока на тяхното намаляване.

3. ПЛАНИРАНЕ НА ЦЕНИТЕ У НАС

Ценообразуване в социалистическото 
и в капиталистическото стопанство

Ценообразуването е процес на установяване на цената, т. е. на 
изразяването на стойността на стоката в пари. Не винаги при цено
образуването цената съвпада точно със стойността на стоката — 
обикновено тя се отклонява над или под стойността за кратко или 
за продължително време. Обаче в мащаб на цялото народно сто
панство сумата на всички цени трябва да се равнява на сумата на 
стойностите на тези стоки, тъй като цената изразява отношението, 
при което едни стоки се разменят срещу други

В условията на капиталистическото стопанство ценообразува
нето е стихиен процес. Там цената се установява в резултат на 
взаимодействието между търсенето и предлагането на пазара. Това 
взаимодействие се конкретизира в тристранна конкуренция между 
продавачите, между купувачите и между продавачите н купувачите 
на стоката. На свой ред цената оказва обратно въздействие върху 
търсенето и предлагането на стоката. С повишаването на цената се 
намалява търсенето на стоката н вследствие на това цената започва 
да спада и да се приближава към равнището па стойността на сто
ката. Същевременно повишаването на цената стимулира производ
ството на стоката и увеличава предлагането, което пак води към 
спадане на цената и до приближаването й до равнището на стой
ността. При понижаването на цената се разгръща обратният процес 
за изравняване на търсенето и предлагането, под въздействието на 
цената н за приближаването н нагоре към равнището стойността 
на стоката. В това именно се изразява проявлението на закона за 
стойността при капитализма като регулатор на производството и на 
потреблението. Разбира се, степента, с която цената реагира на 
измененията в търсенето и предлагането, а така също и степента, с 
която реагират търсенето и предлагането на измененията на цената* 
не е еднаква за всички стоки.

На стадия на империализма, когато конкуренцията се превръща 
в монопол, стихийният характер на капиталистическото ценообра
зуване се проявява в по-висшите сфери на конкурентната борба —



конкуренцията се разиграва между вътрешните и международните 
капиталистически монополни обединения.

В условията на социалистическото стопанство ценообразуването 
е планов процес. Тук цената се определя от натоварени планови ор
гани, които се съобразяват с изискванията на обективните закони 
на социалистическата икономика. Това се отнася до цените на сто
ките, които се движат по каналите на организирания пазар на со- 
ииа тистнческото стокообръшение.

Самото планиране на цените предполага разрешаването на две 
неразделно свързани задачи : а) определяне на равнището на необ
ходимите разходи за обществен труд за производство на стоката; 
б) установяване на размера на отклонението на цената от стой
ността.

Разрешаването на тези задачи отразява известни различия при 
планирането на цените на дребно на промишлени стоки и при пла
нирането на изкупните цени за селскостопанска продукция и съот
ветно йените на дребно на същата продукция.

Равнището на необходимите разходи на обществен труд за про
изводството на стоката се определя чрез технико-икономнчееки из
числения. Както е известно, стойността на стоката се състои от стой
ността на 'изразходваните средства за производство, стойността на 
продукта, създаден от необходимия труд, и стойността на продукта, 
създаден от принадения труд.

В практиката на плановото ценообразуване за промишлената 
продукция стойността на стоката се определя чрез следните три съ
ставки : фабрично-заводска себестойност, търговски отстъпки и да
нък върху оборота,

Фабрично-заводската себестойност отразява разходите, които се 
правят в производственото предприятие за производството на сто
ката. Вземат се пред вид стойността на суровините и материалите, 
употребени за производството на стоката, заплатите на работниците 
и служителите, амортизацията на оръдията на труда и някои други 
разходи за подготовка на кадри, охрана на труда и п р .1 Към това се 
прибавят разходите за пласмента на стоката и определен процент 
печалба за промишленото предприятие, за да се получи т. нар. пълна 
себестойност. Тази себестойност представлява основният елемент за 
определяне на стойността на стоката. В случая обаче става въпрос 
за определяне на обществената стойност на стоката и затова се 
взема пред вид не конкретната себестойност на определено пред
приятие. а средната отраслова себестойност.

Следващ елемент на стойността на стоката са отстъпките за 
търговията на едро и на Ьребно, които имат предназначението да 
възстановят на търговските звена направените разходи за обръще
ние на стоката и да осигурят на същите определен процент печалба г 
И тук, както при себестойността, понеже се касае до определяне на 1 2

1 Инструкция за съставяне калкулация за себестойността на промишлената 
продукция. Известия, бр. 55 от 1958 г.

2 Вж т. 4 и ь  гази глава



обществената стойност на стоката, разходите за обръщението и пе
чалбата на търговията се вземат не като конкретни величини за 
отделно предприятие, а като средни величини ‘за отрасъла на тър
говията.

Установяването на размера на данъка върху оборота е най- 
сложният момент в определянето на стойността на стоката. Тук става 
въпрос за уточняване на размера на принадения продукт, създаден 
в процеса на производството на стоката. Теоретически става въпрос 
за определяне на онази част от принадения продукт, която се пред
ставлява от централизирания доход на държавата, понеже, доходът 
на предприятията се взе вече пред вид — веднъж като печалба на 
промишленото предприятие в себестойността на продукцията и втори 
път като печалба на търговските предприятия в търговската отстъп
ка. На практика обаче с определянето на размера на данъка върху 
оборота се разрешава едновременно тазн задача и задачата за откло
няване на цената под или над стойността на стоката. Отклонена от 
стойността, цената се превръща в икономически лост за въздействие 
върху процеса на общественото производство.

С включването на диференцирани размери данък върху оборота 
в цените на отделните стоки, за да се получат отклонения от стой
ността, се определя фактически равнището на тези отделни йени. 
А равнищата на отделните цени се определят не само с оглед на 
стойността, но н главно с оглед на установяването и поддържането 
на целесъобразни съотношения между цените на отделните стоки. 
Съотношенията между цените па отделните стоки съставляват най- 
сложния момент от планирането на цените — касае се в случая до 
планирането на пропорции между цените.

Най-важните съотношения, които трябва да се спазват в систе
мата на цените на дребно на промишлената продукция, са следните:

а) съотношения между цените на хранителните и нехранител
ните стоки като пропорция между средните цени за едната и дру
гата група стоки ;

б) вътрешни съотношения между цените на хранителните стоки, 
като например : съотношения между цените на различни взаимоза
меняеми хранителни продукти, конто имат различна хранителна 
стойност, но задоволяват еднаква потребност (месо. риба. яйца 
и др.), съотношения между цените на стоки, които не се заменят в 
потреблението, имат различни потребителни свойства, но едни от 
тях могат да послужат за приготвянето на други (брашно, макаро
ни. юфка. хляб. сухар) ; съотношения между цените на продукция, 
готова за потребление, и продукция, която се нуждае от допълни
телна обработка (брашно, захар, мляко, масло, от една страна, и 
сладкарски изделия, от друга страна), и др.

в) вътрешни съотношения между цените на нехранителните сто
ки, като например : съотношения между цените на взаимозаменяе
мите стоки в потреблението (разни видове тъкани, обувки, готово 
облекло) ; съотношения между цените на стоките за деца и възрастни 
потребители ; съотношения между цените на преработената продук



ция п на стоките, употребявани за нейната преработка (прежди и 
трикотаж, тъкани и конфекция) ; съотношения между цените на раз
ни стоки, които се изработват от една суровина (кожени обувки и 
чанти, куфари и лр. от кожи) ; съотношения между цените на ком
плектните стоки и сбора от цените на техните съставки (цената на 
стол или маса и цената на цялостна гарнитура мебели за столо
ва) и др. 1

Чрез установяването на целесъобразни съотношения между го
реказаните и други цени се обезпечава единство в цялостната си
стема на цените в народното стопанство. Съотношенията между це
ните трябва да бъдат икономически обосновани с изискванията на 
икономическите закони на социализма и да упражняват необходи
мото въздействие върху производството, разпределението, размяната 
и потреблението с оглед да се постигне разрешаването на задачите 
на плановия период. Веднъж установени, ценовите съотношения 
могат в недълъг период от време да се окажат нецелесъобразни по
ради настъпили междувременно изменения в условията на произ
водството и структурата на търсенето на населението. Това налага 
да се прибягва често до преглеждане н коригиране на съществува
щите ценови съотношения, за да се възстановява своевременно нару
шената евентуално система на цените. Целесъобразно е да се об
мисли въпросът за перспективното планиране и подобряване на 
ценовите съотношения, като се изхожда от перспективата за снижа
ване на себестойността, изменяне на търсенето на потребителите и 
насищане на пазара с отделни видове стоки.

При планиране на изкупните цени на селскостопанската продук
ция определянето на стойността се затруднява до значителна степен 
от следните две по-важни обстоятелства : паричната оценка на тру
да и усредняването на себестойността. Паричната оценка за запла
щането на труда като елемент от себестойността се затруднява от 
това, че размерът на трудоденя ь трудово-кооперативните земедел
ски стопанства (паричен и натурален) е функция до голяма степен 
от равнището на изкупната цена. Усредняването на себестойността, 
за да се получи средна отраслова себестойност за всеки отделен 
вид продукция, се затруднява от значителното различие на себестой
ността по райони за една н съща продукция. Това проличава от 
следните данни за себестойността на 100 кг за основните видове 
растенневъдна п животновъдна продукция в ТКЗС в единадесет 
типични окръга у мас2 (вж. стр. 534).

С постепенното разширяване на паричното заплащане по твърди 
ставки на труда в ТКЗС и с по-нататъшното усъвършенствуване на 
методите за изчисляване на -себестойността, както и с повишаването 
на производителността на труда в селското стопанство ще бъдат 
превъзмогнати в значителна степен изтъкнатите трудности.

• Ш. Я, Т у р е ц к н й, Очерк» плакового цснообразования в СССР, Москва, 
1959 г., стр. 423—453.

2 Т. Ж и в к о в ,  Доклад пред разширения пленум на ЦК на БКП, състоял 
се на 12, 13 и 14. IV', |%1 г.



О кръзи * П ш еш ш а Ц аревица Слънчоглед З а х а р н о  цвекло

1. Търново ! / , 4 0 7.94 11,47 2.01
2. Видин 1 8,02 9,21 12,50 3,63
3. Ямбол , 5,73 8,71 11,67 2,12
4. Разград 6,26 9,26 9,26 2,12
5. Перник 9.56 17,90 24,85 4,13
6. Габрово 12,25 14,26 17.96 4,42
7. Пазарджик 8,14 15,01 18,76 3,60
8. Плевен 5,92 8,35 7,89 1,93
9. Сливен 5,77 8,52 11,60 1,89

10. Русе 6,24 7,>3 9,27 2,00
11. Силистра 5,32 4,34 10.34 2,12

О кръзи Краве мляко О вче мляко С ви н ско  м есо Яйца

1. Търново 19,1 25,5 122.9 5.3
2. Видин 19,5 30,3 1 1 1 ,4 7,7
3. Ямбол 20,2 27.0 105,5 7,1
4. Разград 21,8 25,4 85,5 6,3
5. Перник 20,5 28,1 131,8 9,3
6. Габрово 24,7 27,7 117,7 6,3
7. Пазарджик 21,2 28,3 121,7 7,4
8. Плевен 18,3 22,9 81,6 6,1
9. Сливен 19,8 24.5 89,7 6,9

10. Русе 20,7 24,7 90.3 6,7
11. Силистра 22,8 27,8 108,1 7,6

В системата на изкупните цени за селскостопанска продукция 
решаваща роля изпълняват следните ценови съотношения: I) съот
ношението на равнището на държавните изкупни цени п равнището 
на държавните цени на селскостопанските технически съоръжения, 
материали и други средства за производство, както и равнището на 
цените на дребно на стоките, които купува селското население и 
по-точно ТКЗС и кооператорите; 2) съотношението между различ
ните видове селскостопански суровини и произведения, които могат 
да се произвеждат в даден район ; 3) съотношението между цените 
на различните видове селскостопанска продукция, които са свързани 
неразделно в процеса на производството или в процеса на потребле
нието (фураж и месо, месо и мляко, мляко и масло и д р .) .1

При планирането на цените на дребно за стоките от селскосто
пански произход следва да се имат пред вид указаните по-горе це
нови съотношения между цените на дребно от хранителния и нехра
нителния сектор. В повече от товз трябва да се спазват и съотноше
нията между цените на дребно на готовите стоки, произвеждани от 
селскостопански суровини, и изкупните цени за тези суровини (въл
нени прежди и вълна, обувки и сурови кожи и др.), за да се стиму
лира остоковяването в селското стопанство и да се предотврати

1 Ш. Я. Т у  р е  ц к и н ,  Очерни планового ценообразовання в СССР, Москва, 
1959 г., стр 241—249.



задържането в домакинствата на суровини за нерационална домаш
на преработка.

Процесът на плановото ценообразуване в социалистическата 
икономика се улеснява в значителна степен от планирането на себе
стойността както по отношение на нейните съставни елементи, така 
н по отношение на нейната цялост. Но същевременно процесът нз 
плановото ценообразуване се затруднява извънредно много от необ
ходимостта да се установят и поддържат ред ценови съотношения : 
а) във връзка с взаимозаменимостта на отделни стоки при задоволя
ването на една потребност ; б) във връзка с взаимната обусловеност 
на цената на една стока от цената на друга или други стоки ; в) във 
връзка с необходимо въздействие върху производството, разпреде
лението, обмяната и потреблението. Тези ценови съотношения се 
съгласуват винаги с изискванията на основния икономически закон 
на социализма. В крайна сметка равнището на всяка цена се обу
славя от равнището кз останалите цени.

Определените в планов порядък цени се обнародват под фор
мата на ценоразписи. В ценоразписите се уточняват: наименование
то на стоката по такъв начин, че да не може тя да се смесва с други 
стоки ; единицата мярка, в която се определя цената ; характеристи
ката на стоката посредством указване на стандарта или на времен
ните технически условия ; цената на стоката.

Органи и ред за планиране на цените у нас

Със Закона за ускоряване развитието на народното стопанство, 
подобряване на материалното и културното положение на народа и 
преустройството на държавното и стопанското ръководство се учреди 
Комисия по цените като орган на Министерския съвет за осигуря
ване на правилното провеждане на партийната н правителствената 
политика в областта на труда, работната заплата и цените. Устрой
ството, задачите и функциите на Комисията по цените са определени 
с правилник.1 Съставът на Комисията по цените, състоящ се от 
председател, заместник-председател, членове, апарат на отделите, 
секторите и на Научноизследователския институт, се утвърждава от 
Министерския съвет.

Комисията по цепите осъществява следните обши задачи : раз
работва законодателни предложения, осигурява изпълнението 
на съществуващото законодателство, методически ръководи и 
контролира работата на министерствата, ведомствата, народните съ
вети и предприятията във връзка с цените. Освен тези основни за 
дачи комисията: а) изучава и анализира разходите за производство 
н обръщение, нивото на цените и тяхното въздействие върху разви
тието на производството и потреблението, установява икономически 
обосновани съотношения между цените, които да съдействуват за 
развитието на производството и потреблението; б) прави предложе
ния пред Министерския съвет за утвърждаване на изкупни цени на

I Правилник за устройство на Комисията по цените, Дв., бр. 60 от 1963 г.



селскостопанска продукция, за изменение на равнището на цените 
на дребно; в) разработва ценоразписи за цените на дребно съвмест
но с Министерството на вътрешната търговия и ги внася в Мини
стерския съвет за утвърждаване; г) разработва н утвърждава цени 
на стоки, тарифи и цепи на услуги в рамките на дадената му от 
Министерския съвет компетенция ; д) чрез съответните ведомства и 
окръжни народни съвети снабдява предприятията с ценоразписи и 
други документи, с които се определят цени.

В специална Наредба за реда за установяване на цените1 се оп
ределя компетентността на отделните министерства, ведомства, на
родни съвети и предприятия по планирането на цените у нас.

Съгласно тази наредба Министерският съвет си запазва пра
вото да утвърждава следните цени, тарифи и ценообразуващи еле
менти : а> изкупните цени на селскостопанските произведения и 
цените на дребно на хранителните и нехранителните стоки съгласно 
приложения към наредбата списък № 1 ; б) тарифите за електриче
ска и топлинна енергия за железопътния, водния, въздушния н авто
мобилния транспорт и таксите за пощенски, телефонни, телеграфни, 
телевизионни и радиоуслугн ; в) цените на дребно на издателската 
продукция ; г) основните положения за изменяне нивото на цените 
(печалбата за начисляване във фабрично-заводските цени търгов
ските отстъпки » надценки, дмрективните проценти при изменение 
на цените на стоките и др.) ; д) процентните начисления в цените на 
вносните стоки.

В списък ЛЪ 1 са изброени основните по своето значение зърнени 
храни, варива н фуражи, технически култури, зеленчуци и плодове, 
живи животни за клане и животновъдни произведения, семена, хра
нителни н нехранителни стоки, произвеждани от промишлеността и 
селското стопанство.

На Комисията по цените се възлага да определя : а) фабрич
но-заводските цени, пените на едро на промишлеността и цените 
на едро на вносител на стоките и цените на заготвител на селско
стопанските произведения, посочени в списък № I ; б) изкупните 
цени и цените на заготвител на селскостопанските произведения, 
фабрично-заводските цени, цените на едро на промишлеността, це
ните на едро на вносител, цените на дребно на стоките и цените на 
услугите, изброени в приложения към наредбата списък № 2; в) це
ните на дребно на лечебните средства, които ме се утвърждават от 
Министерския съвет; г) цените на билки, превързочни материали, 
инструменти и уреди за медицински цели, аптекарски пособия, сани
тарно-хигиенни артикули, очила, стъкла, рамки за очила, препарати, 
реактиви и др. п .; д) тарифите за пренос-превоз с жива сила, хла
дилните такси, цепите на входните билети за театри, опери, кина, 
концерти, циркове и разни спектакли ; е) реда и начина за опреде
ляне на цените на заготвител и цените на дребно на плодовете и 
зеленчуците, за които няма определени единни цени на дребно, и 
някои други услуги, ремонти и пр.

1 Наредба за цените, Дв., бр 60 от 1963 г.



В списък № 2 са дадени редица селскостопански произведения, 
някои услуги и над стотина вида хранителни и нехранителни стоки, 
произвеждани от промишлеността п селското стопанство.

Значително широка е сферата от цени, които съгласно наред
бата се определят от Министерството на вътрешната търговия.

В съгласие с Министерството на финансите Министерството на 
вътрешната търговия определя : а) цените на новата промишлена 
продукция за народно потребление, която не е включена в ценораз
писите, утвърдени от Министерския съвет или от Комисията по 
цените; б) цените на стоките за народно потребление, кон^о не са 
включени в списъците към наредбата ; в) цените или реда за опреде
ляне на продукцията на предприятията за обществено хранене; г) 
цените на дребно на онези стоки, които съгласно правителствените 
разпоредби следва да се продават на ведомствата или да се влагат 
в производството по цени на дребно, но конто нямат установени 
такива цени от други органи ; д) цените на амбалажа за повторна 
употреба.

Освен това Министерството на вътрешната търговия: а) опре
деля цените на едро на вносител на невключените в утвърдените 
ценоразписи разни видове резервни части, уреди и др. п. ; б) прео
ценява залежали стоки в търговските предприятия или установява 
реда и начина, по който се извършват тези преоценки от окръжните 
народни съвети и от търговските предприятия ; в) предлага пред 
Комисията по цените текущите изменения в цените на дребно 
на стоки за народно потребление кс цел да се осигури нормална реа
лизация на стоките; г) участвува в подработката на ценоразписи, 
когато се изменят цените на дребно

Изпълнителните комитети на окръжните народни съвети имат 
също така функции по планирането на цените. Те определят цените 
на стоките съгласно приложения към наредбата списък № 3, в който 
фигурират главно нехранителни стоки. Освен това народните съвети 
определят цени на еднократната продукция, изработвана по поръчка 
на предприятия и частни лица, тарифите за превоз на пътници 
с файтони и лодки, таксите за използуване на леглата в хоте
лите, стопанисвани от народните съвети и от кооперативните орга
низации, таксите за къпане в баните, таксите за ползуване на 
туристически хижи, заслони, гимнастически салони, спортни зали, 
игрища и физкултурни съоръжения и др. п. В съгласие с Комитета 
по строителството народните съвети определят цените на ломен и 
трошен камък, пясък и чакъл и обработени каменни изделия — бор
дюри, подпрозоречни камъни, тротоарни плочи и др. и.

С наредбата се дава право да определят някои цени и на Ми
нистерството на транспорта и съобщенията, на Комитета по строи
телството и на Комитета по промишлеността, на държавните промиш
лени предприятия, на държавните търговски предприятия за внос и 
износ и ма трудово-производителните кооперации.



Към наредбата се прилага и един списък № 4, в който са упо
менати стоки, продавани по свободни цени. Тук се включват произ
веденията на оригиналната живопис, скулптура, резба, керамика и 
др. п , както и цените на някои дребни предмети, които имат малко 
значение за потреблението.

В наредбата се изтъква изрично, че цените трябва да стимули
рат растежа на производството, подобряването на качеството и раз
ширяването на асортимента, увеличаването на стоковите ресурси в 
обръщение, повишаването на материалното и културното равнище 
на трудещите се и обезпечаването на средства за социалистическо 
натрупване.

Определяне на цените в общественото хранене

Цените, по които се продава собствената и закупената готова 
продукция в предприятията за обществено хранене, се определят по 
различен начин в зависимост от характера на тези предприятия.

В столовете при предприятията, учрежденията п училищата, в 
столовете и в обществените кухни при трудово-кооперативните земе
делски стопанства цената на продаваната кухненска продукция се 
образува чрез калкулация^ в която вложените в производството 
продукти и материали се отчитат по цени на едро (цени на дребно, 
намалени с търговската отстъпка). Разходите за производството и 
пласмента на продукцията в тези столове и кухни се понасят от 
предприятията и учрежденията п от трудово-кооперативните земе
делски стопанства. Когато същите заведения за обществено хранене 
използуват за кухненската продукция продукти от собствените спо
магателни стопанства, получени при по-ниска себестойност, те имат 
право да продават продукцията по цени, по-ниски от тези, които се 
получават при калкулацията на базата на цените на едро. Освен 
това столовете при предприятията имат право да намаляват допъл
нително цената на кухненската продукция, когато от фонда на пред
приятието им се отделят средства за тази цел.

Разходите за производството и пласмента на кухненската про
дукция, които включват разходи за труд, гориво за производствени 
нужди, амортизация на основните фондове и пр., се отнасят от пред
приятието към себестойността на произвежданата от него продук
ция. Учрежденията н учебните заведения отнасят тези разходи към 
годишните си бюджети. По същия начин и ТКЗС понасят тези раз
ходи за техните столове и обществени кухни.

Така практически цените на кухненската продукция в столовете 
при учрежденията, предприятията, учебните заведения и ТКЗС се 
установяват винаги на едно равнище под стойността.

В обществените кухни, които организират по квартали и в жи
лищни блокове специализираните предприятия за обществено хра
нене, цените се определят пр фактическата себестойност без печалба.

В останалите заведения за обществено хранене — ресторанти, 
гостилници, закусвални, сладкарници, пивници и др., цените се опре*



делят по реда, установен с наредба № 2.0,-а-Ю от 26. IV. 1958 г .1 
и направените към нея допълнения и изменения :

а. Цените на всички видове напитки без и със надценка за раз
личните категории заведения се определят с ценоразписите на Ми
нистерството на вътрешната търговия.

б. Безалкохолните напитки, минералните води, хлябът, хлебните 
изделия, фабричните захарни изделия, цигарите и кибритът се про
дават по единни държавни цени на дребно във всички категории 
заведения. Изключение се прави за показните заведения от екстра 
категория, на които се дава право да продават безалкохолните на
питки с 50% надценка, и за разносната търговия във влаковете, на 
стадионите и извън населените места, в които случаи Министерство
то на вътрешната търговия със специална заповед определя над
ценка и за горните стоки с изключение за хляба, цигарите и кибрита.

в. Купените сладкарски изделия се продават в заведенията за 
обществено хранене, обслужвани от сервитьори, с надценка в след
ните размери : за показни и първа категория — 20% ; за втора кате
гория — 10% ; за трета категория — 5%.

г. Цените на кухненската продукция се определят въз основа на 
стойността на вложените в производството продукти но цени на 
дребно, увеличена с определената надценка за различните категории 
заведения за обществено хранене. За да не се изменят ежедневно 
цените на ястията и студените закуски вследствие на това, че цените 
на някои продукти, например зеленчуците, подлежат на чести изме
нения, и вследствие на това. че в производството се влагат продукти 
не винаги от едно и също качество, е установен следният ред за оси
гуряване на постоянни цени на кухненската продукция :

1. Когато хранителните продукти от един и същ вид имат раз
лични качества (месо, сирене, яйца), те се отчитат по единни дър
жавни цени на дребно за първо качество независимо от тяхното 
фактическо качество. Предприятията за обществено хранене трябва 
по възможност да употребяват продукти предимно от първо качество.

2. Всяко тримесечие отделите Търговия и изкупуване при ок
ръжните народни съвети издават ценоразписи за хранителните про
дукти от първо качество по цените, дадени в ценоразписите на Ми
нистерството на вътрешнгта търговия, а за пресните зеленчуци, па 
конто цените се променят сравнително често — по средни цени, опре
деляни от същите отдели. По отношение на зеленчуците, които се 
употребяват само за салата, цените могат да се определят по месе
ци. Определените цени от отдела Търговия и изкупуване са задъл
жителни за всички предприятия в окръга.

3. Разликите между фактическите цени на хранителните продук 
ти и зеленчуците и техните цени, определени в ценоразписите на от
дела Търговия и изкупуване, се отчитат по сметката за отстъпките 
и надценките. Във всички случаи, когато отклоненията в цепите на 
ранните зеленчуци са големи, не се определят средни цени. а зелен
чуците се отчитат по фактически цени на дребно. *

* Известия. бр. 48 от 1958 г.



4. Установени са средни проценти надценки върху определените 
от отделите Търговия и изкупуване при окръжните народни съвети 
цени на хранителните продукти и пресните зеленчуци диференцирано 
за различните категории заведения за обществено хранене :

а. За заведения от екстра категория (ресторанти, сладкарници, 
кафе-сладкарници, вагон-ресторанти) — 90%.

б. За заведения ог първа категория (ресторанти, аперитиви, 
сладкарници, кафе-сладкарници, закусвални, бюфети) — 50%.

в. За заведения от втора категория (гостилници, пивници, шкем
беджийници, закусвални, сладкарници, бюфети) — 35%.

г. За заведения от трета категория (закусвални, шкембеджий
ници и др. без сервитьори) — 30%.

Тези надценки са еднакви за всички видове хранителни продукти 
и зеленчуци независимо от това, за какъв вид ястия или десерти се 
разходват. Изключение се прави само : а) за бялата карантия, за 
която съответните надценки са 90%, 70%, 70% и 70% ; б) за чая 
(суровината), за който надценката е съответно 500°/г, 300%, 200% 
и 200% ; в) за кафето, какаото или леблебията (само суровината), 
за които надценката е съответно 100%, 80%, 80% и 80%. Остана 
лите продукти, които се влагат при приготвянето на шкембе-чорба, 
кафе и иай, се отчитат с редовна надценка, както е указано по-горе.

5. Цените на ястията се определят тримесечно от отделите Тър
говия и изкупуване при окръжните народни съвети с техническата 
помощ на предприятията за обществено хранене от окръга. За целта 
към отделите Търговия п изкупуване се образуват калкулационни 
бюра от служители на предприятието за обществено хранене в съот
ветния окръжен град под ръководството на отдела за Търговия и 
изкупуване. Цените се изчисляват по калкулационни листове (типова 
форма 175) на база на определените цени от отделите Търговия и 
изкупуване и на установената надценка, както и съобразно с гра- 
мажа на влаганите продукти, предвиден >в Сборник рецепти за кули
нарни изделия в предприятията за обществено хранене.

6. При определянето на цените се вземат пред вид следните осо
бени случаи : а) за заведенията, в които се приготовляват и сервират 
само студени закуски, надценката се намалява с десет пункта (рес
пективно за втора категория от 35 на 25%) ; б) при определяне на 
цената на салатите от ранен пресен зеленчук, за които не се опре
деля средна цена. надценка се начислява в половината размер от 
определената за съответната категория заведение за обществено 
хранене ; в) за предприятията на ДСП „Балкантурист“ се установя
ват специални надценки за кухненската продукция ; г) всички ястия, 
закуски на скара и пр. се калкулират чисти, т. е. без гарнитура ; 
сервираните гарнитури към ястията и закуските се калкулират от
делно и тяхната стойност се прибавя към цената на основното ястие ; 
общата цена на ястието с гарнитура се вписва в листа-ценоразпис:
д) ръководителите на предприятията имат право да правят отстъпки 
върху общата сума на консумацията при банкети, организирани от 
предприятия, учреждения и организации, при условие, че са получили



съгласието ка висшестоящата организация. Отстъпките се правят 
най-много в размер до 20% и са за сметка на реализираната над
ценка ; е) установени са временни допълнителни надценки за някои 
пресни зеленчуци в зависимост от трудопоглъшаемостта при тяхната 
студена и топлинна преработка (Заповед № 333 от 24. VI. 1961 г.) ;за  
сини патладжани, грах, зелен фасул, бакла, тиквички, лукчета, спа
нак, картофи, бамя, коприва, киселец, лобода, лозови листа, червено 
зеле п чеснов лук — 40% допълнителна надценка; за кромид лук 
стар, прясно зеле, моркови, червени домати, краставици, пиперки, 
зелен лук чеснов, кромид лук на връзки, репички, марули, салати, 
червено цвекло и хрян — 30% допълнителна надценка.

Въз основа иа определените чрез калкулационен лист цени на 
ястията отделите Търговия и изкупуване при окръжните народни 
съвети изработват ценоразпис на ястията по установена форма и го 
изпращат заедно с ценоразписите за цените на хранителните продук
ти и зеленчуците на всички предприятия за обществено хранене в 
окръга не по-късно от 10 дни преди влизането в сила иа тези цено
разписи. '

Във всички случаи, когато предприятията за обществено хра
нене приготвят ястия, невключени в ценоразписа, или употребяват 
зеленчуци, за които няма определени средни цени, включително и 
купените продукти от кооперативния пазар по цени. по-високи от 
единните, те са длъжни да определят сами цените на такива ястия 
и салати, като изготвят калкулационен лист, подписан от ръководи
теля на предприятието. Показните заведения могат самостоятелно 
да приготвят ястия по поръчка и да изменят предвидените в сбор
ника за рецепти видове продукти и техния грамаж. В такъв случай 
предприятията сами образуват цената на такива ястия, спазвайки 
същия ред на калкулация.

С окръжно (писмо № XXIV—I— 15265) от 1 IX 1961 г. Мини
стерството на вътрешната търговия измени тримесечния ред за уста
новяване на цените и ценоразписите в общественото хранене. Така 
изработването и ползуването на ценоразписите през зимния сезон, 
когато няма пресни зеленчуци, може да обхваща месеците декември, 
•януари, февруари, март и април, пролетния сезон — май, юни до 
15 юли ; летния сезон — от 15 юли до края на октомври, и т. н. Пе
риодът за ползуване на отделните ценоразписи трябва да се опре
деля със заповедта, с която окръжният народен съвет одобрява це
норазписа.

Контрол за съблюдаване на цените

Съблюдаването на определените цени е важна задача на тър
говските организации и предприятия и на органите на народната 
власт. Чрез нарушаване на цените недобросъвестните търговски ра
ботници се облагодетелствуват за сметка на потребителите, за смет
ка на колегите си или за сметка на социалистическата собственост. 
Неспазването на цените води в крайна сметка и до извращаване на



партийната и правителствената ценова политика. Ето защо от всички 
страни трябва да се води непримирима борба за точното спазване на 
определените цени. В Наказателния кодекс са предвидени строги 
наказания за нарушителите на цените.

В отделни случаи нарушения на цените могат да станат вслед
ствие на грешки или недоглеждаке, но въпреки това не бива в ни
какъв случай да се проявява търпимост към такива слабости. Най- 
обикновеният начин за нарушаване на цените е да се продава една 
стока по цена, по-висока от определената в съответния ценоразпис. 
Такива нарушения са сравнително редки, доколкото са редки и нео- 
рнентираните и небрежни към своите интереси купувачи. По-често 
срещан начин за нарушаване на цените е да се продава стока от 
по-ниско качество по цената за съшатата стока от по-високо качество. 
Такива нарушения се срешат в търговията с тъкани, конфекция и 
обувки, където на обикновения купувач е трудно да направи раз
лика в качеството на стоката. Понякога се поавят и косвени наруше
ния на цените, като се продава стоката в непълно тегло, непълна 
мярка или по неточна сметка. Такива случаи, освен че са нарушение 
на правилата на търговията, са равнозначни на превишение на уста
новените цени и се преследват съшо така от Наказателния кодекс.

Успешната борба срещу нарушителите на цените трябва да се 
води от всички органи, отговарящи за търговията, и преди всичко от 
работниците и служителите при търговските организации и пред
приятия. Това е обикновено гражданско задължение за всеки участ
ник в дадения стопански колектив. Пряко задължение за упражня
ването на такъв контрол имат ръководителите на предприятията и 
всички ръководни работници, които носят отговорност за допусканите 
нарушения на цените. Контролни функции се възлагат н на органите 
на вътрешноведомствения контрол, задачите на конто са уточнени з 
специална наредба.

Контрол върху спазването на цените провеждат органите на Ин
спекцията по търговията и качеството на стоките, функциите на която 
са определени в специален правилник, указан по-горе. Отделите за 
Търговия и изкупуване при изпълкомите на народните съвети са 
натоварени също така да упражняват контрол за съблюдаване на 
цените. Техните инспектори са постоянни пълномощници по места 
на Инспекцията по търговията и качеството на стоките при Мини
стерството на вътрешната търговия.

Постоянните комисии за търговията при народните съвети имат 
също така задачата между другите си функции по подобряване на 
търговията по места да упражняват контрол върху спазването на 
цените. Подобна задача е възложена и на комисиите за обществен 
контрол върху търговията, конто се изграждат към организациите 
на Отечествения фронт. За в бъдеще все по-голямо значение ще 
придобиват контролните функции по цените, изпълнявани от обще
ствените органи, каквито са комисиите за обществен контрол и по
стоянните комисии за търговията при народните съвети. Наред с



това ще нараства и ролята на вътрешноведомствения контрол при 
търговските предприятия и организации.

Контррл върху цените се извършва н от органите на БНБ, както 
и от органите на Министерството на финансите. Отговорен орган за 
провеждането на контрола върху цените е Комисията по цените, при 
която е създадена Държавна инспекция по цените.

За установените нарушения по съблюдаването на цените кон
тролните органи съставят актове, които предават на съдебните вла
сти за следствие срешу виновните лица..

4. ТЪРГОВСКИ ОТСТЪПКИ И НАДБАВКИ 

Съшност и разновидност на търговските отстъпки и надбавки

Търговска отстъпка и надбавка се нарича разликата между по
купната и продажната цена на стоката, която разлика се предо
ставя на търговията за покриване на разходите за обръщение и реа
лизиране на търговска печалба. В условията на социалистическия 
начин на производство търговските отстъпки и надбавки са основният 
източник на доходи за търговските предприятия и организации. 
Търговската отстъпка е част от цената, т. е. част от стойността на 
стоката. Търговската отстъпка е един от важните икономически лос
тове за рационализиране на стокообръщението чрез постигането на 
максимални икономии на обществен труд в сферата на стоковото 
обръщение.

Търговските отстъпки и надбавки като части от цената на сто
ката се планират заедно с планирането на цените. По начало те се 
установяват като процент към цената на стоката. Когато този про
цент се спада от цената на дребно, нарича се т ъ р г о в с к а  о т 
с т ъ п к а  или т ъ р г о в с к и  о т б и в .  След спадане на търгов
ската отстъпка от цената на дребно (продажната цена) се получава 
цената на едро, (покупната цена). Когато процентът се прибавя към 
цената на едро, се нарича т ъ р г о в с к а  н а д б а в к а ,  или т ъ р 
г о в с к а  н а д ц е н к а .  След прибавяне на търговската надбавка 
към цената на едро (покупната цена) се получава цената на дреб
но (продажната цена).

У нас търговски надбавки се използуват сравнително в редки 
случаи главно за такива стоки, за които не се определят цени на 
дребно — вар гасена и негасена, тухли, химически торове, туршии, 
книжни торби, спирт за горене и д р .1 За останалите стоки се утвърж
дават единни цени на дребно и за тях се използуват търговски от
стъпки.

Размерът на търговските отстъпки и надбавки се диференцира 
в няколко насоки. Такова диференциране се налага преди всичко от 
различното равнище на разходите за обръщение в търговията на

1 МВТ — Търговски отстъпки и надценки за търговските предприятия на едро 
и дребно, утвърдени с 220-то пост. на Министерския съвет, София, 1962 г., стр. 12.



едро и на дребно, в градската и в селската търговия и в търговията 
с отделни групи и видове стоки.

По правило търговската отстъпка е по-ниска за търговията на 
едро, отколкото за търговията на дребно. Така например за ориз. 
оризова кърма и сухи варива за търговията в града отстъпката на 
едро е 2,5%. а на дребно — 6,3% ; за захар за търговията в града 
отстъпката на едро е 2%, а на дребно — 5,5% ; за ракии и подсла
дени спиртни напитки за търговията на село отстъпката на едро е 
2,4% ; а на дребно — 8%.  Тези разлики се обясняват главно с по- 
ниското равнище на разходите за обръщение в търговията на едро, 
отколкото в търговията на дребно вследствие иа по-ниската произ
водителност на труда в търговията на дребно. Като изключение от 
това правило има случаи, когато търговската отстъпка на едро е 
по-висока от търговската отстъпка на дребно, например за гипс, 
винервайс н каолин за търговията в града отстъпката на едро е 
19,5%, а на дребно— 15,8% ; за търговията на село за каменинови 
тръби отстъпката на едро е 18%. а на дребно — 7%. В тези случаи 
по-високите разходи за търговията на едро се дължат на условията 
на предаването на стоката от производството— за гипса, винер
вайса и каолина, както и за камениновнте тръби търговията на 
едро приема стоката от склада на производственото предприятие. 
Подобен е случаят и със солта, за която отстъпката на едро е по- 

висока от отстъпката на дребно и в градската, и в селската търго
вия. Обяснение за това се намира в обстоятелството, че солта се 
предава на търговията на едро франко вагон товарна гара.

Търговската отстъпка по правило е по-висока за селската тър
говия на едро и на дребно, отколкото за градската търговия на едро 
и на дребно. И това различие се обосновава с по-високото равнище 
на разходите за обръщение в селската търговия в сравнение с град
ската търговия. Преди всичко производителността на труда в сел
ската търговия е по-ниска, а в повечето случаи и разходите за транс
порт на дадена стока са по-високи в селската, отколкото в градската 
търговия. Подобно различие в разходите за обръщение се наблю
дава и по отношение на разходите и загубите от амбалаж, естестве
ните фири на стоките, канцеларските, телефонните, телеграфните и 
други разходи..1 Но има случаи, при конто търговската отстъпка за 
търговията на село и в града е уеднаквена поради това, че и усло
вията на доставката са уеднаквени по отношение на разходите за 
транспорт, поемани от търговските предприятия в селото и в града. 
Такива са например случаите с лагеруваните зимни картофи, ни
шестето, лимонадата на прах. печеното кафе на зърна, мляно п в 
смес с леблебия, готовото вълнено, конопено и памучно облекло и др.

Равнището на търговската отстъпка се диференцира и за раз
личните видове стоки. Характерен пример за висок размер иа тър
говската отстъпка представляват: солта — обща отстъпка на едро

1 Вж. подробни изследвания в статията на А л. З а х а р и е в  Икономи
ческа обосновка на търговските отстъпки, Известия на Икономическия институт 
при БАН от 1961 г , стр. 171— 175.



и дребно в градската търговия 28,7% и в селската търговия 35,5% ; 
гипсът, винервайсът и каолинът— в градската търговия 35,3% и в 
селската търговия 38,4%. Срещу това като примери за нисък раз
мер на отстъпката могат да се посочат: млян червен пипер общо 
за търговията на едро и па дребно в градската търговия— 7 % ; 
обувки и сандали в градската търговия — 7% ; петролни продукти 
за населението в градската търговия — 6,5%, а в селската търго 
вия — 7% ; часовници, фотоапарати и др. в селската търговия — 
9,4%. И тези различия се дължат на различното равнище на раз
ходите за обръщение по отношение на транспорта, фирите, лихвите, 
различната скорост на обръщението на стоките и п р .1

За някои стоки, конто се продават направо (транзитно) на тър
говските организации на дребно, като хляб, хлебни изделия, месо и 
месни произведения, шунка, карантия, сиренета, млечни масла, пряс
но и кисело мляко, сладолед, фуражи и фуражни отсевки и др., не 
се определят търговски отстъпки на едро, тъй като тези стоки изоб
що не минават в движението си през търговските организации на 
едро. В друг случай пък (например захарина на прах) има търгов
ска отстъпка само за търговията на едро, понеже в този си вид 
стоката не се продава в търговията иа дребно.

Търговските отстъпки се диференцират още и в зависимост от 
условията на продажбата и доставката на стоката. И тук диферен
циацията се свързва с различния размер на разходите за обръще
ние. Условията на доставката се различават главно по начина на 
разпределение между търговските звена на разходите за транспорт, 
товарене и разтоварване, понасяне на фири по време на транспор
та и др.

Разпределението на транспортните разходи се определя често 
пъти с традиционните форми на франкиране на стоката. Франкиране 
на стоката (латинската дума франко, което значи свободно) озна
чава определяне на мястото, където продавачът ще предаде стоката 
на купувача. От това място нататък продавачът се освобождава от 
по-нататъшни разноски по стоката, а купувачът поема върху себе 
си тези разходи за нейното придвижване, съхраняване и пр.

В нашата търговска практика се срещат следните видове фран
ко или франкиране на стоките: а) франко склада на производствено
то предприятие; б) франко товарна гара; в) франко вагон товарна 
гара ; г) франко вагон разтоварна га р а ; д) франко разтоварна гара ;
е) франко склад консумативен център (търговска организация на 
едро) ; ж) франко склад на купувача; з) франко магазин на купу
вача.

Тези форми на франкиране се отнасят до транспорта по желез
ница, но те важат еднакво и за другите видове транспорт. При реч
ния транспорт стоките се фрапкират или в шлеп, или в магазията 
на товарно или речно пристанище. При автомобилния транспорт

1 Вж. подробни изследвания в статията на А л. З а х а р и е в  Икономическа 
обосновка на търговските отстъпки. Известия на Икономическия институт при 
БАН от 1961 г., стр. 166 и 167.
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франкнрането става главно в склада на продавача, в склада или в 
магазина на купувача или в склада на търговската организация

(на едро.
Определянето на условията на доставката чрез съответните фор

ми на франкиране на стоката се отнася не само до разграничава
нето на тежестта по транспортните разходи, но и до уточняване на 
мястото, където ще се извърши количественото и качественото прие
мане и предаване на стоката, с което се разграничава също така и 
поемането на ред други разходи по запазване на състоянието и ка
чеството на стоката. В зависимост от разпределението на транспорт
ните и другите разходи за стоката между продавача и купувача се 
изменят съответно и равнищата на техните разходи за обръщение, 
а това налага да се диференцират респективно и размерите на търгов
ските отстъпки.

От гледище на народностопанския интерес се препоръчва да се 
разширява практиката за предаване на стоките франко .разтоварна 
гара. 1 При» тази форма на франкиране се обезпечава поддържането 
на единни цени на едро иа промишлеността за цялата страна и се 
използува по-правилно транспортът, тъй като промишлените пред
приятия са заинтересувани да цедят борба за рационализиране на 
превозите, за да разходват по-малко средства по придвижването на 
стоките до техните местоназначения. При франкиране на стоките 
франко товарна гара пратките се раздробяват между голям брой ку
пувачи и това не създава по-големи възможности за рационализи
ране на транспорта.

Стоките за народно потребление, произвеждани от местната про
мишленост, се продават по правило при условията : франко склад на 
производственото предприятие, когато купувачът е местно търговско 
предприятие, а франко вагон товарна гара, когато купувачът е 
търговско предприятие от друг район. Стоките, конто Организациите 
за търговия иа дребно закупува? от организациите за търговия на 
едро (окръжни търговски предприятия), се франкнрат в магазина 
на купувача, за да се улеснява централизираното извозване на сто
ките. Франко магазинз се доставят и ред други стоки, които не 
преминават през звената за търговия на едро.

* С оглед на специфичните условия на работа за отделните ка
тегории доставчици на стоки са определени н обнародвани общи 
условия за отпускане иа стоките. 1 2 Наред с тези общи условия в са
мите таблици иа търговските отстъпки са дадени в графа последна 
начините на франкиране за отделните групи и видове стоки от стра
на на производителите и заготвителите. Същевременно в общите 
условия са дадени указания в различните конкретни случаи какъв 
вид отстъпка се ползува от организациите за търговия на едро и 
дребно.

1 Постановление 53 от 16. Ш 1961 г„ раздел III, т. 4.
2 МВТ — Търговски отстъпки и надценки за търговските предприятия на едро 

и дребно, София, 1962 г., стр 13—19 Вж. също заповед № 1097 от 12. XII. 1961 г.. 
Известия, бр. 100 от 1961 г.



Търговските отстъпки и по-точно отстъпките за търговията на 
едро се диференцират още и в зависимос1 от начина на придвиж
ването иа стоките. И тази диференциация се обосновава икономи
чески с различното равнище на разходите за обръщение. Така по- 
висока е отстъпката за стоките, които се доставят от склада на 
организацията за търговия на едро, отколкото отстъпката за сто
ките. конто се доставят транзитно (платен транзит).

Освен разгледаните дотук обикновени търговски отстъпки и над
бавки, които се определят в полза на търговските организации за 
покриване на техните нормални разходи за обръщение и за осигуря
ване на нормална печалба от търговската дейност, понякога се 
установяват и извънредни или допълнителни отстъпки. Така напри
мер има определени отстъпки за лагеруване на плодове и зелен
чуци. 1 Тези отстъпки се намаляват от цената на дребно независимо 
от обикновената търговска отстъпка за търговията с лагерувани 
овощпя и зеленчуци. С размера иа отстъпките за лагеруване търгов
ските организации покриват разходите за сезонното съхраняване на 
стоките и търговската печалба от този вид търговска дейност.

На търговските организации се одобряват и специални допъл
нителни отстъпки за някои вносни стоки, за да посрещат евентуал
ните рекламации на купувачите.* 2 Такива отстъпки има у нас за ра- 
диолампите, радиоапаратите, магнитофоните, шевните машини, фо
тоапаратите. часовниците, прахосмукачките, хладилниците, перални
те машини, електрическите готварски печки, музикалните инстру
менти, телевизорите и др.

Допълнителни търговски отстъпки се определят и за покриване 
на по-високи транспортни разходи вследствие на изменени условия 
на франкирането. Така например съгласно т. 8 от Общите условия 
за отпускане на стоките месото и месните произведения се доставят 
в определени градове франко магазин на дребно, заведение за об
ществено хранене или стол. За останалите градове доставката е 
определена франко склад на месокомбината или кланичен пункт и 
в такъв случай на търговските организации се одобрява допълни
телна отстъпка в размер на 1,2% за закланите домашни птици и за 
месото, в размер на 1,4% за месните произведения и 2,5% за ка
рантията. На окръжните търговски предприятия за количествата 
месни произведения, предназначени за селата, се одобрява освен 
установената търговска отстъпка за селото и допълнителна търгов
ска отстъпка в размер на' 3%. Подобни допълнителни отстъпки са 
установени и за бутилиране на спиртните напитки и за бирата от 
организациите за търговия на едро. В случая с допълнителната тър
говска отстъпка се покриват извънредните разходи на организацията 
за търговия на едро за бутилиране на напитките.

Допълнителни търговски отстъпки се установяват понякога и 
по споразумение, когато търговските звена се договарят за нзме-

■ ■ »
* Вж Търговски отстъпки и надценки л а  търговските предприятия на едро 

и н а  дребно, София. 1962 г. — таблица I. раздел пети.
2 П а к  т а м  — раздел шести.



нение на условията на доставката, за които е определена обикнове
ната търговска отстъпка. В такъв случай търговското звено, което 
поема повече разходи за транспорт, изисква о» контрахента си да 
му одобри допълнителна отстъпка в размер на икономията, която 
той ще реализира при изменените условия на доставката. Допълни
телни търговски отстъпки си правят търговските звена и когато се 
споразумеят да изменят условията относно амбалажа на стоката. 
В такъв случай договарящата страна, която реализира икономии от 
изменението ца амбалажа, прави извънредна или допълнителна от-4 
стъпка на другата страна до размера на осъществените икономии.

5. ПЛАНИРАНЕ НА ТЪРГОВСКИТЕ ОТСТЪПКИ И НАДБАВКИ I
Съгласно т. I ог Наредбата за реда за установяване на цените 

търговските отстъпки н надбавки се утвърждават от Министерския 
съвет. Предложенията за утвърждаване на търговски отстъпки н 
надбавки се разработват от Комисията по цените по нейна инициати
ва или по искане па Министерството на вътрешната търговия.

С планирането на търговските отстъпки и надбавки на търгов
ските организации н предприятия се осигурява покриването на об
ществено необходимите разходи за обръщението на стоките- н една 
нормална печалба за тяхната стопанска дейност. Наред с това тър
говските отстъпки и надбавки се използуват в социалистическата 
икономика като икономически лост за подобряване на изпълнението 
на качествените показатели на плана за търговията.

Три особености на търговските отстъпки и надбавки в социали
стическата търговия обуславят тяхната роля на икономически*лост.

Първо, търговските отстъпки и надбавки са твърди величини. 
Техните размери се изменят сравнително рядко от плановите органи, 
и то при доказана необходимост за това. При твърдия характер на 
размера на търговската отстъпка и надбавка всяко намаление на 
разходите за обръщението увеличава съответно дела на печалбата
и. обратно — всяко увеличение на разходите за обръщението на
малява съответно дела на печалбата за търговската организация. 
Така въз основа ма стопанската сметка твърдите отстъпки пораждат 
заинтересуваност у търговските организации н предприятия да на
маляват непрекъснато разходите за обръщение, за да увеличават 
печалбата си.

Второ, търговските отстъпки и надбавки имат еднакъв размер 
за една и съща стока, продавана при еднакви условия и при еднак
ви обществено необходими разходи за обръщение. Практиката на 

'"допълнителни отстъпки не изменя единния характер на търговските 
отстъпки и надбавки. Единният характер на отстъпката н съответно 
на надбавката стимулира изоставащите търговски организации и 
предприятия, които работят с по-високи разходи за обръщение от 
средните обществено необходими, да подобряват работата си, за да 
догонват средните и челните предприятия и организации.

Трето, търговската отстъпка или надбавка се определя общо за 
всички звена, които придвижват дадена стока. При това положение,



ако за осъществяване на стокодвпжението участвуват повече от едно 
търговски звена, те трябва да си разделят определената отстъпка за 
търговията на едро. Така пак въз основа на стопанската сметка тър
говските отстъпки създават материална заинтересуваност у стоко* 
придвижващите звена да водят борба за недопускане увеличаването 
на звенността.

За да могат да изпълняват ролята на икономически лост за 
подобряване качеството на работата на търговските организации и 
предприятия, търговските отстъпки и надбавки трябва да бъдат пла
нирани на икономически обосновано равнище и въз основа на точни 
технико-пкономнчески изчисления за обществено необходимите раз
ходи за обръщението и нормалната печалба от търговска дейност.

Планирането на търговските отстъпки и надбавки на по-високо 
равнище, отколкото е необходимо, действува демобилизиращо вър
ху работниците в търговията. В случая лесната възможност да се 
постига планова и извънпланова печалба не насърчава търговските 
работници да търсят и използуват съществуващите резерв» за на
маляване на разходите за обръщение. Отрицателен резултат се по
стига също така, ако търговските отстъпки и ъадбдоки се планират 
на мнЬго ниско равнище. Това пак демобилизира работниците в 
търговията да търсят и използуват резерви за намаляване на раз
ходите за обръщение, тъй като те виждат предварително, че уси
лията им в тази насока няма да ги доведат до изпълнение на плана 
за печалбата.

Още едно обстоятелство налага да се търси икономически обо
сновано равнище на търговските отстъпки и надбавки. Макар че 
търговската отстъпка като относителна величина се приспада от 
цената на дребно, тя като абсолютна величина, отразяваща обще
ствено необходимите разходи за обръщение и търговската печалба, 
се взема пред вид при установяването на стойността на стоката за 
определяне на цената на дребно. Следователно търговските отстъпки 
и надбавки са ценообразуващи елементи и поради това тяхното рав
нище се отразява върху равнището на стойността на стоката.

При установяване на обществено необходимото равнище на тър
говската отстъпка или надбавка се взема пред вид най-напред об
ществено необходимото равнище на разходите за обръщение. Сред
но взето, те съставляват около три четвърти от стойността на отстъп
ката или надбавката. Размерът па разходите за обръщение, които 
се вземат за основа при планиране на търговската отстъпка или над
бавка. се изчислява като средно равнище на плановите разходи, в 
които е отразена перспективата за снижение през плановия период. 
Към_од^^де.ле^ите4)азхо^и за обръщение„се включва и търговската 
печалба, за да се получи пълната стойност ма търговската отстъп
ка или-надбавка. Печалбата съставлява около една четвърт от от
стъпката. Нейният размер се определя въз основа на задълбочен 
анализ на рентабилността на търговските предприятия от минали 
години и въз основа на плановите задания по социалистическото на
трупване. Размерът на печалбата се диференцира в търговската от-



стъпка в зависимост от скоростта на обръщението на отделните гру
пи и видове стоки.

Установената по такъв начин стойност на търговската отстъпка 
или надбавка ще бъде в повечето случаи различна за отделните гру
пи и видове стоки поради различния размер обществено необходими 
разходи за тяхното обръщение и поради диференцирания размер на 
търговската печалба. Това именно обуславя значителното диферен
циране на размера на търговските отстъпки и надбавки по групи и 
видове стоки. При планирането нз отстъпките и надбавките не тряб
ва да се стига до много голямо детайлизиране, защото това ще 
усложни счетоводната и финансовата отчетност на предприятията, 
които ще боравят с тези отстъпки. Така сравнително малките раз
лики между равнищата на разходите за обръщение, например 2,2 
и 2,3 или 7.1 и 7.5. би трябвало да се окръгляват при възможоност, 
за да се намали излишно големият брой от отделни търговски 
отстъпки.

В новите търговски отстъпки и надбавки, които са утвър
дени с 230-о постановление и които влязоха в сила от 1. I. 1962 г., 
са направени ред съкращения на броя на отстъпките. В таблиците 
за отстъпките, утвърдени през 1956 г., имаше 62 номенклатурни но
мера за хранителните стоки, които в новите таблици са намалени 
на 42. По отношение на нехранителните стоки в старите таблици бя
ха дадени отстъпки за 123 вида и групи стоки, а в новите таблици 
са дадени само 76 броя отстъпки. Това подобрение в системата на 
търговските отстъпки и надбавки у нас с«,иаправи в изпълнение на 
дадените указания в този смисъл с постановление 232 от 2. X. 1957 г.

Намалението па броя на отстъпките трябва да се провежда 
предпазливо, за да не се стигне до другата крайност— създаване 
на икономически нецелесъобразни съотношения между равнищата 
на отделните отстъпки, конте биха разстроили самата система и 
биха намалили тяхната роля на икономически лостове. Така напри
мер, ако се изравни или намали повече, отколкото е необходимо 
разликата между равнището на отстъпката за презскладово и тран
зитно придвижване на дадена стока, организациите за търговия на 
едро ше бъдат насърчени да разширяват презскладовото движение 
вместо транзитното, което дава безспорни преимущества за народ
ното стопанство.

Целесъобразни съотношения трябва да се установят и поддър
жат и между равнищата на отстъпките за отделни групи и видове 
стоки с оглед да се създаде целесъобразна заинтересуваност у тър
говските организации да доставят п продават на населението тър
сени стоки. Ако се установи еднаква отстъпка за евтини и скъпи 
стоки от една и съща стокова група, това може да насърчи търгов
ските организации да предпочитат да търгуват със скъпи стоки н 
да. влошават практически снабдяването на трудещите се.

Необходимо е следователно не само да се спазват образува
щите се съотношения между търговските отстъпки въз основа на 
разликите между равнищата па разходите за обръщението, но в



отделни случаи да се планират и нарочно подходящи съотношения 
между отстъпките чрез диференциране на плановата печалба в тях 
с оглед да се упражнява икономическо въздействие върху дейност
та на търговските организации във връзка с изграждането на струк
турата на стокооборота, както и във връзка с подобряването на 
стокодвижението.

Утвърдените от Министерския съвет търговски отстъпки и над
бавки са обнародвани в отделен свитък (който се цитира по-горе 
под линия), озаглавен Търговски отстъпки и надценки за търговски
те предприятия на едро и на дребно, в сила от 1. 1. 1960 г. съгласно 
230-о постановление на Министерския съвет от 25. XI. 1961 г.



ФИНАНСИ НА ВЪТРЕШНАТА ТЪРГОВИЯ И ТЯХНОТО
ПЛАНИРАНЕ

ч

1. ПОНЯТИЕ ЗА ФИНАНСИТЕ НА ВЪТРЕШНАТА ТЪРГОВИЯ

Държавните търговски предприятия и кооперативните органи
зации извършват покупко-продажби на стоки. Те закупуват стоки 
от производствените и виосннте предприятия, правят разходи за 
обръщението. Разходваните парични средства търговските пред
приятия възстановяват след продажбата на стоките. При това на
ред с възстановяването на разходваните парични средства търгов
ските предприятия получават и известен чист доход — печалба.

По този начин търговската дейност на държавните предприя
тия и на кооперативните организации е свързана с приходи и раз
ходи на парични средства. Това е финансовата страна на търгов
ската дейност. Финансовата страна на търговската дейност отразява 
паричното обръщение в рамките на търговските предприятия, тех
ните парични отношения с доставчиците, с другите организации н 
предприятия, с бюджетните и с кредитните учреждения, с работни
ците и служителите и с отделните лица.

П о д  ф и н а н с и  па  в ъ т р е ш н а т а  т ъ р г о в и я  се 
р а з б и р а  о б р а з у в а н е т о  на  п а р и ч н и  с р е д с т в а  в т ъ р 
г о в с к и т е  п р е д п р и я т и я  и т я х н о т о  и з п о л з у в а н е  з а  
о с ъ щ е с т в я в а м е  и р а з ш и р я в а н е  н а  т я х н а т а  т ъ р г о в 
с к о - с т о п а н с к а  д е й н о с т .

Вътрешната търговия е един от отраслите на народното стопан
ство. Затова и финансите на вътрешната търговия са част от финан
сите на народното стопанство..

Те са най-тясно свързани с такива страни на финансовата систе
ма па народното стопанство като държавния бюджет, кредита, па
ричното обръщение. Вътрешната търговия е едни от източниците на 
средства за държавния бюджет.

Вътрешната търговия е отрасъл, конто в голяма степен изпол
зува банковия кредиг за осъществяване на търговската дейност.

Вътрешната търговия с най-тясно свързана с паричното обръ
щение на страната, което се регулира чрез баланса на приходите 
и разходите на населението. Чрез стокооборота на дребно се оенгу-



рява реализирането на покупателния фонд на населението — най- 
важния елемент на баланса.

Вътрешната търговия е най-тясно свързана н с касовия оборот 
на народното стопанство, защото основната част от паричните сред
ства се връщат чрез нея.

Финансите на търговията са пряк резултат на търговско-стопан
ската дейност. От обема и структурата на търговско-стопанската 
дейност п от постигнатите качествени показатели (производител
ност на труда, разходи за обръщение, скорост на оборота и др.) 
зависят финансовите резултати на търговията. Това не означава, че 
финансовата дейност на търговията е пасивна страна. Обратно, 
финансовата дейност оказва огромно въздействие за правилния ход 
на търговско-стопанската дейност. Организацията на финансовото 
стопанство на търговското предприятие и неговото планиране оказва 
пряко въздействие върху всички страни на търговската и стопанската 
дейност и особено върху доставката на стоки, развитието на стоко
оборота, стоковите запаси, капиталното строителство и пр. Финан
сите синтезират всички положителни и отрицателни страни на тър
говско-стопанската дейност п в същото време са икономически ин- 
стр\мепт за ликвидиране на отрицателните страни от дейността.

Финансовата дейност на търговските предприятия има най- 
тясна връзка с действието на закона за планомерното, пропорцио
нално развитие на стопанството при социализма. Редица съотно
шения в икономиката на търговията не могат да бъдат разкрити, 
изменени и развити, без да се изразят по финансов път. Могат да 
се посочат например такива съотношения като търговска дейност и 
финансови ресурси, брутен доход, разход и чист доход,, чист доход 
и потребност от нови финансови ресурси и пр. По такъв начин фи
нансите произтичат от действието на закона за стойността, но при 
нашите условия се намират в служба на планомерното и пропор
ционално развитие на търговско-стопанската дейност в интерес на 
цялата социалистическа икономика.

При условията на новата система за ръководство на народното 
стопанство ролятз на финансите на вътрешната търговия се засил
ва. Това произтича от утвърждаването на стопанската сметка на 
търговските предприятия при качествено ново съдържание и свърза
ните с нея роля на цените, печалбата, образуване на фондове, съпо
ставяне на доходите с крайните резултати от стопанската дейност и 
други финансови страни на икономиката на търговските пред
приятия.

2. СЪЩНОСТ И ХАРАКТЕР НА ФОНДОВЕТЕ ЗА ОБРЪЩЕНИЕ 
ВЪВ ВЪТРЕШНАТА ТЪРГОВИЯ 

/
Фондове на обръщението и фондове на търговията. Осъществя

ването на процеса на обръщението на съвкупния обществен продукт, 
създаден от трудещите се с социалистическото общество, изисква 
определени материални и парични средства. Съвкупността от ма-



термални п парични средства, които социалистическото общество 
отделя за обслужване иа процеса на обръщението на обществения 
продукт от сферата на производството до сферата на производстве
ното и личното потребление, представляват ф о н д о в е  н а  о б р ъ 
щ е н и е т о .

Вътрешната търговия е важна съставна част от сферата на 
обръщението на обществения продукт.

Всички средства, които са вложени за търговската дейност, обра
зуват ф о н д о в е т е н а т ъ р г о в и я т а .

По такъв начин фондовете на търговията са част от фондовете 
на обръщението в цялото народно стопанство. Останалата част от 
фондовете на обръщението се намира в органите на материално- 
техническото снабдяване, занимаващи се със снабдяване със суро
вини и материали и с пласмента на продукцията на производствените 
предприятия.

Но в сферата на търговията има не само фондове за обръщение. 
Много от търговските предприятия имат свои производствени секто
ри — промишлени, строителни, транспортни, селскостопански и др. 
В тях също се намират определено количество фондове. По сзоята 
същност това са производствени фондове. Определена част от фон
довете на търговските организации са вложени и в културно-битови 
и административни сгради, в съоръжения и инвентар — непроизвод
ствени фондове.

Ето защо, когато се разглеждат фондовете на търговията, тряб
ва да се има пред вид обстоятелството, че основната част от тях са 
фондове на обръщение, друга част — производствени фондове, а 
трета част — културно-битови фондове. Пред вид иа това понятието 
фондове на търговията трябва да се разглежда в широк и в тесен 
смисъл на думата.

В ш и р о к  с м и с ъ л  на думата под фондове на търговията 
трябва да се разбира съвкупността от материални 1) парични сред
ства, влагани за осъществяване на цялата стопанска дейност на 
търговските предприятия — търговска, производствена, културно-би
това, административна и др. В т е с е н  с м и с ъ л  на думата под 
фондове на търговията трябва да се разбира съвкупността от ма
териални и парични средства, влагани за осъществяване само на 
търговската дейност — придвижване на стоките от производството 
до търговската мрежа и тяхната реализация.

Характер на фондовете в търговията. Фондовете на търговията 
у нас са или държавна (общонародна) собственост, или коопера
тивна (групова) собственост.

Фондовете на търговията у нас създават материални и финан
сови предпоставки за развитието на стокооборота, а с това се оси
гурява нормално и с високи темпове развитие на социалистическото 
разширено възпроизводство и бързо и непрекъснато увеличаване на 
народното потребление. ”

Размерите на фондовете на търговията у нас се определят от 
действието на икономическите закони на социализма и преди всичко



в съответствие с изискванията на закона за планомерното, пропор
ционално развитие иа народното стопанство. Едно от изискванията 
на този закон е спазването на определено съотношение (пропорцио
налност) между размерите на средствата, влагани в отделните от
расли на народното стопанство, а също и в структурата на средства
та на всеки отделен отрасъл.

Социалистическата държава, като се опира на изискванията на 
закона за планомерното, пропорционално развитие на народното 
стопанство, чрез народностопанския план регулира планово раз
мера на фондовете на търговията. Благодарение на това размерите 
и структурата на фондовете на търговията в нашата страна все 
повече съответствуват на действителните потребности на стокообо
рота. Фондовете на търговията между отделните райони и търгов
ски предприятия, както и между подотраслите на търговията (изку
пуване, търговия на дребно, търговия на едро и обществено хране
не) се формират също така планомерно.

Фондове за обръщението има не само в търговските организа
ции, но и в производствените организации, където те са необходими 
за осъществяване на пласмента на готовата продукция и на полу
фабрикатите. Това обстоятелство обаче не изменя характера на тези 
фондове, който не зависи от местоположението им, а от характера 
на фазата на разширеното възпроизводство, която те обслужват. 
Фондовете за търговията не обслужват процеса на непосредственото 
производство иа стоките, а процеса на тяхното обръщение. Пред 
вид на това социалистическото общество е заинтересувано от не
прекъснатото относително съкращаване ма фондовете за обръщение 
по отношение на фондовете за производството. Такова относително 
съкращаване на фондовете за обръщение се налага-и от необходи
мостта да се осигурят високи темпове на развитие на социалисти
ческото производство.

Размерите на фондовете на търговията непрекъснато се увели
чават абсолютно. Абсолютният размер на фондовете иа търговията 
се определя от следните по-ва5кнн фактори :

а. От обема и структурата на стоковата продукция на промиш
леността и селското стопанство, която се реализира от търговията. 
Непрекъснатият растеж на производството на стоки в нашата страна 
и на тази основа увеличаването на стоковите фондове води към 
непрекъснато увеличаване на абсолютния размер на фондовете на 
търговията.

б. От материално-техническата база на търговията. Бързото 
нарастване на стокооборота в нашата страна и усъвършенствуването 
на материално-техническата база на търговията с цел да се повишат 
културата на обслужване А производителността на труда изискват 
непрекъснато увеЛшчаване на фондовете на търговията.

в. От скоростта на обръщението на стоките. Ускоряването на 
обръщаемостта на стоките намалява размера на потребността на 
фондове за търговията.



Фондовете за търговията у нас коренно се отличават от търгов
ския капитал. Функционирането на търговския капитал е свързано 
изключително с извличането на търговска печалба. Размерът, струк
турата, скоростта на оборота на търговския капитал, както и раз
мерът на нормата на печалба, която той извлича, зависят изцяло 
от действието на икономическите закони на капитализма и от конюнк-1 
турата на пазара през всеки отделен етап, т. е. от хода на конкрет
ния цикъл на капиталистическото възпроизводство. Една от харак
терните особености на съвременния капитализъм е силното удължа
ване на времето за обръщение на стоките поради непреодолимите 
трудности за тяхната реализация. Покупателната способност на тру
дещите се непрекъснато изостава поради засилващата се експлоа
тация. Това затруднява реализацията на стоките, забавя времето 
за тяхното обръщение. Пряко следствие на тази причина е разбул
ването на търговския капитал.

Търговският ка'пнгал се характеризира и с цикличност в своето 
развитие. Смяната на фазите на цикъла на капиталистическото въз
производство означава колебания на размерите и структурата на 
търговския капитал, а заедно с това означава и огромни материални 
загуби, които се понасят от трудещите се.

Фондовете на търговията у нас благодарение на планомерния 
характер на развитието и главно благодарение на това, че те са об
ществена собственост, се развиват в съответствие с потребностите на 
стокооборота. Това осигурява нормален размер на фондовете на тър
говията, непрекъснато съкращаване на времето за тяхното обръще
ние и ниски разходи за обръщение, а реализираните икономии ог 
това се използуват в интерес на цялото общество.

Видове фондове в търговията. Фондовете за обръщение се под
разделят на о с н о в н и  ф о н д о в е  и на о б о р о т н и  ф о н 
д о в е .  Към основните фондове се отнася материално-техническата 
база на търговията. Основните фондове в търговията изпълняват 
функцията на средства на труда и са условие за съхраняване на сто
ките. Към оборотните фондове сс отнасят стоките, паричните сред
ства, средствата п разчети и някои активи (ненивентираи амбалаж 
и др). Оборотните фондове в търговията изпълняват функцията на 
предмети на труда.

Към фондовете на търговията се отнасят и производствените, 
транспортните, културно-битовите и другите фондове, използувани от 
търговските предприятия. Производствените фондове в извънтъргов- 
ската дейност се делят на основни (сгради, съоръжения, машини 
и др.) и на оборотни (суровини, спомагателни материали, готова 
продукция и др.). Транспортните н културно-битовите фондове почти 
изпяло са основни фондове (с изключейие на запасите от гориво, 
материали и др.. които са оборотни фондове).

Взети като цяло, фондовете иа търговията се делят на о с н о в 
ни  с р е д с т в а  н и а о б о р о т н и  с р е д с т в а .

Основните средства включват основните фондове за обръщение 
и основните производствени, транспортни и други фондове.



Оборотните средства включват оборотните фондове за обръще
ние. оборотните фондове за производствена и друга извънтъргов- 
ска дейност.

Фондовете на търговията се групират на основни и на оборотни 
средства в зависимост от функциите, конто ге изпълняват (средства 
и условия на труда и предмети на труда), а също така и в зависи
мост от характера на тяхното обръщение. Основните средства в 
търговията нм8т своеобразен характер на обръщение. В зависимост 
от степента на изхабяването постепенно, на части стойността на ос
новните средства се пренася в стойността на стокооборота. При все
ки отделен търговски оборот част от стойността на основните сре- 
ства (съответствуваща на размера на изхабяването на основните 
фондове) под формата на амортизационни отчисления се реализира 
в пари. По своята натурално-веществена форма основните фондове 
остават неизменни (ако не се има пред вид тяхното изхабяване) и 
обслужват не един, а няколко, често пъти десетки и стотици търгов
ски обороти. По такъв начин своеобразността на обръщението на 
основните средства се състои в това, че една част от тяхната стой
ност като че ли се отделя от останалата стойност и следва свой соб
ствен път на движение, образувайки фонда на амортизацията. С 
целия оборот на стойността на основните фондове се завършва про
цесът на възстановяването на тяхната стойност. При това завърш
ването на процеса на възстановяването на стойността на основните 
средства не винаги съвпада със завършването на процеса па изха
бяването на основните фондове. Процесът на възстановяването на 
стойността на основните средства може да се завърши по-рано от 
процеса на изхабяването на основните фондове. Това зависи от уста
новената норма за отчисляване под формата на амортизационен 
фонд и от грижата, която полагат работниците за опазване на сред
ствата на труда. Тогава основните средства, чиято стойност е въз
становена, продължават да се използуват като безплатна сила, по
добна на природните сили. Амортизационни отчисления за основните 
средства се набират по реда и в размери, установени от МС. Част 
от амортизационните отчисления се оставят в разпореждане па тър
говските предприятия за ремонт на основните средства, за преустрой
ство и модернизиране на отделни машини и съоръжения. Другата 
част от тях се отнасят за финансиране на капиталното строителство 
по народностопанския план.

Оборотните средства на търговията непрекъснато се обръщат. 
Те се обръщат изцяло при всеки търговски оборот както стойностно, 
така и натурално. Така например в търговията непрекъснато се про
дават стоки (превръщане на стоките в пари) и купуват стоки (пре
връщане на парите в стоки).

Някои съставки на оборотните средства имат своеобразно дви
жение. Например част от неинвентарния амбалаж често се използува 
в течение на два и повече търговски обороти Малоценните и мало
трайните предмети стойностно се обръщат в течение на един или два



търговски оборота, въпреки че някои, видове от тях продължават да 
обслужват иеколкократно търговския оборот.

О с н о в н и т е  с р е д с т в а  се делят на следните по-важни в и 
д о в е :  а) сгради и съоръжения за складове, заведения за обществе
но хранене, магазини, будки, палатки и д р .; б) силови машини;
в) машини и апарати ; г) търговско обзавеждане и инвентар ; д) ин
вентарен амбалаж ; е) транспортни средства ; ж) други.

Основните средства имат своя структура, която зависи от съот
ношението между техните отделни видове. За структурата на основ
ните средства е характерно, че тя не се изменя за-сравнително по- 
дълъг период от време. Така например съотношението между стой
ността на сградите, съоръженията и другите основни фондове в от
делните организации и предприятия остава да бъде постоянно в те
чение на отделен месен, тримесечие, а даже и на година (ако, раз
бира се. не се извършва капитално строителство плн ремонт и не се 
внедрява нова техника). Трябва да се има пред вид, че набирането 
и внасянето на амортизационните отчисления се отразяват върху 
структурата на основните средства.

Основните средства счетоводно се отчитат, като за всяко от 
делно основно средство се съставя инвентарна карта по установен 
образец.

От обема, структурата и степента на техническа усъвършенству- 
вапост на основните средства зависят състоянието на материално- 
техническата база в търговията и степента на техническата съо- 
ръженост на труда, зает в търговията. %

Увеличаването иа размера и подобряването на структурата на 
основните фондове в търговията са важен показател, който характе
ризира техническия прогрес в търговията. Основните средства в тър
говията се използуват за обслужване на търговията иа едро, търго
вията па дребно, общественото хранене, изкупуването, производстве
но-експлоатационната дейност, транспортното стопанство, основните 
средства за административно-битови цели п др. Размерът и струк
турата на основните средства, вложени в отделните звена на търго
вията, изразяват състоянието на материално-техническата база на 
всяко отделно звено, взето поотделно.

О б о р о т н и т е  с р е д с т в а  също се делят на видове. Струк
турата на оборотните средства (съотношението между техните от
делни видове) постоянно се изменя. Това се обуславя от непрекъс
натостта на продажбите (превръщането на стоките в пари) и от пе
риодичността на закупуването на стоките (превръщането на парите 
в стоки).

Оборотните средства в търговията са вложени в търговията на 
едро, в търговията на дребно, в изкупуването, в общественото хра
нене, в извъитърговската дейност и др*



3. ИЗТОЧНИЦИ ЗА ОБРАЗУВАНЕ НА ОСНОВНИ 
И ОБОРОТНИ СРЕДСТВА ВЪВ ВЪТРЕШНАТА ТЪРГОВИЯ

Средства на държавната търговия. При действуващата система 
на планиране те се образуват за сметка на следните основни източ
ници :

а) Б ю д ж е т а  и а Н Р Б .  Този източник се използува както 
при възникване на нови държавни търговски организации и пред
приятия. така п при необходимост от увеличаване на средствата на 
съществуващите търговски предприятия. Средствата, които се отде
лят от държавния бюджет за  образуване или за увеличаване на ос
новните и оборотните средства на търговията, се предоставят на тър
говските организации и предприятия безвъзмездно чрез системата 
на финансирането. Тези средства се използуват за капитално строи
телство и за увеличаване на оборотните средства и други нужди. 
В зависимост от ведомството, на което са подчинени отделните тър
говски предприятия, бюджетните средства се отделят или от репуб
ликанския бюджет, или от бюджетите на народните съвети при ут
върждаване на финансовите планове на предприятията.

б. В ъ т р е ш н и т е  н а т р у п в а н и я  в т ъ р г о в с к и т е  
п р е д п р и я т и я  ( п е ч а л б а т а ) .  Печалбата, която се образува в 
търговските предприятия в резултат на тяхната стопанска дейност, е 
най-важен източник з*а увеличаване на техните основни и оборотни 
средства. Съгласно законно установените положения при утвържда
ване на финансовите планове на търговските предприятия част от пе
чалбата им се*пзползува за увеличаване на техните основни и обо
ротни средства.

в. П р е р а з п р е д е л я н е  на  с р е д с т в а т а  м е ж д у  о т 
д е л н и т е  п р е д п р и я т и я  и о р г а н и з а ц и и .  Основните и 
оборотните средства ка'отделните търговски предприятия в отделни 
случаи се увеличават или намаляват и посредством преразпределя
нето на средствата между тях. Средствата между търговските пред
приятия се преразпределят планово от централните органи на тър
говията или от окръжните и градските народни съвети (в зависимост 
от подчинението). При това преразпределянето на средствата между 
търговските предприятия не води до увеличаване на средствата в 
цялата търговия, а само до увеличаване на средствата в отделни 
предприятия за сметка на намаляване на средствата в'други пред
приятия. Оборотните средства се преразпределят винаги чрез бю
джета на окръжния народен съвет или чрез финансовите планове на 
министерствата в зависимост от това, кому са подчинени отделните 
предприятия. Излишните над норматива оборотни средства се вна
сят в бюджета, откъдето се финансират търговските предприятия, 
които имат недостиг.от оборотни средства. Основните средства се пре
разпределят от МС или от натоварен от него орган, когато търгов
ските организации са от различно ведомство или окръжно подчине
ние, по нареждане на съответния министър, ръководител на ведом
ство или управление, по нареждане на председателя на ОНС или по



нареждане на председателя на общинския народен съвет— винаги 
в зависимост от подчинението на търговското предприятие. Съще
ствуват два случая на преразпределяне на средствата между пред
приятията в търговията: а) при реорганизация на търговията и
б) при утвърждаване и а плана за използуване на печалбата.

г. А м о р т и з а ц и о н и и т е ф о н д о в е .  Те се набират по 
законно установени норми за всеки вид основно средство. Нормата 
се установява върху първоначалната (доставката т и  възстанови
телната) стойност на основните средства. Набраните средства се де
лят за възстановяване на изхабените основни средства и за основен 
ремонт на основните средства. Частта за възстановяване на изхабе
ните основни средства се внася в БНБ и е на разположение на съот
ветното министерство за републиканските предприятия или на ОНС 
за местните предприятия. Частта за основен ремонтна основните сред
ства се внася в БНБ и остава на разположение на търговското пред
приятие. Амортизационните отчисления в БИБ се използуват за ка
питално строителство в размери, предвидени във финансовите пла
нове на министерствата, ведомствата и предприятията. Неизползува
ните до края на годината амортизационни отчисления за възстано
вяване се отнасят в началото на следващата година в приход на ре
публиканския бюджет. Амортизационните отчисления за основен ре
монт в БИБ се използуват от съответните предприятия в размери, 
установени от финансовите им планове. ИеизпЗлзуваните до края на 
годината амортизационни средства за ремонт остават по сметка на 
съответното предприятие за използуване през следващите години.

д О т д р и и з т о ч н и ц и  на  ф и н а н с о в и  с р е д с т в а .  
С различни постановления на Министерския съвет на търговските 
предприятия е разрешено да отчисляват върху обема на фактически 
реализирания стокооборот суми по определени норми, като калку
лират тези суми по сметката па разходите за обръщение и ги изпол
зуват за строго определени цели. Това е своеобразен метод на фи
нансиране на търговските предприятия в зависимост от развитието 
на стокооборота. Съществуват два вида отчисления :

Отчисления в размер (норма) 0,30% от фактически реализи
рания стокооборот, предназначени за образуване на ф о н д  р е г у 
л и р а н е  ц е н и т е  н а  д р е б н о .

Основната част от набраните средства (2/3) се набират централ
но, а останалата част остава на разположение на предприятията.

О т ч и с л е н и я  в р а з м е р  ( н о р м а )  0,20% от р е а л и з и 
р а н и я  с т о к о о б о р о т  в т ъ р г о в с к а т а  м р е ж а  и 0,80% о т  
р-е а л и з и р а и и я с т о к о о б о р о т  в о б щ е с т в е н о т о  х р а н е 
не,  п р е д н а з н а ч е н и  з а  п о д о б р я в а н е  и у с ъ в ъ р ш е н -  
с т в у в а н е  па  м а т е р и а л и  о-те х н и ч е с к а т а  б а з а .  Набра
ните средства сс внасят на разположение на висшестоящата орга
низация, която гн отпуска на отделните търговски предприятия 
според плановите нм потребности или пък ги.използува централно.

Средствата па държавната търговия, образувани по указаните 
източници, представляват така наречените с о б с т в е н и  с р е д-



с т в а  на  т ъ р г о в с к и т е  п р е д п р и я т и я .  Държавата предоста
вя тези средства на търговските предприятия, закрепя ги към тях и 
им позволява да ги използуват само в рамките на плана и на уста
новената за търговските предприятия оперативна самостоятелност, 
произтичаща от стопанската сметка.

Държавните търговски предприятия използуват в търговския 
оборот освен собствените си средства още три вида средства : а) зае
ти средства ; б) средства, приравнени към собствените средства, и
в) наети средства.

З а е т и  са тези средства, които БНБ предоставя па държавните 
търговски предприятия под формата на краткосрочни заеми (кре
дити).

Средствата, п р и р а в н е н и  към собствените средства, са така 
наречените устойчиви пасиви— част от начислената работна запла
та и начисленията върху нея.

Н а е т и т е  с р е д с т в а  са изключително основни средства — 
складови и магазинни помещения, дворни и други площи. Това са 
средства, които са собственост на други организации и учреждения 
или на отделни лица. Търговските предприятия използуват тези сред
ства срещу заплащане на наем. Увеличаването на обема на наетите 
основни средства в търговията намалява потребността от увеличава- - 
не на собствените основни средства.

Образуване на средствата в потребителните кооперации. То има 
редица своеобразия, които произтичат от особеностите на коопера
тивната собственост. Средствата на потребителните кооперации се 
образуват от следните основни източници :

а. С р е д с т в а  на  к о о п е р а т о р и т е .  Кооперативните орга
низации изграждат своята дейност със средствата на кооператори
т е — дялови вноски.

б. В ъ т р е ш н и т е  н а т р у п в а н и я  на к о о п е р а ц и и т е .  
Печалбата е най-важният източник за увеличаване па средствата 
на потребителните кооперации. Потребителните кооперации получа
ват печалба от търговско-стопанската дейност.

в. А м о р т и з а ц и о н н и  о т ч и с л е н и я  в ъ р х у  с т о й н о с т 
т а  на  о с н о в н и т е  с р е д с т в а .  Те също са източник на средства 
за потребителните кооперации. Потребителните кооперации правят 
амортизационни отчисления по същите норми, както и държавните 
търговски предприятия. Амортизационните отчисления тук също се 
разделят в съответствие със законно установените норми на две гру
пи : а) за възстановяване и б) за( основен ремонт. Набраните сред
ства от амортизационни отчисления за основен ремонт и за въз
становяване остават в собственост на потребителните кооперации.

г. Н а ч и с л е н и я  в ъ р х у  р е а л и з и р а н и я  с т о к о о б о р о т  
в р а з м е р  на  0,30% з а  ф о н д  р е г у л и р а н е  на ц е н и т е  на  
д р е б н о ,  0.20% в ъ р х у  с т о к о о б о р о т а  на т ъ р г о в с к а т а  
м р е ж а  и 0,80% в ъ р х у  с т о к о о б о р о т а  на  о б щ е с т в е н о 
т о  х р а н е н е  з а  п о д о б р я в а н е  и у с ъ в ъ р ш е н с т в у в а н е  
на  м а т е р и а л н о - т е х н и ч е с к а т а  б а з а .  Тези начисления са
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също източници за финансови средства в потребителните коопера
ции. Тс се внасят па разположение на висшестоящите организации 
и се използуват централно.

Потребителните кооперации получават средства и по линията на 
приходи от наеми, от продажба на ненужно имущество и амбалаж, 
от комисионп и др.

Потребителните кооперации също както държавните търговски 
предприятия имат такива източници на средства като:

а. З а е т и  с р е д с т в а .  Заетите средства потребителните коопе
рации получават по три линии. Първо, заеми по линията на крат
косрочното кредитиране от БНБ Второ, заеми по линията на дъл
госрочното кредитиране от БИБ. Този източник не се ползува от дър
жавните търговски предприятия. Трето, заеми тю линията на взаим
ното кредитиране между кооперациите. За целта при ЦКС е създа
ден специален фонд регулиране на оборотните средства на потреби
телните кооперации, собственост на всички потребителни кооперации. 
Средства от фонда се отпускат под формата на заеми на отделни 
потребителни кооперации. Фондът се Управлява съвместно от ЦКС 
и БИБ.

б. Н а е т и  о с н о в н и  с р е д с т в а  с р е щ у  н а е м ,  с о б с т в е 
н о с т  н а д ъ р ж а в н и ,  о б щ е с т в е н и  и д р у г и  п р е д п р и я т и я  
и у ч р е ж д е н и я ,  к а к т о  и на  о т д е л н и  л и ц а .

в. У с т о й ч и в и  п а с и в и .  Те са приравнени към собствените 
средства.

Средствата па кооперативните съюзи (ОКС и ЦКС) се образу
ват по три основни източника : а) от отчисления на кооперациите в 
размер на 0,70% 'върху стоковата продукция, калкулирани в себе
стойността, и в размер на 0.05% върху стокооборота иа дребно н 
общественото хранене, калкутирани в разходите на обръщението;
б) от печалба от дейността на създадените при тях предприятия ;
в) от система на фондове, образувани централно за сметка на пе
чалбата на потребителните кооперации и на други източници.

Става ясно, че между потребителните кооперации и държавните 
търговски предприятия съществуват различия в образуването на 
финансовите средства. Най-важните различия се състоят в то в а :

п о т р е б и т е л н и т е  к о о п е р а ц и и  разполагат със средства, 
набирани от кооператорите, не ползуват безвъзмездно средства от 
държавния бюджет ; между тях не се извършва преразпределение 
на излишни средства; имат право да получават дългосрочни заеми 
от БИБ ; образуват целеви фондове в течение на дълги години ;

д ъ р ж а в н и т е  т ъ р г о в с к и  п р е д п р и я т и я  не набират и 
не използуват средства от населението; ползуват ограничено (за 
срок от 2 до 3 години) дългосрочни заеми ; излишните им средства 
в края па всяка година се преразпределят или изземват в бюдже
та ; не образуват целеви фондове.

При тези условия кооперативните предприятия имат по-голяма 
гъвкавост при образуването и използуването на средствата п по- 
пълно развита система на стопанска сметка.



При новата система на планиране н ръководство на народното 
стопанство се внасят съществени изменения в източниците на сред
ства на търговските предприятия и преди всичко на тези на дър
жавните предприятия. Целта на тези изменения е да се развие и 
укрепи стопанската сметка, материалната заинтересуваност и ма
териалната отговорност ка трудовите колективи за най-ефективно 
използуване на средствата.

Първо съществено изменение е силното ограничаване и посте
пенното премахване на безвъзмездното финансиране от бюджета на 
държавните търговски предприятия. Това се нрави с цел да се 
засили материалната заинтересуваност п отговорност за разширява
нето на фондовете па търговските предприятия и за най-ефективното, 
им използуване.

Второ съществено изменение е разширяване ролята на заем
ните средства (банковия кредит), в това число и на дългосрочния 
кредит. Закриването на безвъзмездното финансиране по този начин 
се замества от банковото кредитиране, при което рационалното из
ползуване на кредита материално стимулира предприятията, а не
ефективното използуване на кредита се отразява върху доходите иа 
търговските предприятия и трудовите колективи.

Третото съществено изменение се състои в това, че набраните 
средства, които не се използуват в течение на годината, не се из
земват в бюджета, а остават на разположение на държавните тър
говски предприятия. По този начин се премахва и безвъзмездното пре
разпределение на средства между търговските предприятия.

Четвърто съществено изменение е предоставеното право иа тър
говските предприятия да продават излишните им основни средства 
на други предприятия по договорни цени, не по-високи от установе
ните държавни цени.

По такъв начин главен източник на средства за търговските 
предприятия при новата система е чистият доход (печалбата), з 
второстепенен източник са амортизационните отчисления, по-голяма
та част от конто остават на разположение на предприятията. Дру
гите особени източници, като отчисления в разходите за обръще
нието за развитие на материалната база н за фонд регулиране на 
цените при новата система не се калкулират в разходите, а се об
разуват от чистия доход по установени нормативи.

Измененията в източниците на средства за държавните тър
говски предприятия при новата система на ръководство на 
‘Народното стопанство създават условия за по-нататъшното ефикас
но развитие на материалната заинтересуваност и материална
та отговорност, за развитие на оперативната самостоятелност на 
търговските предприятия и стопанската им сметка върху нова 
основа.



4. ОБОРОТНИ СРЕДСТВА В ТЪРГОВИЯТА

Видове оборотни средства. Оборотните средства в търговията 
са необходими за осигуряване на непрекъснатостта на продажбите. 
Всеобщ измерител на оборотните средства са парите.

Оборотните средства на търговските предприятия се групират в 
зависимост от предназначението им и от характера на техния обо
рот. Всеки вид оборотни средства има особено предназначение и 
особен оборот.

Първият вид пбармлц-средства ся-тези, които ся .вложени в сто-  ̂
ки. Това са стоковите запаси ¿' складовете, в магазините, в заведе
нията за обществено хранене, на път. Стоките са предмет иа труда 
на търговските работници. При продажбата стоките се реализират 
в пари. Стоките заемат основната част от оборотните средства.

Вторият вид оборотни средства са тези, които са вложени в не- 
инвентарен амбалаж, в малоценни и малотрайни предмети, в сто
пански материали и др. Неинвеитарннят амбалаж постъпва заедно 
със стоките. При продажбата някои видове неинвентареп амбалаж 
се освобождава, а някои видове от него се продава заедно със сто
ките (буркани, бутилки и др.). Част от оборотните средства на тър
говските предприятия следователно са вложени в освободен амба
лаж и в амбалаж, изкупен от потребителите. Този амбалаж се по
чиства, ремонтира и реализира (продава се на доставчиците или на 
предприятия, конто изкупуват освободен неннвентарен амбалаж). 
От момента на освобождаването (изкупуването от потребителя) не- 
ннвентарният амбалаж задържа част от оборотните средства на 
търговските предприятия.

Малотрайни са предметите, служещи по-малко от една година 
независимо от тяхната стойност, а малоценни са предметите със 
стойност до 20 лв. независимо от срока на тяхната служба. Мало
трайни и малоценни предмети са от рода на средствата на труда, 
но поради ниската им стойност или поради краткотрайността им се 
отнасят към оборотните средства. Малоценните и малотрайните пред
мети са най-характерни за общественото хранене, където се създадо
ха и нормативи, конто трябва да се усвоят за срок от три години. 
Към тази група оборотни средства се отнасят и тези, които са вло
жени в някои стопански материали (опаковъчна хартия и др.).

Трети вид оборотни средства са паричните средсша-на търгов
ските предприятия в размер на максимална касова наличност. Па
ричните средства се отнасят към оборотните средства, но те са 
предназначени за различни цели — за плащане на разходи за об
ръщението. за покупка на стоки, за придобиване на основни сред
ства и пр.

Четвърти вид оборотнц средства са вземанията от различни де
битори.

Процесът на обръщението на оборотните средства е непрекъс
нато превръщане на стоките в пари и на парите в стоки. Успоредно 
с това става обръщение и на неинвентарния амбалаж, пзхабяване-



то на малоценните и малотрайните предмети н употребата на сто
панските материали. Съотношението между отделните видове оборот- 
ни средства в общата сума на оборотните средства изразява тяхна
та структуде- Поради непрекъснатостта на покупките и на придаат- 
би те структурата на оборотните средства в търговията непрекъсна
то се изменя. В дните на доставка на стоки оборотните средства, 
вложени в стоки и амбалаж, имат най-голям относителен дял в об
щата сума на оборотните средства. След освобождаването на неин- 
вентарния амбалаж той придобива свой път на движение.

Правилната организация па оборотните средства в търговските 
предприятия трябва да осигурява най-ефективното им използуване, 
което се заключава е осигуряване на непрекъснатост в снабдяването 
на населението със стоки при най-малки разходи за обръщението и 
при минимален период на обръщение.

Организацията на оборотните средства и тяхното ефективно из
ползуване са една от главните задачи на финансовата дейност на 
търговските предприятия. Наличието на обществена собственост вър
ху средствата за производство н за обръщение в нашата страна и 
действието на икономическия закон за планомерното, пропорцио
налното развитие на стопанството дават възможност за най-ефек
тивно и целесъобразно използуване на оборотните средства във вът
решната търговия.

Оборотните средства па търговските предприятия са вложени в 
различните подотрасли на търговията. В зависимост от това оборот
ните средства на търговските предприятия се подразделят на :

а. Средства, вложени в търговията и нейните подотрасли — в 
търговията на дребно, в търговията на едро, в общественото хране
не и в изкупуването.

# б. Средства, вложени в извънтърговека дейност — в промишле
ните помощни предприятия, в селскостопанските помощни предприя
тия, в транспортните предприятия и др.

Основната част от оборотните средства на търговията са вложе
ни в стоки, които образуват стоковите запаси на търговията. Стоко
вите запаси могат да бъдат с различно предназначение : стокови за 
паси. които осигуряват непрекъснатостта на текущия стокооборот 
(текущи стокови запаси) ; стокови запаси със сезонно предназначе
ние ; стокови запаси с целево предназначение. Стоковите запаси се 
намират в складовете за търговия на едро, в разпределителните и 
временните складове за търговия на дребно, в магазините и на път. 
Към складовите запаси се отнасят и стоките, които са заплатени, но 
още не са вдигнати от складовете на доставчика, а също и стоките, 
които са изпратени на купувача, но документите за тях оше не са 
дадени за инкасо.

Организирането на правилно придвижване на стоките, на тик
н а т а доставка н разместване, както и постоянният" контрол, над сто
ковите запаси га главната_ м^_рча^_г_в2>|>зд]|я с  управлението н _орга- 
низанията на оборотните средства в търговията



Да се използуват правилно оборотните средства, това значи успо
редно с осъществяването на ръководство и контрол за придвижване 
на стоките да се организира и правилен ред за придвижването и от
читането на неинвентарння амбалаж. Правилната организация на 
амбалажното стопанство изисква да се осигурят стоките с необхо
димия амбалаж при тяхното транспортиране и съхраняване, да се 
намалят разходите и загубите от амбалаж, да се осигури най-целе
съобразно и бързо движение на амбалажа.

Правилната организация иа оборотните средства изисква да се 
използува нормално количество малоценни и малотрайни предмети, 
да се организира тяхното опазване, да не се допуска свръхзапасява- 
не. В същото време трябва да се контролират снабдяването и раз
ходът иа стопански материали, представляващи оборотни средства, 
да ие се допуска отклоняване на средства по линията па дебитор- 
ската задлъжнялост и разходите за бъдещи периоди.

В отраслите иа извънтърговската дейност оборотните средства 
се влагат в производствени запаси от суровини, спомагателни ма
териали. топливо и др., в незавършено производство, в готова про
дукция, в парични средства и вземания.

Както стоковите запаси се делят на г^упи в зависимост от тях
ното предназначение и отношение към текущия стокооборот, така и 
оборотните средства на търговските предприятия могат да се раз
делят н а :

а. Оборотни .средства тегу1»'»---прапиаомацомн» уе обхващат 
обектите на обръщението (стоките), средствата за обръщението (па
рите) и средствата, които обслужват обръщението (амбалажа и 
другите активи). В разрез с тези три групи трябва да се планират и 
анализират оборотните средства на търговските предприятия, имащи 
текущо предназначение.

б. Оборотни средства със сезонно п целево предназначение.
в. Оборотни средства във вземания.
г Оборотни средства в нзвънтърговска дейност.
Скорост и значение на обръщението на оборотните средства. 

Оборотните средства в гьрговията извършват особен кръгооборот. 
Търговските предприятия влагат парични средства при покупката 
на стоките. В течение иа определен период от време стоките преби
вават във формата на стокови запаси на път, на склад и в магази
ните, докато бъдат продадени па населението или на други търгов
ски предприятия (за търговия на едро и изкупуване). След продаж
бата на стоките получените парични средства могат отново да се 
вложат за покупка на стоки. По такъв начин оборотните средства 
извършват своя кръгооборот.

Времето, през което оборотните средства извършват своя кръ
гооборот (от момента на влагането на парите в стоки до момента 
на окончателната реализация на стоките), се нарича в р е м е  н а  
о б р ъ щ е н и е т о  на о б о р о т н и т е  с р е д с т в а .

Средното време на обръщение на средната сума от оборотни 
средства се нарича с к о р о с т  н а  о б р ъ щ е н и е т о  ( о б р ъ 
щ а е м о с т ) .



Обръщаемостта на оборотните средства е едни от качествените 
показатели за работата па търговските предприятия. Скоростта на 
обръщението на оборотните средства на търговските предприятия 
завиби не само от организацията на финансовата работа в тях, но 
преди всичко и от качеството на търговската работа. В показателя 
скорост на обръщението на оборотните средства намират отражение 
всички основни търговски и финансови въпроси в дадено търговско 
предприятие, като се започне ,от организацията на изкупуването и 
се завърши с организацията на продажбата. Скоростта на обръще
нието на оборотните средства характеризира ефективността на тях
ното използуване.

П р и м е р .  Две еднородни търговски предприятия извършват 
в продължение на едно тримесечие стокооборот по 27 млн. лв. Да 
предположим, че първото предприятие има обръщаемост 30 дни, а 
второто — 50 дни. При това положение първото се нуждае от 9 млн.

един лев оборотни средства извършва 3 лв. стокооборот I у 1 , а вто-

Съкращаването на времето за обръщение на оборотните сред
ства има голямо значение както за отделното търговско предприятие, 
така и за цялото народно стопанство. Така например, ако второто 
търговско предприятие успее да съкрати обръщаемостта па оборот
ните си средства на 30 дни, вместо с 15 млн. лв. би могло успешно 
да работи с 9 млн. лв. оборотни средства, с което ще освободи 
оборотни средства на сума 6 млн. лв. (15 млн. лв. — 9 млн. лв.). 
Освободените от оборота средства по такъв начин са важна пред
поставка за увеличаване на стокооборота. Но ускоряването на об
ръщаемостта на оборотните средства не може да не окаже поло
жително влияние и върху други показатели на стопанската дей
ност, например върху разходите за обръщението, рентабилността, из
ползуването на материално-техническата база и др. Ускоряването 
на оборота на средствата означава преди всичко ускоряване на при
движването на стоките и амбалажа. Това води до намаляване на 
потребностите от кредит и следователно до намаляване на лихвите, 
до намаляване на естествените стокови загуби и до по-бързо освобож
даване и повторно използуване на амбалажа, до повишаване на 
полезното използуване на складовите помещения и на другите ос
новни средства. Следователно ускоряването на обръщаемостта на 
оборотните средства води до намаляване на разходите за обръще
ние и до увеличаване на рентабилността на търговските предприя
тия. Заедно с това се укрепват тяхната платежоспособност и финан
совото състояние, което е важно средство за изпълнение и преиз
пълнение на плановете за стокооборота.

лв. оборотни ередствг 

оборотни средства

а второто — от 15 млн. лв. 

Или първото предприятие с 

лв. стокооборот (-у -), а вто

рото— 1,8 лв. стокооборот



Освободените от оборота средства могат да се преразпределят 
от висшестоящите организации или се внасят в бюджета. По тозн 
начин се намалява нуждата от финансиране със средства от бюдже
та на държавата. При новата система освободените от оборота сред
ства остават иа разположение на търговското предприятие в съот
ветен фонд и се използуват за разширяване на дейността или за 
подобряване на материално-техническата база.

По такъв начин' ускоряването на обръщението на оборотните 
средства има важно значение пе само за отделните търговски пред
приятия, но и за цялото народно стопанство, тъй като води до уско
ряване на разширеното социалистическо възпроизводство, до засил
ване на темповете на развитието на народното стопанство.

Борбата за ускоряване на обръщаемостта на оборотните сред
ства има голямо значение и за подобряване на качеството на рабо
тата на търговските предприятия чрез подобряване на организацията 
на стокопридвижването и снабдяването на населението със стоки.

Начини за измерване ни скоростта на обръщение на оборотни
те средства. Скоростта на обръщението на оборотните средства се 
изразява чрез различни показатели. Такива са : а) продължителност 
на един оборот, изразена в дни ; б) брой на оборотите; в) сума на 
стокооборота, падаща се на I лв. оборотни средства.

П р о д ъ л ж и т е л н о с т т а  на  е д и н  о б о р о т ,  изразена в 
дни, това е периодът от момента на изразходването на паричните 
средства за покупка па стоки и други материали до момента на тях
ната пълна продажба. Различните стоки и материали имат различ
на продължителност иа обръщението. При планирането и отчитане
то се използува както средната продължителност за всички видове 
стоки, материали и оборотни средства, така и обръщаемостта на 
средствата по видове.

За да се изчисли продължителността на един обо_рот, трябва да 
бъдат на разположение данни за оборота по продажбите, за сред
ните остатъци от оборотните средства и за периода, през който се 
извършват продажбите.

П р и м е р .  Стокооборотът на една търговска организация за 
едно тримесечие е 135 хил. лв., а средната сума оборотни средства 
е 45 хил. лв. Тогава продължителността на 1 оборот, изразена в дни,

,  О Х Дще бъде равна на ,, •
където :

О с средната сума на оборотните средства ;
Д  дните през периода (в случая 90 дни в тримесечието) ; 
Р  — сумата на стокооборота, или

45 хил. ли. X 90 
135 хил. лв. =  30 дни.

Периодът, за който се изчислява обръщаемостта, се взема за 
равен на календарния брой дни в месеца, в тримесечието или в го
дината. Средната сума иа оборотните средства за месеца се изчис
лява по формулата за средната аритметична или по формулата за



средната хронологична за тримесечието и за годината. По-точен ре
зултат дава втората формула.

Б р о я т  на о б о р о т и т е  е показател, изразяващ броя на 
оборотите, извършени от определена сума оборотни средства. Той се 
изчислява, като дните на периода, през който се извършва стокообо
ротът. се разделят на продължителността на 1 оборот или пък като 
сумата на стокооборота през дадения период се раздели на сумата 
на средния остатък от оборотни средства. По данните на нашия прн-

90 „мер броят на оборотите ше се изчисли по следния начин : 30 =  3
оборота, където 90 са дните през тримесечието, 30 са дните на 1 обо
рот, а 3 е броят на оборотите през тримесечието.

Или • ,)5 хил лв оборота, където 135 хил. лв. е сумата на
стокооборота през тримесечието, 45 хил. лв. е сумата на средния 
размер на оборотните средетвз през тримесечието, а 3 е броят на 
оборотите на оборотните средства през тримесечието.

С у м а т а  на  с т о к о о б о р о т а ,  п а д а щ а  се На 1 лв.  
о б о р о т н и  с р е д с т в а ,  се изчислява, като сумата на стокообо
рота през даден период се раздели на средната сума на оборотните 
средства.

г - .  ш и  А Ш 1 ,  Л П .По данните от примера това ще бъде —гг-:-------- — 3 лв., което
означава, че с всеки 1 лв. оборотни средства се извършва 3 лв. сто
кооборот.

Всички тези показатели изразяват скоростта на обръщението на 
оборотните средства н характеризират ефективността на тяхното из
ползуване.

С у м а т а  на  о с в о б о д е н и т е  от  о б о р о т а  о б о р о т н и  
с р е д с т в а  се намира, като ускорението на обръщаемостта, изразе
но в дни, се умножи на среднодневния стокооборот, реализиран през 
отчетния период.

П ъ р в и  п р и м е р .  През второто тримесечие дадена търговска 
организация е извършила стокооборот на сума 180 хил. лв. при нор
матив на обръщаемостта 30 дни и при средна сума на оборотните 
средства 45 хил. лв. Тогава обръщаемостта през второто тримесе-

Ускоряването на обръщаемо ^ и (30—22,5). Средният

Сумата на освободените оборотни средства е 15 хил. лв. (7,5 дни 
х2 хил. лв .).' I

В т о р и  п р и м е р .  На дадено търговско предприятие е уста
новен план за стокооборота през третото тримесечие на сума 153 
хил. лв. и обръщаемост 30 дни. През базисния период обръщаемост
та е била 38 дни.

В този случай планът за ускорението па обръщаемостта е 8 дни 
(38—30),.

135 хил. лв,

чие е 22,5 дни

дневен стокооборот е 2 хил. лв.



Среднодневният стокооборот в плана е 1 5 3 вя* =  1,7 хил. лв^
Сумата на планово освободените оборотни средства ше е 8 х 1,7 

хил. лв. = 13,0 хил. лв.
Фактори, от които зависи скоростта на обръщението на оборот

ните средства. Размерът и скоростта на обръщението на оборотните 
средства зависят от редица фактори. Непрекъснатото изучаване на 
тези фактори позволява да се разкрият резерви за ускоряване и 
подобряване на използуването на оборотните средства, като се оси
гури и освобождаването иа част от тях от търговския оборот.

Обемът на оборотните средства в търговията зависи преди всич
ко от о б е м а  и а с о р т и м е н т а  и а с т о к о о б о р о т а .  Колкото 
е по-голям обемът на стокооборота, толкова повече се увеличава по
требността от оборотни средства. При еднаква скорост ма обръще
нието повече оборотни средства са необходими в тези търговски 
предприятия, конто осъществяват по-голям стокооборот.

П р и м е р .  Две търговски предприятия осъществяват обръщае- 
мост на средствата при еднаква скорост — 30 дни, при средноднев- 
вен обем на стокооборота за първото предприятие 11 хил. лв., а за 
второто — 8 хил. лв. В този случай първото предприятие ще има 
нужда от 330 хил. лв. (1! хил. лв. X 30; оборотни средства, а вто
рото — от 240 хил. лв. (8 хил. лв. х 30).

Като се има пред вид зависимостта на размера на оборотните 
средства от обема на стокооборота, трябва да отбележим, че глав
ният път за ускоряване иа обръщаемостта на средствата в търго
вията е осигуряването на изпълнението н преизпълнението иа уста
новените планове за стокооборота.

Разширяването на асортимента на стоките изисква по-голям раз
мер стокови запаси. А стоковите запаси са една от главните състав
ки на оборотните средства. Следователно разширяването на асорти
мента на стоките предизвиква увеличаване на потребността от обо
ротни средства, а следователно н забавяне на скоростта на оборота 
им. Разширяването обаче на асортимента на стоките води до по- 
пълно задоволяване на потребителското търсене и до увеличаване 
на стокооборота, поради което разширяването на асортимента оказ
ва благоприятно влияние върху обема на оборотните средства, спо
мага за тяхното бързо обръщение.

Времето на обръщението на оборотните средства твърде много 
зависи от видовете асортименти, които се включват в стокооборота. 
Всяка стокова група или стока и всеки отделен стоков асортимент 
има различно време на обръщение. Това зависи както от потреби
телната стойност на стоката, така и от нейната стойност. Хранител
ните стоки в прясно състояние (риба, месо, хляб, плодове, зеленчуци 
и др.) се обръщат в течение иа няколко дни, докато нехранителните 
стоки и хранителните стоки в преработено състояние (консерви, сире
не, кашкавал, трайни колбаси и др.) могат да се съхраняват про
дължително време и имат по-дълъг период на обръщение. Малки 
по размер запаси от стоки с високи цени (домашни потреби, мебе



ли, радиоапарати и др.) имат голям стойностен израз. Големи по 
размер запаси от стоки с ниски цени имат малък стойностен израз. 
Всичко това влияе върху размера на оборотните средства, а следо
вателно и върху времето на тяхното обръщение. Асортиментът на 
стоките например в общественото хранене влияе върху размера на 
оборотните средства чрез структурата на стокооборота. Увеличава
нето на относителния дял на собствената продукция, която има кра
тък период на производство и реализация, води до ускоряване на об^ 
ръшаемостта на оборотните средства.

Във връзка с гореизложеното съществено значение за ускорява
нето на обръщаемостта иа оборотните средства в търговията има ус
коряването на процеса на р е а л и з а ц и я т а  на  с т о к и т е .

Реализацията на редица стоки се забавя понякога поради заба
вяне на разпределението на стоките между магазините, поради заба
вяне на тяхната подготовка за продажба и по други причини. Лик
видирането на всякакво забавяне на продажбите води до ускорява
не на обръщаемостта на оборотните средства.

Обемът на оборотните средства в търговските организации за
виси и от о т д а л е ч е н о с т т а  на  д о с т а в ч и ц и т е  (производ^ 
ствеиите предприятия и складовете на едро). Ето защо, за да се оси
гури бързо обръщение на средствата, е необходимо да се осигури 
пълна мобилизация на местните-ресурси от стоки, да се изградят 
рационално връзките между доставчици и купувачи, да не се допус
кат дълги превози и да се ускори транспортирането на стоките.

Размерът на оборотните средства в търговията зависи до голя
ма степен и от р а з м е р и т е  н а  с т о к о в и т е  з а п а с и .  Непре
къснатият контрол върху размерите на стоковите запаси, установя
ването на научни и по-прогресивни норми от запаси, борбата за спаз
ване и намаляване на стоковите нормативи, недопускането на за
лежаване на стоки в складовете, магазините н заведенията за об
ществено хранене са важни средства за ускоряване на обръщаемост
та на оборотните средства. В тази връзка трябва да се отбележи, че 
повишаването на степента на концентрация на стоковите запаси чрез 
недопускане на тяхното разпиляване по много обекти, чрез уедря
ване на складовата мрежа м търговската мрежа за търговия на 
дребно има изключително важно значение за намаляване на раз
мера на оборотните средства и за ускоряване на тяхната обръщае- 
мост.

Системата на с н а б д я в а н е т о  на  т ъ р г о в с к а т а  м р е ж а  
със стоки е също важен фактор, от който зависи размерът на 
оборотните .средства. Ритмичното снабдяване на търговската мрежа 
със стоки за по-къси периоди (честота на снабдяването) намалява* 
потребността от оборотни средства. Във връзка със снабдяването иа 
търговските организации със стоки важно значение за намаляване 
на размера на оборотните средства и за ускоряване на тяхната об- 
ръщаемост имат организацията на транзитните доставки на стоки, 
ликвидирането на излишните междинни търговски звена, правилна



та организация на изкупуването на стоките и тяхната доставка н 
развитието на централизираното снабдяване.

Размерът на оборотните средства в търговските организации се 
намира в непосредствена зависимост от з а п а с и т е  н а  р а з л и ч 
ни с т о п а н с к и  м а т е р и а л и ,  нсинвентарен амбалаж, малоцен
ни н малотрайни предмети н др. Поддържането на нормални за
паси от необходимите материали н организирането на своевремен
но връщане на амбалажа, както и установяването на норми за ам
балаж и материали са важен източник за освобождаване на оборот
ни средства от оборота

Значителни резерви за намаляване на оборотните средства и 
за ускоряване на тяхната обръщаемост съществуват в спазването 
на принципите на с т о п а н с к а т а  с м е т к а  и изискванията на 
платежната, финансовата и кредитната дисциплина. Осъществява
нето на режим на икономии, спазването на договорната дисциплина, 
своевременното погасяване на получените кредити, осигуряването на 
вноските в бюджета, ликвидирането на задълженията към дебито
рите и кредиторите— всичко това осигурява за търговските органи
зации нормални размери от оборотни средства и ускоряване на об
ръщението.

Факторите, от които зависят размерите и скоростта на обръще
нието на оборотите средства", показват, че за да се освободят сред
ства от търговския оборот чрез ускоряване на тяхното обръщение, 
необходимо е да се подобри цялостната търговска и финансова дей
ност на търговските предприятия. В онези търговски предприятия, 
където търговската и финансовата дейност е организирана добре, в 
тях по-бързо става обръщението на оборотните средства.

Ето защо скоростта на обръщението на оборотните средства е 
к а ч е с т в е н  показател за работата на търговските организации и 
Аредприятня.

] Нормиране на оборотните средства в търговията. ^Оборотните 
средства в търговията се нормират. Нормативът за оборотни сред
ства се разделя~"на две îlilUll jf a ^ -стоков норматив, представляващ 
оборотните средства, вложени в стотови 3anacj.i,"7ï б) нестрков_нор- 
матив, представляващ ОбороТННУе средства^вложени в неинвента- 
ре^ГТмбалаж, малоценни и малотрайни предмети, пари, разходила 
бъдеинГперибйн и дрг

СгокоШПгг норматив на търговските предприятия се утвърждава 
при утвърждаване на финансовия план от висшестоящата органи
зация в рамките на единните стокови(нормативи по видове търгов
ска дейност, определени от Министерство на вътрешната търговия 
н от Ц стралпия кооперативен съюз. съгласувано с Министерство на 
финансите и Българската народна банка.

ТГии условията на новата система за ръководство на народното 
стспаъство rt|.4 0В.1Ки|1 Г|||1ед!||рин1ИИ ¿аМи разработват и утвърждава г 
размера на оборотните си средства, d ВНВ 1фИ КДОДИТИРДЬето прсГ 
верява сьсГб>711нсто й рационалността' на организацията на оборот; 
н и те*ТреД1 1 на.



Стоковия норматив в дни търговските предприятия превръщат 
в сума, като умножат норматива по'среднодневния планов стоко
оборот за тримесечието.

Така получената сума е потребността от оборотни средства за 
стокови запаси. Тя се покрива със собствени средства и със заеми от 
БНБ. Пълната потребност от собствени оборотни средства се полу
чава, като към потребността от собствени средства за стокови запа
си се прибави потребността от оборотни средства за неинвентарен 
амбалаж, малоценни и малотрайни предмети, парични средства и 
др. — всички те се покриват със собствени средства и не се креди
тират.

Следователно, за да се определи пълният (стоков и нестоков* 
норматив от собствени оборотни средства, трябва да се сумират пла
новите потребности от различни видове оборотни средства — стоко
ви запаси, неинвентарен амбалаж и другите компоненти на оборот
ните средства. ------ ^

О п р €ГД'е лят! е на с т о к о в и я  н о р м а т и в .  Стоковият нор
матив в дни се определя по два метода :

а. По балансов метод въз основа на разчетите за стоковите за
паси и стокооборота по план.

б. По метода на научно-техническото нормиране на стоковите 
запаси в търговските предприятия с последващо разработване на 
баланс.

При балансовия метод от плановия баланс за стокооборота се 
използуват следните данни:

а. Очакваната стокова наличност в началото на плановата го
дина — начални стокови запаси.

б. Постъпленията н* стоки по плана или по договори.
в. Стокооборотът на дребно по плана.
г. Стоковите остатъци в края на плановата година — наличните 

стокови запаси. Когато в плана се предвижда стокооборотът да пре
вишава плана за постъпленията, крайните стокови запаси са по- 
малки по размер от началните Всички показатели на плановия ба
ланс в случая се вземат по д о с т а в и  а с т о й н о с т ,  за да се съ
гласува полученият норматив с условията на кредитиране на БНБ.

Стоковият норматив се изчислява, като сумата на началните и 
сумата,на крайните стокови запаси се раздели на две. Средната ве
личина стокови запаси се дели на среднодневния планов с т о к о 
о б о р о т .

Среднодневният планов стокооборот на дребно се изчислява, ка
то се раздели годишният план за стокооборота на дребно на 360 дни.

П р и м е р  :
П о к а з а т е л и  Д о с т а в и  а с т о й н о с т  в лв.
1. Очаквана стокова наличност на 1.1 от плановата

година 1 846000
2. Постъпления на стоки
3. Стокооборот на дребно 7 200 000
4. Стоков остатък на 31. XII от плановата година 1 354 000



1 600 000
5. Средна стокова наличност

1 846 000 +  1 354 000 
2

6. Среднодневен стокооборот

7. Норма!ив е дни

Г200 000 
360

600 000 
2и 000

20 000
80

Този метод на нормиране има недостатъци. Те произтичат от 
начина на изчисленията. При него се губи базатн за планиране на 
крайните стокови запаси. Налага се да се използува балансово равен
ство с повече от едно неизвестно. Крайните стокови запаси, които 
са важна предпоставка за нормиране, се планират като разлика 
между сумата на наличния запас п постъпленията, от една страна, 
и стокооборота, от друга страна. Оказва се, че постъпленията на сто
ки не могат точно да се установят и крайният запас фактически губи 
базата си за планиране, а трябва да се изчислява по преценка на 
различни фактори.

Балансовият метод за нормиране на стоковите запаси фактичес
ки се нарушава.

Този метод на нормиране има н такъв недостатък, че при не
обосновано натрупване на отделни стоки дава възможност да се из
бегне банковият контрол.

I I а у ч н о - т е х н и ч е с к и я т метод за определяне на стоковия 
норматив се прилага чрез разработване на нормативи по места — 
в отделните предприятия въз основа на потребителското търсене и 
осигуряване на неговото задоволяване. При този метод за магази
ните и търговските предприятия се разработват размери на мини
мални запаси по отделни стоки. Те се определят въз основа на асор- 
тиментнпя минимум и възможността за доставка на стоки. Фактичес
ки минималният запас за отделен магазин и за отделна стока е ра
вен на няколкодневната {според търсенето) потребност от асортимен- 
тния минимум, осигуряващ ритмичност на продажбите. По-нататък 
се установяват честотата на доставката и максималният запас от 
стоки. Въз основа на минималния запас и на максималния запас се 
изчислява средният стоков запас по отделни групи стоки. Средният 

р по.Угшпнята от сбора на минималния и максималния запас 
(или минималният запас в дни плюс половината дни от честотата на 
доставката). Въз основа на средните нормативи по стокови групи и 
обекти (магазини, складове, заведения за обществено хранене) се 
изчислява средният размер ма стоковите запаси за търговското пред
приятие. Този размер на средни стокови запаси се превръща в сто
ков норматив в дни, като се раздели на среднодневния стокооборот 
в плана. Въз основа на него се планират крайните стокови запаси. 
Чрез балансовата формула за стокооборота, но вече с три известни 
величини (начални запаси, стокооборот и крайни запаси) се плани
рат стоковите постъпления.

Става ясно, че този метод е по-издържан в научно и практичес
ко отношение, но той изисква осигуряване на доставката на всички



стоки според обосновано проучване ма потребителското търсене. Не
достатъците на този метод се състоят главно в следното: тон не е 
съобразен с възможностите на народното стопанство за отпускане 
на едни или други стокови количества за п азара ; той се основава 
главно на търсенето, което при нашите условия твърде динамично 
се изменя; технически тон е по-трудно приложим — при прилагането 
му поглъща повече труд и изисква по-голяма квалификация от стра
на на кадрите, които се занимават с нормирането на стоковите 
запаси.

О п р е д е л я н е  н а  н е с т о к о в и я  н о р м а т и в  от  о б о р о т 
ни с р е д с т в а .  Средствата, вложени в стоки, са главна част 
от оборотните средства. Но освен тях част от средствата са вло
жени в нестокови ценности. Нестоковите оборотни средства се делят 
н а: а) н о р м и р а н и  и б) н е н о р м н р а к и .  Нормират се ненн- 
вентарният амбалаж, запасите от малоценни и малотрайни пред
мети, разходите за бъдещи периоди, касовата наличност, запасите от 
суровини, материали, гориво и др. в извънтърговската дейност и др. 
Стоковите запаси и нормираните нестокови ценности заемат основ
ната част (70—80%) от общия обем на всички оборотни средства. 
Ненормиранн оборотни средства са паричните средства в разплаща
телната или в текущата сметка и акредитивите при БНБ, предяве
ните за инкасо платежни искания, дебиторската задлъжнялост. Нор
мативите за нестокови оборотни средства се определят в сума. Те се 
определят въз основа на икономически анализ на оборотните сред
ства, вложени в нестокови дейности. Например средствата, вложени 
в неинвентарен амбалаж, зависят от среднодневното количество ос
вобождаващ се и изкупуван от населението амбалаж, от сроковете 
за събиране, почистване, ремонтиране и връщане на амбалажа от 
събирателните предприятия, от цените на отделните видове амбалаж. 
Чрез анализиране на тези фактори и чрез разкриване на резерви за 
ускоряване на оборота на амбалажа се правят разчети за изчисля
ване на средната сума на оборотните средства, вложени в неинвен
тарен амбалаж.

Потребността от малоценни и малотрайни предмети би следвало 
да се нормира. Такива нормативи са определени за общественото 
хранене и те трябва да се усвоят за тригодишен срок. Необходимо 
е да бъдат разработени такива нормативи и за другите подотрасли 
на търговията. При липса на нормативи потребността от малоценни 
и малотрайни предмети се определя чрез анализ на запасите, пред
метите в експлоатация и реалните потребности. При анализа най-го
лямо внимание трябва да се обръща на три момента : задоволяване 
на всички работни места с необходимите малоценни и малотрайни 
предмети, строго отчитане на движението им и недопускане на из
лишни запасявания.

Обосновано с разчети се нормират :
а. З а п а с и т е  от  о п а к о в ъ ч н и  м а т е р и а л и  ( х а р т и я  и 

д р .) . За основа на нормирането служат среднодневната потребност.



честотата на доставката и стойността на единица опаковъчни ма
териали.

б. З а п а с и т е  от  г о р и в а  ( в ъ г л и щ а  и д ъ р в а  з а  о б 
щ е с т в е н о т о  х р а н е н е ,  б е н з и н  и м а с л а  з а  т р а н с п о р 
т а  н м о т о р и  н др .). За основа на нормирането им служи сред
нодневната потребност, честотата на доставката и стойността на еди
ница количество.

Голямо значение за практиката има разработването на вътреш
ни нормативи за малоценните предмети, за малотрайните предмети 
и за стопанските материали. Общата сума на разходите за бъде
щи периоди се определя посредством прякото пресмятане на всеки 
вид разходи за предстоящия планов период — година, тримесечие или 
месец, или въз основа на анализ на отчетни данни.

Във връзка с нормирането на оборотните средства трябва да се 
отбележи, че за дейността изкупуване на селскостопански произведе
ния нуждите от оборотни средства за стоки се покриват изцяло с 
банков кредит. Тук се нормират само малоценните и малотрайните 
предмети, неинвеитарният амбалаж, разходите за бъдещи периоди 
и другите нестокови ценности.

Нормирането на оборотните средства играе важна роля за оси
гуряване на нормална скорост на обръщението на средствата и за 
правилното им използуване.

Особено важно’значение за ускоряването на обръщаемостта има 
непрекъснатият контрол за спазване на нормативите и тяхното ди
ференциране по магазини, заведения за обществено хранене и по 
стокови групи, както и умението на плановите и счетоводните ра
ботници да разработват обосновани нормативи за всеки вид сред
ства в зависимост от конкретните условия иа работа.

5. СТОПАНСКА СМЕТКА И РЕНТАБИЛНОСТ В ТЪРГОВИЯТА

Същност на стопанската сметка. С утвърждаването на социали
стически производствени отношения и социалистическа собственост 
върху средствата за производство у нас се обусловиха и нови методи 
на управление и ръководство на социалистическите предприятия, в 
това число и на търговските. Основен метод на управление и ръко- 
водство на социалистическите предприятия във вътрешната търговия 
еУ т б и ¿ПРс к а т  а с м е т к а .

^Стопанската сметка произтича от господството на социалисти
ческата собственост върху средствата за производство и нейната 
структура.

С т о п а н с к а т а  с м е т к а  е м е т о д  на  п л а н о в о  у п р а 
в л е н и е  и р ъ к о в о д с т в о  на  с о ц и а л и с т и ч е с к и т е  п р е д 
п р и я т и я ,  о с н о в а н  на  с ъ и з м е р в а н е  н а  р а з х о д и т е  
с д о х о д и т е  на п р е д п р и я т и я т а  в п а р и ч н а  ф о р м а  
и о с и г у р я в а н е  на р е н т а б и л н о с т  н а  с т о п а н с к а т а  
д е й и о с т.



Търговските предприятия, които са на стопанска сметка, се ха
рактеризират със следните по-важни особености:

а. Търговските предприятия имат. пълен търговско-финансов 
план — търгфинплан.

б. Търговските предприятия имат оперативна самостоятелност. 
Те могат да използуват предоставените им придобити'основни обо
ротни средства, като за правилното им използуване са материално 
заинтересувани и носят материална отговорност.

Оперативната самостоятелност на търговските предприятия на
мира израз и в предоставеното им от държавата право да набират 
работници, да встъпват в стопански връзки чрез договори с други 
организации и предприятия за изпълнение на плановите задачи.

в. Търговските предприятия ползувах бащюв .кредит за осигу
ряване на търговската им дейност.

г. Търговските предприятия имат право на самостоятелна раз
плащателна сметка в банката, където съхраняват своите парични 
средства, и чрез която сметка осъществяват плащанията за работна 
заплата, за доставка на материали или за други разходи.

д. Търговските предприятия водят пълна н самостоятелна сче
товодна отчетност със завършен баланс, статистическа и оперативна 
отчетност.

е. Търговските предприятия са отделна юридическа личност.
Важни принципи на стопанската сметка са материалната от

говорност при съхраняване на средствата и материалната заинте
ресуваност за осигуряване на изпълнението и преизпълнението на 
търговско-финансовите планове.

Материалната отговорност намира израз при съхраняването на 
паричните и стоково-материалните ценности, при изпълнението на 
договорите за доставка на стоки, какт6 и при използувапето на кре
дитите от БНБ.

Материалната заинтересуваност на предприятията и работни
ците се осъществява чрез социалистическите форми на заплащане 
на труда, чрез образуване на фондове на предприятието и чрез укреп
ването на финансовото състояние на търговските организации и пред
приятия.

Материалната отговорноет и материалната заинтересуваност 
осигуряват грижливо съхраняване на имуществото, на паричните 
и стоково-материалните ценности, грижливо и пестеливо използу
ване на средствата, осъществяване на режим на икономии, изпъл
нение и преизпълнение на търговско-финансовите планове.

При новата система за ръководство на народното стопанство 
стопанската сметка на търговските предприятия намира пълно раз
витие. То се изразява в разширяване на оперативната самостоятел
ност на предприятията при намаляване на централизма, в свързва
не на доходите на предприятията -и доходите на трудовите колективи 
с резултатите от стопанската дейност, в разширяване на преките 
връзки с доставчици н купувачи и в засилване на материалната 
отговорност за ефективно водене на стопанството.
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Форми на стопанската сметка в търговията. Във вътрешната 
търговия се прилагат две форми на стопанската сметка: пълна и 
непълна (вътрешна).

Звената на търговията, конто са на пълна стопанска сметка, 
имат всички съставни елементи на стопанската сметка : търговско- 
финансов план по всички показатели, оперативна стопанска само
стоятелност, право иа разплащателна сметра и кредитиране от 
БНБ, самостоятелно счетоводство, самостоятелна юридическа лич
ност и др.

Звеиата на търговията, които се намират на непълна стопанска 
сметка, имат само търговско-финансов план по основните пока
затели : стокооборот, норматив за стокови запаси, постъпление на 
стоки, производителят на труда, брои на работниците, фонд ра
ботна заплата, разходи за обръщението по основните п р е к и  еле
менти, брутна печалба п рентабилност.

Прилагането на непълната стопанска сметка в рамките на тър
говските предприятия се решава от техните управления.

Възприети са няколко форми за организиране на вътрешната 
стопанска сметка. В предприятията за търговия на дребно те са :

а. Вътрешна стопанска сметка за основните сектори на търгов- 
скостопанска дейност, а именно : сектор промишлени стоки, сектор 
хранителни стоки, сектор обществено хранене, сектор транспорт, 
сектор хлебопроизводство, сектор други производствени и експлоа
тационни дейности и ДР- Отделният сектор обединява съответната 
търговска мрежа н другите стопанства, свързани с дейността му. 
Секторът се отделя на вътрешен'баланс с търговско-финансов план 
и отчетнически "апарат. В рамките на сектора се групират обекти
те (магазини, складове, заведения за обществено хранене и др.) 
и на всеки обект се възлага част от общия търговско-финансов 
план за сектора,в като се организира и отчитането му. Минимал
ният брой планово-икономически показатели на всеки сектор с а : 
стокооборот (или обем на производствено-експлоатационната дей
ност), брутна печалба, преки разходи за обръщението, чиста пе
чалба, стоков норматив, производителност на труда, брой на пер
сонала и фонд работна заплата. С вътрешна заповед се определят 
рамките на оперативната самостоятелност на секторите и обектите 
(техните ръководители), а също и взаимоотношенията между сек
торите и обектите.

б. Вътрешна стопанска сметка за териториалните райони от 
дейността, а именно: клонове на ОТП ; нееднородни, но териториал- ' 
но групирани складове, магазини, заведения за обществено хранене 
независимо от тяхната стоково-отраслова специализация (към тях 
се включва п дребната търговска мрежа).
. В рамките на териториалния район отделни обекти могат да бъ
дат също на вътрешна стопанска сметка с ограничена номенклатура 
от показатели. За териториалния район п за неговите обекти се при
лага съшата организация на стопанската сметка, както и за сектори
те и за техните обекти при първата форма.



в. Вътрешна стопанска сметка за група обекти (складове, ма
газини. заведения за обществено хранене и пр.| с еднородна стоко
во-отраслова специализация, а именно магазини за текстил, мага
зини за конфекция, магазини за бакалия, гостилниците (всички 
или по групи), ресторантите, пивниците, сладкарниците, дребната 
търговска мрежа и пр.

Организацията на стопанската сметка по този вид се осъще
ствява, като на всяка група обекти се създаде вътрешен търговско- 
финансов план с група счетоводно-икономически работници за пла
ниране и отчитане на дейността. В случая се използуват основните 
показатели на търгфинплана и вътрешната система на взаимоот
ношения за първата форма.

г. Вътрешна стопанска сметка за по-големите обекти (скла
дове, магазини, заведения за обществено хранене, изкупвателни 
пунктове и др.) с прикрепени към тях малки обекти — будки, па
вилиони. бюфети. Средните и по-малките магазини се оставят на 
обща вътрешна сметка или се организират по една от предшеству- 
ващите форми.

У нас почти не се срещат магазини и ресторанти на пълна сто
панска сметка, а непълната стопанска сметка по отношение на от
делни магазини и щандове се развива в различни степени в отдел- 
ниТьрговски организации и предприятия.

При селските и градските потребителни кооперации вътрешна
та стопанска сметка се прилага по дейности: търговия на дребно, 
обществено хранене, изкупуване, производствено-експлоатационна 
дейност и пр. ГПК „Наркооп“ развиват вътрешната стопанска смет
ка и по отделни магазини.

На развитието на вътрешната стопанска сметка особено значение 
се отдава при новата система на планиране и ръководство на народ
ното стопанство, при която заплащането на труда се свързва с край
ния резултат на обектите на вътрешна сметка и с крайния резултат 
на цялото предприятие.

Понятие, измерване и фактори, от които зависи рентабилност- 
*та в търговията. Внедряването на стопанската сметка дава въз
можност да се укрепи режимът на икономии и Да се осигури рен
табилна работа на търговските предприятия и организации. Глав
ното изискване на стопанската сметка е съизмерване на разходите 
и доходите на търговските предприятия в парична форма, като се 
осигури осъществяването на търговско-стопанската дейност с ми
нимум разходи и се получи превишение на доходите над разходи
т е — печалба. П о д  р е н т а б и л н о с т  се  р а з б и р а  о т н о ш е 
н и е т о  на  п е ч а л б а т а  к ъ м  р а з х о д и т е  з а  о б р ъ щ е н и е 
т о  или към някоя друга основа (стокооборот, производствени фон
дове и др.) Д . търговията е прието рентабилността да се изчислява 
като отношение на печалбата към стокооборота.

Рентабилността в предприятията е една от важните задачи на 
вътрешната търговия. Реализираната печалба от рентабилната рабо
та в търговията дава възможност да се разширява и усъвършенст-



вува нейната материално-техническа база, да се увеличават оборот
ните средства и да се разширява стокооборотът, да се подобрява 
културно-битовото обслужване на търговските работници, като се 
засили по този начин тяхната материална заинтересуваност в из
пълнението и преизпълнението на търговско-финансовите планове 
по всички показатели.

Рентабилността при социализма няма нищо общо с капиталисти
ческата борба за максимална печалба Движещ стимул за развитие
то па социалистическата търговия е осигуряване на възможно най- 
пълно задоволяване на потребностите на чановете на социалистиче
ското общество със стоки.

Повишаването па културата ири снабдяване на населението със 
стоки е важна задача на търговските предприятия. Но едновремен
но с това важно значение има и осигуряването на рентабилна работа.

Рентабилната работа води до намаляване на обществено необ
ходимите разходи за обръщението на с т о к и т е д о  увеличаване на 
средствата на търговските предприятия. Освен това тя спомага и за 
повишаване на качеството на работата на търговския апарат. За 
да се получи рентабилност в работата на търговията, трябва да се 
намалят преди всичко разходите за обръщение и да се осигури из
пълнението на плана за стокооборота. Л това означава, че трябва 
да се подобри цялата търговска работа, свързана с доставката, съ
хранението, и реализацията на стоките, н организацията на оборот
ните средства. Ето защо рентабилността е к а ч е с т в е н  показател 
за работата на търговските предприятия. Чрез достигането на рен
табилна работа от всички търговски предприятия се осигуряват на
трупвания. необходими за финансиране на по-нататъшното развитие 
на народното стопанство.

Печалбата в търговията се изразява чрез: сумата на реали-
j u раната печалба_ji равнището на рентабп.таосгпГ.“ Сумата ~нЗ
реализираната" печалоа се получава’, като от брутната печалба 
(сумата па всички отстъпки и надценки) се извади сумата на 
разходите за обръщение. Р а в н и щ е т о  на рентабилността^ е су
мата на печалбата, нзразеТ|а"^'(Гр'оцентн към“ Стокооборота. Р аеь  
Нйщетб^нТГ реТУтяГбилí-igCTfá “може да се получи и като разлика меж- 
ДуЛадШШ^аТна 6p^HTfa7ne¿á*nqiJ.i разходите аа ̂ б£ъщеци& 
'~^хТТр'и м е |ъ Да ТГрсдположим. че стокооборотът на една тър
говска организация за годината е 8 млп лв., сумата на всички от
стъпки и надценки е 560 хил. лв. (7% от стокооборота), а сумата 
на разходите за обръщението е 480 хил. лв. (6% от стокооборота). 
Показателите за печалбата в този случай могат да се изчислят по 
следния начин :

а) суматгг на печалбата ше бъде равна на 80 хил. лв. (560 хил. 
лв — 480 хил. лв.),

п/ /80 хил. лв. X 100
б) равнището на рентабилността ще бъде 17о ' —8 млн лв—  • 

или 7% —6% ).



Начинът за изчисляване на показателите на рентабилността в 
търговията показва и факторите, от които зависи тя. Най-важ
ният фактор, от който зависи рентабилността в търговията, е о б 
щ и я т  о б е м  на  . . с т о к о о б о р о т а .  При други равни условия 
всяко увеличаване на стокооборота води до увеличаване на рента
билността на търговията. Затова н борбата за изпълнение и пре
изпълнение на плановете за стокооборота трябва да се смята гла
вен път за увеличаване на рентабилността. А изпълнението и пре
изпълнението на плановете за стокооборота може да дойде само 
в резултат на правилно организирано снабдяване на магазините 
със стоки в съответствие с покупателните фондове на населението 
и с неговите изисквания към качеството и асортимента на стоките.

На второ място, рентабилността в търговията зависи от с у 
м а т а  на  о т с т ъ п к и т е  и.  н а д ц е н к и т е .  Пред вид на това, 
че те се установяват по стокови групи, рентабилността зависи не 
само от размерите на отстъпките п надценките, но и от с т р у к т у 
р а т а  на  с т о к о о б о р о т а .

Най-висока рентабилност може да се получи само при положе
ние, че се осигури пълно използуване на всички резерви за увели
чаване на стокооборота. Стокооборотът не може да бъде по-голям 
от покупателния фонд на населението. А това може да се достиг
не само ако се осигури доставката на търсената от населението 
стокова маса. която по асортимент н качество да съответствува на 
изискванията на потребителското търсене. Пред вид на това рен-# 
табнлността в работата на търговията се достига чрез непрекъс^ 
нато изучаване на потребителското търсене и изграждане на сто
ковия асортимент в съответствие с него.

Рентабилността на търговските организации и предприятия за 
виси и от р а в н и щ е т о  на  р а з х о д и т е  з а  о б р ъ щ е н и е .  При 
определен обем и структура на стокооборота и установени отстъп
ки и надценки по-висока рентабилност ще достигнат тези търгов
ски предприятия, конто успеят да намалят равнището на разходите 
за обръщение. Намаляването на разходите за обръщение успоредно 
с увеличаването на стокооборота е един от най-важните пътища 
за увеличаване на рентабилността в търговските предприятия. При 
това резерви за икономии има във всички елементи на разходите 
за обръщението : във фонда ма работната заплата, в транспортните 
разходи, в разходите и загубите за амбалажа и т. н.

Изследването на факторите, от конто зависи рентабилността 
на търговските предприятия, дава възможност правилно да се из
гради методологията на анализа на рентабилността. Чрез анализа 
на рентабилността в търговията се цели да се разкрият конкрет
ните причини и фактори, конто й влияят, и да се набележат пъ
тищата за нейното повишаване. Характерно за анализа на рента
билността на търговските предприятия е неговото комплексно осъ
ществяване паралелно с анализа за изпълнение на плановете за 
стокооборота, разходите за обръщението и организацията на тър
говската работа. Един от мегидте на анализа на рентабилността



с така нареченият метод за елиминиране на влиянието на отдел
ните фактори. Същността на този метод се състои в математико- 
нкономическото изследване на влиянието на най-важните фактори, 
които определят разнншето и сумата на рентабилността, а имен
н о : от обема и асортиментната структура на стокооборота, ог раз
мера на брутната печалба и от равнището на разходите за обръ
щение. В резултат на използуването на този метод за анализа на 
рентабилността, макар и доста условно, може да се изчислят ци
фрово значението и влиянието на всеки отделен фактор върху рен
табилността (увеличение или намаление). Определена рентабил
ност може да бъде реализирана, но поради големи непланови раз
ходи крайният резултат да бъде лош. Обратно, плановата рента
билност може да не бъде достигната, но крайният финансов резул
тат да бъде добър. Затова трябва да се прави разлика между рен
табилност и краен финансов резултат. Крайният финансов резул
тат е коригиране на рентабилността с непланираните разходи и 
доходи.

Към непланираните доходи се' отнасят получените глоби и не
устойки, установените при инвентаризация или при приемане на 
стоки излишъци от стоково-материални ценност и др. Към непла- 
нираните разходи се отнасят заплатените глоби и неустойки и дру
ги. В отделните търговски предприятия се получава различно съ
отношение между сумите на непланираните доходи м непланира
ните разходи. Това съотношение изразява степента на усилията на 
търговските предприятия за спазване на договорната и финансо
вата дисциплина. Всяко превишазане на сумата на непланнрани- 
те разходи над сумата на непланираните доходи показва отслаб
ване на борбата за спазване на договорната или финансовата дис
циплина.

Използуване на печалбата в държавните и кооперативните ор
ганизации. Реализираната печалба в държавните н кооперативните 
търговски предприятия и организации се използува по различен 
начин.

В д ъ р ж а в н и т е  т ъ р г о в с к и  п р е д п р и я т и я  при дей
ствуващата система .на планиране печалбата се използува:

а) за вноски в бюджета (отчисления от печалбата) ;
б) за попълване на норматива от собствени оборотни средства ;
в) за образуване на фонд на предприятието;
г) за финансиране на нзвънлимитнн капиталовложения;
д) за други цели (за временна помощ — от свръхпечалбата, 

за предоставяне на част (доШ%) от свръхплановата печалба на 
републиканските предприятия за ОНС, на чиято територия се на
мират, за погасяване на заеми за малка механизация и др.).

Конкретните размери при разпределението на печалбата за вся
ка от посочените цели се установяват с  утвърждаването на търгов
ско-финансовите планове на държавните търговски предприятия.

Фондът на предприятието е създаден с цел да се повишава 
индивидуалната и колективната материална заинтересуваност в дър-



жавните предприятия. Фондът .се създава при всички държав
ни търговски предприятия от републиканско и местно значение и 
техните поделения с дейност търговия на дребно, търговия на едро, 
обществено хранене, изкупуване, снабдителна дейност и спедитор
ска дейност. Фондът на предприятието се попълва :

а) ако е изпълнен планът за стокооборота (изкупуването или 
общественото хранене) ;

б) ако не е допуснат относителен преразход на разходите за 
обръщение;

в) ако е изпълнен планът за печалбата от печелившите пред
приятия, а при планирана загуба, ако не е допусната свръхпланова 
загуба.

Средствата за фонда на предприятието за печелившите пред
приятия се заделят от плановата и свръхплановата печалба, а за 
планово губещите предприятия — от дотации. Когато печалбата е 

-изменена поради изменение на йените, отстъпките и тарифите, тя се 
коригира с размерите на тези изменения.

В п о т р е б и т е л н и т е  к о о п е р а ц и и  формите на из
ползуването на печалбата са различни от тези при държавните тър
говски предприятия. Различието във формите произтича от особено
стите на кооперативната собственост.

Печалбата в потребителните кооперации се използува въз осно
ва на типов устав. който се утвърждава от общото събрание на коо
ператорите. Печалбата в потребителните кооперации се използуша 
чрез образуване на обикновени и специални фондове, предназначени 
за финансиране на стопанската и културно-просветната им дейност. 
Някои от фондовете са създадени въз основа на постановление на 
МС. Образуваните фондове ежегодно се попълват чрез отчисления 
от реализираната печалба, а средствата по фондовете се използуват 
въз основа на правилници за всеки фонд, утвърдени от ЦКС.

Важно условие за образуване на специалните фондове и за из
вършване на отчисления от печалбата за тяхното попълване е вна
сянето на данъка върху общия доход (потребителните кооперации 
вместо отчисления от печалбата в бюджета плашат данък общ доход 
по установени размери). След внасянето на данъка върху общия 
доход потребителните кооперации и техните съюзи разпределят пе
чалбата. 1

В системата на потребителните кооперации се създават следните 
фондове:

а. Основен фонд. Той се образува при всяка потребителна коо
перация, ОКС и ЦКС. Този фонд се увеличава ежегодно за сметка 
на чистата печалба, от която се отчисляват 60% (при ОКС и ЦКС — 
70%) плюс други източници (дяловите вноски на кооператорите, 
дарения и др.).

1 Специалните фондове имат и други източници освен чистата печалба. Та
кива са постъпленията от застраховки, от амортизации и др. (И. В.).



Средствата на основния фонд се насочват за увеличаване на 
собствените средства на кооперациите и съюзите.

б. Фонд стопанско строителство и ремонт. Това е единен фонд за 
стопанско строителство и основен ремонт, създаден към всяка потре
бителна кооперация. За неговото увеличаване се заделят 8% от чи
стата печалба плюс средствата от други източници, предвидени от 
правилника за образуването на фонда.

Към II КС е създаден централен фонд' стопанско строителство. 
В него членуващите потребителни кооперации внасят 2% от чистата 
печалба.

Средствата на двата фонда се използуват за капитални вложе
ния и ремонт, за издължаване на задължения с настъпили срокове 
за плащане по дългосрочни заеми към БНБ н пр. Средствата от 
Централния фонд се използуват само по решение на ЦКС и БНБ за 
изграждане на национални или районни обекти.

в. Фонд общополезни начинания. Той се образува при коопера
циите и при техните съюзи. За него се отчисляват 3% от чистата 
печалба плюс. други източници от помощи, дарения и др. Към него 
се отнасят и още 2% от печалбата за режийни разноски на летови
щата, построени със средства от фонд почивни домове. Средствата 
се разходват за финансиране на организирането, обзавеждането и 
поддържането на мероприятия с културно-просветен и нацнонално- 
битов характер — почивни станции, детски домове, библиотеки, че- 
ствування и др. Ежегодно по план могат да се разходват до 80% от 
предвидените за набиране средства.

г. Фонд премиране на най-добрите работници и служители. Този 
фонд се създава при потребителните кооперации и съюзи (ОКС и 
ЦКС). Средствата на фонда се набират в размер на 5% от печалбата 
плюс други източници (отпуснати средства за премиране по 475-то 
постановление на МС и др.). От набраните средства 4/5 остават на 
разположение на кооперациите, а 1/5 се внасят в ОКС н ЦКС за 
организиране на съревнованието в окръжен и в национален мащаб.

Двата фонда — общополезни начинания и премиране, съответ
с т в а т  по предназначение на фонд на предприятието при държав
ните търговски предприятия.

д. Фонд регулираме на оборотните средства на потребителните 
кооперации и съюзи. Той се създава като централен фонд с цел за 
отпускане на възвръщаемн лихвени заеми на кооперациите и съюзи
те. Заеми от фонда се отпускат на финансово затруднени кооперации 
и съюзи или за образуване на необходимия размер от собствени 
средства, изискван при кредитираме от БНБ. Фондът се образува от 
отчисления в размер на 10% от чистата печалба на кооперациите и 
съюзите, както н от други източници. Средствата на фонда се от
пускат по план. утвърден от ЦКС п БНБ.

Потребителните кооперации и съюзи образуват н други фондове, 
но главно за сметка на разходите за обръщение. Такива са фонд 
преоценка па стоки и фонд подобряване и реконструкция на мате
риално-техническата база. Специфичен от този род за кооперациите



е централният фонд културно строителство. Той се създава при 
ЦКС за сметка на разходите за обръщението, начислявани по спе
циален елемент в процент към стокооборота, а също и върху оборота 
на изкупвателната и производствената дейност. Средствата на фонда 
се разходват по план и е решение на ЦКС за строителство, обза
веждане и поддържане на учебни заведения (школи, курсове и др.), 
за подготовка на кадри н др.

След като се разпредели основната част от печалбата за попъл
ване на фондовете, остатъкът до 10% се използува за разпределение 
между членовете кооператори върху дяловите им вноски.

Отличията между държавните и кооперативните търговски пред
приятия при използуването на печалбата са в няколко насоки :

а. Печалбата в държавните търговски предприятия се разпре
деля само след утвърждаване на финансовия план от съответния 
държавен орган — ОНС, ГНС или МВТ. Финансите на държавната 
търговия са съставна част от финансите на държавните органи и 
техните финансови планове (бюджет, финансов план и пр.). В потре
бителните кооперации печалбата се използува в съответствие с тех
ните устави като кооперативна собственост и в интерес на социали
стическото строителство.

б. В съответствие с първото отличие държавните търговски
предприятия внасят неизползуваната ио плана печалба в съответния 
бюджет под формата на отчисления от печалбата. Кооперативните 
търговски предприятия плащат данък общ доход и запазват като 
своя собственост цялата останала печалба. '

в. "Различна е и организацията на използуване па печалбата. 
В потребителните кооперации и съюзи печалбата се разпределя по 
фондове, а след това цялата им дейност се финансира чрез черпене 
на набрани средства от фондовете. В държавните търговски пред
приятия почти не се образуват фондове за сметка на печалбата.

Благодарение на това потребителните кооперации набират сред
ства по фондовете продължително време (няколко години) и имат 
възможност при възникване на известна потребност да черпят не
забавно средства от фондовете. Това дава гъвкавост при финанси
рането на потребителните кооперации. Средствата на държавните 
предприятия се набират в републиканския и местните бюджети и 
веднъж внесени, те губят връзката си с предприятието. При възник
ване на потребност от средства търговските предприятия трябва да 
се обосновават пред съответните органи за целесъобразността от 
получаване па средства. Тоза обстоятелство предизвика през по
следните години набиране и образуване на средства в държавните 
търговски предприятия под формата на някои фондове с цел да се 
придаде необходимата гъвкавост при финансирането им (например 
фонд регулиране на цените, фонд подобряване и реконструкция на 
материалната база и др.).

Част от печалбата на потребителните кооперации се разпределя 
между членовете кооператори. Тази форма липсва при държавната 
търговия. Ио тя при условията па общонародната форма на собстве



ност не е необходима, защото целият полезен резултат от държав
ната търговия се използува в интерес на цялото население. Може да 
се предполага, че при по-нататъшните етапи от развитие на потреби
телните кооперации разпределението на част от печалбата между 
кооперациите няма да бъде необходимо, тъй като ще се засили уча
стието па потребителните кооперации при финансирането на строи
телството на обществени сгради и предприятия в сътрудничество с 
ТКЗС и държавните органи по места. Например съвместно построя
ване на училища, обществени кухни, бани, перални и др.

Сегашните особености на организация и използуване на печал
бата в потребителните кооперации имат положително значение.

При новата система на ръководство на иародното стопан
ство е оглед на укрепвате на стопанската сметка, матерналата 
заинтересуваност и отговорност на търговските предприятия се 
внасят съществени изменения в режима на използуването на печал
бата от държавните и кооперативните предприятия. Тези изменения 
се състоят в следното :

1. Въвеждат се (експериментално или трайно) нови данъчни 
облагания по твърди дългосрочни нормативи като :

а) данък върху производствените фондове (собствени, основни 
и оборотни фондове па търговията). Целта на този данък е да сти
мулира по-ефективното използуване на материално-техническите 
средства и оборотните фондове на търговските предприятия ;

б) подоходен данък, с който се облага частта от печалбата след 
плащането на данъка върху производствените фондове и работната 
заплата. Целта на този данък е да регулира доходите на търговските 
предприятия.

2. Създават се целеви фондове от парични средства в търгов
ските предприятия, образувани чрез дълготрайни нормативни отчис
ления от печалбата, като :

а) фонд регулиране на цените;
б) фонд развитие и техническо усъвършенствуване;
в) фонд социално-битови и културни мероприятия ;
г) резервен фонд за работна заплата ;
д) други фондове.
Остатъчната печалба заедно с работната заплата служи за тру

дово възнаграждение на работниците и служителите.
По този начин използуването на печалбата при новата система 

се характеризира със следното:
1. Създава се материална заинтересуваност и материална отго

ворност за търговските предприятия от увеличаване на масата на 
печалбата и рентабилността — доходите на предприятието н труде
щите се свързват с крайния резултат от стопанската дейност.

2. Средствата на търговските предприятия се фонднрат — обра
зуват се фондове, по които се набират средства за разширяване 
на търговската дейност.

3. Създават се условия за укрепване на стопанската сметка и 
оперативната самостоятелност на търговските предприятия.



6. КРЕДИТИРАНЕ ИА ДЪРЖАВНИТЕ И КООПЕРАТИВНИТЕ 
ТЪРЮВСКИ ОРГАНИЗАЦИИ

Кредит и неговата роля за търговията. В условията на социа
лизма възНиквй икономНЧРСка необходимост от кредит. Гя се пбоаяГ- 
Д? оГс^Ществув-ането ita-стоково-партпшите отношения.

Господството на социалистическата собственост върху средства
та за производство п плановият характер на социалистическото сто
панство предполагат планомерна организация на стоково-паричните 
отношения между социалистическите предприятия, включително и 
планова организация на платежния оборот и на кредита.

С о ц и а л и с т и ч е с к и я т  к п е д н т  е Ф о р м а  з а  п л а- 
н о в о  м о б и л и з и р а н е  и а в р е м е н н о  с в о б о д н и  о т  
и k o h o m i i 4 c (!ivhh о и о р о т  п а р и ч н и  с р е д с т в а !  на  п р е д- 
п р«ц я т и"ЯТ Ь. u u . ч « . . 1 г,ч . . . .т л  » о г-» г[ р и и р т п и д ъ п ж а  в-
н и я б ю д ж е т  и п л а н о в о т о  им и з п о л з у в а н е  по п р и  н- 
ц и па  на  в ъ з в р ъ щ а е м о с т т а  з я  з а д о в о л я в а н е  н я н у ж 
ди т р . н я ня  р о д н о т о  с т о п а н с т во.

Кредитът при социализма се пг-миргтядиа ппяново. като него- 
вите източници, размери п използуване се определят от кредитния 
план на държавата!

В" процеса на социалистическото строителство v няг с и с т е м а т а 
на краткосрочно кредитиране непрекъснато се изменя и усъвършен- 
ств^ДД—Измененията, конто настъпиха в системата на кредитирането, 
имат за задача да подобрят практиката за кредитиране.

У нас кредитните операции са съсредоточени изключително в 
БНБ и БИБ. Взаимното парично и стоково кредитиране между со
циалистическите п п р л п п нятия  е забранено и се преследва със закон. 
У нас се използуват два вида кредити : к р а т к о с р о ч н и  — С пус
кани главно за обслужване на оборотните средства на предприя- 
тията, и д ъ л г о с р о ч н и — отпускани за обслужване на'основните 
средства па. предприятията. Краткосрочните кредити се отпускат със 
с р о к , не по-дълъг от една година. КредЛТПТй на нрцдприя1ИЯ1а -се 
отпускат само от един 6анков~клон, където се извършват техните 
разчети по сметките им.

При отпускането на кредити на социалистическите предприятия 
се т гц в а т  следните основни принципи за кредитиране :

сгъкрр.пититр гр отпускат от банките за строго определени Цели, 
коероопределя ц е л е в и я  х а р а к т е р н а  социалистическия кредит.

у^биКредртнте. отпуснати от банките на предприятията, са в ъ з - 
в D fyHl я р м и.

СвДКредитите са с р о ч н и . Тс се отпускат на предприятията за 
определени срокове, след което трябва да бъдат върнати (погасява- 
не на кредитите;. Сроковете на кредитирането се установяват в за 
висимост от плановата обръшаемост на оборотните средства на 
предприятията или в зависимост от сроковете за реализация на кре
дитираните стоково-материални ценности. .



Гт \ Кредитите са л и х в е н  и. _ Предприятията, ползуващи креди
ти / т г п ш !  а т  пя б а н к а т а  лихви по установени тарифи.

УН Кредитите, отпуснати от банката на предприятията, трябва 
да бъдат оТГе Опе че ни  със стоково-материални ценности.

¥  V л о в и я з а  к р е д и т и р а  нТ. Държавните търговски 
предприятия се кредитират от банката, ако са обособени на стопан
ска сметка, имат самостоятелен баланс и собствени оборотни средства.

Потребителните кооперации се кредитират, ако са регистрирани 
по установения ред, гампгтпятелри -баланс п ря-чполагат със
с о б с твени оборотии спелств а •

Гр)л'о~яете могат да бъдат кредитирани с разрешение на Цен
тралното управление на БНБ.

За да бъдат кредитирани, търговските предприятия трябва да 
представят в банката счетоводни баланси и отчети в законно уста
новени срокове и да представят справки с показатели за утвърдени
те им търговско-финансови планове и нормативи за оборотни 
средства.

За отпускането на отделни видове заеми банката установява и 
допълнителни \слов(Гя—Банката кредитира следните обекти~от^тър
говско-стопанската дейност на държавните и кооперативните пред
приятия : стоково-материалните ценности, намиращи се в складовете 
и магазините (включително и амбалажа) ; стоково-материалните цен- 
нбстн, включени в баланса, но предадени временно за дообработка: 
стоките на път ; неоформените пратки ; сезонните и другите разходи, 
разходите за основен ремонт, ако превишават предвидените в плана 
приходи на предприятието; разходите за малка механизация и за 
организиране и разширяване на производство на стоки за широко 
потребление.

При новата система на планиране и ръководство на народното 
стопанство кредитирането на търговските предприятия силно се раз
вива във връзка с премахването на безвъзмездното бюджетно финан
сиране. Досега силно бе развито краткосрочното кредитиране, а в 
бъдеще ще се развива няпрл с него и дългосрочното кррпитирянр От
пускането на кредити се обосновава преди всичко с икономически?»
е ф е к т ?  К П П Т П  Т 1 - р г г ' Г Г П 1 т о  п р р п п р п я т п я  П Р Г Т И Г Я Т  м р и  И Ч П П Л Т Р И Л Н Р Т Г )

на банкови средства. " •
При кредитиране на търговските предприятия банката прилага 

опредеяеТТТГ цеНИ (ЦРИП йа КРИПТИ ГИНИ) с1 1ГеЛ Да се кредитират само 
установените обекти. В търговията най-широко се практикува креди
тирането Т о  д о с т а в и и цепи — покупната цена плюс транспорт
ните разходи но доставянето или изкупната цена плюс допълнител
ните разходи ио планови норми. При всички случаи н р н я т я  ц 3 ц,р а " » -  
тирането се установява на равнище. поп което стоката струва на 
!федиТм!ИГНсги (без печалоа, оез данък оборот, по фабрично-заводска 
себестсиТттости др.).

Получените от търговските предприятия кредити се издължават 
п р е д с р о ч н о  при предсрочно реализиране на стоките или при въз
становяване па вложените в оборота средства, при разкрит недостиг



от обезпечение, при налагане на кредитни санкции от банката или 
по искане на заемополучателя. Кредитите могат да се отсрочват по 
изключение, ако неизпълнението на плановете за реализация на сто
ките не е по вина на търговските предприятия.

Вътрешната търговия има най-широки възможности да функ
ционира с минимална сума собствени на предприятията оборотни 
средства и да използува в големи размери банковия кредит. Това 
произтича от особеностите на кръгооборота на средствата*на тър
говските предприятия, който се характеризира със следните няколко 
мог *

дос ___________________ ________ "се бЬр^зуват временно свободни
средства, които могат да се акумулират от (зайката н да се изнолзу- 
в а ^ а ^ а родното стопанство. '

б-^Стоковите запаси в търговията силно се колебаят по размери
к а к т о  пп о т д е л н и  СТОКОВИ ГРУП'1, г ' " " '  И >м>- пприопп П п р р п р лр п я  гумя
от стокови запаси обаче винаги се намира в търговията. Изменение
то на стоковите запаси представлява непрекъснат процес на превръ
щане на минималните стокови запаси в максимални (в дните на 
доставка на стоки) и, обратно — на максималните запаси в мини
мални (в процеса на реализацията на стоките). Изменението на сто
ковите запаси обуславя и колебанията в оборотните средства.

С в !^  тъпговските предприятия :илно се увеличава потребността 
от д № т в я  в период на изкупуване на селскостопански стоки пр£з 
пппрдрлен сезон, а след това тази иотребйбОт низко намал»В!Г 

у п З в  отделни области на търговската дейност се увеличава по
требността от средства за сезонни разходи, а след сезона тазй по
требност намалява (нид10 1ивка~па общественото 'хранене за летния 
сезон,- подготовка на изкупвателните и мапипулационните пункто
ве и пр.).

Особеностите на кръгооборота на средствата в търговията са 
и к о н о м и ч е с к а  о с н о в а  за специфична организация на оборот
ните средства в търговията. Специфичността на организирането на 
оборотните средства в търговията се-заключава в делението им на 
с о б с т в е н и  и з а е т и .

Във вътрешната търговия у нас е установено, че държавните 
търговпш~пТК|Д)1ГПГИ'ШТГ'н Т ф ган и з^ п ни 1 р и б н а 'да разпила! а I е 30 %  
собствени средства от аОсоЛКИната 1'УМЙ На установените им стокЗБн 
нормативи по доставни цени и 10 0 %  от установените им нормативи 
за нестоковп оборотни средства. Кооперативните организации трябва 
да разполагат най-малко е 15% собствени оборотни средства от уста
новените им стокови нормативи,

Останалата част от оборотните средства (70% за държавната 
търговия и до 85% за кооперативната) се предоставят на търгов
ските предприятия под формата на банков кредит — заеми.

Собствените средства на търговските организации в общата 
сума на техните оборотни средства се наричат д я л о в о  у ч а с т и е  
на търговските предприятия в покритието на норматива от оборотни

продажбите и периодичността на



средства. Заетите средства характеризират взаимоотношенията меж
ду държавата — в лицето на банката, и намиращите се на стопанска 
сметка търговски предприятия. Заетите средства постъпват в пред
приятията само във формата на стоки (тъй като банката извършва 
плащането на стоките от името и за сметка на получателя на кре
дита).

Делението на оборотните средстпа в търговията по принципа 
на собствени и заети средства дава възможност да се освободят 
огромни парични ресурси от търговския оборот и да се организира 
ефикасен банков контрол чрез лева върху стопанската дейност на 
търговията 44

Размерите на дяловото участие показват, че в тяхната основа 
лежат определени условия. Това са преди всичко скоростта на обо
рота на средствата в търговията и условията на доставка и продаж
ба. Практиката показва, че за търговията на едро у нас този нор
матив е твърде напрегнат, а за останалите отрасли на търговия 
той е по-малко напрегнат. Народностопанските интереси обаче нала
гат размерът на дяловото участие да се запази. Това мобилизира 
търговските предприятия, насочва ги към правилна организация на 
оборотните средства, държи на необходимото равнище банковия кон
трол чрез лева.

Банковият кредит се използува за осъществяване на икономиче
ски контрол върху лрйнпеття на търговските предпрнятияГкато оси- 
гурява пзпълненнето и преизпълнението на установените им планове. 
В ^р^гутт-т -^тп^зга за развиТнето на с т о к о ~о Ь о р О Т Д ^  да
не се допуска залежаване на стоки, като осигурява и правилното им 
разпределение. Банковият контрол чрез кредита внася по-голяма 
организираност И ритмччдрет т» ппетЯВКЯТЯ НЛ ГТГЖЦ-дЛШГкЛНИННРТО 
на договорите и в организацията на продажбите. Посредством кре- 
дита се внася по-добрп организация на оборотните средства в тър- 
говията, ускорява се процесът на обръщ ането им, съкращава се 
потребността ит оборотни е рел е т а  в гьрювяяТаГУскбряването на 
процеса на обпъшенпгто на стоките и на другите“оОириТНн средства 
води дб^намаляваие на разходите за обръщение н ДО пивишаван^ на 
рентабилността на търговските предприятия ТГорганизации.

Банковият контрол чрез лева при предоставянето на кредита 
на търговските предприятия се насочва към осигуряване на изпъл
нението на търговско-фчнансов!^е планове по всички показатели, 
към целево и икономично използуване на собствените и заетите 
средства и към спазване на условията на кредитиране — договор
ната. платежната и касовата дисциплина. Посредством банковия 
контрол чрез лева се осигуряват пълна мобилизация на вътрешните 
ресурси на предприятията и строг режим ма икономии.

Банката контролира дейността па търговските предприятия как
то чрез анализиране на стопанската им дейност въз основа на дан
ните от оперативната, счетоводната и статистическата отчетност, така 
и чрез непосредствени проверки върху състоянието и размерите на 
стоково-материалните ценности.



З а неспазване на законоустановените разпоредби пп уррдитиря- 
нсто бДПката налага кредитни санкции на търговските предприятня 
и на техните ръководители.

* При разкрИи^не ъа недостатъци з работата на търговските 
предприятия по изпълнение на търговско-финансовите планове бан
ката изисква от тях да разработят и проведат мероприятия за от
страняване на недостатъците. Освен това банката информира висше
стоящата организация на предприятието за неговите слабости и др. 
Банката налага кредитни санкции : а) при несвоевременно предста
вяне на документи ; 6) при неверни сведения и нередовна отчетност 
на предприятието; в) при незадоволително съхраняване на стоки
т е ; г) при недостиг на обезпечение; д) при свръхпланови натруп
вания на запаси ; е) при нарушаване на платежната дисциплина и 
при други случаи.

Заемни сметки. За оформянето па отпуснатите кредити банката 
открцаа два вида гм^ткш

ОаГтО.б л к н о в е н а  з а е м н а  с м е т к а .  Тя се практикува, ко
гато размерът и срокът на заемите се определят пр» отпуска- 
не

П л  е ц и а л н а з а е м  и а с м е т к а .  Тя сг практикува, ко-
гато размерът И е р п ^ т  нп  яярашт*- с е  п п р р п е л д д ■,прр|1С1Д1шнп

Определянето на размера и срока на заемите през определени 
периоди се нарича р е г у л и р а н е  н а  с п е ц и а л н а т а  з а е м 
на  с м е т к а .  През промеждутъците от едно регулиране до друго 
банката изплаща всички доставки на стоки по специалната смет
ка, а предприятието внася в нея всички постъпления от продаж
бата на стоки по съответните кредитирани обекти. Свободните на 
предприятието средства (отстъпки, надценки, остатъци, амортиза
ции и др.), както и тези за внасяне в бюджета банката предоставя 
на предприятията за извършване на текущи платежи. Отстъпките 
и надценките се прехвърлят в разплащателната сметка по среден 
планов процент, установен въз основа на финансовия план.

Целевият характер на социалистическия кредит обуславя съ
ществуването на различни видове заеми. Видовете заеми п условията 
за тяхното отпускане, използуване и погасяване се установяват от 
Централното управление на БНБ със специална инструкция но 
указания на правителството. 1

7. ФИНАНСОВ ПЛАН НА ТЪРГОВСКОТО ПРЕДПРИЯТИЕ

Същност и задачи на финансовия план. Финансовите показатели 
се планират преди всичко в рамките на отделните търговски пред
приятия и се включват в особен раздел на търговско-финансовия 
план. В рамките на отрасъла и на народното стопанство се плаии-

1 Подробно кредитирането на търговските предприятия се.изучава от дисцип
лината Финанси н кредит на НРБ.

Същност, задачи и форми на финансовия план



рат само някои сводни финансови показатели, конто изразяват 
връзката па търговията с финансовия план на народното сто- 
ланство.

Финансовият план на търговското предприятие е заключителен 
раздел на търговско-финансовия план. Чрез него се планира л Г01ррб- 
ността от финансови средства, необходими за осъществяване на тър- 
гбвско-стооатгската дейност. У йНаноОвият^лан се |7зползува~за нко1 
номическнксадъпздаЯ^ на отделните планови показатели и за изграж
дане на вътрешното единство иа търговско-финансовия план. Всички 
най-важни показатели на търговско-стопанския план се синтезират 
посредством показателите на финансовия план. Финансовият план на 
търговските предприятия може да се състави само след като се раз
работят показателите на търговско-стопанския план. В-чтози смисъл 
финансовият план може да се нарече резултатен пла^лоради  това, 
че той е резултат от съставянето н аТ ь |п и веко  игбпанския план
и. че разкрива финансовите резултати от търговско-стопанската 
дейност.

Всяко изменение в търговско-стопанския план предизвиква из
менение и в показателите на финансовия план, а изпълнението на 
финансовия план зависи изключително от изпълнението на търгов
ско-стопанския план.

Въпреки тази зависимост финансовият план има огромно значе
ние за изпълнението на търговско-стопанския план. Финансовият 
план обвързва със стойностни величини показателите на търговско- 
стопанския план п в същото време осигурява неговото изпълнение 
с финансови ресурси. С помощта на стойностни показатели, по-голя
мата част от които са от рода на качествените показатели, финан
совият план създава условия за контрол върху търговско-стопанска
та дейност.

Чрез финансовото планиране в търговията се цели :
а) да се определи размерът на необходимите финансови сред

ства за стопанската дейност на търговското предприятие;
б) да се определят постъпленията от финансови средства по 

отделни източници ;
в) да се разпределят средствата между отделните участници на 

търговско-стопанската дейност, като се създаде необходимата про
порционалност между тях ;

г) да се разкрие и осигури използуването на всички вътрешни 
резерви за набиране на финансови средства ;

д) да се осигурят условия за контрол чрез лева на количестве
ното и качественото изпълнение иа търговско-стопанския план.

Със съставянето на финансовия план завършва работата по 
съставянето на търговско-финансовия план.

Финансовият план на търговските предприятия се съставя във 
формата иа б а л а н с  з а  и з т о ч н и ц и т е  и н а п р а в л е н и е т о  
на  ф и н а н с о в и т е  с р е д с т в а  на  т ъ р г о в с к и т е  п р е д п р и я -  
т п я, наричан още баланс за доходите и разходите.



Съдържанието н задачите на финансовия план разкриват него
вите преки и косвени връзки с останалите раздели на търговско-фи
нансовия план — с плана за стокооборота н стоковите запаси, с пла
на за материално-техническата база и с другите показатели.

Форми на финансовия план. Остщцмн ишш.ТТЛ п«чднирзир  ц а ф и . 
нансите в търговските предприятия ̂ балансовият метод£

Финансовият план, р п п г г п щ  п т п  fin панти!  Тм ГШл mj две 
^  л . съкратена и

та форма.
ри и з п о л з у в а н е  н а  с ъ к р а т е н а  ф о р м а  на  б а л а  н- 

в раздела за източниците на финансови средства се отразя- 
печалбата от търговската и стопанската дейност; вътреш

ните натрупвания (амбРГШацииННи отчисления. приходн~от комуиал- 
нП, 'прСсветни, научни и други учреждения, излишъци от оборотни 
1'реД11-Гва~ АОСГЬИЛенНЯ di придадено Н^НУжно имущество и др.Т^;

раздела за направлението на финансови средства се отразя
ват : направлението на доходите за Финанснранр на тъг)горг^1-1.лтппр^- 
ск^гтд дейност и йиоок.иге ц вюджйНа'!

^Г Т Г рн  “ з и и л  ч V в а |ПГ1Т! н а  ТГ ъ л н а т а  ( "форма н а б а 
л а  но а освен гг(̂ язятелите включени в съкратената форма, на
мират отражение и наи-важннте показатели на търговско-стопан
ската дейност, като стокооборот, покупка на стоки, разходи за обпъ- 
щ ен ц £ т_  производствена програма и” програма за изкупуване на 
селскостопански произведения, {Шходи “ тя—гтрбизводстБбтб и из
купуването И др. В практиката п-кр-дггтчата и 1гппиорятнпната 
гуарвятгя се използува съкратената форма, защото тя е по-нагледна.

Формата, по която се съставя финансовият план за държавните 
търговски предприятия, е типова и се използува за всички държав
ни предприятия независимо от характера на тяхната дейност. Ти
пова е и формата на финансовия план за потребителните кооперации.

При новата система за ръководство на народното стопанство 
формите на финансовия тглан се изменят, тъй като се изменят из
точниците на средства и използуването на печалбата в търговските 
предприятия.

Изменения настъпват в източниците, където се премахва фи
нансирането от бюджета.

Изменения настъпват и в направленията на средствата, които 
се насочват в съответствие с установените дългосрочни нормативи 
по различните видове данъци, фондове и за разпределение с работ
ната заплата.

Заб. Подробно формите па финансовия план се изучават ч 
семинарните занятия порадн тяхното все още експериментално при
ложение. ч

Етапи при съставяне на финансовия /м«та\Съставянето на фи
нансовия план протича през следните етапи • п'г анализ на търговско-

£8 икономика и планиране на нътр. търговия в НРН 593



стопанската дейност М у  анализ на финансовото състояние ¡ « ^ и з р а 
ботване н^гчочаквано-пглшпълнение на финансовия план и оцепка на 
същото Ср) Съставяне на финансовия план .1

-Анализ на финансовото състояние на търговските предприятия

Цел и непосредствени задачи на анализа. Целта на анализа на 
финансите е да установи финансовото състояние на отделното тър
говско предприятие към определена дата от отчетния период — шест
месечие, деветмесечие. Чрез анализа трябва да се провери изпълне
нието на финансовия план и да се разкрият неизползуваните резер
ви за ускоряване на обръщаемостта на оборотните средства и за по
вишаване на рентабилността Анализът спомага и за укрепване на 
платежоспособността на предприятието.

В процеса на анализа трябва да се установят обемът, структу
рата и разпределението на финансовите средства на търговските 
предприятия, източниците за тяхното образуване, скоростта на обръ
щението ма оборотните средства и резервите за нейното ускоряване, 
изпълнението на нормативите (стокови и нестоковп), обемът на соб
ствените оборотни средства в търговско-стопанската дейност, изпол
зуването на кредитите, изпълнението на задълженията към бюджета 
и състоянието на дебиторската и кредиторската задлъжнялост.

Анализът на финансовото състояние на търговските предприя
тия трябва да протича в непосредствена връзка с анализа на показа
телите за търговско-стопанската дейност. При това чрез анализа 
трябва да се обясняват не само причините за достигане на едно или 
друго финансово състояние, а преди всичко да се разкриват пъти
щата за неговото укрепване. В отделните финансови показатели най- 
тясно се преплитат интересите на отделното предприятие, организа
ция или ведомство с интересите на цялото народно стопанство. Че
сто пъти отделни показатели, като рентабилност, платежоспособност 
и др., могат да се подобрят за сметка на нарушаване на интересите 
на потребителите или на интересите на народното стопанство. Пред 
вид на това отделните финансови показатели трябва да се разглеж
дат от гледище на о б щ о д ъ р ж а в н и т е  и н т е р е с и ,  а не от 
гледище на интересите ма отделното предприятие или организация.

Източници и етапи на анализа. Анализът на финансите на тър
говското предприятие или въобще на предприятието се извършва въз 
основа на данни от :

а. Финансовия план на търговското предприятие за определен 
период от време — тримесечие или година.

б. Тримесечния или годишния счетоводен баланс. При това с цел 
да се проследи динамиката в изменението на средствата на търгов
ското предприятие и източниците на тяхното образуване в баланса 
трябва да са отразени данни към началната и крайната дата на ана
лизирания период.

1 Материалът за анализа иа търговско-стопанската дейност е разработен в 
съответните раздели на учебника



в. Данни на счетоводната и статистическата отчетност, свързана 
с отчитането на финансовите показатели.

г. Данни за изпълнението на търговско-стопанския план и изра
ботените аналитични таблици по тях.

Финансите на търговското предприятие се анализират въз осно
ва на данните на счетоводния баланс и на допълнителни данни от 
останалите източници. Счетоводният баланс дава възможност да се 
изпълнят основните задачи на анализа — да се установят обемът, 
структурата и разпределението на средствата, източниците за тяхно
то образуване, използуването на собствените и на заетите средства, 
състоянието на сметните взаимоотношения с дебиторите и кредито
рите и др.

Анализът на финансите от счетоводния баланс на търговските 
предприятия се извършва в строга последователност: а) подготовка 
на баланса за анализа ; б) икономическо групиране на балансовите 
пера ; в) анализиране на отделните групи показатели ; г) оформя
ване на изводи от баланса.

П о д г о т о в к а  н а  б а л а н с а  з а  а н а л и з .  С нея се цели 
да се провери дали той е верен и да се изключи влиянието на 
нереални суми.

И к о н о м и ч е с к о  г р у п и р а н е  на  б а л а н с о в и т е  п е р а .  
Чрез него се обединяват в уедрени групи сумите от различните 
пера на актива и пасива, които изразяват еднородни средства и 
еднородни източници за тяхното образуване. Групирането на ба
лансовите пера има за цел балансът да стане удобен за анализиране.

След подготовката на баланса за анализ се анализира финансо
вото състояние на търговското предприятие и се оформяват изво
дите от анализа. В процеса на анализа се дава оценка на измене
нията на отделните групи средства в зависимост от причините, кои
то ги предизвикват.1

След характеристиката на изменението на средствата в баланса 
на търговското предприятие необходимо е да се охарактеризират из- 

* точниците на тяхното покритие.
Задачата е да се провери целесъобразността на установеното от 

закона използуване на средствата по отделни източници — собстве
ните средства, отпуснатите средства от бюджета, заемите от БНБ 
и останалите пасиви.

Една от задачите на анализа на финансовото състояние е да 
установи ф а к т и ч е с к о т о  д я л о в о  у ч а с т и е  о т  с о б с т в е н и  
с р е д с т в а  на  т ъ р г о в с к о т о  п р е д п р и я т и е  в покритието на 
норматива от оборотни средства. При планирането дяловото уча
стие за държавните търговски предприятия се изчислява в размер 
на 30% от стоковия норматив. При проверката се изисква фак
тическото дялово участие да съответствува на установената а б с о 
л ю т н а  с у м а  в плана. •

• Подробно анализът на баланса се разглежда от дисциплината Счетоводство 
на търговските предприятия.



В практиката фактическото дялово участие на търговските пред
приятия в стоковия норматив се изчислява по установен от БНБ 
начин, който предвижда формата, сметките и метода на изчи
слението.

При анализа на финансовото състояние особено внимание тряб -. 
ва да се обърне на оборотните средства и на рентабилността.

Анализ на оборотните средства. Оборотните средства на търгов
ските предприятия се анализират с цел да се установи състоянието 
и ефективността на тяхното използуване.

В процеса на анализа е необходимо да се установят различните 
страни и показатели на оборотните средства. ^ 1и-.важнихеи10кадате- 
ли, които характеризирай състояниеда-Ц еф£К1 1ШДостта_Ш1  използу
ване на оборотните средства, са : обемът на оборотните средства по 
дейности, структурата им по вндове^лтзточниците на тяхното образу
ване и скоростта на обръщението им.

Обемът на оборотните средства е свързан : с обема на стопан
ската дейност по отрасли — търговия на едро, търговия на дребно, 
обществено хранене; с обема на изкупвателната дейност и с обема 
на собственото производство. Колкото повече се увеличава обемът 
на дадена дейност при неизменна скорост на обръщението, толкова 
повече се увеличава абсолютният размер на оборотните средства. 
Чрез анализа на обема на оборотните средства се цели да се уста
нови връзката между увеличението или намалението на оборотните 
средства с динамиката на обема па стопанската дейност, респектив
но е изпълнението на плановете за стопанската дейност. Положите
лен резултат имат тези изменения, при които обемът на стопанската 
дейност се увеличава, без да се съпровожда със съответно увели
чаване на размера на оборотните средства. Обемът на оборотните 
средства трябва да се увеличава с по-ниски темпове от обема на 
стопанската дейност. Най-правилно е*оборотните средства да нама
ляват при увеличаващ се обем на стопанската дейност.

Чрез анализа трябва да се разкрият измененията в структурата 
на оборотните средства в сравнение с плана или с минали периоди. 
Структурата на оборотните средства отразява съотношението между 
стоките, амбалажа, парите и другите активи, които се включват в 
състава на оборотните средства. Измененията в структурата на обо
ротните средства изразяват движението на отделните видове сред
ства и състоянието на оперативната работа по отношение на тяхно
то използуване.

Важна задача на анализа е установяването на източниците за 
образчвапе на оборотните средства. Чрез анализа се цели да се уста
нови поотделно размерът па собствените и на заетите средства и вза
имоотношенията о банката. В процеса на анализа се установява 
правилно ли се използуват кредитите и устойчивите пасиви.

Главната задача на анализа на оборотните средства е да се 
провери скоростта на тяхното обръщение, като се разкрият конкрет
ните фактори, от които завися-^ обръшаемостта на оборотните сред
ства п пътищата за нейното ускоряване За целта се изчисляват по



казателите: обръшаемост на оборотните средства в дни (период на 
обръщение), брои на оборотите и сума на оборотните средства, па
даща се на I лв. оборотни средства.

Скоростта на обръщението трябва да се анализира по видове 
оборотни средства. При анализа скоростта на обръщението трябва 
да се сравнява както с плановата скорост (по норматива), така и с 
тези от минали периоди. Основна част от оборотните средства зае
мат стоките. Затова при анализа на скоростта на обръщението на 
оборотните средства главно внимание трябва да се обърне на ско
ростта на обръщението на стоките (вж. раздела Стокови запаси) : 
изработване на заявките, доставяне на стоките в съответствие с по
требителското търсене, комплектуване на асортимента, ликвидиране 
на залежалите стоки п др. Успоредно с това голямо внимание тряб
ва да се обърне на организацията на амбалажното стопанство, на 
движението на паричните средства и на използуването на малоцен
ните и малотрайните предмети. Анализът на оборотните средства 
трябва да приключи с мероприятия за ускоряване на тяхната обръ- 
щаемост.

Анализ на рентабилната. Рентабилността на търговските пред
приятия се разкрива чрез съпоставяне на брутния доход с разходите 
за обръщение, като се вземат под внимание и непланираните дохо
ди и разходи. Рентабилността с в най-тясна връзка с изпълнението 
на плана за търговско-стопанската дейност. Затова тя трябва да 
се анализира преди всичко във връзка с изпълнението на плана за 
стокооборота п извънтърговската дейност, взети както по обем, така 
и по структура. Анализът на рентабилността се разглежда във връз
ка и с изпълнението на плана за отстъпките, надбавките, надценките 
и разходите *за обръщение.

При анализа на рентабилността се изчисляват следните показа
тели : сумата на чистата печалба и равнището на печалбата (сума
та на чистата печалба в процент към стокооборота). Изчислените 
показатели се съпоставят с плановите показатели и с отчетите за 
минали периоди.

Икономическият анализ на рентабилността може да се допълни 
с анализа, направен по метода на последователното отстраняване на 
отделните фактори, които влияят върху рентабилността.

П р и м е р  з а  а н а л и з и р а н е  на р е н т а б и л н о с т т а  по 
метода за последователно отстраняване на влиянието на отделните 
фактори.

Предприятие за търговия на дребно има следните данни за из
пълнението на плана за стокооборота, на разходите за обръщението, 
на брутния доход и ка чистия доход (вж. стр. 597).

Както показват данните, планът за рентабилността по сума е 
преизпълнен на 270%, а по равнище — на 225,5%- Реализирана •  
свръхпланова печалба в размер па 340 лв. Данните ясно показват, 
че това преизпълнение на плана за печалбата се дължи :

а. На изпълнението на плана за стокооборота — 120%.



№
поред Показатели Мярка План Отчет °/о на

изпълнение

1 Стокооборот на дребно хил. лв. 15000 18000 120,0

2 Брутен доход (сума на отстъпките) хил. лв. 1050 1440 137.1
% 7,00 8,00 114,2

3 Разходи нз обръщението хил. лв. 850 900 105,8
% 56,66 5,00 88,2

4 Рентабилност (чист доход) хил. лв. 200 540 270,0
1,33 3,00 225,5

б. На по-голямото равнище на средния размер на отстъпките — 
8% вместо 7%. Причините за това могат да бъдат две: изменението 
на структурата на стокооборота, което се отразява върху средното 
равнище иа размерите на отстъпките (приемаме, че втората причи
на не е съществувала в случая).

в. На намаляването на разходите за обръщение както по абсо
лютна сума, така и по равнище — 5% вместо 5,66%.

Методът на последователното отстраняване на влиянието на от
делните фактори дава възможност да се изчисли силата на влияние 
на всеки от посочените фактори и да се изрази в число. За целта се 
нравят изчисления, при които всички фактори се вземат в неизменен 
вид, а само този, който се изучава, се взема в съпоставка на отчета 
с плана. Изчисленията се правят в следната последователност:

а. Установяване влиянието на изменението на стокооборота 
върху рентабилността

Показатели Сума  
хил. лв. Показатели Сума  

хнл . лв.

1 . Планов стокооборот 1 5  0< 0 , 0 1. Отчетен стокооборот 1 8  0 0 0 , 0
2. Планова отстъпка 7 % 1 0 5 0 , 0 2. Планова отстъпка 7 % 1 2 6 0 ,0
3. Планови разходи 5,66 % 8 5 0 . 0 3. Планови разходи 5 , 6 6  ° /0 1 0 1 8 ,8
4. Рентабилност (чист доход) 4. Рентабилност(чист доход)

(2 -3 ) 2 0 0 , 0 (2—3) 241,2

Разлика за чистата печалба 41.2 (241.2—200,0).
Извод: Чистата печалба на сума 41,2 хил. лв. е получена за 

сметка на фактора преизпълнение на плана за стокооборота.
Разлика за чистата печалба 180,0 (421.2—241,2).
Извод: Чистата печалба е на сума 180 хил. лв., получена за 

сметка на фактора среден размер отстъпка (а следователно и за 
сметка на структурата на стокооборота).

Разлика за чиста печалба 118,8 (540,0—421,2).
Извод: Чистата печалба на сума 118,8 хил. лв. е получена за 

сметка на фактора намаляване на разходите за обръщение.



б. Установяване влиянието на изменението на средния размер на отстъпката 
(а следователно н на структурата на стокооборота) върху рентабилността

Показдтелн Сума 
хил. ле. Показатели Сума 

хил. лв.

1. Отчетен стокооборот 18 000.0 I. Отчетен стокооборот 18 000,0
2. Планова отстъпка 7 % 1 260.0 2. Отчетна отстъпка 8 % 1 440,0
3. Планови разходи 5 ,66% - 1018,8 3. Планови разходи 5,66% 1 018,8
4. Рентабилност (чист доход) 4. Рентабилност (чист доход)

(2 -3 ) 241,2 (2 -3 ) 421,2

в. Установява не на влиянието на намалението на разходите за обръщение
върху рентабилността

Показатели Сума 
хил. лв. Показатели

1
Сума 

хил. лв.

1. Отчетен стокооборот 18000,0 1. Отчетен стокооборот 18000,0
2. Отчетна отстъпка 8 % 1 400,0 2. Отчетна отстъпка 8 % 1 440,0
3. Планови разходи 5,66% 1 018,8 3. Отчетни разходи 5 % 900,0
4. Рентабилност (чист доход) 4. Рентабилност (чист доход)

(2 -  3) 421,2 (2 -  3) 540,0

Р Е К А П И Т У Л А Ц И Я

Рентабилност (свръхпланова) 
в т- ч.
а) за сметка на преизпълнение на плана за

340,0 хил. лв.

стокооборота
б) за сметка на изменение на средния раз
мер на отстъпките (структура па стокообо

41,2 хил. лв.;

рота)
о) за сметка на намаляване на разходите

180,0 и «»

на обръщение! о 118,8 п п

Заключителната част от анализа на рентабилността е набеляз
ването на мероприятия за повишаване на нейното равнище.

Анализът на скоростта на обръщението на оборотните средства 
и анализът на рентабилността са главни моменти при анализирането 
на финансите на търговските предприятия. Затова анализът на тези 
показатели трябва да се свърже с анализа на цялата стопанска 
дейност, включително с анализа на търговската мрежа — нейната 
концентрация, разположение и специализация.

Анализът на финансите трябва да приключи с изводи и меро
приятия за укрепване на финансовото състояние на търговското пред
приятие. При това изводите и мероприятията трябва да обхванат 
всички показатели, характеризиращи състоянието на финансите в 
търговията, и особено основните фактори, от които зависят платежо
способността и финансовата стабилност на всяко търговско лред-



приятие, като рентабилност, обръщаемост на оборотните средства, 
спазване на норматива за собствените оборотни средства и др.

Важен етап на съставянето на финансовия план е изработването 
на о ч а к в а н о т о  и з п ъ л н е н и е  на плана и неговата оценка.

Анализът на финансовото състояние на търговските предприя
тия за целите на планирането на финансовите показатели обикновено 
се извършва няколко месеца преди да е приключена отчетната годи
на — например за деветмесечието. За да се даде пълна характери
стика на финансовото състояние, необходимо е да се изчисли очаква
ното изпълнение на финансовия план до края на годината. За целта 
най-напред се преценява изпълнението на остатъка (до края на годи
ната) на търговско-стопанския план. Въз основа на него се изчисля
ват очакваните финансови резултати. Те се прибавят към отчета за 
деветмесечието, за да се получи очакваното изпълнение на финансо
вия план за годината. На очакваното изпълнение на финансовия план 
трябва да се даде реална оценка. Оценката трябва да се дава от гле
дище на това, очакваното изпълнение подобрява или влошава финан
совите показатели, получени през деветмесечието на отчетната годи
на. В случая правилната оценка има огромно значение за укрепване 
на финансовото състояние. Въз основа на нея е необходимо да се 
набележат и проведат допълнителни организационно-технически и 
икономически мероприятия за подобряване на изпълнението на тър
говско-стопанския план, за осъществяване на режим на икономии, за 
разкриване на допълнителни резерви, от които зависи подобряването 
на финансовото състояние.

В условията на новата система на планиране и ръководство 
на народното стопанство анализът на финансовото състояние при
добива нова структура в съответствие с измененията, настъпващи 
във финансовия план, взаимоотношенията в бюджета и банката, 
фондирането на средствата и други.

Централно значение придобива анализът на следните показа
тели и процеси :

а. Сума иа печалбата, рентабилност и фактори, от които са обу
словени техните величини.

б. Взаимоотношенията с бюджета в резултат на измененията 
на печалбата и рентабилността.

в. Състоянието и изменението на средствата във фондовете на 
предприятието.

г. Разпределението на печалбата по направления — пропорции.
д. Взаимоотношенията с банката по линия на кредитирането.
е. Други.

Съставяне на финансовия план

Финансовият план се съставя чрез изготвяне иа отделни разче
ти за всеки показател въз основа на плана за търговско-стопанска
та дейност. Методът за изчисляването на отделните показатели на 
финансовия план е различен'Едни показатели се изчисляват по тех



нико-икономпчески път, а други — по метод, установен от висше
стоящата организация или въз основа на предварително установени 
норми. Част от показателите ма финансовия план се изчисляват въз 
основа на икономически анализ и оценка, направена в съответствие 
с финансовите възможности на търговските предприятия и на народ
ното стопанство. Най-важният роказател на финансовия план е пе
чалбата.

П л а н и р а н е  н а  п е ч а л б а т а .  Печалбата па търговските 
организации се планира в приходната част па финансовия план въз» 
основа на плана за стокооборота, взет по обем и структура, и въз» 
основа на плана на разходите за обръщение. Плановата печалба 
изчислява, като от плановата сума на отстъпките, надбавките и над-; 
ценкнте се приспадне плановата сума на разходите за обръщение. 
Например, ако планираната сума за отстъпки, надбавки и надценки 
е 180 000 лв., а сумата, необходима за разходи на обръщението, е 
146000 лв., то планът за печалбата ще бъде 34000 лв. (180000 — 
146000). Планът за печалбата се съставя по два метода: а) пряк 
метод и б) аналитичен метод.

Същността на се състои в това, че въз основа на
плана за стокооборота по групи стоки се изчислява сумата за отстъп
ки и други за всяка стокова група. От получената обща сума се 
изважда сумата на разходите за обръщение но план. Прекият метод 
почти не се прилага в практиката както поради неговата претрупа- 
ност на изчисляване, така и поради липса на необходимите данни 
(стокови фондове по групи и подгрупи).

Същността на аналитичния метод за 'съставяне на плана за пе
чалбата се състои в това, че посредством анализ се установява сред
ното равнище на търговските отстъпки и др., изразени в проценти 
към стокооборота през отчетния период. След това сумата на пла
новия стокооборот се умножава по отчетното равнище на брутната 
печалба и се разделя на сто, за да се получи плановата сума на 
брутната печалба. От нея се изважда плановата сума на разходите 
за обръщение, за да се получи плановата печалба.

Използуването на прекия метод за съставяме на плана за пе
чалбата изисква да е налице план за стокооборота по асортнментни 
групи, а използуването на аналитичния метод за съставяне на плана 
за печалбата изисква да са налице данни за равнището на отстъп
ките и др. през отчетния период и план за стокооборота по обем.

По-точен е прекият метод, тъй като при него се взема под вни
мание структурата на стокооборота. При втория метод механически 
се пренася отчетното равнище на отстъпките върху плана.

П р и м е р  з а  и з ч и с л я  з а  не  на п е ч а л б а т а  по п р е 
к и я  ме т о д .  Въз основа на плана за продажбите по стокови групи, 
размерите иа отстъпките и плана за разходите да се изчисли брут
ната и чистата печалба (вж. стр. 601).

П р и м е р  з а  и з ч и с л я в а н е  на  п е ч а л б а т а  по а н а л и 
т и ч н и я  м е т о д .  Търговско предприятие има план за стокооборота 
20,6 мли. лв. През отчетния период е имало среден размер от-
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Стокови групи План за 
продажби 
(хил. лв.)

Размер на 
отстъпката

в %

Сума иа 
брутния ДОХОД 
от отстъпки 

(ХИЛ. лв.)

1 Брашно 8,0 6,6 0,528
2 Ориз 11,0 6,4 0,704

. 3 Фасул 9,5 6,6 0,627
4 Месо 14,0 5.8 1,064
5 Консерви (месни и др.) 6,0 5,0 0,300
6 Свинска мас 7,0 6,0 0,420
7 Растителни масла 

и т. н.
12,0 5,0 0,600

В с и ч к о 1050,0 6,10 64,050
Разходи за обръщение — 4.20 50,400

Чист доход (печалба) — 1,30 13,650

стъпки 6,20%. Планът за разходите по равнище е 5,16%. Да се из
числи брутната и чистата печалба.

г  * ю -7-7 п /¿0,6 млв. лв. х б ,2 0 \.Брутната печалба е 1277,2 хил. лв. I —

Разходите за обръщение са 1063,0 (

100 )
20,6 млн. лв. X 5,16\.

Шб )
Чистата печалба е 214,2 (1277,2— 1063,0).
Аналитичният метод в този вид е много обобщаващ. По-добре е 

да се използува така нареченият р а з ч л е н е н  а н а л и т и ч е н  
ме т о д .  При него стокооборотът се взема по окрупнени стокови гру
пи, прилага се среден размер на отстъпка за окрупнените групи и 
план за разходите общо за всички групи.

. Търговско предприятие има план за стокооборота, както следва:
а. Промишлени стоки 6,3 млн. лв.
б. Хранителни стоки 5,8 „ „
в. Обществено хранене 1,4 „ „
г. Плодове и зеленчуци 1,8 „ „

О б щ о  15,3 млн. лв.

Средният размер на отстъпите по отчетни данни за промиш
лените стоки са 6,80%, за хранителните стоки — 6,30%, за обще
ственото хранене (отстъпки и надценки)— 21%, за плодовете и 
зеленчуците— 12,56%. Планът на разходите за обръщение е 1126,5 
хил. лв. -

Сумата па чистата печалба ще бъде (вж. стр. 602).
Най-добре е планът за рентабилността да се разработва по дей

ности. За общественото хранене освен отстъпките трябва да се взе
мат под внимание и надценките.

Планирането на печалбата за дейността изкупуване на селско
стопански произведения се извършва на база утвърден план за из
купуване и за реализация на продукция. При това под внимание се



Окрупненн стокови групи
План за 

продажбите
(ХНЛ. ЛЯ.)

Среден размер 
отстъпка н 

надценка оо 
отчет

Ьрутиа 
печалба 

(хнл. ЛП.)

1. Промишлени стоки 6 300 6,80 428,4
1!. Хранителни стоки 5800 6,30 365,4

III. Обществено хранене 1 400 21,00 294,9
IV. Плодове и зеленчуци 1 800 12,56 226,1

В с и ч к о 15300 8,58 1313,9
Разходи за обръщение — 7,36 1126,5

Чист доход (печалба) — 1,22 187,4

взема направлението на реализацията на продукцията — за износ, 
за вътрешния пазар (стоков фонд), за промишлеността. Брутната 
печалба се изчисляза по прекия метод — по групи селскостопански 
произведения или по асортименти в съответствие с номенклатурата 
им, утвърдена от ДКП. Брутната печалба е разлика между изкупна
та цена и цената на заготвител, без данък оборот.

За всяка група асортименти от селскостопанските произведения 
изкупните цени и цените на заготвител са различни. Това налага 
да се изчислят предварително среднопретеглени цени. Среднопретег- 
лени цени се изчисляват и за простите (едноименните) асортименти — 
птици, домати, фъстъци и пр., тъй като имат различни качества (а 
следователно и различни изкупни цени).

От сумата на брутната печалба се приспадат плановите разходи 
на обръщението и се получава чистата печалба.

При действуващата система на планиране освен показателя 
печалба при съставянето на финансовия план важно значение имат 
показателите:

П р и р а с т  н а  о б о р о т н и т е  с р е д с т в а .  Той се планира 
като разлика между наличните оборотни средства и потребността 
от оборотни средства при новия обем и структура на стокооборота 
и утвърдения норматив за оборотни средства.

Ф и н а н с и р а н е  на  к а п и т а л н и  в л о ж е н и я .  Планира се 
по източници на финансирането въз основа на плана за капиталните 
вложения.

В з а и м о о т н о ш е н и я  с б ю д ж е т а .  Изчисляват се въз ос
нова на обема на печалбата, ставките за данък оборот, утвърдените 
суми за използуване на печалбата и лимита за капиталните вло
жения.

Б а н к о в  к р е д и т .  Планира се въз основа на норматива за 
собствените средства и потребността от оборотни средства и средства 
за нзвънлимитни капитални вложения.

При новата система за планиране и ръководство на народното 
стопанство са създадени по-добри предпоставки за съставяне на фи-



напсовкя план и стимули 34 неговото изпълнение. Тези предпостав
ки произтичат от наличието на трайни дългосрочни нормативи за 
данъците, отчисленията във фондовете и от материалната заинтере
суваност. която е обвързана с крайния резултат от стопанската 
дейност.

В приходната част на баланса най-съществено значение има 
планирането на печалбата. Повишената роля на печалбата обуславя 
необходимостта от най-правилно и обосновано планиране обема на 
търговската дейност н разходите за обръщението. Наред с печалба
та като източници във финансовия план се планират наличните 
средства в целевите фондове н кредитът. По отношение на кредита 
се провежда линия за достигане на най-висока икономическа ефек
тивност от всеки вид заем.

В разходната част взаимоотношенията, с бюджета и отчисле
нията за фондовете се планират въз основа на установените..дълго
срочни нормативи, а капиталовложенията ц другите разходи — 
въз основа на икономическия ефект, който те. осигуряват. Най-ха
рактерната черта иа планирането на финансите на търговските пред
приятия при новата система е а к т и в н и я т  м е т о д .  При него не 
е достатъчно да се осигури баланс между доходите и разходите. 
Главното е да се достигне висока доходност от дейността. Ето за
що материалната заинтересуваност и материалната отговорност при 
новата система осигуряват активен подход към изчисляване на 
показателите ма финансовия план, а чрез него и на търговския 
план.

Между отделните показатели иа финансовия план съществуват 
вътрешни взаимни връзки. Те се проявяват чрез балансиране на от
делните източници на средства и използуване^ им по направление.

Изпълнението на финансовия план непрекъснато се контролира.
Контролът се осъществява т е к у щ о  — чрез. непрекъснато на

блюдаване на изпълнението на отделните стопански и финансови по
казатели (стокооборот,, разходи, рентабилност и т. н.), и п е р и о 
д и ч н о  — чрез анализа на балансите, на финансовото състояние и 
на стопанските резултати от изпълнението на плановете.

Контролът изисква :
а) задълбоченост в проверките по всички показатели и по отдел

им предприятия ;
б) съгласуваност на проверките от контролиращите органи ;
в) систематическа ч нагледна счетоводна и статистическа от

четност ;
г) осъществяване на мероприятия за ликвидиране на сла

бостите.
Контролът върху финансовото състояние трябва да се извърш

ва преди всичко от. гледище на обществените — държавни и коопе
ративни, интереси. Той трябва да спомага за подобряване на фи
нансовата п стопанската дейност на търговските организации и 
предприятия и за укрепване на стопанската сметка.



ИКОНОМИЧЕСКИ ПРОУЧВАНИЯ НА ВЪТРЕШНИЯ ПАЗАР
У НАС

1. ХАРАКТЕР НА ИКОНОМИЧЕСКИТЕ ПРОЯВЛЕНИЯ 
НА ВЪТРЕШНИЯ ПАЗАР

Вътрешният пазар (търговията) у нас е особен отрасъл на ико
номиката и в своето развитие отразява хода на социалистическото 
разширено възпроизводство. Главната особеност на вътрешния пазар 
у нас е неговото непрекъснато развитие по в-казшдлшч пи.мна ц гшддЛ 
бряванеЛРТа^еговата качествена структура (структура на оборота на 
вътрешния пазар). Тази особеност произтича от два едновременно 
взаимодействуващи фактора — производство и остоковяване.

а. Социалистическото производство се |ш в 1гваг непрекъснат по
дем. Благодарение на това стоковите фондове, отпускани по план 
за продажба на вътрешния пазар, непрекъснато сс увеличават — 
расте предлагането на стоки. Върху основата на увеличаването на 
производството расте националният доход. В резултат на това сс 
увеличава покупателната способност на населението— повишава се 
търсенето на стоки.

б. Остоковяваието се изразява в това, че натуралните форми на 
разпределение и потребление з селското стопанство все повече от
стъпват място на стоково-паричните форми на разпределение и по
требление. С всеки измиват период все по-голяма част от продук
цията на народното стопанство постъпва в сферата на личното 
потребление не по линията на натуралното разпределение, а по ли
нията на стокооборота.

По този начин развитието на стокооборота отразява както ра
стящото материално благосъстояние на населението, така п процеса 
на остоковяваието на селскостопанската продукция, процеса на раз
ширяване на стоково-гТарнчните отношения в икономическия живот 
на страната.

Но развитието на вътрешния пазар по възходяща линия не оз
начава, че това развитие йрез всеки по-голям или по-малък период 
върви гладко, с еднакви темпове и но строго установени стъпала 
на движение. Темповете на развитие иа вътрешния пазар през от
делните години и е рамките на всяка отделна година са разлнч-



ни — заседни години и тримесечия те са по-високи, за други години 
и тримесечия те са по-ниски. Не стават с еднаква сила и интензив
ност през отделните периоди и качествените (структурните) изме
нения па развитието на оборотите на вътрешния пазар. Още по- 
големи различия има в темповете на развитие и в структурните 
изменения на пазара в отделните райони на страната, в града и 
селото.

В това отношение вътрешният пазар (търговията) се отличава 
от всички други отрасли на народното стопанство, където постоян
ството на темповете и на насоките иа развитие е по-характерно, 
отколкото в търговията. Вътрешният пазар се развива под влияние 
на цяла редица фактори, имашн различно естество — производстве
ни. потребителски, прнродо-географски, социални, политически, кул
турни и др.

_В основата на вътрешната същност на процесите, извършващи 
се в развитието на вътрешния пазар, лежат закономерностите на 
развитие на социалистическата икономика. Всяко външно проявле
ние да промените ма вътрешния пазар има за първопричина зако
номерностите на социализма, на неговото развитие към комунизъм? 
В тази насока могат да се отделят две групи проявления на вътреи/- 
ния пазар ; ^ — ,

а. О с н о в и  и, к о р е н н и  л р о я в л е н  ня.  отразяващи ясно 
закономерностите па икономическото развитие на социализма. н а г 
пример непрекъснатото Увеличаване на -стокооборота и подобрява^ 
нето на неговата качествена структура е ос^пяип, пропил ггрпдяпе- 
ние на обективните закономерности на развитието ня социалисти» 
ческата икономика.

б. Т е к щ н ,  в т о р о с т е п е н н и п роя .» .™ » » ог ¿*гря*<ццнпи 
влиянието на случайни, временни фактори върху развитието на* 
вътрешния пазар. Например изчерпването на отделен вид стока на 
пазара, прекъсването па продажбата й за известно време или ин
тензивното търсене на отделен асортимент с определен модел, цвят 
или цена са текущи, второстепенни проявления на вътрешния ГПГ* 
зар н имат за Тфнйина влиянието също така на текущи, "или й'1ир<»- 
степенни фактори.

Вътрешният пазар се развива не само под действието на ико
номически фактори, но и под действието на неикономически факто
ри — мода, сезонност, неурожай и др. По-продължителното дъждов
но време или по-продължителната снежна зима през годината да
ват отпечатък върху развитието на вътрешния пазар.

По такъв начин логически следва изводът, че за правилното 
развитие на вътрешната търговия необходимо е нзучавонето па одна- 
нието на различните икономически и неиконом»ш*ски фашлри Ра?. 
витието на вътрешниуГТтазар може да се насочва планово само в 
резултат на обстойно и задълбочено проучване на силата на влия
ние на основните н текущите фактори, от които той зависи.

Но пазарните отношения имат обратно влияние върху икономи
ческия живот на страната, те въздействуват върху неговото развитие.



Това също изисква проучване на силата на влиянието на вът- 
решения пазар върху икономиката на страната.

През всеки по-голям или по-малък период от време отделните 
икономически проявления на вътрешния пазар имат различна сила 
на действие. Като правило с по-голяма сила и интензивност действу
ват основните, коренните икономически проявления. В отделни слу
чаи временните, второстепенните фактори също се проявяват с 
известна сила на действие.

Основните икономически проявления могат да се схванат и от
разят, когато се изучава развитието на вътрешния пазар за срав
нително по-продължителен период от време Второстепенните про
явления на вътрешния пазар се схващат и отразяват по-лесно, за 
щото те имат кратковременен, текущ характер, бързо изникват, но 
така също и бързо заглъхват. За нуждите на плановото ръковод
ство на вътрешния пазар и за съзнателното използуване на неговото 
влияние за въздействие върху производството и върху потреблението 
е необходимо да се изучават както основните, коренните проявления 
на пазара, така и текущите, второстепенните проявления.

Изучаването на икономическите проявления на вътрешния па
зар се подчннява~"нл~определени задячтг. Тези "задачи са следните *

а. О с и г у~р1ГВ~а-н г _ и ^птъ  згитти и е н я п.та~п а п а т  тГРТТГ* 
в и я т  а по  и а й-в я ж н и я п о к а з а т е л  — с т о к о о б о р о т а  и а 
Д р_£б-н о. Планът за стокооборота на дребно е част от плана за 
развитие на народното стопанство. Той се включва в системата на 
народностопанските пропорции. С него се балансира преди всичко 
предлагането на стоки с тяхното търсене (стоковите фондове с пла
тежоспособното търсене). Стокооборотът на дребно осигурява реа
лизацията на част от стоковата продукция на народното стопанство 
и задоволяването на растящите потребности на народа от стоки. 
Поради това изучаването на икономическите проявления на вът
решния пазар се подчинява главно на задачата за осигуряване из
пълнението на плана за стокооборота на дребно. Това изисква не
прекъснато в процеса на развитие на вътрешния пазар да се разкри
ват резервите от стокови фондове и да се осигурява техният плас
мент. В същото време е необходимо да се разкриват резервите за 
увеличаване на стокооборота както от отделни стоки, така и общо 
за стокооборота.

б. О с и г у р я в а н е  н а  в ъ з д е й с т в и е  на  т ъ р г о в и я т а  
в ъ р х у  п р о и з в о д с т в о т о .  Вътрешният пазар трябва непрекъс
нато да насочва производството към изработване на такива стоки, 
които се търсят от населението. Затова важна задача на изучава
нето на икономическите проявления на вътрешния пазар е да се 
разкриват търсените асортименти, да се съобщават на производ
ството, да се договаря тяхното изработване и доставяне. Наред с 
това е необходимо да се влияе върху качеството на стоките, върху 
вида и опаковката, в конто се доставят на търговията.

в. О с и г у р я в а н е  н а  в ъ з д е й с т в и е  на т ъ р г о в и я т а  
в ъ р х у  п о т р е б л е н и е т о .  Народното потребление—непрекъснато



сс развива пол влиянието на растежа 1Та покупателната способност 
на населението и на растежа па неговата култура. Производството 
непрекъснато обогатява асортимента, подобрява качеството, външ
ния вид и опаковката на стоките. Изучаването на икономическите 
проявления на вътрешния пазар е необходимо не само за задоволя
ване на потребителското търсене, но и за активно внедряване в по
треблението на нови стоки, за нзменяване на структурата на потреб
лението, за подобряване на неговата култура.

г. О с н г у р я в а н е н а  с ъ о т в е т с т в и е  м е ж д у  т ъ р с е н е 
т о  и п р е д л а г а н е т о .  Било поради изменяне ТГа' тггепзив«- 
ността па покупките от страна на населението, било поради изме
няне на обема на производството по отделни стоки, било поради 
допускане на лошокачествени стоки, било поради организационни 
недостатъци на търговията при обща съгласуваност на търсенето с 
предлагането на вътрешния пазар се проявяват диспропорции между 
търсенето и предлагането по отделни асортименти. Например при до
статъчно количество обувки, тъкани или други стоки в складовете 
често се допуска липсата на отделни асортименти в търговията на 
дребно. Ето защо изучаването на вътрешния пазар има за задача 
да осигурява непрекъснато съответствие между търсенето и предла
гането, да подпомага издирването и доставката на търсени стоки или 
да подпомага потребителите за избор на взаимно заменящи се стоки.

д. О с и г у р я в а н е  на д а н н и  з а  н ай-т я с н о  с в ъ р 
з а н о  с п р а  к т и к а т  а п л алпгртгтп? тг-а —
т а  т ъ р г о в и я .  В процеса па изучаването на икономическите про
явления на вътрешния пазар се набират данни от самата практи
ка, необходими за изработване на текущите и на перспективните пла
нове за стокооборота.

е. О с и г у р я в а н е  на д а н н и  з а  р ъ к о в о д с т в о  на  
о п е р а т и в н а т а  т ъ р г о в с к а  п р а к т и к а .  Оперативната тър
говска ^практика има за цел непрекъснато доставяне на търсени от 
населението стоки. Изучаването на икономическите проявления на 
вътрешния пазар е необходимо за правилното организиране на опе
ративната търговска дейност — за ръководене на изкупуването на 
стоки, за организиране на стокопридвижването, за комплектуване 
на асортимента, за регулиране на стоковите запаси и за организи
ране на продажбите.

ж. О с и г у р я в а н е  на  п р а в и л н о  р а з в и т и е  на  
т ъ р г о в с к а т а  м р е ж а  от  м а г а з и н и  и з а в е д е н и я  з а  
о б щ е с т в е н о  х р а н е н е .  Без познаване на конкретния и на пер
спективния ход на развитие на вътрешния пазар не могат успешно 
да се решат основните въпроси на развитие на търговската мрежа: 
средната големина на магазините и на заведенията за обществено 
хранене, специализацията, разположението и пр.

з О с и г у р я в а н е  на  н е п р е к ъ с н а т и  и к о н о м и и  
н а  ж и в  н на  о в е щ е с т в е н  т р у д .  Проучването на 
пазара с нужно за икономичното организиране на труда, за икономия



на разходите за обръщение и за достигане на нормална рентабил
ност на предприятията за вътрешна търговия.

и. О с и г у р я в а н е  на п р а в и л н и  р а в н и щ а  з а  с ъо т *
м е ж д у  ц е н и т е  на  о т д е л н и т е  с т о к и ,  
в а ж е н  и к о н о м и ч е с к и  л о с т .  П р и  пл а ни* 
т р я б в а  д а  се  в з е м е  п о д  в н и м а н и е  и 
и п р е д л а г а н е т о  — с ъ с т о я н и е т о  на  п а 

но  ш е н н я 
Ц е н а т а  ¿е 
'р а н е т о ^  и 
т ъ р с е н е т о ,  
зара .

Вътрешният пазар при социализма има сложен икономически 
живот. Той непрекъснато се развива с голяма сложност на икономи
чески проявления и обслужва икономическия възход на страната. В 
сложната съвкупност от различни икономически явления се проявяват 
особеностите, тенденциите и закономерностите на социалистическия 
вътрешен пазар. Многообразието на явленията ка пазара през всеки 
отделен период от време има свои конкретни особености, произтича
щи от силата и интензивността на факторите, от които най-важен 
е производството на стоки. Колкото и специфични да са конкретните 
особености на вътрешния пазар през дадем период, всред тях ви
наги проблясва червената нишка, главната особеност на развитието 
на вътрешния пазар — неговото възходящо развитие, което води към 
ново качество.

Всичко това дава основание да се говори за с ъ с т о я н и е  н а  
в ъ т р е ш н и я  п а з а р  през всеки отделен период. ат_нрцме_съС1_ 
тоянне. имащо к о н к р е т н и  о с о б е н о с т и  и т р а й н а  л и н и я  
на възходящо развитие.

— Кинкре] ни “Особености на състоянието на вътрешния пазар през 
определен период от време значи проявяване наред с главните фак
тори и на допълнителни (второстепенни) фактори, характерни само 
за дадения период от време. Трайна линия на възходящо развитие 
значи проявяване на главните фактори с достатъчно забележима
сила.

С ъ в к у п н о с т т а  о т  в з а и м о д е й с т в и е т о  на  г л а в 
н и т е  и на  в т о р о с т е п е н н и т е  ф а к т о р и  п р е з  о п р е д е 
л е н  п е р и о д  о т  в р е м е  х а р а к т е р и з и р а  с ъ с т о я н и е 
т о  и н а с о к и т е  на  р а з в и т и е  на  в ъ т р е ш н и я  п а з а р .

Както по вътрешно съдържание, така и по форма на проявяване 
и по въздействие на съвкупността от фактори понятието състояние 
на вътрешния пазар при социализма противостои на понятието ко
нюнктура на капиталистическия п азар .1

1 В специалната литература състоянието и насоките на развитие на вътреш
ния пазар често се наричат конюнктура, като се прави коренна разлика между 
съдържанието на понятието конюнктура при капитализма и при социализма. Пол 
конюнктура при капитализма се разбира конкретният ход иа цикличното развитие 
на стопанството. В този смисъл понятието конюнктура не е приложимо за социа
листическото стопанство, което няма цикли. Понятието конюнктура при социализма 
най-често се разглежда като конкретно състояние на вътрешния пазар, оформящо 
се под влияние на най-различни фактори и особено под влиянието на съотношение
то на предлагането и търсенето на стоки Ж . В ).
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2. ФАКТОРИ. ОПРЕДЕЛЯЩИ СЪСТОЯНИЕТО НА ВЪТРЕШНИЯ ПАЗАР
ПРИ СОЦИАЛИЗМА

Факторите, определящи състоянието на вътрешния пазар при со
циализма, са тъждествени с факторите, от които зависи развитието 
на главния елемент на вътрешния пазар — стокооборота на дреб
но. 1 Системата на класификация на факторите, определящи състоя
нието на вътрешния пазар, е следната :

П р о и з в о д с т в о .  Този фактор е решаващ. Производството 
предопределя развитието на вътрешния пазар. Колкото и тясно да са 
свързани и зависими едно от друго производството и потреблението, 
връзката между тях и при социализма се осъществява посред
ством търговията. Производството създава стоковия фонд— матери
алната основа за развитие на търговията. В сферата на производ
ството се създава и националният доход, който е източникът на по
купателния фонд — платежната основа за развитие на търговията. 
Производството предопределя не само обема на търговската дейност, 
но и неговата структура. Но произведената стокова продукция не 
осигурява непосредствено търговията. Произведената продукция се 
насочва за реализация от държавния план по различни направления, 
едно от които е вътрешният пазар. Тя тук се проявява като стоков 
фонд, предназначен за продажба на населението. С други думи, 
част от произведената продукция се трансформира в стоков фонд, 
служещ за формиране на п р е д л а г а н е т о  н а  с т о к и .  
В този смисъл предлагането предопределя състоянието и развитието 
ма вътрешния пазар. Следователно основен фактор за състоянието 
на вътрешния пазар е производството, преобразувано от плана в 
стоков фонд за предлагане на пазара. Конкретните особености на 
хода на производството (обем. структура, темпове на развитие и пр.) 
и формираният от него стоков фонд определят състоянието и раз
витието на вътрешния пазар.

П о т р е б л е н и е .  То е важен фактор. Потреблението действува 
върху състоянието и развитието на вътрешния пазар посредством 
платежоспособното търсене, което изразява вкусовете и желанията 
(особеностите) на потреблението и неговите платежни възможности 
да погълне една или друга стокова маса по обем и структура. Потре
блението само зависи от производството, от създадения от него на
ционален доход, от разпределението на националния доход. Особено
стите и възможностите на потреблението се отразяват в потребител
ското търсене.

У с л о в и я  на  ж и в о т  и б и т  на  н а с е л е н и е т о .  Усло
вията на живот и биг на населението се формират преди всичко 
под влияние на производството, респективно на неговото материално- 
техническо равнище и отраслово направление — индустриализация, 
развитие на техническия прогрес, отраслова структура на производ

1 Тези фактори са разгледани а главата Стокооборот на дребно. Тук схема
тично се излагат основните фактори, за да се разкрие тяхната система на кла
сификация (И. В ).



ството (промишленост, селско стопанство и развитие на подотраслите 
им). Наред с това условията на живот и бит са зависими от географ
ско-климатичните условия, от състава на населението (социален, про
фесионален, образователен, национален и пр.), от жилищните усло
вия и пр.

Ф о р м и  на  р а з п р е д е л е н и е  н а  н а ц и о н а л н и я  д о 
х о д . Те са колективни и индивидуални, натурални и парични форми 
на разпределение.

О р г а н и з а ц и я  и ф о р м и  н а  т ъ р г о в с к а т а  д е й 
н о с т .  Тук се има пред вид разпространението на търговската мре
жа, структурата на мрежата от магазини и заведения за обществено 
хранене, развитието на кооперативно-пазарната търговия, състояние
то на стоковите запаси, развитието на рекламното дело, модата и др.

С л у ч а й н и  ф а к т о р и .  Към тях се отнасят различните 
периодични концентрирания на потребители по различни поводи (па
наири. политически, културни, спортни и други прояви) и др.

Различните фактори действуват едновременно, като се преплитат. 
Тяхното действие се измерва чрез различни икономически пока
затели. В отделни случаи не могат да се приложат количествени или 
относителни показатели за определяне на действието на отделните 
фактори. В тези случаи се изучава тенденцията и насоката на дей
ствие на факторите.

3. ПОКАЗАТЕЛИ. ХАРАКТЕРИЗИРАЩИ СЪСТОЯНИЕТО 
НА ВЪТРЕШНИЯ ПАЗАР

Вътрешният пазар у нас е единен. Но неговото състояние и раз
витие може да се разглеждат в районен разрез, тъй като съществува 
административно икономическо деление на страната по окръзи и по 
общини, а също и поради това, че стоковите фондове, стокооборотът 
и другите показатели се планират и отчитат по окръзи, а търгов
ските предприятия имат местно значение (организационно се ръко
водят по места). Наред с това отделните окръзи имат икономически 
и други особености, конто се отразяват на търговията.

В този смисъл може да се говори за състояние на вътрешния 
пазар (търговията) в страната и по отделни окръзи или части от 
окръга.

За характеризиране на състоянието на вътрешния пазар може 
да се използува следната схема от най-важни показатели, едни от 
които се отчитат с установените форми на статистическата отчетност, 
а други не :

I. П р о д а ж б и  на  д р е б н о ,  в това число:
1. Общ фактически стокооборот по текущи и съпоставими цени. 

по степен на изпълнение на плана и по темпове на развитие.
2. Фактически стокооборот по райони (окръзи и общини) по те

кущи и съпоставими цени, по степен на изпълнение на плана и по 
темпове на развитие.



3. Фактически стокооборот по предприятия по текущи и по съпо
ставими цени, по степен на изпълнение на плана и по темпове на 
развитие.

4. Фактически стокооборот по време (сезони, тримесечия, месе
ци, среднодневен стокооборот) по текущи цени, по степен на изпъл
нение на плана и по темпове на развитие.

5. Фактически стокооборот по състав (търговска мрежа и обще
ствено хранене) и по направление (град и село) по текущи и по 
съпоставими цени, по степен на изпълнение на плана и по разпреде
ление на стокооборота по време (сезонност или планово-отчетни пе
риоди).

6. Разпределение на стокооборота за населението и за ведом
ствата.

7. Фактически стокооборот на глава от населението по текущи и 
по съпоставими цени, по темпове на развитие общо за цялото на
селение, в това число за градско и за селско население.

8. Продажбите по стокови групи в стойност и в натура.
9. Структура на продажбите :
а. Разпределение на двата основни д я л а — хранителни и нехра

нителни стоки — по темпове на развитие, по относителни тегла, на 
глава от населението.

б. Разпределение на хранителните и нехранителните стоки по 
стокови групи, по темпове на развитие, по относителни тегла ; на 
глава от населението или на домакинство, или на 100 души насе
ление.

в. Разпределение на продажбите от общественото хранене на кух
ненската продукция и на готови стоки и темпове на развитие.

II П о с т ъ п л е н и я  ( д о с т а в к и )  на  с т о к и .
1. Постъпления на стоки — общо, по групи стоки (стойностно и 

количествено), и степен на изпълнение на плана.
2. Вътрешногрупова структура на постъпленията — стойностно и 

количествено, степен на изпълнение на договорите (спецификациите).
3. П осгътения по доставчици, степен на изпълнение на дого

ворите.
4. Постъпления в разрез на централизиран и децентрализиран 

фонд — стойностно.
5. Ритмичност на доставките — изпълнение на плановия (дого

ворния) график.
6. Доставка и внедряване на нови стоки за продажба.
I I I . С т о к о в и  з а п а с и .
1. Запаси от отделни стоки в търговията на едро, на дребно 

и в общественото хранене— в стойност, натура н дни.
2. Спазване на нормативите за средните стокови запаси — 

в дни.
3. Ликвидация на залежали стоки — в стойност по видове от 

началото на периода, остатък.
4. Образуване на нови залежавания от стоки по видове — в 

стойност от началото на периода, остатък.



5. Състояние, образуване и изчерпване на сезонни стокови за
паси — в гстойност и дни.

IV. Д р у г и .
1. Движение на доходите на населението, фонд работна заплата, 

постъпления от продажба на селскостопански произведения, раз
пределение по трудодни — в сума по план и отчет.

2. Приток на средства (или отлив) от други райони — в сума.
3. Натурално разпределение в ТКЗС — по количества, по ос

новни стоки.
4. Продажби на кооперативните пазари — сума или количества 

по отделни стоки, отношение към продажбите на организирания 
пазар.

5. Цени : а. Цени на кооперативния пазар. б. Изменения на дър
жавните цени. в. Изменения на средните цени на продажби на еди
ница стока във връзка с изменение на вътрешногруповия асортимент.

6. Изводи от анализ на материали, получени от изучаване на по
требителското търсене.

7. Влияние на рекламата върху развитието на продажбите.
8. Състояние на търговската мрежа н влиянието и върху про

дажбите.
9. Промени в дислокацията на населението, в неговата зае

тост, култура и пр. и влиянието им върху продажбите.
10. Други.

4. ИЗУЧАВАНЕ НА СЪСТОЯНИЕТО И НА ПЕРСПЕКТИВИТЕ 
ЗА РАЗВИТИЕ НА ВЪТРЕШНИЯ ПАЗАР, РЕСПЕКТИВНО 

НА СТОКООБОРОТА НА ДРЕБНО

Да се изучава състоянието иа вътрешния пазар това означава 
да .се анализират на всеки отделен етап (тримесечие, година и пр.) 
показателите, които го характеризират, като те се съпоставят с ми
нали сравними периоди и като се разкриват Фактори ^  които ги 
обуславят — производствени, потребителски търговски.

За да се изучават обаче перспективите на развитие на вътреш
ния пазар, необходимо е анализът да започне е изучаване на пока
зателите, лежащи извън рамките ка вътрешния пазар — растеж на 
производството и на националния доход, изменение на формите на 
разпределение и иа тенденциите за потреблението, и след това да се 
обосновава развитието на вътрешния пазар. Да се основава развитие
то на вътрешния пазар само върху данни от неговото развитие през 
минали периоди не само че не е достатъчно, но и методологически 
не е правилно. Вътрешният пазар е обобщаващ резултат на разви
тието на производството. Затова^  пермектниитр ня развитие на въ
трешния пазар трябпп П? п^П пкрнппт чрр*изуцяване на перспекти~- 
вите иа производството и на перспективите на развитие па КГЗ- 
тернално-техническатз Оаза на социализма и КОМуШГзйй. Но рйзЪи- 
тието“ТПГ КГВтериално-техиическата база предизвиква изменения — 
развитие и усъвършенствуване на обществените отношения, на фор-



мите на разпределение и на структурата на потреблението. Те от 
своя страна влияят върху развитието на вътрешния пазар, ^ а ^ ц д о  
перспективите на развитие на вътрешния пазар се изучаъат въЗ”* 
основа н_а данни за развитие на материално-техническата база7~33^ 
развитие и усъвгцшщиствуван.е нгР обществените откошетпгя~и на 
структурата на потреблението. Задачата следователно се свежда 
практически^до;

а. Изучаване на развитието на производството— обем, структу
ра и възможности за увеличаване на основната продукция, пред
назначена за вътрешния пазар.

б. Изучаване на развитието на националния доход и разпределе
нието му на фонд натрупване и фонд потребление.

в. Изучаване на развитието на формите на разпределение на 
фонд потребление — обществени (колективни) и индивидуална фор
ми на потребление.

г. Изучаване на развитието па натуралните и паричните форми 
на потребление.

д. Определяне на плановия обем на продажбите общ о— сто
кооборот на дребно.

е. Определяне на насоките на развитие на структурата на по
треблението и на потребителското търсене.

ж. Изучаване на структурата на стокооборота — по състав (тър
говска мрежа и обществено хранене) н по стокови групи.

Главно значение за това изучаване имат насоките на общест
веното развитие, определени в Програмата на КПСС и възприети 
от БКП съобразно с конкретните условия на нашата страна.

5. ОРГАНИЗАЦИЯ И МЕТОДОЛОГИЯ ЗА НАБЛЮДЕНИЕ 
НА РАЗВИТИЕТО НА ВЪТРЕШНИЯ ПАЗАР

Изучаването на състоянието и развитието на вътрешния пазар 
е функция на търговските предприятия, от една страна, и на орга
ните, конто отчитат н планират развитието на търговията — ОНС 
(Планов отдел и Търговия и изкупуване), МВТ и ДКП, от друга 
страна. Работата на търговските предприятия се насочва най-вече 
към анализиране на текущото състояние на вътрешния пазар за 
разкриване на резерви за преизпълнение на плана, а работата на 
ОНС, МВТ и ДКП се насочва към текущото състояние и към пер
спективното развитие на пазара — разкриване на тенденциите и 
на закономерностите ма неговото развитие в перспектива.

Съвременната организация и а устройството на стопанското ръ
ководство, в т. ч. и на търговията, дава всички възможности за 
цялостно и задълбочено проучване и планово насочване на разви
тието на вътрешния пазар. В национален мащаб това е напълно 
ясно, тъй като в ДКП е съсредоточено планирането и отчитането 
на развитието на народното стопанство във всички негови аспекти.
В това отношение ААВТ и такива органи като ЦСУ, Комисия по 
цените, БНБ и др. са сериозни помощници на ДКП. Благоприятни



възможности за задълбочено проучване и планово насочване на 
развитието на вътрешния пазар има и в окръжен разрез :

а. Сегашните окръзи са значително по-малки по мащаби и са 
по-еднородни от гледище на икономическите, социалните, демограф
ските и географско-климатичните условия.

б. ОНС с помощта на търговските предприятия имат всички не
обходими условия да изучават и планово да регулират пазарните от
ношения на територията на окръга.

В същото време на МВТ като орган на правителството са пре
доставени необходимите функции по оперативното и плановото ръ
ководство на вътрешната търговия у нас.

По този начин изучаването на състоянието и развитието на 
вътрешния пазар има необходимите о р г а н и з а ц и о н н и  п р е д 
п о с т а в к и .

Организационните звена за изучаване на състоянието на вът
решния пазар са :

а. Търговските предприятия за търговия на дребно — техните 
стокови и планови отдели, подпомагани от работниците в търгов
ската мрежа.

б. Търговските предприятия за търговия на едро и особено 
ОТП — техните стокови и планово-икономически отдели.

в. Окръжните народни съвети — Планов отдел и Търговия и из
купуване.

г. Министерството на вътрешната търговия.
д. Държавният комитет за планиране.
Наред с тези звена сериозна помощ при изучаване на вътреш

ния пазар оказват ЦСУ, БНБ и други органи.
Но изучаването на вътрешния пазар у нас има не само органи

зационни, но и и к о н о м и ч е с к и  предпоставки. Те се заключават 
в плановия хара1<теп ка икономиката ня страната, основана върху 
гбсподството на обществената собственост върху средствата за про
изводство и за обръщение. У нас планово се развиват всички оснивни 
стращц-ст кшПо зависят състоянието и развитието на нътпешния пя! 
зар — производството на стоки и тяхното договаряне, национал
ният ДОХОДгЯ©} 1: ПСТЯП»ОНД И ДР.

Организационните и икономическите предпоставки за целенасо
чено изучаване на развитието на вътрешния пазар следователно са 
налице. Това дава възможност да се приложи научна методология за 
изучаване на вътрешния пазар.

По-важните методи за изучаване на състоянието и развитието 
на вътрешния пазар са :

а. Методът на икономическия анализ на продажбите, постъпле
нията и стоковите запаси, разглеждани в тяхната балансова връзка.

б. Методът на статистическото отчитане и анализ на количестве
ните и качествените показатели.

в. Методите и формите за изучаване на задоволеното, незадово
леното и формиращото се потребителско търсене.



г. Методът на научните норми за потребление и изучаване на 
равнището на приближаване на потреблението до тях.

д. Методът на формалния (математическия) анализ — различни 
коефициенти на еластичност, изследване на криви на потребле
нието и д р .1

1 През последните години за изучаване на пазарните явления в редица 
страни намират приложение математическите методи. Те са от категорията на 
формалния анализ и не могат да заменят нито икономическия, нито пък стати
стическия анализ. Буржоазните учени правят безуспешни опити да заменят науч
ния анализ на пазарните отношения с математическия, за да скрият кризисните 
и другите колизии на капиталистическия пазар, който се развива в условия на 
експлоатация на трудещите се, на анархия н конкуренция. Като съчиняват раз
лични сложни математически формули за изучаване на пазара и за неговото 
„планиране“, те търсят безуспешно изход за разрешаване на проблемата за реа
лизацията. Но проблемата за реализация при капитализма може да се разреши, 
както доказа марксизмът-ленинизмът, само по пътя на разрушаване на устоите 
на капиталистическите отношения и изграждане на тяхно място на социалисти
ческия строй.

Всичко това обаче не означава, че математическите методи трябва да се 
отхвърлят. При нашите условия те могат да се прилагат и да дават по-добри ре
зултати, отколкото при капитализма. Но при всички случаи математическите методи 
имат подчинено значение. Конкретният ход на търговската дейност не съответствува 
изцяло на формално-математическите закономерности.

Следват някои най-елементарнн математически методи за изучаване на раз
витието на продажбите като най-важен елемент, характеризираш вътрешния пазар.

Най-елементарен коефициент на еластичност и неговото преобразуване. 
Това е един ограничен метод за определяне на поглъщаемостта (емкостта, еластич
ността) на пазара за отделни стоки при отчитане на ограничен кръг от фактори. 
Да предположим, че дадена стока Л постъпва в сферата на потреблението само 
по линията па продажбите — чрез стокооборота. Тогава продажбата ще отразява 
обема на потреблението за тази стока Ако разделим обема на продажбата на 
броя на населението на страната (или за даден окръг), ще установим равнището 
на продажбата (на потреблението) То ще се изрази така :

' иродгж >а на глава =  0б,щ бР0(| на продажбата иастока_ А
Брой на населението

В случая най-подходяшо е да се вземе средният брой на населението за даден 
период (среден брой на населението към средата или края на годината). Резулта
тът няма да се измени съществено, ако се вземе броят на населението към опре
делена дата. тъй като изменението на населението не се колебае съществено. Р аз
бира се, че става въпрос за категорията налично население.

Продажбата на дадена стока нл глава зависи от цяла редица фактори — 
платежоспособност, състав нл населението, икономически м други особености на 
района и пр. Да потърсим връзката между продажбата на глава и покупателния 
фонд 1:а глава. (По-добре е да се вземе реално използуваният доход на глава. 
Но той по-рядко се изчислява за отделен район, а също и по-трудно се устано
вява.) Покупателният фонд на глава се изчислява, като се раздели общата сума 
на покупателния фонд на същия брой население, който е използуван при измис
лян; гс на продажбата на глава ог населението.

Покупателният фонд е фактор за развитие на продажбите. Неговото изме
нение през определен период се отразява върху размера на продажбите за всяка 
стокт Но говя влияние има определени граници. За част от стоките продажбите 
ие се изменят при увеличаване на покупателния фонд ‘след определена граница. 
Пазарът сс насища и покупателният фонд вече не е фактор за изменение на 
продажбите. Влияние могат ла оказват върху продажбите други фактори, но не 
и покупателният фонд. Например след достигане на естествените граници на 
потребление продажбата на хляб каго обща стойност може да се изменя само



Основните методологични положения на всеки отделен метод са 
развити в съответните глави на настоящия учебник и в съответните 
научни дисциплини — Статистика, Организация и техника на въ
трешната търговия. Прилагането на един или друг метод зависи от

в резултат на изменение на броя на населението, на структурата на хляба или на 
изменение на цените.

При определено равнище на цените и на ценовите съотношения се образува 
определена структура на продажбите (респ. на потреблението). Всяко увеличаване 
на покупателния фонд при такива обстоятелства насочва търсенето към опреде
лени стоки.

Коефициентът (Л') на емкосг на пазара е отношение между темпа на ра
стежа на продажбата на глава към тепма на растежа на покупателния фонд па 
глага. Коефициентът е по-точен, колкото по-продължителен е периодът, за който 
се изчислява прирастът, или

Темп на растежа на продажбата на стока А  
^  =  на глава от населението

Темп на растежа на покупателния фонд 
на глава от населението

За да се отстрани влиянието на изменението на цените, продажбите трябва 
да се вземат по съпоставими цени.

П р и м е р :  За период от 5 години продажбата на глава от населението на 
стока А  е увеличена на 110%, на стока ¿ — на 120%, на стока В — на 145 %, 
Покупателният фонд на глава е увеличен за същия период на 120%.

Коефициентите ще се изчислят така :

За стока А — К  =  =  0,5.

За стока Б — !<  =  2**. =  1,0.
20

За стока В — К  «  =  2,25.
•  20

Това означава, че продажбата на стока А  се развива по-бавно от растежа
на покупателния фонд, продажбата на стока Б  се развива в съответствие с ра
стежа на покупателния фонд н продажбата на стока В  силно изпреварва растежа 
на покупателния фонд.

Или може да се каже, че когато К  е равен на единица, има съответствие 
между търсенето и предлагането, а когато К  е по-малък от единица, има задово
ляване на търсенето (наситеност на пазара) от гледище на фактора покупателен
фонд и когато К  е по-голям от единица, търсенето изпреварва растежа на поку
пателния фонд (има ненаснтеност на пазара).

П р е о б р а з у в а н е  н а  к о е ф и ц и е н т а .  Коефициентът може да се 
опрости така, че лесно да се изчислява. Това се налага от обстоятелството да се 
използуват данни, които винаги са налице. Преобразуването се извършва по след
ния начин : вместо покупателния фонд се взема общият обем на стокооборота на 
дребно. Заменянето на покупателния фонд със стокооборота на дребно има осно
вание, тъй като стокооборотът се обосновава с покупателния фонд. Тогава кое
фициентът ще придобие следния в и д :

Темп на растежа на продажбата на стока А  
^  на глава от населението

Теми на растежа на обшия обем на стокооборота 
ка глава от населението



целта на изследването. За изучаване на някои страни на пазарните 
тенденции (особено на тези за измененията във вътрешногруповия 
асортимент на продажбите) голямо значение има репрезентативното 
наблюдение, чиито основи трябва да се познават.

6. СЪСТАВЯНЕ НА ОБЗОРИ ЗА СЪСТОЯНИЕТО И РАЗВИТИЕТО 
НА ВЪТРЕШНИЯ ПАЗАР

Срочната и качествена вътрешна информация между низовите и 
по-висшестояшите органи на търговията за състоянието на пазара 
има голямо значение за неговото правилно развитие. Особено е нуж
на взаимната информация между търговията на дребно и доставчи
ците— търговията на едро.

Взаимната информация се осъществява с различни средства, по- 
важните от които са : а) бюлетини за новопристигнали стоки ■ 
летини за хода на нзггкпирнпрто ня-ппана ча гтпкооппрПТЯ * ПР-риО- 
дичнн статистически птчрти за прпдажбнте[ д ^ т?пунта 11 *япягнт»;
г) оперативни отчети по отделни страни на търговската дейност.

Преобразуваният коефициент запазва своето смислово значение. Най-добри 
резултати обаче могат да се получат, когато продажбата и обшият стокооборот 
се изразят в съпоставими цени.

Р а з л а г а н е  н а  п р и р а с т а  н а  п о к у п а т е л н и я  ф о н д  н а  п р о д а ж б и  п о  ст о к о в и  г р у п и . 
Покупателният фонд у нас бележи ежегодно нарастване на стоковите групи. Про
дажбите на отделните стокови групи израстват в различна степен. Задачата се 
състои в това да се разкрие връзката между прираста на покупателния фонд и 
прираста на продажбите за отделните стокови групи, т. е. да се разкрие към кои 
стоки се насочва прирастът на покупателния фонд. По този начин се разкриват 
тенденциите на потребителското търсене. За целта се съпоставят прирастът на 
покупателния фонд с прираста на продажбите за отделна стока. Например за 
даден окръг покупателният фонд за дадена година нараства с 5% (от 100 единици 
през предшествуващата година става 105 единици), а продажбите на отделни стоки 
нарастват, както следва: за стока А — на 115% :за стока В  — на 108% ; за стока 
В  — на 104% и т. н.

Връзката между групата на продажбите за дадена стокова група с прираста 
на покупателния фонд се разкрива, като се раздели прирастът на продажбата на 
прираста на покупателния фонд. В случая ще се получи :

За стока А  — =  3.о
За стока Б  — =  1,6.

5

За стока В  — —  =  0,8.
5

Това означава, че на всеки пункт (процент) прираст покупателен фонд про
дажбата на стока А  бележи 3 пункта прираст, продажбата на стока Б — 1,6 
пункта прираст и продажбата на стока В  — 0,8 пункта прираст. Или тенденциите 
на развитието на търсенето са такива, че прирастът на покупателния фонд в най- 
голяма степен се насочва към стока А .  в по-малка степен — към стока Б и в 
най-малка степен — към стока В .

Този метод също може да се преобразува така, че вместо да се използува 
покупателният фонд, да се използува общият обем на стокооборота на дребно.

При по-сложните коефициенти на еластичност се приема, че съществува функ
ционална връзка между обема на потреблението и дохода на глава (или на кон-



Заявките и поръчките на търговската мрежа за доставка из 
стоки съшо са род информация на търсени и липсващи стоки на 
пазара.

Най-подробни цифрови данни за хода на продажбите се съдър
жат в периодичните статистически отчети. В тях се отразяват цифро
ви данни за обема на стокооборота, за продажбите на отделни сто
ки, за стоковите запаси, за доставките. При това отчетите се изгот
вят по предприятия и окръзи Статистическите отчети позволяват 
да се установи степента на изпълнението на плана, ходът на про
дажбите и движението на запасите, а също да се разкрият и най' 
общите причини, които обуславят състоянието на вътрешния пазар. 
Но статистическите отчети не позволяват да се разкрие конкретният 
ход на търговията. В практиката често се случва т а и ъ т  за стоко
оборота да не се изпълнява при наличие на стоки и при увеличава
не на стоковите запаси. Наред с това статистиката обобщава стоки
те и асортиментннте й групи така, че статистическата отчетност в 
по-голяма степен да обслужва планирането, а в по-малка степен да 
обслужва оперативната търговска практика. Ето защо за организи
ране на вътрешната търговска информация голямо значение има 
съставянето на обзори за гъстоянието и за хола на развитие на па
зара. зг изпълнението на плана за стокооборота^

Всяка цифра в статистическия, отчет отразява конкретна тър
говска дейност, извършена при определени условия. Затова и з ^ д а- 
ч а т а  н а  о б з о р и т е  е да се разкрие конкретният ход на разви
тие^ на търговската практика Обзорите оживяват цифрите, отбеля
зани Ц Статистическите отчети. Статистиката характеризира общото, 
масовото и позволява да се разкрият закономерности. Обзорът ха
рактеризира частното, конкретното и по този начин се разкрива 
връзката между конкретното и закономерното. Обзорите у нас се 
съставят като правило тримесечно и по форма, препоръчана от МВТ 
или от отделни ОТП. Най-правилно е в рамките на окръга да се 
практикуват месечните обзори. Те по-добре дават възможност да се 
разкрие конкретната търговска действителност и да се вземат свое
временно мерки за нейното подобряване в съответствие с плана.

суматнвна единица). Коефициентът на еластичност в случая означава: с колко про
цента ще се измени потреблението, ако доходът се увеличи с 1%. Например : при 
Ке=0,30 се разбира, че на 1% увеличение на средния доход на една консуматив
на единица съответствува увеличение с 0,30% потреблението на изучаваната стока. 
Функционалната зависимост между потреблението и дохода може да се представи 
графически чрез к р и в а  н а  п о т р е б л е н и е т о .

Степента на зависимост на потреблението от дохода намира израз в ъгъла 
на наклона (тангенса) на кривата.

Ето защо при праволинейна зависимост К е  е един, при ненраволннейна зависи
мост К е  са няколко н разкриват степените на зависимостта между потреблението
и дохода.

Кривата на потреблението може да бъде представена чрез уравнение на права 
(у =  а 4-вх) ; чрез уравнение на парабола от втора степен (у = а + в х + с х 2 )> чрез
уравнение на хнпербола |>,=,а——- или у = а  — Подробно методите на
построяването на кривите се изучаваг но математика и по статистика.



В национален мащаб тримесечните срокове за представяне ма 
обзори са подходящи.

Съдържанието на обзорите е последователно излагане на при
чините за достигане на едни или други показатели от системата на 
показателите за изучаване на състоянието на пазара.

Важно за съставяме на обзорите е да се разкрива потребителско
то търсене по конкретни асортименти» факторите, от които зависи, и 
тенденциите на неговото развитие.

Обзорите трябва да бъдат аналитични, а не описателни, изло
жението да бъде ясно, да се правят обосновани изводи и да се пре
поръчват мерки, които ще се осъществят на място, и мерки, които 
да се осъществят от по-висшите органи, за да се подобрява изпъл
нението на плана.

/



РАЗВИТИЕ НА ВЪТРЕШНАТА ТЪРГОВИЯ НА НРБ

I. ТЪРГОВИЯ И СНАБДЯВАНЕ В НАВЕЧЕРИЕТО 
НА ДЕВЕТОСЕПТЕМВРИЙСКОТО НАРОДНО ВЪОРЪЖЕНО ВЪСТАНИЕ

Обща характеристика на народното стопанство. Навечерието на 
Деветосептемврийското народно въоръжено въстание съвпада с пе
риода на Втората световна война. През този период капиталистичес
ките производствени отношения у нас бяха стигнали висока степен 
^ а  развитие. Те господствуваха и определяха развитието на цялото 
народно стопанство.

Развитието на капиталистическите отношения се обуславяше от 
особеностите и закономерностите, характерни за общата криза на 
капитализма, която настъпи след периода на Великата октомврийс> 
ка социалистическа, революция. У нас обаче капиталистическото 
развитие придоби своеобразни ф о р м и ^  резултат на което страната 
нй изостана икономически. Тези своеобразни форми бяха естествена 
последица от това, че нашата страна тръгна сравнително късно пб 
пътя на капиталистическото развитие и че капитализмът у нас се за 
роди и разви в епохата, когато в Западна Европа и в останалата 

/част на света господствуваха монополите. 4$ това отношение влия- 
ниб оказа и появата на фашизма в Германия и Италия н установя
ването на фашистката диктатура у нас с господството на Кобургска- 
та династия, която стана причина нашата страна да изпадне в за 
висимост от германския империалистически капитал. Върху капита
листическото развитие на страната даде лошо отражение и сключ
ването на Ньойиския договор, по силата *на който България беше 
поставена в положението на зависима страна от държавите победи
телки и нейната териториална цялост беше нарушена. Всичко това 
създаваше значителни стопански затруднения и доведе до изоста
ване на нашето икономическо развитие, което намери израз в при
митивния характер на селското стопанство и в слабото развитие на 
промишлеността.

Независимо от това концентрацията и централизацията в про
мишлеността (а в известна степен и в селското стопанство) и в бан
ковото дело бе доста развита. Частните акционерни банки се бяха 
сраснали с промишлените монополи и бяха установили нова форма



на капитала — финансовия капитал, конто подчини държавния апа
рат в свой интерес.

Финансовият капитал в България беше зависим от чуждия фи
нансов капитал и затова нашата страна не се развиваше самостоя
телно. Това положение доведе до бързо загниване на капитали
стическата класа и тя не можа да реши основната икономическа за 
дача — индустриализацията на страната.

Изпадайки все повече в зависимост от чуждия и особено от гер
манския капитал, България не беше в състояние да запази своята 
политическа самостоятелност. След навлизането на германските 
войски у нас стопанството беше поставено в пълна зависимост от 
германския империалистически капитал.

Характерни особености в развитието на търговията. В навече- 
риетоГни 9 септември Т944 г. в страната съществуваха следните фор
ми на търговия: а) частнокапиталистическа хъйшйШ» : б) държавно- 
капиталистическа търговия и в) кооперативна търговия—

Ф а с  ти  о к а п и  т а  л и  е т и ч е с к а т а  т ъ р г о в и я  беше основ
ната господствуваша форма в търговията на едро и търговията на 
дребно у нас до 9 септември 1944 г. За нейното развитие е характер
но това. че тя се намираше напълно под действието на закона за кон
куренцията и анархията.

Търговската мрежа бе развита в повече от необходимите раз
мери. Въпреки намаляването на стоковите фондове и стокооборота 
броят на търговските фирми бързо растеше. От 77 865 заведения за 
търговия на дребно и едро през 1939 г. техният брой достигна 98 189 
заведения през 1943 г. 1 През 1943 г. в търговските предприятия бя
ха заети 37 312 търговски работници и служители. Работниците и 
служителите съставляваха средно 0,38 броя на едно търговско пред
приятие. Това показва, че в основната част от търговските предприя
тия работеха техните собственици. Търговският капитал до голяма 
степен беше зависим от промишления и от банковия капитал, а 
дребните търговци бяха зависими и от едрия търговец. Голяма част 
от самостоятелните търговци фактически бяха комисионери и по
средници и работеха с капитали на крупните търговски фирми — 
наши и чужди, както и с банкови кредити.

В стремежа си да присвоят търговската .печалба промишлените 
капиталисти изтласкваха търговския капитал п сами организираха 
продажбите па стоките. Стоката минаваше през голям брой звена — 
най-различни комисионери, посредници, агенти и др. Пътят на сто
ката беше от комисионера към търговеца на дребно, през търговеца 
на едро до износителя. За продаваните на населението стоки движе
нието ставаше по обратен път. Големият брой звена оскъпяваха сто
ката от 60 до 100%. Търговският капитал се прояви като хищинчес- 
ки. Той жестоко експлоатираше търговските работници. Докато през 
1939 г. търговците са присвоявали 85,2% от паричните доходи в 
търговията, през 1944 г. те са присвоявали 94,2%. За същия период

1 Сп. Народно стопанство, кн. 8. 1947 г., стр. 27.



търговските работници, които са съставлявали 2 0% от заетите в тър
говията, са получавали през 1939 г. 7.6% от доходите в търговията, 
а през 1944 г. — само 3,6% . 1

Въпреки това състояние в  търговията се усилваше процесът на 
централизацията и концентрацията на капиталите. Бързо се увели
чаваше броят на акционерните дружества. Докато през 1937 г. в 
страната имаше 431 търговски акционерни дружества с общо 725,4 
млн. лв. внесен капитал, през 1941 г. броят на тези дружества до
стига 809 с 1161,9 млн. лв. внесен капитал. През 1941 г. 35 акцио
нерни дружества с основен капитал над 5 млн. лв. притежаваха об
що 552,5 млн. лв. от основния капитал на всички акционерни дру
жества, т. е. 47.5%. 1 2 Тези данни показват високата концентрация на 
капиталите в търговските акционерни дружества.

В търговията и особено в търговията на едро господствуваше 
чуждият капитал. През 1937 г. участието на българските капитали в 
търговските акционерни дружества възлизаше на 448,4 млн. лв., т. е. 
61,8%, а чуждите капитали притежаваха 2769 млн. лв. от капита
лите. или 38,2% .3 Чуждият капитал обаче установи пълно господ
ство в търговията с тютюн, петрол и земеделски и други машини, 
т. е. той зае ключовите позиции в нашата търговия. Търговският ка
питал изцяло беше в услуга на германската хитлерофашисткз 
машина.

Д ъ р ж а в и  о-к а п и т а  л и  е т и ч е с к а т а  ф о р м а  н а  т ъ р 
г о в и я  участвуваше главно в търговията на едро — в изкупу
ването на селскостопански произведения и в снабдяването на сел
ското стопанство с някои необходими стоки, като син камък, петрол, 
земеделски инвентар и др. Представители на тази форма на търго
вия бяха предприятието „Храноизнос“ и БЗКБ. Предприятието „Хра
ноизнос“ първоначално се занимаваше с изкупуване и продажби на 
зърнени храни, а впоследствие разшири своята дейност и върху 
всички по-важни селскостопански произведения. БЗКБ се занимава
ше предимно със снабдяването на селското стопанство със селско
стопански инвентар и с някои други стоки, а освен това изкупуваше 
някои селскостопански произведения — розово масло, билки и др. 
Ролята на държавно-капиталистическия сектор в търговията беше 
ограничена.

През този период в страната имаше сравнително добре развита 
мрежа от к о о п е р а т и в н и  с д р у ж е н и я .  В областта на тър
говията особено значение имаше развитието на потребителната коо- 
перация, която проявяваше своята дейност предимно в градовете, 
а също така и развитието на селскостопанските кооперации Те, ма
кар че бяха изградени като кредитни кооперации, развиваха голяма 
дейност чрез своите потребителни отдели в селото. Развитието на по
требителната и селскостопанската кооперация беше реакция против 
хищннческото ограбване на населението от търговския капитал.

1 По изчисления на автора.
2 Статистически годишник за 1942 г., стр. 647.
3 П а к  т а м ,  стр. 642.



През 1943 г. в страната имаше общо 4096 сдружения с 1 535 755 чле
нове. от които 147 потребителни кооперации със 123 120 ч тенове и 
2263 селскостопански кооперации с 258 822 ч тенове. 1

Въпреки успехите на кооперативната търговия кооперацията 
през този период се развиваше в рамките на закономерностите на 
капиталистическия строй. Тя не застрашаваше интересите на круп
ния търговски капитал. Кооперацията обслужваше главно дребните 
и средните стокопроизводители и търговци.

Преди 9 септември 1944 г. в ръководствата на някои кооперации 
се бяха вмъкнали бюрократизирани реформисги и реакционни еле
менти, които се интересуваха преди всичко от печалбите. Коопера
цията участвуваше в обема иа стокооборота в страната по прибли
зителни данни около 15—20%.

Намаление на покупателната способност на трудещите се. През 
периода на Втората световна война с бърз темп се усили капитали
стическата експлоатация. Бързо забогатяха шепа крупни капитали
сти монополисти за сметка на рязкото понижаване на жизненото рав
нище на трудещите се слоеве от населението.

Трудещите се у нас обедняваха относително. Работническата 
класа, която съставляваше около !/з от активното градско население 
през 1939 г., получаваше 15% от паричните доходи на това населе
ние, а през 1943 г. — по-малко от 12%.

Трудещите се обедняваха и абсолютно. Реалният доход на ра
ботник в промишлеността през 1943 г. беше намален с 23.8% спрямо 
1939 г., на строителен работник — с 24,2%, на държавен служител — 
с 40,5% и пр. Реалните доходи не достигаха, за да покрият необхо
димите разходи за издръжка на живота. 1 2

Намаляването на покупателната способност се дължеше както 
на значително по-голямото увеличение на цените на дребно, откол
кото беше растежът на паричните доходи, така и на липсата иа 
стоки.

По данни на бившата Главна дирекция на статистиката (ГДС) 
официалните цени на дребно през септември 1944 г. се увеличиха 
4,35 п ъ т  в сравнение с 1939 г. 3

Фашисткото правителство направи* иеколкократни, но безуспеш
ни опити за задържане и регулиране на цените. Така още на 5. IX. 
1939 г., т. е .само няколко дни след започването на войната, то въве
де нормирани цени на някои стоки. Липсата на стоки и увеличените 
парични средства у населението предизвикаха появата на черната 
борса. Заедно с нея се появиха два вида цени : официални и черно- 
борсови.

По-късно, на 17. V. 1942 г.. правителството прие Закона за снаб
дяването н регулирането на цените. С този закон беше направен без
успешен опит за поставяне в ред ценовата политика и за огранича
ване иа спекулата и черната борса. Въпреки тези документи и

1 Статистически годишник за 1943— 1946 г.. стр. 322.
2 По изчисления иа автора.
3 Месечни известия иа ГДС. бр I. 1947 г.. стр. 9.



опитите да ее вземат други допълнителни мерки политиката на пра
вителството по отношение на цените претърпя пълен провал. Цените 
(нормирани и черноборсови) се увеличаваха непрекъснато. Задъл
бочаваме се все повече несъответствието между растежа на цените 
за отделните видове стоки. Увеличаваше се ролята на черноборсови- 
те цени, които съществуваха успоредно с нормираните цени.

Количеството на стоките, което се движеше по пътищата на чер
ната борса, само по себе си не беше малко. Основната част от тези 
стоки бяха безспорно произведенията на селското стопанствоТ Обект 
на черна борса бяха и немалки количества най-различни промишле
ни произведения и особено тъкани, обувки и други. Черната борса 
играеше немалка роля в стопанския живот и особено в бюджета на 
потребителите. На тая осйова и черноборсовите цени играеха значи
телна роля за населението.

В края н а -1944 г. черноборсовите цени бяха увеличени значи
телно. В сравнение с 1939 г. цената на плат за дамско манто бе уве
личена 30,2 пъти, на плат за мъжки балтон — 25,8 пъти, на мъжки 
обувки — 25,2 пъти, на захарта — 20.2 пъти, иа сапуна за пране — 
30,9 и пр. 1

Състояние на снабдяването на населението. Фашисткото прави
телство въведе купонната система на снабдяване. Тази система се 
характеризираше със следното:

а. Продуктите, които се предвиждаха да бъдат получавани по 
купон, съставляваха незначителна част от продуктите, употребявани 
при нормални условия. Така по купон се предвиждаше за олиото 
кръгло 25% от необходимото количество, за ориза— 26%, за месо
т о — 40%, за сиренето и кашкавал'а — 19% и пр. 1 2

б. Въпреки че количествата, предвидени за получаване по купо
ни, бяха незначителни, те не се осигуряваха. Купоните имаха покри
тие за голям брой продукти с около */г от предвидените по тях ко
личества. Редица стоки — обувки, облекло, свинска мас и др., въоб
ще липсваха на пазара.

в. Купони се издаваха само за продукти, които се консумираха 
предимно от работническата класа. За луксовите предмети, обект 
на потребление от буржоазията, не се издаваха купони. С тях бур
жоазията се снабдяваше по незаконни пътища в неограничено коли
чество.

г. Всички категории*от населението, включително и незаетите в 
обществено полезна работа, получаваха купони. Не съществуваше 
никаква диференциация в снабдяването.

Лошото снабдяване беше резултат на рязкото съкращаване на 
стоковите фондове. Една от причините за намаляването на стоковите 
фондове беше непрекъснатото съкращаване на производството иа 
стоки за потребление. Селскостопанското производство през нито 
една от военните години не достигна нивото на 1939 г. Производ-

1 Списание и известия иа ГДС, бр. I. 1945 ' . стр. 59.
2 П а к т а м ,  стр. 54.
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ството на зърнени култури за храна на човека на глава от населе
нието спадна оч 346,9 кг през 1939 г. на 194,5 кг Тфез 1944 г. 1

Намаля бързо и промишленото производство на предмети за по
требление. Така през 1944 г,. производството на текстилната промиш
леност спадна с 33,7% под нивото на 1939 г., на кожарската проми
шленост — с 54,2% и пр. 1 2

Въпреки намалялото производство значителни количества о1г не
го се изнасяха в чужбина, предимно за Германия. Износът за Гер
мания от 272,1 хил. т през 1939 г. достигна до 550,8 хил. т през 
1944 г. 2

Преди войната значителна част от стоковите фондове за насе
лението се попълваха с внасяни от чужбина стоки. През периода 
на войната се увеличи вносът главно на военни оръжия, танкове и 
други снаряжения, които имаха голям тонаж и високи цени. Вносът 
на стоки за широко потребление фактически беше почти преуста
новен.

Стоковите фондове за населението намаляваха и поради това, че 
фашисткото правителство снабдяваше германските войски, които се 
намираха у нас и в съседните страни.

Върху снабдяването на населението се отрази и това, че Бълга
рия беше принудена да държи мобилизирана огромна войска, пора
ди което значителна част от стоките за населението отиваха да задо
волят нуждите на войската.

Като последица от всичко това снабдяването на населението се 
влоши. Така за нуждите на народното стопанство (включително и 
на войската) през 1942 г. бяха разпределени 55 хил. т месо, а през 
1944 г. — само 23 хил. т ; разпределената захар намаля съответно 
от 45 хил. т на 20 хил. т и пр. 3

Фашисткото правителство се оказа неспособно да се справи с 
изхранването на населението. То беше принудено да въведе безмес- 
ни седмици, безхлебнн (картофени) дни н пр. Трудещите се система
тически гладуваха.

За провеждане на купонната система беше създадено Главно 
комисарство по снабдяването към Мннистер9твото на търговията, 
промишлеността и труда. Негови органи бяха създадените коми- 
сарства по места. Комисарствата разпределяха продуктите и снаб
дяваха не само населението, но и производството.

1 Месечни известия на ГДС, бр. I, 1948 г., стр. 6 и 16.
2 Статистически годишник за 1*42 г., стр. 514, и Статистически годишник за 

1943—1946 г . стр. 278.
3 Д-р Я ч о  К а б а и в а н с к и. Нашето стопанство и снабдяването. София, 

1947 г., стр. 21.



2. ТЪРГОВИЯ И СНАБДЯВАНЕ ПРЕЗ ПЕРИОДА НА ВЪЗСТАНОВЯВАНЕ 
НА НАРОДНОТО СТОПАНСТВО И ПОСТАВЯНЕ НАЧАЛО 

НА СОЦИАЛИСТИЧЕСКО СТРОИТЕЛСТВО

Обща характеристика на периода 1944— 1948 г. С оглед да сс 
запази и укрепи победата всички антифашистки и демократични 
сили под ръководството на БКП през този период бяха насочени 
към раз1 ромяване на фашистката клика в страната, участие в Оте
чествената война и запазване на териториалната цялост и национал
ната независимост на България.

Успоредно с политическото укрепване на властта в областта на 
икономическото развитие усилията бяха насочени към възстановява
не на нашето разрушено от войната и ограбено от фашистките оку
патори стопанство.

С победата на 9 септември 1944 г. партията и правителството 
взеха в свои ръце прякото ръководство на важим икономически по
зиции. Въпреки това до края на 1947 г частнокапитал»етическият 
сектор и драбяостоковото производство преобладаваха в народното 
стопанство. Едрите предприятия-*в- п^мкшл^ността, търговията и 
банките, както и огромната част от селските стопанства останаха ча
стна собственост При тази обстановка партията и правителството 
проведоха редица мероприятия — конфискация на имуществата на 
незаконно забогателите, изкупуване на едрия - селскостопански ин
вентар, аграрна реформа, парична реформа и пр. Целта на тези 
мероприятия бе да се ограничат и да се изтласкат капиталистичес
ките елементи, да се съкратят техните доходи и да се увеличат на
трупванията в народното стопанство. По своята същност обаче това 
бяха мероприятия, които излизаха извън рамките на една буржоазна 
демокрация, които разтърсиха из основи капиталистическата класа 
и които бяха предпоставка- за нанасяне на окончателния \'дарс вър
ху нея.

Капиталистическата класа в града и селото, която все още не 
бе лишена от своята икономическа база, подкрепяна от реакцион
ните американски и английски кръгове, оказваше решителна и от
чаяна съпротива срещу правителствените мероприятия с цел да се 
върне развитието на страната назад. Особено характерни в това 
отношение са опитите на чуждите агенти и шпиони — Темето, Н. 
Петков, К. Лулчев, както и заговорите на дамянвелчевци и дру
ги. Срещу тези врагове на народа трудещите се застанаха твърдо на 
страната на партията и правителството, което допринесе за бързо 
разгромяване на реакционната опозиция.

Сл&д изборите за Велико народно събрание, в които Отечестве
ният фронт завоюва крупна победа, н след подписванею._.иа шмжия 
договор, с което бе уредено международното положение на страна
та, бяха открити широки простори за ускоряване на нашето разви
тие по пътя на социализма. Бяха създадени условия за провеждане
то на крупни мероприятия, които имаха за цел ликвидирането на 
капиталистическата собственост върху средствата за производство.



На 23. XII. 1947 л. бяха национализирани всички едри промишлени 
предприятия, а дза дни след това влезе в сила Законът за национа
лизацията на банките и кредита. Това създаде условия и за провеж
дане на решителни мероприятия в областта на търговията.

Успоредно с политическото укрепване на властта в областта на 
икономическото развитие на страната усилията бяха насочени към 
възстановяване на нашето разрушено от войната и ограбено от фа
шистките окупатори стопанство.

Властта на Отечествения фронт даде простор за развитието на 
производителните сили. Голяма организираща н мобилизираща роля 
изигра приетият от Великото народно събрание двегодишен народно
стопански план за 1947/1948 г. Основната задача на~този план беше 
възстащщяддцс на народното стопанство и постигане ц нрдвишявянр 
на довоенния уровеи. В общи линии в резултат на усилията на ра
ботническата класа, трудовите селяни и народната интелигенция 
и в резултат на голямата помощ на Съветския съюз тдзи задача 
беше изпълнена.

Особено големи успехи бяха достигнати в областта на промиш
леното производство, е—промишленото прпиалопгттчп
по общ обем беше далеч над нивото на 1939 г. Бързо се разви про
изводството на средства за производство. Също така големи успехи 
бяха постигнати в производството на предмети за потребление.

В общи линии в областта на промишленото производство настъ
пи значително оживление — довоенното ниво беше надвишено и про
мишлеността стана един от важните източници за увеличаване на 
стоковите фондове на населението.

В областта на селското стопанство поради последователните 
суши през 1945, 1946 и 1947 г. резултатите бяха незадоволителни. 
Получената през 1948 г. обща продукция беше г 2.3% над нивото 
на 1939 г . 1 Това сериозно се отрази върху снабдяването на проми
шлеността със суровини и на населението с хранителни продукти.

Мероприятия за ограничаване и изтласкване на търговския ка
питал. Процесът на възстановяване на народното стопанство се про
веждаше едновременно с внедряването на редица мероприятия, които 
имаха за цел да ограничат и да изтласкат търговския капитал от 
сферата на обръщението и да се разшири дейността на държавния 
ц на кооперативния сектор.

Провеждането на такива мероприятия се налагаше от това, че 
позициите на частния капитал както в търговията на едро, така и 
в търговията на дребно не бяха засегнати. През този период поради 
незавършената още Отечествена война, неуреденото международно 
положение и поради наличието на съюзническа комисия в страната 
нямаше възможност да се проведат радикални мероприятия както 
^  областта на производството, така и в областта на търговията. 
КрТтгтГите търговсйТГфирми обаче станаха агентура на чуждото ра-

1 Статистически годишник на НРБ, 1959 г . стр. 112.



зузнаваие и провеждаха открити саботажи срещу' политиката на 
Отечествения фронт.

В резултат на победата на 9 септември 1944 г. държавата от 
инструмент за потискане на народа и за осигуряване господството 
на експлоататорската капиталистическа класа се превърна в орга
низирана сила за защита на интересите на трудещите се. Това поз
воли целият държавен апарат да се използува в интерес на труде
щите се против буржоазията, в това число и против търговския 
капитал.

Т-ъщхшлвха- непоередствено^лед 9 септември 1944 г. се ръково
деше от .Министерството.на търговията, промишлеността и труда. 
АпаратъТ-в* Това министерство беше своев-ременн6“ проч(1стен от ф а
шистки елементи и заменен с нови служители, верни на Отечествения 
фронт и на. партията. За да се опрости работата и да се даде въз^ 
можност гю-правнлно да се решават въпросите на нашата търговия, 
през 1945 г. бяха създадени (триЗмщшстерства : Министерство на тър
говията и продоволствието, ‘Министерство на промишлеността и за--
наятите и Министерство на социалццхе_щшжн. Създаването на
специално министерство, което да се занимава с въпросите на тър
говията и продоволствието, допринесе за подобряването на работата 
на_иащата вътрешна търговия.

Наличието на'специални ръководни органи на нашата търговия, 
верни на новата отечественофронтовска власт, беше необходимо ус- 
ловие за практическото осъществяваяе^на политиката на централи
зирано снабдяване на стопанството със суровини и политиката ма 
централизирано разпределение па продукцията съобразно с нуждите 
на страната, включително и на стоките за населението. За тази цел 
главна.лоля започна да играе създадената Ставна дирекция на р 
пределещ|£го," която беше съставна“част"на Министерството на тър- 
говията_ и ляодор-олствието-и—която пое функциите на Главното ко
мисарство на снабдяването. Всички предприятия и вносители бяха 
задължени да декларират в срок от 10 дни пред Главната дирек
ция на разпределението произведените или внесенитеиат тях суро
вини или Iотови продукти, исвен това предприятията представяха 
пред Главната дирекция на разпределението заявки за необходимите 

асуровнни и готови продукти. Ta3.iL сжхема на централизиране на 
разпределението на суровините и готовите произведения за този 
период даваше цаЛ-големи възможности за провеждането на ефика
сен контрол върху производството и довеждането па продуктите до 
потребителя. Освен това Дирекцията на снабдяването и разпределе
нието при разпределяне на продуктите даваше предпочитание на об
ществения сектор за сметка на частния сектор.

През месец май 1945 г. беше създаден Върховен стопански съ
вет (ВСС). Като главна задача на ВСС се постави да планира, съ- 
тласува и надзирава стопанската дейност на държавните стопански 
ведомства, на отделните о б л аст  и клонове на народното стопанство, 
както и дейността на частни!е и обществените стопански предприя



тия и организации. 1 Създяването па ВСС бе важен момент за поста
вяне на планови начала стопанското развитие на страната. Той до
принесе и за плановото организиране на нашата вътрешна търговия, 
включително и на разпределението на продукцията и снабдяването 
на населението. От 1. I. 1948 г. ВСС стана Държавна планова ко
мисия.

За съкращаване на печалбите на капиталистите, в това число и 
на търговците, и за защита на интересите на потребителите прави- 
телството nenôcpëflCTBeHo след 9 септември ЙШ г’ -започна-да-пре
вежда политика за 5'становяваие на т н ъ р ли п р н и  зя  отделните видове 
стоки. Първоначално органите, които се занимаваха с въпросите на 
цените, бяха разпръснати в различните министерства и ведомства. 
Така съществуващата тогава дирекция „Храноизнос“ се занимаваше 
с определяне на цените на земеделските произведения. Министер
ството на търговията, промишлеността и труда се занимаваше с_ оп
ределяне на цените на стоките за потребление и пр. Впоследствие 
въпросите на цените бяха централизирани, ц съсредоточени към ново
създадената Главна дирекцията цените, на която бяха дадени права 
да о п ре деля цените н a j j â  з л 11 ч и и те видове стоки. Цени te  се устано
вяваха на'основата на себестойността на продукцията съобразно с 
дайиите на калкулацията, :<ато за капиталистите се предвиждаха 
минимални печалби.

Редица други звена от системата на държавния апарат, като 
Министерството на финансите п др., осъществяваха действен кон
трол* вт рху дейността на частните търговци. В тази насока важна 
роля траеш е и създадената стопанска милиция, кояго беше надеж
ден орган па властта в борбата срещу черната борса н нарушители
те на правителствените разпореждания.

Въпросите за ограничаването и изтласкването на частния търгов
ски капитал бяха облечени и в съответна юридическа форма. През 
Ц)45 г. беше приета Наредб.ата-закоп за снабдяването и цените. 
T03TQ<rKOH_flàj£é възмождост^да се провежда-строг.контдол и после
дователно да се регулира нашата вътрешна търговия. С него бяха 
дадени широки права на Министерството на търговията й продовол
ствието да организира и планира стопански целесъобразно и социал
но спр,'|ьедл1Т5п" сттабдагването. разпределението и образуването на« 
ц£ните_на_стокнте и услугите, които стужат за задоволяване на нуж
дите на войската и на населението или които се употребяват в про
изводството. Тези права Министерството на търговията и продовол
ствието осъществяваше посредством Дирекцията на снабдяването и 
разпределението н посредством нейните органи — комисарствата в 
градовете п селата.

Законът за снабдяването и цените предвиждаше строги мерки 
и_1гаказання против спекулата н ^ерната борса, против нарушителите 
ira разпорежданията на Министерството на търговията и продовол- 
ciBiieio. На Министерството на търговията и продоволствието бяха 
' ♦

I Чл. I от Наредбата-закон за Върховен стопански съвет. Д  в . бр. 115 от 
21. V. 1945 г



дадени права да разтуря всяка търговска фирма, която не изпъл
нява или заобпкаДй^азпорежданията на закона.

Освен'това търговските предприятия бяха задължени да издават 
фактури с точно наименование на купувача, количеството и цената 
на стоките и да поставят стоките на видно място.

Важнр^мероприятие на правителството бе премахването на тър
говската гайиа. Всички търговци бяха задължени да осчетоводяват 
своята дейност и всички счетоводни данни да държат на разполо
жение ка органите на властта. Това даде възможност да се органи
зира широк обществен контрол, който се оглавяваше и ръководеше 
от комитетите на Отечествения фронт. Националният комитет на Оте
чествения фронт в едно окръжно, издадено през месец декември 
1944 г., постави като задача на местните комитети „да наблюдават 
да не става изнасяне на стоки и материали от предприятия за про
даване на черна борса“. Освен това органите на Отечествения фронт 
вземаха отношение н по начините на разпределението на продуктите 
и с това подпомагаха административните органи. Това беше свое
образна форма на революционен контрол на народната власт.

По отношение на най-важните за стопанството произведения 
правителството проведе по-радикални мероприятия. Беше подобрена 
и преустроена работата на Главна дирекция „Храноизнос“, която 
впоследствие се преименува на Главна дирекция на храносиабдя- 
ването. Чрез нея се установи държавен монопол върху изкупуването 
и търговията с почти всички по-важни селскостопански произведе
ния. Създаде се държавен монопол върху изкупуването и търговия- 
т - с  тютюн и тютюневи изделия. Беше изграден и държавен монопол 
върху производството и търговията със спирт и спиртни питиета. 
Тези монополи бяха сериозен удар върху крупните търговски фирми, 
които бяха заели позиции в търговията с тютюн и спиртни питиета. 
По такъв начин властта успя да овладее важни икономически висоти 
в областта на нашата вътрешна търговия.

Дейността на частния търговски капитал се ограничаваше и из
тласквай^ н_ от _редица други обши' мероприятия, с който се зася
гаха интересите на цялата капиталистическа класа, в това число и 
на частните търговци. Така чрез въвеждането” на еднократния про
гресивен данък бяха иззети значителни средства от богатите слоеве, 
в това число и от търговците. Със Закона за конфискация на иму_ 
ществата, придобити чрез спекула и други незаконни средства след 
1. I. 1945 г., както и с конфискуване на имуществото на военните 
престъпници,-.осъдени от народния съд, интересите на капиталисти
ческата класа, в това число и частните търговци, бяха засегнати 
осезателно. С въвеждането на прогресивно-подоходния данък от 
27. IX. 1946 г. (данък върху обшия доход) основната тежест от да
нъчното бреме беше прехвърлена върху експлоататорските елементи. 
По силата на този закон капиталистите и частните търговци, които 
имаха доход до 100 хнл. лв.. плащаха 15% данък върху дохода, а 
тези, конто имаха над 1.5 млн лв. доход, следваше да плащат 68% 
данък върху дохода. Акционерните дружества следваше да плашат



от 18 до 74% данък върху обшия доход. Със Закона за принудител
но изземване на едрия селскостопански инвентар бяха засегнати 
интересите на кулаците, т. е. на капиталистическата класа в селото. 
Кулашкнте кръчми бяха закрити.

Обобществнване на търговията на едро. След национализацията 
иа промишлеността и банките, която се извърши в края^ца 1947 г., 
се създадоха условия и за провеждане на по-радикални' Мероприя
тия и в областта на вътрешната търговия. Оше в началото на месец 
февруари 1948 г. бяха създадени следните държавни предприятия 
за търговия на едро: ДТП „Облекло и обувки“ — за търговия с тек
стилни и обувни изделия ; ДТП „Колониални стоки" — за търговия 
с хранителни произведения ; ДТП „Строителни материали“ — за 
търговия със строителни материали, и ДТП „Метали и метални из
делия“ — за търговия с метални, стъкларски, порцеланови и други 
произведения. Освен това в ръцете на държавата остана и ДСП 
„Петрол“ — за търговия с петрол и петролни продукти. Всички тия 
предприятия бя.^а обособени на стопанска сметка.

Дейността на частните търговци в областта па търговията на 
едро бе ше^забратена й с това частният Капитал’ изцяло беше изтла
скан от търговията па едро, По такъв начин търговията на едро ста
на монопол на държавните и кооперативните търговски организации 
и предприятия.

Начало на създаване на държавни търговски предприятия за 
търговия на дребщ>. Изтласкването на частния капитал от .търго
вията иа дребно не стана изведнъж, а постепенно, »  продължение на 
няколко години. Този процес фактически завърши през периода на 
изпълнението на първия петгодишен план. Създаването на държав
ни предприятия за търговия на дребно фактически започна оше в 
началото на 1947 г.

На 19. 1.4347 г. бяха открити първите., трц магазина иа. „Хорц- 
маг“ — стопанско предприятие към Софийския градски народен съ- 

Тзет за търговия на дребно, обществено хранене и експлоатация на 
хотелите До края иа 1917 г. предприятията „Хоремаг“ обхванаха 
1575 селища 1 в страната и се оформиха като търговски предприятия 
към народните съвети.

През месец мар 134.7 г. бяха създадени държавните търговски 
предприятия за търговия иа дребно под наименованието „Народен 
магазин“, съкратено „Нармаг“, които бяха подчинени непосредствено 
иа Министерството ча търговията н продоволствието.

„Хоремаг“ и „Нармаг“ бяха нови обществени и организационни 
форми иа нашата страна. Те. бяха основата, върху която впослед
ствие ¿е извърши Ъбобществяаането и(сс изгради системата на дър- 
жавната търговия в^областта иа стокооборота на дребро.

Под влиянието на тези предприятия, както и на потребителната 
кооперация, още през 1948 г. дейността на частния сектор е областта

I В Работническо дело. бр 17 от 23. 1. 1948 г.



и а търговията на дребно беше значително стеснена, което се вижда 
от следните данни (в % от обема на стокооборота на дребно) 1 :

1947 г. \ Ш  г.
I Държавен сектор 15,9 25,3
2. Кооперативен сектор 28.1 43.5
3. Частен сектор 56.0 31.2

100.0 . 100.0

Развитие на_ кооперативната търговия. Изхождайки от указа
нията на Ленин, партията и правителството широко подкрепиха по
нататъшното развитие на кооперативното движение в нашата страна. 
Богатото наследство от развитото кооперативно движение трябваше 
да се използува по възможност най-пълно и цялостно. Необходимо 
беше обаче на първо време да се отстранят редица слабости, конто 
се явяваха пречка в по-нататъшното развитие. Налагаше се да се 
заменят старите ръкпяпдгтвя ря кооперациите, в конто се бяха на
станили и някои реакционни елементи, чужди на интересите на коо
перативното дело й на властта на Отечествения фронт. Трябваше да 
се проведе системна борба срещу голямата разпокъсаност, която 
съществуваше в кооперативното движение. През 1945 г. в страната 
имаше 19 общи съюзи и централи на кооперациите. Извън тях съ
ществуваха стотици кооперативни сдружения за обслужване на про
изводството и размяната, трудово-производителни и други коопера
ции и пр. Голяма част от кооперациите бяха малочислени, разпола
гаха с малко средства и нямаха възможност да развият голяма дей
ност. Липсваше общ ръководен център на кооперативното движение 
в страната.

В редица^ кооперации членският състав произхождаше предим
но от по-състоятелни слоеве на населението, представители на 
средната и дребната буржоазия. Това оказваше влияние за насоч
ване на кооперациите към натрупването на печалби, към отклоня
ването на кооперациите към дейности, които са по-рептабилни, макар 
че техните непосредствени задачи не изискваха това. Този дух на 
цечалбарство беше обхванал голяма част от кооперативните сдру- 
жения п дори се стимулираше, от редица централи и съюзи. Между 
кооперациите се породи конкуренция за трупане па печалби. Това 
не- изключваше възможността крупните капиталистически фирми да 
използуват кооперацията за свои облаги.

Вее още съществуваше откъснатост на кооперациите от общо
държавните задачи, срещаха се трудности при съчетаването и под
чиняването на интересите на кооперациите на общонародните инте- 
р££ц. Тези слабцсти бяха съществена пречка за пълното използуване 
па кооперацията. Затова бяха взети бърчи мерки за подобряване на 
раВотата’в тази насока. НщЬнапред бяха отстранени от кооперации^ 
те реакционниге ръководства.» бяха избрани прогресивни ръковод
ства. верни на партнятгимш работническата класа.

1 Вътрешна търговия на НРБ. Статистически сборник, Р60 г.. стр. 2.



Процесът па обединяването на кооперативното движение беше 
сравнително по-продължителен. След 9 септември в градовете съще
ствуваха две системи на потребителната кооперация — „Напред“ и 
„Труд". През 1945 г. тези системи се обединиха в една под наимено
ванието обединена потребителна кооперация „Напрад"’. Това беше 
мощно обединение па градските потребителни кооперации.

Създаването на Централния коопера.тнв_ен съюз през 1947 г.. в 
който се обединиха 15 съюзи и централи, беше важен момент"_д_жи- 
вота на българските кооперации. Този съюз допринесе за масово 
навлизане в кооперацията на бедните "и средните слоеве от населе
нието, за демократизиране иа кооперациите при спазване на прин
ципа на доброволността, за преодоляване на духа на печалбарстврш_ 
и за включване на цялото кооперативно движение в социалистичес
кото строителство на страната.

Увеличи се значително ролята на кооперацията в изпълнението 
па народностопанските планове. Потребителната- корпепация при
влече значителен брой нови членове и стана важен фактор в разви
тието- на цацата вътрешна търговия. Тя имаше монополни права по 
отношение на изкупуването на някои селскостопански произведе
ния — главно плодовете н зеленчуците.

През 1947 г. близо ‘/з. а през 1948 г. — 43,5% от стокооборота 
па страната беше реализиран от кооперативния сектор. През този пе
риод от развитието на страната потребителната кооперация беше 
основна система, на която се опираха партията и правителството в 
областта на нашата вътрешна търговия и освбено в търговията на 
дребно.

През 1948 г. в страната имаше 118 потребителни кооперации 
(броят е намалей поради обединяването на кооперациите „Напред“ 
и „Труд“) с 360 209 членове и 3490 селскостопански кооперации 
(така наречените тогава всестранни) със 755 340 членове.

Повишаване на покупателната способност нд населението. Ло-_ 
тото  положение, в което се намираха трудещите се, не можеше да 
бъде търпяно от партията и правителството на Отечествения фроцт. 
Бяха взети бързи мерки за повишаване покупателната способност на 
широките народни маси.

Още на 20 септември .1,944 г. бя^а увеличени семейните добавки 
за деца. Бяха увеличени и еднократните помощ и за живородено де
те,.както и еднократните помощи за брак.

От 1. X. 1914 г. на всички работници и служители в държавните 
и частните предприятия надниците бяха -увеличели- с 80 лв. С На
редбата-закон за бюджета на държавата за 1945 г. бяха увеличени 
и заплатите на държавните служители от 10 до 75%. Взеха се енер
гични мерки за задържане и намаля в ан£_на. цените.

В резултат на тези мерки се подобри до голяма степен положе
нието на трудещите се. Реалната заплата на индустриален работник 
още през 1947 г. беше с 24,7% по-висока в сравнение с 1943 г.

Сзьстоиние на снабдяването на нцее^шшето. След 9 , септември 
1944 г. купонната система се запази. Купонното снабдяване не е ха



рактерно за социалистическата търговия, защото то противоречи на 
социалистическия прйншиГ па разпределение според'количеспштсгтг 
качеството на вложения .труд. То води до уравниловка в разпределе
нието на предметите за потребление. Купснът~дава право- на еднакво 
количество продукти и за отличника, и за тези, конто не работят до
статъчно усърдно*_а дори и за тези, които не работят и не доприна
сят нищо за социалистическото строителство. Поради това купонната 
система не създава пряка заинтересуваност у трудещите се за пови- 
шаване на производителността иа труда, за разширяване на асорти
мента и 'з а  подобряване на качеството на продукцията. Трудещите 
се не са заинтересувани да дадат на обществото повече, защото ку
понът ие дава възможност да получат повече. Ето защо купонната 
система, която противоречи на социалистическия принцип на разпре
деление. не е характерна за социалистическото общество. Въпреки 
това поради липсата на достатъчно стоки за широко потребление тя 
бе необходима и полезна през този ета^ на развитие. Без купонна 
система при липсата на необходимите стокови ресурси имаше опас
ност да се развият спекулата и черната борса н да се засегнат инте
ресите иа трудещите се в областта на снабдяването.

Купонното снабдяване след 9 септември 1944 г. обаче коренно 
се различава от купонното снабдяване преди това. В системата на 
купонното снабдяване ‘бяха включени много по-голям брои трудещи 
се, отколкото при фашистката власт, Дажбите, особено хранителните, 
бяха. увеличена с */з в сравнение с периода преди 9 септември 1944 г. 
Новата купонна система на снабдяване беше изградена на класовия 
принцип. В давжимост от работата, която трудещите се извършват, 
и от мястото, което заемат, дажбитебяха разделени на няколкотеате^-  
горил а .именно: обикновен» даж би. даж'би~за физически ра&бтинцн, 
дажби за тежки физпчески_.рлбсщшци, даж би за надземни мшГнн 
работници и.Лажби за подземни .минни работницуж. С тази диферен
циация се направи известна крачка напред. Въпреки тези корекции 
не се реши основният зъпрос— прилагането докрай и последовател
но иа социалистическия принцип на разпределение според количест
вото и качеството на вложения труд. Купонната система предвижда
ше специални дажби за децата, което отразяваше грижите на властта 
за подрастващото поколение. С цел да се създаде по-голяма заин
тересуваност у търговците да увеличават доставката на стоки н да 
се подобри културното обслужване иа населението беше премахнато 
прикрепянето на консуматорите към определени магазини. Обществе
ните столове се ползуваха с известно предимство. На всеки столу
ващ се отпускаха извън редовните дажби допълнително: месо— 100 г 
в месни дни; ориз— по 15 г 2 пъти седмично; зах ар — !0 г ; фи
д е — 10 г, и брашно — 10 г дневно. Това даде тласък за развитието 
на общественото хранене. Само през 1947 г. в страната работеха 
2340 обществени стола с 230 000 столуващи.

Освен това с предимство в снабдяването с продукти се ползуваха 
болниците и болните, почивните станции, някои уедрени занаятчий
ски предприятия— кооперативни, трудови стопанства и др. Във



връзка с чествуването на големи национални празници се отпускаха 
увеличени дажби.

Партията и правителството успешно се справиха със задачите по 
изхранването на населението.

3. РАЗВИТИЕ НА ТЪРГОВИЯТА ПРЕЗ ПЕРИОДА НА ИЗПЪЛНЕНИЕТО 
НА ПЪРВИЯ ПЕТГОДИШЕН ПЛАН

Обща характеристика в развитието на народното стопанство. 
|Основната задача на първия петгодишен план (1949—1952 г.) беше 
'построяването па основите на социализма в България по пътя на ин
дустриализацията и електрификацията на страната и на кооперира- 

I нето и механизирането на селското стопанство.
В резултат на героичните усилия на работническата класа, тру

довите селяни и народната интелигенция под ръководството на пар
тията и с огромната братска помощ на Съветския съюз тази задача 
беше изпълнена в оснозни линии предсрочно за четири години.

Особено големи успехи бяха достигнати в областта на промиш
леността. Обемът на промишленото производство през 1952 г. над
виши 4 пъти нивото на 1939 г. Петгодишният план за промишле
ността беше изпълнен за 3 години и 10 месеца. Успоредно с тежката 
промишленост бързо се разви и леката промишленост. През 1952 г. 
производството на предмети за потребление се увеличи 3 пъти в 
сравнение с 1939 г. Значително нарасна производството на памучни, 
вълнени и копринени тъкани, обувки, консерви, растителни масла 
и много други. Нашата страна от изостанала аграрна се превърна 
в индустриално-аграрна.

Също така и в областта на селското стопанство петилетката бе
ше изпълнена предсрочно за 4 години. През 1952 г. в ТКЗС бяха 
включени 60,5% от обработваемите площи в страната. Зърнената 
проблема бе решена в основни линии. Трудещите се в страната бяха 
обезпечени с хляб. »

Растежът на производството на предмети за потребление до
принесе значително за увеличаване на стоковите фондове за насе
лението.

Националният доход се увеличаваше средногодишно с 13.8%. 
Броят на работниците и служителите нарасна с 333 хил. души.

Значителни постижения бяха отбелязани и в по-нататъшното 
повишаване на материалното и културното равнище на трудещите се.

Капиталистите в града бяха ликвидирани като класа, а ролята 
на капиталистическите елементи в село — кулаците, беше ограни
чена и стеснена значително. С това бяха прекъснати възможностите 
за възстановяване на капитализма у нас.
^ Обобшествяване на търговията на дребно.1 Подобряването на 
работата иа държавните и кооперативните търговски предприятия 
и взетите административни и други мерки срещу частните търговци 
доведоха до сравнително бьрзото обобществяване на търговията на 
дребно] което се характеризира със следните данни :



Данни за обобществяване на търговията на дребно в НРБ през 1948— 1952 г.1 
(в %  от общия обем на стокооборота)

Социални сектори Ю48 Г. 1949 г. 1950 г. 1951 г. 1952 г.

1. Държавен сектор 25,3 43,0 48,5 51.3 51,5
2. Кооперативен сектор 43,5 43,0 45,8 47,1 47,8
3. Частен сектор 31,2 13,1 5,7 1,6 0,7

В с и ч к о 100,0 100.0 100,0 100,0 100,0

От 1950 г. държавните търговски организации и предприятия се 
установиха като основна търговска система в търговията на’ дреб
но, а от 1951 г. т р  осъществяваха повече от половината от стоко- 
оборота в страната/ Това бе безспорен и крупен успех за нашето 
народно стопТГНпШт* за нашата народнодемократична търговия.

Свободна търговия по високо нормирани цени. Успоредно с ку- 
поштбто снабдяване н а '1 2 ." П 9 4 8  г. беше открит първият магазин 
за свободна продажба на стоки по високо нормирани цени. В не
продължителен срок броят на тези магазини нарасна. Такива мага
зини бяха открити въз всички по-големи градове и села на страната. 
Първоначално в тези магазини се продаваха само промишлени сто
ки — тъкани, трикотаж, чорапи, обувки, килими и др. След това 
в тях се пуснаха за продажба и редица хранителни стоки.

Организирането на свободната търговия по високо нормирани 
дени беше значителен напредък в сравнение с купонното снабдяване.

Свободните продажби по високо нормирани цени дават възмож
ност на трудещите се, конто увеличават производителността на тру
да и в резултат на това получават по-големи парични доходи, да мо
гат да купят от пазара допълнителни количества стоки. Поради това 
свободната търговия по високо нормирани цени допринесе за стиму
лиране на производителността на труда. Трудещите се са заинтере
сувани да вложат повече труд, за да получат повече парични сред
ства, с които да си купят свободно и неограничено необходимите 
продукти^
~ Свобюдната търговия по високо нормирани цени допринесе и за 
изземване на голяма част от наличните парични средства, останали 
в ръцете на спекулантите и капиталистическите елементи.

Свободната търговия по високо нормирани цени оказа голямо 
влияние и за 17а ма лява не на цените на неорганизирания пазар. Тази 
търговия б^ше-една пт формите лл-аодрнр на борба срещу спекулата 
и черната борса.

Организирането на свободна търговия по високо нормирани цени 
беше школа за подготовка на кадри, които да усвоят изискванията 
на свободната търговия. Създаването на тази търговия беше една 
от предпоставките за осъществяване на прехода към свободна тър
говия по единни държавни цени на дребно. I

I Вътрешна търговия на НРБ. Статистически сборник. 11.6Г г . стр. 2 и 3.



Създаването на свободна търговия по високо нормирани цени, 
макар че бе крачка напред, не беше в състояние да отстрани докрай 
недостатъците на купонната система. Наличието на тази търговия 
създаваше двойнствена система на разпределение на благата— ед
ната посредством купоните, а другата посредством системата на сво
бодната търговия. При тази двойнствена система на търговия с пари
те, които получаваха за своя труд, трудещите се имаха възможност 
да купят различни количества стоки. С част от получените пари 
те получаваха срещу купоните определено количество стоки по 
ниско нормирани цени, а с друга част от своите парични средства 
при покупката от магазините за свободна продажба те получаваха 
същите или други продукти по високо нормирани цени. Срещу една
къв груд членовете на обществото получаваха различни количества 
стоки — с кхпоните по-големи, а от магазините за свободна про
дажба — по-малки. В резултат на това колкото повече членовете 
на обществото увеличават производителността на труда, толкова 
повече се увеличава относителният дял иа разходите за покупка от 
свободните магазини по високи цени. Освен гова двойнствената систе
ма иа разпределение почиваше на два различни принципа : купон
ната система — на принципа на уравннловката, а свободната тър
говия — на социалистическия принцип според количеството и ка
чеството на вложения труд.

От това е ясно, че тази система _ца разпределение не бе в със
тояние да създаде всички условия и предпоставки^ необходими за 
стимулиране на растежа на производителността' н!Г труда". Преми
наването към разгърната безкупонна търговия по единни цени е 
най-правилната система за последователното провеждане на социа
листическия принцип {1а разпределение.

Юнският пленум на ЦК на БКП и въпросите на търговията. 
През* 1949 К се състоя Юнският пленум на ЦК на БКП. В този пле
нум (>яха взети редица решения и във връзка с подобряване на ме
тодите па работа иа търговските организации. Юнският пленум на 
ЦК на БКП взе решения за по-нататъшното подобряване иа снабдя
ването на селото, с промишлени „стоки, което предполагаше по-на
татъшно развитие на~ търговията. Бяха взети .решения и за осъще
ствяването на редица мероприятия срещу, бюрократичните, прояви, 
както и срещу паразитизма, който все още се ширеше в кооператив
ната търговия и х е  проявяваше в гонитбата на печалби и пр.

Като резултат от Юнския пленум бяха премахнати и монополни
те права, конто кооперативните съюзи бяха запазили в областта на 

* изкупуването иа селскостопански произведения. Това даде възмож
ност да се разгърне съревнование между държавните и кооператив
ните изкупвателни организации и да се постави тяхната дейност под 
общ контрол на държавата. Засили се договорната система по из
купуването.

Тези решения нз Юнския пленум на ЦК на БКП налагаха да се 
подобри цялостната работа на търговския апарат и особено на апа-



рата на кооперативната търговия, която да поеме изцяло търго
вията в~село.

Подобряване на работата на кооперативната търговия. Обеди
няването на кооперациите в единна кооперативна система през 
1946 г. беше значителна крачка напред в развигието на кооператив
ното дело.

За развитието на кооперативното движение голям тласък даде 
и приемането иа новия Закон за кооперациите от Великото народ
но събрание през 1948 г. С обединяването на кооперациите обаче не 
можаха да се ликвидират редица слабости в кооперативното 
движение.

Създаването само на един кооперативен съюз, в който се обе
диняваха кооперации с различни дейности, създаваше нови трудно
сти, Кооперативният апарат стана тежък и имаше опасност да се 

| бюрократизира. Бързото развитие иа трудово-кооперативните земе- 
| делеки стопанства изискваше да се обърне особено внимание на тях

ната дейност. В същото време се увеличаваше броят на трудово- 
I ч производителните кооперации (ТПК). Създаването иа такива Мощ- 

ИЛ1 -кооперативни системи изискваше диференциация в тяхното ръко
водство. Това се налагаше и от решенията на Юнския плецум, а 
също така и от задачите, които се поставяха за решаване от коопе- 

\ рациите през периода на първия петгодишен план.
За да се_ отстранят тези недостатъци, наложи се цялата сис

тема 'ТГа трудово-кооперативните земеделски стопанства да се обо- 
соби като самостоятелна система, пред която се поставяха за реша
ване задачите в областта на кооперирането _на селскостопанското 

’ производство и “извършването на социалистическата реконструкция
> . в селското стопанство.
■ Отделиха се като самостоятелна организационна система и тру-
\ дово-производителните кооперации. Беше създаден Общ съюз на 
I ТПЗК. който по-късно се преименува на ЦС на ТПК 
! Централният кооперативен съюз се обособи като ръководещ сто

пански и организационен център на потребителните кооперации. Той
> организира и направлява цялата дейност на потребителните коопе

ративни организации в републиката, като се ръководи от народно
стопанския план,

ЦКС обедини районните кооперативни съюзи в страната, които 
обединяваха селските и градските потребителни кооперации.

Създаването на ЦКС като основна система на потребителната 
кооперация в страната беше голям принос за подобряване на коопе- 

• ративната търговия у пас. Освен в организационно отношение бяха 
[ постигнати редица други успехи и в изграждане на кооперативното
> дело. От ръководствата на кооперациите бяха отстранени и послед

ните остатъци от реакционните и антинародни елементи. Постигна 
се пълна демократизация на кооперативното дело. В резултат на 
това кооперацията се разрасна като могъща масова организация на

( трудещите се. Тя успешно води борбата против капиталистическите 
елементи за социалистическа реконструкция на нашата страна.
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През периода па изпълнението на първия петгодишен план дей
ността на кооперациите в страната беше изцяло подчинена па изиск
ванията на народната власт и на народностопанските планове. С то
ва кооперацията стана важно звено при решаване на въпросите, 
свърза+щ.с нашето социалистическо строителство.

*151])то постановление на Министерския съвет и ЦК на БКП за 
мерките за подобряване на търговията. 1 През първите години от 
изпълнението на първия петгодишен план в областта на вътрешна
та търговия бяха допуснати редица слабости и недостатъци. За 
тяхното отстраняване Министерският съвет и ЦК па БКП утвър
диха 1511-то постановление за мерките за подобряване на търго
вията.

В изпълнение па това постановление бяха проведени редица 
мероприятия за увеличаване на стокооборота п на стоковите фондо
ве и за подобряване на планирането в търговията.

За да се провежда контрол и да не се допуска отклоняване на 
стокови фондове по нзвънпазарнн пътища. Министерството на вът
решната търговия откри ведомствени магазини, в които се прода
ваха стоки за домакински и канцеларски нужди на ведомствата в 
рамките на утвърдения от Министерския съвет лимит. Внедри се 
съставянето на баланса за паричните приходи и разходи на л асе- 
ленйето оощо за страната кято обнова за~~0ТТределйне~ на покупа- 
телния фонд на населението. ПГова даде възможност плановете за 
търговията да се съставят съобразно с нарасналата покупателна 
способност на населението.

Работата на организациите за търговия на едро беше подобре- - 
на и се проведоха редица мероприятия за разширяване на асорти- 
мента и за подобряване на качеството на стоките.

Търговските организации за търговия на едро получиха правото 
единствени да купуват стоките от промишлените предприятия за 
търговия на дребно. По изключение на организациите за търго
вия на дребно се даде право да получават стоки направо от про
мишлените предприятия само в случаите, когато тези стоки са от 
прост асортимент и когато промишлените предприятия са в същото 
селище. Внедри се системата за сключване на генерални и локални 
договори между организациите за търговия на едро и промишле
ните предприятия. Увеличи се материалната отговорност на дoefaв- 

, чиците и а.лош окачествен и стоки.
П 1511-те постановление бяха взети и редица мерки за подоб

ряване на снабдяването на населението. Цодобри се начинът на сна
бдяването на трудещите се Ът града с хранителни стоки, облекло 
и обувки на базата на широка диференциация на отделните групи 
от населението в зависимост от тяхното място в производството. Не
заетите с обществено полезна дейност лица бяха лишени от пра
вото на снабдителни карти.

1 Държавен вестник, бр- 139 от 14 юни 1930 г.



Със същото постановление бяха постигнати редица успехи и за 
подобряване на търговията на дребно. В_градоветс._ бяха_закритй 
предприятията' „Хоремаг“ и тяхната дейност (без хотелите) беш£ 
поета н разширена от новосъздадените, към градските народни, съ
вети организации за търговия с хранителни и нехранителни стоки 
под наименование „Градска търговия". Мреуатя на ДТП „Наро
ден магазин“ беше разширена и укрепена. Градската потребителна 
кооперация „НаркоогГ беше. запазенаЛ но част. от шейните по-голе
ми магазини бяха предадени на ДТП „Нармаг“ за организиране 
на магазини д а  .свободна дродажба на стоки по високо нормирани 
цени._Запази се и мрежата от магазини на трудово-производител
ните кооперации. В големите градове бяха създадени специализи
рани търговски организации.

В селата също бяха закрити всички предприятия „Хоремаг“ и 
тяхната търговска мрежа (ресторанти^ сладкарници, кръчми, пив
ници, и фурни) бе предадена изцяло на селските потребителни кро- 
перацин.

Постановлението подтикна към откриване на голям брой нови 
магазини особено в покрайнините н в лро.чишленитерайони на се
лищата. Откриха се и голям брой будки и павилиони в парковете и 
градините^в големите предприятия и по-оживеннте улици за про
дажба на разхладителии напитки, закуски, тютюневи изделия, дет
ски играчки и др.

Предприеха се и редица мерки за подобряване иа търговията 
за свободна продажба на стоки по високо нормирани цени.

Установи се единно ръководство на магазините за свободна про
дажба по високо нормирани цени. ДТП „Нармаг“ остана ръково
дител на магазините в градовете, а ЦКС — на магазините в селата.

Проведени бяха мероприятия и за подобряване на ръководство
то на търговията, както и за подобряване на работата на търгов
ските кадри.

Отменяване на купоните за промишлените стоки. Като резултат 
от значителното увеличение на производството на предмети за по
требление и на стоковите фондове за населението бяха създадени 
необходимите условия за пристъпване към отменяване на купонното 
снабдяване. Така в съответствие с растежа на стоковите фондове 
още през 1949 г. бяха отменени купоните за захарта, захарните из
делия, яйцата, а през 1950 г. се пуснаха в свободна продажба печ
ките, креватите, домакинските съдове, дюшеците, юрганите, одеяла
та,^ектрическите_крушки, галошите, шушоилте и др.

• Министерският съвет н ЦК на БКП с 272-то постановление от 
20. III. 1951 г. премахнаха купонното снабдяване с промишлени сто- 
ки и се премина към свободна търговия по единни държавни цени 
с тези стоки.

Отменяването на купоните за промишлените стоки беше свърза
но с установяването иа единните държавни цени и с увеличаването 
на фонда на работната заплата.
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За база прм установяване на равнището на единните държавни 
цени бе взето нивото па съществуващите цени, по които се продава
ха стоките в свободните магазини, както и нивото на нормираните 
купонни цени. Така например равнището на свободните високо нор
мирани цени на памучните тъкани бе намалено средно с 25%. Със 
същото постановление бяха намалени единните цени и на пуснатите 
в свободна продажба преди това стоки. Намалени бяха и свободни
те цени иа олиото, свинската мас и др.

С оглед да се обезпечи съответствието между обема на стокови
те и покупателните фондове съобразно с определеното равнище на 
цените с постановлението бяха увеличени и заплатите на трудещите 
се от 6000 до 13 200 лв. годишно. На работници, получаващи надни
ци, се даде увеличение от 30 до 44 лв. Увеличението на заплатите 
стана диференцирано — на ниските заплати се даде по-голям про
цент увеличение, отколкото ча високите заплати. Това беше спра
ведливо, защото отмяната на купоните засегна повече трудещите се 
с ниски доходи, отколкото трудещите се с високи доходи. Диферен
цираното увеличение на заплатите се даде като компенсация на 
увеличените купонни цени.

868-то постановление на Министерския съвет от 27. VII. 1951 г. 
За да се подготвят търговските организации за окончателното от
меняване на купонната система и за останалата част хранителни 
стоки (месо, мазнини и хляб). Министерският съвет прие на 27. VII. 
1951 г. 868-то постановление.1

В резултат на изпълнението на това постановление в областта на 
т ъ р г о в и я т а  на  д р е б н о  бяха проведени редица мерки, които 
обезпечиха : пот*0ля'мо_разпообразие от висококачествени стоки и по- 
добро изучаване на нуждите на населението. Подобри се още повече 
външният и вътрешният вид на магазините и се получиха известни 

1резултатн в подобряване на културното обслужване) Постави се на- 
"чатто-ма-организиран обществен"контрол върху търговските магазини.

Съгласно 868-то постановление в областта на търговията на едро 
Министерството на вътрешната търговия и Централният кооперати
вен съюз бяха задължени да изкупуват без отказ от всички промиш
лени предприятия предвидените в плана за продажба на населението 
стоки, които отговарят на установените качествени условия и на одо
брените образци.

Търговските организации за търговия на едро подобриха рабо
тата по изучаване нуждите на пазара. На тях се забрани да изкупу
ват лошокачествени стоки. На производствените ведомства се забра
ни да внедряват в производството нови стоки, които не ся одобрени 
ох. художествените съвети на производственото ведомство и по които 
няма съгласие на Министерството .на вътрешната търговия.

В 868-то постановление бяха засегнати и редица въпроси, свър
зани с организацията на търговията. Държавните търговски пред
приятия „Облекло и обувки“. „Колониални стоки“, „Топливо“. 
„Стройматметиз" и „Нармаг” бяха преустроени на базата на адми-

I Известия, бр. 62 от 8 VIII.  1451 г.



нистратнвното деление на страната с централни управления в Со
фия, с клонове в окръжните градове и с филиали в градовете.

В 22 малки града, като Банско, Кула, Етрополе, Елена, Тополов
град н др., търговията на дребно и търговията на едро изцяло беше 
предоставена па потребителната кооперация — РКС и Наркооп.

В 868-то постановление ояха засегнати съществени въпроси и по 
заплащането на труда в търговията на дребно. От 1. X. 1951 г. се въ- 
веде пр'емиално:поощр|1телно заплащане на труда на работниците в 
търговията на дребно_за изпълнение и преизпълнение на плана за 
стокооборота в магазините и павилионите. Тази система засегна уп
равителите на магазините, щандистнте, продавачите и касиерите.

За дребните предприятия в търговията на дребно — павилиони, 
будки, сергии, колички и кошници, конто търгуват с еднородни ма
сови стоки, се установи процентно заплащане на труда на ра
ботниците.

1379-то постановление на Министерския съвет от 12. XI. 1951 г. '■ 
С това постановление правителството проведе редица мероприятия 
за подобряване на кооперативната търговия на село, която изоста
ваше от развитието на градската търговия и от изискванията на сел
ското стопанство. Както 868-то постановление, така и 1379-то по
становление си поставиха за задача да се подготвят търговски орга
низации в града и селото за пълното преминаване към свободна тър
говия по единни държавни цени.

Потребителната кооперация пристъпи към обезпечаване на снаб
дяването на селското население там, където то работи и живее — 
по блоковете на ТКЗС, ДЗС, харманите, приемателните пунктове 
на храни, машинно-гракторните станции, летовищата, съборите, па
наирите и т. н. ЦКС съгласувано с МВТ утвърди номенклатурата на 
минимален задължат еле>1 асортимент от стоки за селските магазини. 
ЦКС и РКС съгласувано с отделите Търговия при околийските на
родни съвети въведоха специализация на търговските магазини на 
село по вида на стоките, като се обърна особено внимание на специа
лизацията на магазините за конфекция, мебели и на складове за дър
вен и строителен материал. Проведоха се мерки за по-нататъшно 
подобряване на общественото хранене. Разреши се за магазините в 
рамките на трудовите закони да се установява работно време съоб
разно с местните условия и селскостопанската работа на насе
лението.

С 1379-то постановление се предвидиха редица мерки в област
та на търговията на едро, fia изкупуването на селскостопанските 
произведения и млекопреработването, на финансовото и стопанско
то укрепване н на организационното и кадровото подобряване на 
кооперациите.

Паричната реформа от 1952 г. и отменяване на купоните за хра
нителни стоки. С постановление на Министерския съвет от 10. V. 
V952 г. у нас беше проведена парична реформа.2 Наличните пари у *

* Известия, бр. 93 от 20 XI. 1951 г.
2 405-то постановление на МС Известия, бр. 40 от II. V. 1952 г.



населението бяха обменени (без ограничение на сумата) в съотно
шение 100 лв. налични пари срешу 1 лв.' нов. Влоговете, особено 

 ̂ дребните спестявания, бяха преоценени нз по-изгодни условияН З а 
блатите, Възнагражденията й цените'на стоките бяха съответно на
малени — 100:4. Курсът иа лева беше установен на базата на съвет - 
ската рубла, която е най-здравата, валуга в света.

Провеждането на- паричната реформа се налагаше от изисква
нията на развитието на народното стопанство и особено от осъще
ствяването на прехода към свободна търговия по единни държавни 
цени. Чрез паричната реформа се целеше да се нормализира парич
ното обръщение в страната.

Едновременно с провеждането на паричната реформа бяха от
менени и купоните за хранителни стоки. Пц_1 акън..ща.шк.-С£_осъще
стви изцяло преходът към свободна търгов~ия по единни държав- 
ни цени.

Отменяването на купоните за хранителните стоки се извърши на 
същата база, която беше използувана при отменяването на купони
те и за промишлените стоки.

Единните държавни цени бяха установени, като свободните 
цени бяха значително намалени, а нормираните цени бяха сравнител
но по-слабо повишени.

С оглед да се запазят реалните доходи на трудещите се с уста
новяването на единните цени на хранителните продукти бяха увели
чени заплатите па работниците и служителите. За разлика от отме
няването на купоните за промишлените стоки увеличението на запла
тите стана диференцирано не в зависимост от тяхната величина, а 
главно в зависимост от величината на получаваните хлебни дажби.

С прехода към свободна разгърната търговия по единни дър
жавни цени се създадоха условия на основата на увеличаването па 
производителността на труда и намаляването на себестойността па 
продукцията за по-нататъшно системно намаляване на единните дър
жавни цени на. дребно.

Още с отменяването на купоните за хранителните стоки беше 
проведено първото голямо намаление на цените па дребно. Така на- 
прймер бяха" намалени цените на дребно на продаваните тогава сво
бодни хранителни стоки, като гевреци, боб, червен пипер и др. Съот
ветно се намалиха и цените па ястияш. Бяха намалени единните 
държавни цени на дребно на голям брой промишлени~стоки~, като. 
тъкани, облекло, обувки, домакински, съдове, мебели, радиоапара- 
тй~П~дгГ
~ Само 3 */г месеца по-късно, на 1. IX. 1952 г., беше проведено^ 

второто крупно намаляване на цепите на дребно. От двете намале
ния на цените населението спечели 104,5 млн. лв., а от намаляване 
на цените на кооперативните пазари -  още 15 млн. лв., или всичко 
120 млн. лв.

Намаляването на цените повиши реалната заплата па работни
ците н служителите и доходите на трудещите се селяни, повиши тях



ната покупателна способност п благосъстояние и укрепи още повече 
нашия лев-—

Кооперативни пазари на ТКЗС . На 18. VIII. 1952 г. Министер
ският съвет с 678-то постановление постави началото на организира
ме търговията на кооперативните пазари.

Организирането на кооперативно-пазарната търговия имаше за 
задача да се разшири стокообменът между града и селото, да се 
подобри снабдяването на градското население със селскостопански 
произведения и на селското население с промишлени стоки, да се 
съдействува за увеличаването па стоковата продукция и доходността 
и за по-нататъшното укрепване на ТКЗС.

Развитие на стокооборота на дребно. Успоредно с бързото уве
личаване на стоковите фондове партията и правителството провеж
даха мероприятия и .за повишаване иа покупателната способност на 
трудещитр През Í952 г. реалната заплата на работник в промиш
леността се увеличи с 38% в сравнение с 1939 г. Увеличиха се и 
реалните доходи ка членовете на ТКЗС. С това се създадоха усло
вия за по-нататъшно бързо развитие на стокооборота на дребно.

През периода на изпълнението на първия петгодишен план за 
четири години стокооборотът на дребно беше увеличен по обем 
с 47,8%.

Увеличаването на стокооборота на дребно беше съпроводено с 
извесТйи“ТШГСТ1“етгя и в неговата структура. При купонната система' 
на^снабдяване за^с&иовпата част от продуктите структурата на сто
кооборота не се определяше от нуждите и търсенето на населението, 
а от наличността на купони. Трудещите' се~~купуваха такива стоки, 
каквито им се предлагаха“срещу притежаваните от тях купони в опре- 
делено количество и през определено време. След отменяването иа 
купоните и с увеличаването на покупателната способност на насе
лението през периода на петилетката бяха създадени условия за 
появяването на известни начални социалистически тенденции и зако
номерности в раз1ит7Тето иа стокооборота и в изменението на. него
вата структура. Тези тенденции намериха израз в по-бързото увели- 
чаванс, на продажбите на промишлените стоки за сметка на храни- 
телндхс*. в увеличаване на търсенето па висококачествени стоки и 
стоки от по-сложен асортимент^ в увеличаване иа продажбите на сто
ки за домашно обзавеждане, за задоволяване на културни нужди и 
др. Тези тенденции обаче през първата петилетка не се проявиха 
ярко и подчертано, а в някои случаи показаха известни отклонения и 
колебания.

4. РАЗВИТИЕ НА ТЪРГОВИЯТА ПРЕЗ ПЕРИОДА НА ИЗПЪЛНЕНИЕТО 
НА ВТОРИЯ ПЕТГОДИШЕН ПЛАН

Обща характеристика на втората петилетка (1953—1957 г.). Ше
стият конгрес па БКП прие директивата по втория петгодишен план 
за развитието на НРБ. С втората петилетка се бележи нов етап в 
строителството на социализма у нас. Главната задача на втората



петилетка бе да се ускори по-нататъшното подобряване на материал- 
нйто и културното благосъстояние Т;а трудещите eg.

В основата на политиката иа партията винаги е лежала грижата 
за човека, за трудещите се. Партията никога не е преставала да се 
бори за непрекъснатото подобряване на техния материален и кул
турен живот. Още през първия петгодишен план повишаването на 
благосъстоянието на трудещите се беше една от основните задачи на 
партията. В това отношение бяха постигнати успехи. Тази политика 
на партията отговаря на изискванията на основния икономически за
кон иа социализма.

Подобряването^ на материалното и културното благосъстояние 
на трудещите се обаче не' м6жеше~даТе~реши за кратък период от 
време. Нашето правителство получи т ^ к о  наследство от'фашизма. 
Лошото състояние на нашето изтощено народно стопанство налага
ше да бъдат съсредоточени усилията за създаването на здрава мате
риално-техническа база на социализма у пас. Необходимо беше зна
чителна част от средствата на държавата да се насочат преди всич
ко за индустриализацията на страната и за механизацията на сел
ското стопанство. Поради тези причини възможностите на страната 
през този период бяха такива, че позволяваха партията и правител
ството да осъществяват постепенно подобряването на положението 
на трудещите се.

През втората петолетка възможностите на страната позволиха 
да се пристъпи _към подобрязане на полож<шието~~на' трудещите се с 
по-високи темпове. Така поставената задача беше не само достигна
та, но и надвишена. Промишленото производство по обем през 
1957 г. надвиши с 82% нивото на 1952 г. н 7.8 пъти нивото па 1939 г. 

За същите периоди производството на средства за производство 
(група А) се увеличи с 89%  и 15 пъти, а производството на пред
мети за потребление — съответно 77% и 5,6 пъти.1

Значителна роля в изпълнението на главната задача на втората 
петилетка изигра н по-нататъшното .развитие на селското стопан
ство. На0;крупната роп олю чпоння ппбрдр — това бе завършване 
на процеса на кооперира нр-m ня дгмятя и резултат на което социа
лизмът' в_седолшбеди. Значително се увеличи селскостопанската тех
ника. Броят на тракторите от 8292 през 1952 г. достигна 17 320 в 
края на 1957 г .* 2 Енерговъоръжеността с механични двигатели от 13 
конски сили се увеличи на 30 конски сили на 1000 декара обработ
ваема площ.3 В резултат на това общият обем на селскостопанската 
продукция през 1957 г. надвиши с 41% нивото на 1939 г. и с 26,6% 
нивото на 1952 г .4

Растежът на производството създаде условия и за бързо по
добряване на материалното и културното благосъстояние на тру
дещите ее. Националният доход през 1957 г. се увеличи с 52,4% (по

• Статистически годишник иа НРБ за 1959 г., стр. 75.
2 П а к  т а м,  стр. 145.
3 П а к там.  стр. 143.
4 П а к там,  стр. 113.



съпоставими цени) в сравнение с 1952 г.. в това число: фондът за 
натрупване — с 5,2%, а фондът за потребление — кръгло със 70%.*

Подемът в промишленото и селскостопанското производство да
де възможност да се съсредоточат в държавните и кооперативните 
търговски организации огромни количества стокови фондове, необ
ходими за задоволяване на нарасналите нужди и изисквания на тру
дещите се в града и селото.

Постигнаха се известни успехи в по-нататъшното разширяване 
и разнообразяване иа асортимента и в решително подобряване на 
качеството на продукцията.

Освен от родно производство стоковите фондове ,за населението 
се увеличаваха и поради това, че се увеличи относителният дял на 
вноса на стоки за потребление от страните на социалистическия 
лагер.

Значителното увеличение на стоковите фондове стана един от 
най-важните фактори за обезпечаване на бързото и по-нататъшно 
подобряване на материалното и културното благосъстояние на тру
дещите се.

240-то постановление на Министерския съвет и ЦК на БКП.  На
10. \ \  1954 г. Министерският съвет и ЦК на БКП приеха 240-то по
становление за по-нататъшното- развитие на търговията и подобря
ване снабдяването на трудещите се.2 Предвидените в постановление
то мероприятия целеха да се осигури изпълнението иа втория петго

дишен план в областта на стокооборота на дребно и да се постигнат 
нови, по-големи успехи по пътя на подобряването на благосъстоя-/ 
нието на трудещите се.

В изпълнение на това постановление се постига по-нататъшно 
разг^къщале на стокооборота и увеличаване на стоковите фондове. 
Увеличи се вносът на кафе, чай, южни плодове, маслини и др.

Производствените министерства взеха известни мерки за преус
трояване на своята работа с оглед да се увеличи производството) 
на стоки, които се търсят, и да се прекрати производството на „стоки,! 
които не се търсят от населението. Даде се право периодически да 
се преразглежда асортиментът на стоките и да се внасят предложеА 
ния в Министерския съвет за изменения в плана за производството.

Министерствата и ведомствата производители пристъпиха към 
организиране н разширяване на производството на стоки за народно 
потребление от оползотворяемите отпадъчни материали.

Като резултат от изпълнението на 240-то постановление бяха 
подобрени организацията и ръководството на търговията. Създадоха / 
се окръжни кооперативни съюзи.

Проведоха се мероприятия за разширяване на търговската мре
жа и за подобряване на материално-техническата база иа търговия
та. Пристъпи се към създаването на образцови универсални магази- 
нц.Ъ яха  открити голям брой образцови магазини и заведения за об
ществено хранене. Извърши се реорганизация по линията на уедря
ване и намаляване броя на организациите за търговия на едро и

* Статистически годишник иа НРБ за 1959 г стр. 68.
2 Известия, бр. 40 от 18. V. 1954 г.



дребно. Голям^ бдой магазини бяха специализирани. Пристъпи се 
към построяване на нови хлебозаводи. КъмЛ^Гинйстерството на вът
решната търговия беше създадена научна~лаборатория и асортимен- 
тсн кабинет за изследване" па състава и качеството'на хранителните 
и промишлените стоки. Подобри се снабдяването в мините и промиш
лените райони. както и обслужването на крайните квартали, отдале
чените малки села, горските райони и пр. посредством разширяване 
на разносната и развозната търговия. ДГП „Народен ресторант“ от
кри редица образцови и показни ресторанти в големите градове иа 
страната,както и заведения за закуски.

Проведени бяха мероприятия за подобряване на подготовката 
на кадрите. За ръководните кадри към Министерството на_ вътреш
ната търговия се откриха една едногодишна и една шестмесечна 
школа с откъсване от производството-.*За останалите кадри се орга
низираха постоянно действуващи курсове с откъсване и без откъс- 
ване от работата. Беше открита и школа за подготовка на ръководни 
кадри към ЦКС.

Мероприятия за поевтиняване на търговията. На 6 и 7. XII. 
1955 г. се състоя заседание ча ЦК на БКП, на което се обсъди до
кладът за поевтиняване на търювията. На 7. XII. 1955 г. ЦК на БКП 
излезе със специално решение за решително поевтиняване на дър
жавната и кооперативната търговия.

В изпълнение на това решение бяха преустроени търговскпте- 
предприятня и търговската мрежа. Намалея бе.броят.вд_хъ{ШЩ£Кит£ 
организации за търговдя_на_ед20  и на дребно в градовете с оглед 
да се съкрати излишната магазинна и складова мрежа и изкупва
телните бази. Увеличена бе мрежата на разносната търговия и се по
добри работата по продажбата нз пакетирани стоки. Пристъпи се 
към установяване на научно обосновани диференцирани трудови нор
ми за работниците в различните видове магазини; към подобряваш. 
на системата на заплащането в търговията и към коригиране на тър
говските отстъпки съобразно с разходите за обръщение и пр.

За подобряване на складовал^мрежа и .за намаляване на разхо 
днте за поддържането й се пристъпи към разработване на типови 
проекти за евтини складове. Строителството на складовете се със- 
редоточп в близосТ"~Дб‘ жп. линии и промишлени предприятия. При 
строеж на нови, по-големи промишлени предприятия се предвиж
даха и складове за търговските организации.

Проведоха се и редица мерки за намаляване на транспортните 
разходи в търговията. Увеличиха се транзитните превози, особено 
иа стоки от иесложсн асортимент. Даде се право на търговските ор
ганизации за търговия на едро да договарят пряко с местните до
ставчици. Разви се централизираната доставка на стоки в магазините 
и се разшири предварителната подготовка на документите и стоките 
в складовете за превозването им до магазините. Пристъпи се към 
създаване на отделни транспортни бази по райони към едно от тър
говските предприятия и др.



За намаляване на разходите за непнвентариия амбалаж бяха 
намалени цените на употребявания амбалаж, който може да се из
ползува втори път, и се премахна депозитната система за буркани* 
те ^Организираха се ремонтни работилници за поправка на употре
бявания амбалаж. Взеха се мерки за типизиране на неинвентарния 
амбалаж, за да се използува неколкократно за различни стоки, и 
за заменяне на амбалажа от скъпи и дефцитни материали с друг, 
по-евтин и иедифицнтен и пр

В решението се поставиха въпросите за свръхиормативнпте за 
паси в търговията. За подобряване на изучаването на нуждите и 
вкусовете на населението Министерството _на вътрешната търговия 
издаде специална инструкция. Търговските организации бяха за 
дължени своевременно да предлагат изменение на цените на сто
ките. които не се търсят. Организираха се~голям” брой изложби и 
ревюта в гладовете и селата ма стоки за потребление и""облекло. 
Засили се контролът върху изкупуването на стоки от децентрали
зирания фонд и се взеха мерки за своевременно подменяне на сто
ките от държавния резерв.

Бяха взети и редица мерки за подобряване на партийното ръ
ководство в търговията.

Изменения в ръководството и организацията на търговията. За 
поевтиняване па ръководния апарат и за съкращаване на търговските 
служители от началото па 1957 г. Министерството па вътрешната тър
говия беше обединено с Министерството на външната търговия в едно 
министерство под наименование Министерство на търговията.

За да се отстрани дублирането на търговските организации и 
да се поевтини търговията на едро, бяха извършени следните про
мени в организацията на търговията на едро :

а. ДТП „Стройматметиз“ бе разформирано и неговата дейност 
бе предадена на ДТП „Промишлени стоки“ и на ДТП „Топливо“. 
По такъв начин държавната търговия в системата на Министер
ството на търговията се пое изцяло само от две основни централни 
управления за търговия на едро: ДТП „Промишлени стоки“ и ДТП 
„Продоволствени стоки“.

б. Окръжните клонове на ДТП „Промишлени стоки“ и на ДТП 
„Продоволствени стоки“ бяха премахнати като излишни звена. З а 
пазиха своята дейност само окръжните кооперативни съюзи.

в. Намалей бе броят на организациите за търговия на едро в 
градовете. Така в някои малки градове на страната остана да функ
ционира само раноният кооперативен съюз. В по-големите градове 
се запази съществуването на две организации за търговия на едро — 
ДТП „Промишлени стоки“ и РКС. Само в най-големите градове на 
страната останаха да функционират по три организации за търговия 
на едро: ДТП „Промишлени стоки“. ДТП „Продоволствени стоки“ 
и РКС.

Извършиха се изменения и в организационното устройство на 
търговията на дребно.



Със 747-то постановление на Министерския съвет от 1953 г. беше 
създадена в системата на Министерството иа вътрешната търговия 
държавна организации за обществено хранене — ДТП „Народен ре
сторант“, което започна да функционира от 1954 г.

За съкращаване на административния търговски персонал, за 
отстраняване на дублирането на организациите за търговия на дреб
но и за поевтиняване на търговията на дребно бяха проведени след
ните мероприятия:

а. Дейността на ДТП „Спецторг“ и на ДТП „ЖП бюфети и ва
гон-ресторанти“ беше преустановена и предадена на ГТП „Градска 
търговия“, „Иаркооп“ и ДТП „Нармаг“.

б. Съкратени бяха окръжните клонове на държавните предприя
тия за търговия на дребно като излишни звена. На ГТП „Градска 
търговия“ бяха запазени окръжните управления, като за сметка на 
това беше съкратено управлението на местната търговия при Мини
стерството иа търговията. В Благоевград, Шумен и София тези уп
равления се сляха с отделите Търговия при народните съвети.

в. За да се намали броят на организациите за търговия на дреб
но, в малките градове на страната остана да функционира като един
ствена организация за търговия ка дребно ГПК „Наркооп“. В по- 
големите градове останаха да развиват своята дейност две органи
зации за търговия на дребно: ГТП „Градска търговия“ и ГПК „Нар
кооп“. Само в най-големите градове останаха да функционират по 
три организации за търговия на дребно: ДТП „Нармаг“, ГТП „Град
ска търговия“ и ГПК „Наркооп“.

ДТП „Топливо“ запази своята дейност във всички градове на 
страната, като в голям брой градове бяха открити и складове за 
строителни материали, с конто преди това търгуваше ДТП „Строй- 
матметиз“.

г. Системата на ЦКС стана единствена- система в цялата страна 
за изкупуване и за снабдяване на търговските организации с плодо
ве и зеленчуци. Само в София освен от системата на ЦКС изкупу
ването и търговията с плодове и зеленчуци се извършва и от ГТП 
„Плод-зеленчук“.

ЦКС пое по-голямата част от комисионната търговия с излишъ
ците на селскостопанските продукти на ТКЗС.

д. През 1957 г. в София се откри Централният универсален ма
газин.

Измененията в ръководството и организацията на вътрешната 
търговия през периода на изпълнението на втория петгодишен план 
допринесоха за опростяване на ръководството на търговията и за 
нейното по-тясно свързване с низовите звена, за абсолютно и отно
сително намаляване на броя на административния и канцеларския 
персонал, за намаляване на броя на търговските организации, зани
маващи се с една и съща дейност, и за поевтиняване на търговията 
на едро и дребно.

Увеличаване на покупателната способност на населениет оПрез 
периода на изпълнението на втория петгодишен план бяха проведе



ни крупни мерпориятия за увеличаване иа покупателната способност 
на населението. Увеличаването на покупателната способност на на-' 
селението, д а Lпърво .мццо, се постигна в резултат на ежегодното 
системно намаляване на цените на стоките на дребно.

До края на 1957 г. в нашата страна бяха проведени шест круп
ни намаления на цените на стоките на дребно. В резултат на това 
индексът на цените на стоките на дребно при база 1952 г. = 100 
през 1957 г. спадна обшо на 72%, в това число за хранителните сто
ки — на 77% и за нехранителните стоки — на 68%. Цената на ти- 
повия хляб от 2,23 лв. през 1952 г. спадна на 1.50 лв. през 1957 г. 
Съответно бяха намалени цените на свинска мас първо качество от 
20.86, лв. на 14,11 лв., на слънчогледово масло — от 15,43 лв. на 10 
лв., на американ 90 см — от 18.60 лв. на 7,30 лв„ на басма 70 см — 
от 23,32 лв. на 6,60 лв.. на сапун за пране 46% — от 8.30 лв. на 
3,80 лв. и пр.

Като резултат от намалението на цените на дребно бяха получе
ни икономия за населението. Общо от шестте намаления на цените 
трудещите се спечелиха 4928,6 млн. лв., без да се включва в тази су
ма резултатът от намалението на цените на кооперативните пазари. 
Общата сума на икономията от намалението на цените съставлява 
>/з от обема на стокооборота на дребно през 1956 г.

Намаляв_ан.ет.о_на цените бе едни от основните фактори за уве- 
личаване на реалната работна заплата на работниците и служителите 
и реалните доходи на селските стопани, за по-нататъшно укрепване 
на нашия лев и за осигуряване на подем в народното стопанство. 
Блестящите успехи в тази област са резултат на правилната поли
тика на партията и правителството.

На. зтор» място /  покупателната .способност, на населението_хе 
увеличаваше и за сметка на увеличението на заплатите и останалите 
източници на парични доходи.

В съответствие с решенията на Априлския, Юнския и Септем
врийския пленум на ЦК на БКП от 1956 г. бяха проведени редица 
нови мероприятия за подобряване на материалното н културното 
благосъстояние на трудещите се.

От 1. IV. 1957 г. се увеличиха от 5 до 27% заплатите на около 
650 хиляди ниско платейГГ работници и служители. “Средната годйиГ- 
на заплата на работниците и служителите през 1952 г. беше 6462 лв., 
а през 1957 г. тя се увеличи на 8151 лв., или с 26%.

През 1957 г. се увеличиха .шнадб-авките за_Д£Ш1- Това мероприя
тие засегна над 700 хнл. деца до 16-годишна възраст. Предприеха 
се мерки за подобряване на качеството и намаляване аа цената на* 
хданзта в столовете. Средно цената на храната в столовете се на
мали с 30%, а броят на столуващите се удвои.

Увеличен бе размерът на малките пенсии. Изплатените пенсии 
през 1952 г. възлизаха на 673 млн. лв.. а през 1957 г. — на 1201 
млн. лв.

Проведоха _се мероприятия и за увеличаване на паричните до
ходи на селското население. За тази цел бяха увеличени изкупвател-



ннте цепи на редица селскостопански произведения. Освен това бяхт 
опростени редица задължения към ТКЗС. Уреди се въпросът за пен
сиониране па членовете на ТКЗС. От 1. I. 1957 г. се освободиха от 
задължителни' доставки балканските селиша и Благоевградски ок~ 
ръ£,- премахната бе задължителната доставка за гроздето, сините 
сливи, ябълките, картофите, сеното, кравето, козето и биволското 
мляко. Облекчиха се държавните доставки на вълната. Всичко.това 
йьздадо условия за увеличаване на селскостопанското производство, 
в'това" число и за увеличаване на излишъка от селскостопански про
изведения, което е важна предпоставка за по-нататъшното развитие 
на кооперативно-пазарната търговия _ като допълнителен канал за 
увеличаване на паричните доходи па селяните.

Възнаграждението на един трудоден се увеличи средно от 8,67 
лв. през 1952 г. на 17,47 лв. при едновременно увеличение на изра
ботените трудодни от едни кооператор от 172 на 218. Заплатеното от 
ТКЗС възнаграждение срещу отработените трудодни на кооператор 
от 1491,2 лв. през 1952 г. се увеличи на 3808,5 лв. през 1957 г. По 
данни на домакинските бюджети средномесечните доходи на семей
ство, членуващо в ТКЗС, през 1965 г. са били 990 лв., а през 1957 г. — 
1318 лв. За съшия период средномесечните доходи на работ
ническо семейство са увеличени от 1173 лв. на 1319 лв. Потребените 
ло-важни стоки средно на лице през 1957 г. са били — памучни тъ
кани: за работници — 7,98 м, за служители — 9,05 м, за членове на 
ТКЗС — 8,25 м ; вълнени тъкани: за работници — 1,03 м, за слу
жители — 1,33 м и за членове иа ТКЗС — 1,18 м и пр.

По директивата на втория петгодишен план реалната работна 
заплата през 1957 г. следваше да се увеличи с 40% в сравнение с 
1952 г. В резултат иа проведените мероприятия фактически реалната 
заплата на работниците и служителите за този период беше увели
чена със 71 %.

Освен това покупателната способност на трудещите се се увели
чаваше и за сметка на разходите, които държавата прави за соци
ални и културни мероприятия. Общо по републиканския н по местни
те бюджети разходите за тези мероприятия се увеличиха от 2149 
хил. лв. през 1952 г. на 3216 хил. лв.

Развитие на стокооборота на дребно. За периода на втория пет
годишен план се предвиждаше стокооборотът на дребно да бъде уве
личен със 70%. Фактически през 1957 г. стокооборотът на дребно бе
ше увеличен 2 пъти.

Увеличиха се с голямо темпо продажбите на редица стоки за 
масова консумация. Това се вижда от следните данни за продадените 
количества стоки средно на глава от населението (вж. табл. на 
стр. 653).

Голямото увеличение на продажбите, особено на важните стоки 
за потребителите, отразява успехите на социалистическото строител
ство в машата страна и е резултат на голямото повишение на поку
пателната способност иа трудещите се.



Индекси на продадените количества стоки средно на глава от населението 
през 1957 г. в сравнение с 1948 и 1952 г;г

Индекс за 1957 г. при база
ридове стоки

1948 г. =  100 1952 г. =

1. Ориз 455,4 198,7
2. Фасул зрял 388,1 776,2
3. Месо 231,3 165,6
4. Месни произведения | 374,3 209,6
5. Растителни хранителни масла ' 247,0 145,2
6. Захар 143,9 154,1
7. Захарни изделия 741,7 202,3
8. Сирене н кашкавал 334,1 170,8
9. Зеленчукови консерви 341,0 212,2

10. Плодови консерви 507,0 181,8
11. Памучни тъкани 161,5 175,1
12. Вълнени тъкани 189,1 212,2
13. Копринени тъкани 375,0 180,0
14. Обувки 248,0 206,7
15. Сапун 284,8 188,0
16. Памучен трикотаж 435,7 157,7
17. Вълнен трикотаж 487,5 433.3
18. Чорапи (без вълнени) 256,4 189,8

5. РАЗВИТИЕ НА ТЪРГОВИЯТА ПРЕЗ ПЕРИОДА НА ИЗПЪЛНЕНИЕТО 
НА ТРЕТИЯ ПЕТГОДИШЕН ПЛАН

Обща характеристика на периода (1958—1960 г.) В началото 
на м. юни 1958 г. се състоя VII конгрес на БКП. Този конгрес 
прие директивите за развитието на народното стопанство през тре
тата петилетка (1958— 1962 г.). Определи се и главната икономи
ческа и политическа задача през този период: по-нататъшно изграж
дане на 'социалистическото общество в нашата страна чрез още 
по-голямо развитие на материално-производствената база на социа
лизма и издигане на социалистическото съзнание на трудещите се, 
което ще създаде условия за по-пълно задоволяване на техните ра
стящи материални и културни потребности.

Състоялите се през месец октомври и ноември 1958 г. пленуми 
на ЦК на БКП отчетоха, че при условията на победилия социализъм 
у нас са налице необходимите субективни и обективни предпоставки 
за ускоряване на развитието на нашата социалистическа икономика. 
Във връзка с това на тези пленуми беше издигнат лозунгът за съ
кращаване на сроковете за изпълнение на третия петгодишен план. 
Тези решения бяха уточнени и конкретизирани на Януарския пле
нум на партията през 1959 г. Те намериха израз в доклада на първия 
секретар на ЦК на БКП другаря Тодор Живков, изнесен и приет 
от третата редовна сесия на Народното събрание: „За ускоряване 
развитието на народното стопанство, за подобряване на материал- 1

1 Статистически годишник на НРБ. 1959 г.. стр. 185.



нито и кчлтурното положение на народа и за преустройство на дър^ 
жавното и стопанското ръководство.“

На основата на тези решения у нас се извършва и преустройство 
на държавния апарат и на ръководството на народното стопанство. 
+1а основата на ленинския принцип за демократически централизъм 
у нас се създаде държавно н стопанско ръководство по териториален 
признак, като се изградиха административно-стопански окръзи. Функ
циите на оперативното ръководство се предадоха от отрасловите 
министерства на окръжните народни съвети. По такъв начин орга
ните на стопанското ръководство се приближиха до предприятията, 
до производството и бяха премахнати редица междинни и дублира
щи се звена, съществуването на конто не бе оправдано.

Освен това на основата на доклада на др. Тодор Живков бяха 
проведени редица мероприятия както за усъзършенствуване на пла
нирането и финансирането на народното стопанство и заплащането 
на труда на работниците н служителите, така и за по-ната
тъшното укрепване и развитие на кооперативния строй на село. 
Определиха се перспективите за по-нататъшното подобряване на 
материалното и културното положение на народа, а също така и на 
новите темпове н мащаби на разширеното възпроизводство за по- 
продължителен период от време.

Крайната цел па мероприятията, които следваше да се прове
дат. беше „в непродължително време да създадем икономическите 
и идеологическите предпоставки за постепенно преминаване към 
комунизма“

Претворяването на тези мероприятия в живота даде простор за 
развитието на производителните сили. Третата петилетка беше из
пълнена предсрочно за 3 години, т. е. до края на I960 г. Обемът на 
промишленото производство през 1960 г. се увеличи над 1,5 пъти в 
сравнение с 1957 г  Бързо се разви и производството на предмети за 
народно потребление, което през 1960 г. нарасна кръгло 1,4 пъти в 
сравнение с 1957 г.

Кооперативният строй на село показа своята жизнеспособност — 
той се укрепи и разви оше повече и стана здрава опора за разви
тието на селското стопанство. Обемът на селскостопанската продук
ция през I960 г. се увеличи с 21% в сравнение с 1957 г. и със 72,8% 
в сравнение с 1932—1938 г. Задължителните доставки бяха премах
нати и се установи единна система за изкупуване на селскостопан
ски произведения.

Успехите в областта на материалното производство създадоха 
условия за по-нататъшно подобряване на материалното и културно
то положение на народа. Националният доход през 1960 г. надвиши 
с 45% нивото на 1957 г., в това число фонд натрупване с 98% и 
фонд потребление с 31%.

Преустройство в организацията и ръководството на вътрешната 
търговия. На основата на доклада на др. Тодор Живков и решения- 1

1 Т о д о р  Ж п и к о в ,  Велико движение на народните маси за изпълнение 
на стопанските задачи в съкратени срокове. София. 1958 г., стр. 4.



та па третата сесия на Народното събрание у нас се извърши пре
устройство и в организацията н ръководството на вътрешната търго- 
гия.1 както следва:

1. Във всички новосъздадени адмпнистратнвно-стопанеки окръзи 
бяха организирани окръжни търговски предприятия за търговия на 
едро и изкупуване на селскостопански произведения п суровини, кои
то се ръководят непосредствено от съответния народен съвет и Ми
нистерството на търговията (от което по-късно се обособиха Ми
нистерството на вътрешната търговия и Министерството на външ
ната търговия).

На окръжните търговски предприятия се даде право да сключ
ват непосредствено преки договори с производствените предприятия 
и да обезпечат снабдяването на търговската мрежа със стоки. Тези 
предприятия организираха свои клонове към по-големите градове. 
Общо в страната бяха изградени 30 окръжни търговски предприя
тия с 65 техни клона.

Със създаването на окръжните търговски предприятия бяха лик
видирани предприятията за търговия на едро към Министерството 
на вътрешната търговия. Ликвидирани бяха също> така и районните 
кооперативни съюзи и търговските бази на ЦКС, конто се занима
ваха с търговията на едро в системата на потребителната коопера
ция. Преустанови се делението на стоковите фондове за града и за 
селото. По такъв начин бяха отстранени многото излишни посред
нически звена и няколкото паралелни организации за търговия на 
едро, които участвуваха в придвижването на стоките от производи
теля до потребителя.

2. Търговията на дребно в градовете изцяло се предаде на съот
ветните градски народни съвети, като се запази мрежата на градска
та потребителна кооперация „Наркооп“. Търговските предприятия 
за търговия на дребно към Министерството на вътрешната търговия 
бяха ликвидирани.

Търговията на дребно в селата изцяло се пое от селските по
требителни кооперации. Тяхното снабдяване се пое от окръжните 
търговски предприятия.

По такъв начин се ликвидира паралелната работа на предприя
тията за търговия на дребно към Министерството на вътрешната тър

говия и към съответните народни съвети.
С извършеното преустройство в организацията и ръководството 

на вътрешната търговия се създадоха условия за приближаване на 
оперативното ръководство до търговските предприятия, за  ликвиди
ране на бюрократичните методи на работа, които намираха израз 
особено в механичното разпределение на стоковите фондове, за съ

четаване на управлението по места с централизираното планиране, 
за поевтиняване на търговията и за повишаване на дейността на 
държавата и ръководната роля на партията.

По-нататъшно подобряване на работата и развитието на вът
решната търговия. Поради това, че липсваше централен оперативен 1

1 35-то постановление на Министерския съвет от 1959 г.



орган, който да координира дейността нз новосъздадените окръжни 
търговски предприятия, в тяхната работа бяха допуснати някои сла
бости. За отстраняване на тези слабости Политбюрото на ЦК на БКП 
и Министерския съвет в хода на подготовката на съвместното засе
дание на ЦК на БКП и Министерския съвет по въпросите на търго
вията одобриха постаноЕлението от 27. V. 1960 г.. по силата на 
което от 1- VII. 1960 г. у нас бе създадено Централно търговско пред
приятие за търговия на едро със свои поделения (клонове) в по-го
лемите промишлени и вносни центрове. Това предприятие пое всич
ки активи и пасиви на търговската транзитна кантора към ГТП 
„Търговия" — София, дейността на която беше преустановена.

С това постановление бяха решени редица важни въпроси за 
по-нататъшното подобряване на организацията и ръководството на 
вътрешната търговия, а именно :

1. Създадоха се условия за подобряване на работата по изуча
ването на потребителското търсене и по съставянето на заявките за 
необходимите за населението стоки. Окръжните търговски предприя
тия се задължиха на основата на добре изученото потребителско 
търсене да съставят своите заявки за необходимите им стоки и да 
ги представят на Централното търговско предприятие (ЦТП). ЦТП 
от своя страна обобщава тези заявки общо за страната н съобраз
но с данните за потребителското търсене ги коригира и представя 
на Министерството на вътрешната търговия. Този начин на разра- ’ 
ботване на цялостен проект за необходимите за търговията стоки по 
количество и асортимент създава условия да се отстранят евентуално 
допуснатите от отделните ОТП грешки и прояви на местен патрио
тизъм.

2. С това постановление се проведоха редица мероприятия за 
подобряване па връзките на търговията с производството. Вместо вся
ко ОТП да сключва самостоятелно договори с всички доставчици в 
страната, което беше свързано с редица неудобства, договорите се 
сключват от ЦТП съвместно със съответните ОТП или самостоятел
но. Този начин създава предпоставки всички ОТП да бъдат поста
вени при еднакви условия на сключване на договори, да се отстранят 
прояви на необосновани искания и пр. Освен това тази система дава 
възможност на ЦТП да регулира правилно договорните връзки меж
ду ОТП и промишлените предприятия с оглед да се установят връз
ки между най-близките по места търговски и производствени пред
приятия. Това отстранява причините за нерационални превози, за 
недостатъчно използуване на транспортните средства и за удължа
ване пътя па движението на стоките.

Договорите следва да се сключват въз основа на албуми, кар
тели и каталози за асортимента и въз основа на моделите на стоките 
за потребление, които производствените предприятия предават без
възмездно на търговските предприятия. За новите модели албумите 
и картелите се дават един месец преди срока за даване на поръч
ката.



В тази насока се предвидиха и известни изключения. На ОТП 
се даде право да сключват н самостоятелно договори, но само с пред
приятия на местната промишленост, конто произвеждат и пласират 
стоки в един и същ окръг Това ще повиши активността на ОТП към 
разкриване, обхващане и развитие на производството на базата на 
най-пълно използуване на местните ресурси, без да се засягат инте
ресите на други предприятия и окръзи.

3. Внедриха се и редица мероприятия, с които се подобри снаб
дяването на търговията със стоки, за разширяване иа асортимента, 
за подобряване на качеството и за ритмичното осъществяване на до
ставката.

На ЦТП се възложи не само сключването, но и изпълнението на 
сключените договори, което отстранява причините за обедняването 
на асортимента, за неравномерното изпълнение на доставките, за 

неправилното разпределение на стоките по райони. На производстве
ните предприятия се забрани да произвеждат стоки от централизи
рания фонд, а на вносните — да внасят стоки, които не са поръчани 
от търговията. На БНБ се забрани да кредитира производството на 
стоки, кочто не са договорени с търговията. За да не се ограничи 
инициативата на производствените предприятия, на тях се даде право 
да произвеждат свръхпланова продукция от централизирания фонд 
и недоговорена продукция от децентрализирания фонд. Тази про
дукция те са задължени да предложат на ЦТП и ако то откаже — 
на ОТП.

На производствените и вносните предприятия се забрани да про
дават на търговските предприятия стоки, а на търговските предприя
тия — да купуват веднъж отказани от ЦТП некачествени стоки.

С редица мероприятия се обезпечават условия за осигуряване на 
населението със сезонни стоки, за създаване на заинтересуваност ч 
предприятията за усвояване на нови асортименти, за въвеждане по- 
голяма гъвкавост в определянето на цените и пр. За подобряване 
на планирането на производството и реализацията Държавната 
планова комисия се задължи да разшири номенклатурата на на
блюдаваните от нея изделия.

За осигуряване на ритмичност в доставката на стоките ЦТП 
с>вместно с производствените предприятия се задължи да изготвя 
календарни месечни графици за експедиция. ЦТП е длъжно да със
тавя и подписва приключителни протоколи с производствените пред
приятия за изпълнение на доставените по договора стоки.

4. С приемането на постановлението се създадоха условия и за 
повишаване на активността на търговията за бързо, оперативно и 
гъвкаво решаване на въпросите както с производството, така и с 
всички прояви, които са в разрез с изискванията на трудещите се. 
ЦТП придоби правото да извършва системен и непрекъснат контрол 
върху производството и доставката на стоки от промишлените пред
приятия. На Министерството на вътрешната търговия се даде право 
през течение на годината да излиза с предложения за изменения иа 
плана, ако настъпят непредвидени изменения в потребителското тър-
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cene. Освен това на същото министерство се даде право и едностран
но да анулира договорите, когато не отговарят на изискванията на 
населението, да спира и забранява на търговските организации да 
изкупуват стоки, които не се търсят, да спира производство на стоки, 
конто ио намират пласмент, и да дава нареждания за производство 
на други търсени стоки, т. е. придоби право, ако се наложи, да из 
меня плана по всички негови показатели. На министъра на вът
решната търговия се даде право да размества и разпределя някои 
стоки от един окръг в друг.

ЦТП се задължи да дава на търговските предприятия пълна 
информация за стоките, които се произвеждат и е възможно да бъ 
дат произведени или внесени, както и да информира систематиче
ски производствените и вносните предприятия за търсените стоки.

На ОТП се даде право да размества стоките в рамките на тър
говската мрежа в окръга.

На ОТП се утвърди единен норматив в дни за търговия на едро. 
на дребно и обществено хранене, включително и за потребителните 
кооперации.

5. Със създаването на ЦТП се осигуриха условия за съкраща
ване пътя на движението на стоките и за поевтиняване на търго
вията. Стоките от прост асортимент се изпращат от доставчика на
право на ОТП, като не само фактурирането, но и разпращането се 
извършва пряко между тези предприятия. За тези стоки ЦТП следи 
само за количеството, асортимента и качеството на стоките и за 
срока на доставката. Стоките от сложен асортимент се изкупуват, 
разпределят, опаковат, фактурират и експедират от ЦТП и чрез него 
се изпращат на ОТП. При всички случаи тази дейност се извършва 
в складовете на доставчика, защото ЦТП не разполага със складове.

Относително се намали броят на закупчиците и се преодоляха 
трудностите по комплектуването на предприятията със специали
сти — стоковеди и др.

Съвместно заседание на ЦК на БКП и Министерския съвет по 
въпросите на тт)рговията. изкупуването и общественото хранене. Това 
заседание се проведе от 25 до 30. VII. 1960 г. На него след обсъж
дане на изнесените доклади се прие постановление на ЦК на БКП 
и Министерския съвет за по-нататъшно развитие на социалисти
ческата търговия, за по-пълно задоволяване на материалните и кул
турните потребности на трудещите се.

В това постановление, на първо място, се начертаха мероприя
тия за подобряване на работата по изучаването на потребителското 
търсене, за редовното снабдяване на магазините със стоки, за прераз
глеждане и разширяване на задължителния асортпментен минимум в 
държавната н кооперативната търговска мрежа п за създаване на 
асортименти кантори със стокови образци. Освен това Министер
ството на вътрешната търговия се задължи да организира перио
дично в по-големите центрове на страната изложби за продажба на 
стоки, намиращи се в търговските организации иа едро и дребно; да 
организира сезонни разпродажби и Да преразгледа и подобри както



системата на преоценка на сезонните и залежалите стоки» така и тър
говските отстъпки за стоките от децентрализирания фонд с оглед да 
се създаде по-голяма заинтересуваност в търговските предприятия и 
организации за увеличаване на тези стоки за търговията и снабдя
ването на населението.

По-нататък в постановлението се предвиждат мероприятия и за 
осигуряване на широк асортимент от висококачествени и търсени от 
населението стоки, особено на дефицитни тъкани» трикотаж, шиваш
ки. кожарски п обувни изделия, плодови сокове, стерилизирани зелен
чукови консерви, компоти, конфитюри, желета, сосове, замразени 
зеленчуци и плодове, мебели, захарни изделия за деца и др. За да се 
създаде по-голям стимул а  производствените предприятия за произ
водство на стоки е високо качество, Комитетът по промишлеността и 
Комитетът по труда н цените бяха задължени да преразгледат и 
коригират фабрично-заводските цени с оглед да се увеличи разли
ката в цената между първо качество и останалите качества. Предви
диха се и мероприятия : за бързо определяне на цените на новите 
стоки за населението ; за организиране на периодични изложби по 
мостри, картели и каталози от промишлените предприятия, на които 
търговските предприятия да сключват договори, за преглеждане и 
изменяне на стандартите и временните технически условия; за при
вличане под отговорност на ръководители на предприятия, които 
произвеждат, и ръководители на търговски предприятия, които ку
пуват неоправдано и системно лошокачествени стоки и пр.

Бяха приети и редица мероприятия, които имаха за цел да се 
повиши културата на търговията, да се разшири прилагането на нови, 
прогресивни форми в организацията на търговията и заплащането 
на труда. За тази цел се препоръча в търговията с хранителни стоки 
да се разшири значително мрежата от магазини на самообслужване, 
а в търговията с промишлени стоки — да се разшири продажбата 
чрез открит показ па стоките и продажбата по образци; да се развие 
по-нататък продажбата на полуготова конфекция; да се организира 
доставката на по-обемисти предмети по домовете на гражданите, 
както и да сс разшири разносната и развозната търговия; да се уве
личи продажбата на пакетирани стоки с по-разнообразна дребна 
разфасовка и подходяща опаковка. За подобряване на подготовката 
на кадри в техникумите и висшите икономичесли заведения беше 
предвидено увеличаване на часовете по практически занимания в 
търговската мрежа ; в общообразователните политехнически учили
ща беше предвидено създаването на профил по търговия, към който 
да се насочат предимно девойки, а на Министерството на вътрешната 
търговия се разреши да дава стипендии и да изпраща на обучение 
търговски работници в школите на министерството с откъсване от 
производството. Освен това в техникумите беше предвидено да се 
подготвят не само счетоводни кадри, но и търговски работници и да 
се разшири и подобри задочното обучение. За подготовка на начи
наещи търговски работници се разреши в плана за труда да се пред
вижда известен брой ученици за търговските заведения. За подобря



ване на заплащането на груда беше решено през 1961 г. да ее въведе 
пробно повременно-процентно-премиалната система и други стимули
ращи системи, а също така планът за фонда на работната заплата 
за търговията на дребно и общественото хранене да се утвърждава 
в процент от стокооборота. За популяризиране и по-бързо въвеж
дане на нови стоки и асортимент и за правилно насочване на граж
даните търговските предприятия бяха задължени решително да по
добрят рекламата.

За разширяваме и подобряване на търговската мрежа и на скла
довата база в постановлението се предвижда средствата за преу
стройство и ново строителство да се използуват за въвеждане на 
новите форми на търговия; да се изграждат универсални магазини в 
по-големите градове, в промишлените центрове и в средищните села; 
народните съвети да предвиждат средства за магазини и заведения 
за обществено хранене в новостроящите се жилищни блокове, ком
плекси и квартали; да се приемат планове за оформяне на търговски 
улици в окръжните и в по-големите градове; работното време в тър
говската мрежа така да се разпредели, че да се създадат по-големи 
възможности на различните категории трудещи се да правят покуп
ките си в часовете преди и след работа. По отношение на складовото 
стопанство постановлението очерта ; линията на специализация, ти
пизация. уедряване и рекопстр>киия на складовете: линията на
широко използуване иа типовото строителство; линията на съсредо
точаване на новото строителство в складови бази и в складови 
зони, съответно свързани с жп. линии. За тази цел Министерството 
на вътрешната търговия и ЦКС бяха задължени да разработят 
научно обосновани норми за складови помещения.

За подобряване на складовото стопанство и на търговската 
мрежа търговските предприятия се задължиха да предвиждат в го
дишните си планове по-големи средства, а също така им се даде 
право да използуват 50% от свръхплановата печалба за тази цел.

За подобряване на финансовото състояние и за повишаване на 
рентабилността на вътрешната търговия се проведоха мероприятия 
за разширяване на транзитните доставки; за отстраняване на нера
ционалните превози; за по-добро използуване па собствените транс
портни средства; за намаляване на фирите па стоките и другите 
непроизводителни разходи. Освен това се реши да се въведе бригад
ната материална отговорност и да се опрости и подобри системата 
на кредитиране па търговските предприятия и да се засили контро
лът върху тяхната работа.

В постановлението бяха предвидени и редица други мероприятия 
за решително подобряване и разнообразяване на кухненската и 
сладкарската продукция ; за по-нататъшно снижаване на себестой
ността на храната в заведенията за обществено хранене; за подобря
ване и разширяване на материално-техническата база на обществе
ното хранене и за квалификация на работниците и заплащането на 
техния труд. Бяха одобрени мероприятия и за подобряване на ра
ботата по изкупуването на селскостопански произведения.



Развитие на стокооборота на дребно. Възприетият от партията и 
правителството курс за ускоряване на икономическото развитие на 
нашата страна изигра огромна мобилизираща роля на всички мате
риални, трудови и финансови ресурси. В резултат на това се увели
чиха темповете в растежа на материалното производство, включител
но и ла предметите за потребление. Това създаде условия за по-на
татъшно увеличаване па покупателната способност на трудещите се.

През 1960 г. средната годишна работна заплата на работниците 
и служителите се увеличи на 9385 лв., или с 15% повече в сравнение 
с 1957 г .1 За съшия период броят на работниците и служителите бе 
увеличен с 435 хил. души.1 2

Увеличиха се паричните доходи на селските стопани.
В резултат главно на увеличението на паричните доходи реал

ната работна заплата на работниците и служителите през 1960 г. 
надвиши с 14% нивото на 1957 г. и е 95% нивото на 1952 г.3

На основата на увеличения обем стокови фондове се увеличиха 
и покупателната способност на населението, и стокооборотът на 
дребно. През 1960 г. обемът на стокооборота на дребно достигна 
23 883 хил. лв. (по стария мащаб на цените), което е над 45% в 
повече от 1957 г .4 По такъв начин беше достигнато и надминато рав
нището на стокооборота, предвиден за 1962 г. по Директивите на VII 
конгрес на БКП. т. е. третият петгодишен план за търговията, 
както н за останалите отрасли беше изпълнен предсрочно за 3 го
дини.

През този период значително се разшири асортиментът и се 
подобри качеството на стоките. Постигнаха се успехи в подобряване 
на културното обслужване н се разшири въвеждането на нови, про
гресивни форми на търговия. Подобри се и се разшири още повече 
материално-техническата база на търговията. Все по-голяма част от 
търговските кадри се утвърдиха като опитни работници.

Положиха се големи грижи и за бързото развитие на обществе
ното хранене. Увеличи се броят на добре обзаведените ресторанти и 
гостилници. Старите заведения бяха преустроени п ремонтирани. 
През 1959 г. в столовете на предприятията и учрежденията са се 
хранили 660 737 работници, служители и учащи се и 9В262 от тях са 
вземали храна за в къщи. В ресторантите, гостилниците и закусвал
ните ежедневно са се хранили около 400000 души. В столовете на 
почивните домове са се хранили 243 000 работници и служители, а 
в столовете на санаториумите, детските домове и яслите — около 
50 000 души. Откриха се магазини за продажба на полуготова и 
готова храна. Относителният дял на стокооборота в общественото 
хранене се увеличи от 17,9% през 1957 г .на 19,1% през 1960 г. ог 
общия обем на стокооборота на дребно. 5

1 Статистически справочник на НРБ, 1961 г., стр. 42.
2 П а к т а ,ч. стр. 40.
3 П а к ч »  стр. 4т.
* Г1 а к т а м стр. 112.
5 П а к т ам.  1 тр. 112



Тези големи успехи са безспорен резултат от проведените круп
ни мероприятия от страна на партията и правителството, в резултат 
на които бяха преустроени организацията и ръководството на народ
ното стопанство, включително и на вътрешната търговия. Те са 
резултат на постоянните и системни грижи на партията за подобря
ване на материалното и културното благосъстояние на народа по 
пътя на ускоряване на развитието на производителните сили и по
вишаването на покупателната способност на трудещите се.

»

6. ПЕРСПЕКТИВИ В РАЗВИТИЕТО НА ВЪТРЕШНАТА ТЪРГОВИЯ У НАС 
И ЗАДАЧИ НА ТЪРГОВСКИТЕ РАБОТНИЦИ

П о с т а н о в к и  з а  т ъ р г о в и я т а  п р и  п р е х о д а  к ъ м  
к о м у н и з м а .  Перспективите за развитието на вътрешната търговия 
на НРБ са очертани в решенията на Осмия конгрес на БКП. 
Тези решения са тясно свързани с Програмата на КПСС, която в 
своята принципна страна очерта пътищата на развитие не само на 
Съветския съюз, но и общите пътища, по конто ше вървят всички 
социалистически страни към комунизма.

В Програмата на КПСС и в Директивите на Осмия конгрес на 
БКП са дадени редица постановки за мястото и ролята на социали
стическата търговия в периода на завършване строителството на 
социализма и осъществяване на постепенния преход към комунизма.

И в  двата документа е подчертано, че строителството на кому
нистическото общество не може да се осъществи без използуването 
на стоково-парични отношения и без търговия. ^Необходимостта от_ 
търговия ше се запази до пълното- щчг-раждаце_и_а комунизма, т. е. 
дотогава, докато се построи материално-техническата база на кому
низма като предпоставка за осигурявано на такова изобилие от про
дукти, което е необходимо за пълно задоволяване на потребностите 
на всички членове на обществото съобразно комунистическия прин
цип на разпределение. З а осъществяване на този принцип е иеобхо- 
дпмСГТГе само наличието на изобилие от блага, но и превръщането 
на труда о.т тежко бреме и задължение з първа жизнена потребност.

Социалистическата търговия и при прехода към комунизма ще 
запази своята природа и своето ново съдържание, което тя е придо
била при условията на социализма и по което коренно се различава 
от капиталистическата търговия.

За да се създадат условия за осъществяване на прехода.,1Щ4 
комунистически "отношения, необходимо е по-нататъшното развитие 
и усъвъпшенствуване на формите на социалистическата търговия. 
Успоредно с развитието на държавната търговия ще се развива и 
дейността на потррбителнатакооперация. Освен това на сегашния 
етал от развитието не е изчерпала своите възможности и коопепа- 
тирно-пязярнятя тт,|1гг>яия По-нататъшното развитие и изменение 
на формите на социалистическата търговия не може да става про
изволно, а съобразно растежа на производителните сили в цялото 
общество.



В документите на Двадесет и втория конгрес на КПСС и Осмия 
конгрес на БКП е подчертано също така, че социалистическата тър
говия не само ще се запази, нол_ще._с£_увеличава нейната роля в ̂ по
нататъшното развитие и укрепване па икономиката на странаха. През 
целия период на прехода от социализма към комунизма търговията 
ще спомага за създаването на условия и за разкриването на резерви 
за по-нататъшно развитие на производството и за ускоряване на не
говите темпове; за подобряване потреблението па трудещите се и 
издигането му на по-високо равнище; за укрепване на връзките меж
ду града и селото и между районите на страната ; за последователно 
провеждане на социалистическия принцип на разпределение; за мо
билизиране на натрупванията като източник за финансиране на на
родното стопанство; за регулиране на паричното обръщение и за
здравяване на валутата; за ускоряване кръгооборота па обществе
ния продукт и темповете на възпроизводството и лр. По такъв начин 
търговията, макар чс не е ведущ отрасъл, поради мястото, което зае
ма, ще бъде в състояние да оказва голямо влияние върху цялостното 
развитие, на икономическия живот на страната, в подготовката на 
условията за осъществяване на прехода към комунизма и за съкра
щаване на сроковете за изграждане на комунистическото общество.

За да се премине към пряк отчет и разпределение на обществе
ния труд, т. е. за да се осъществи комунистическият принцип на раз
пределение, освен създаването на материално-техническа, база_нр ко
мунизъм. осъществяването на прехода към комунистическа собстве
ност, преодоляването на остатъците от старото разделение на труда 
и превръщането му в първа жизнена _потр^бносх. е необходимо още 
едно условие — изграждането на идеално развит н разгърнат апарат 
за комунистическо разпределение на продуктите. Този апарат трябва 
да бъде в състояние най-пълно да отчита индивидуалните , потребно
сти на членовете на  ̂обществото и да осигурява тяхното най-бързо 
задоволяване.

Апаратът за комунистическо разпределение ще бъде изграден 
на базата на апарата, създаден от социалистическата търговия. За 
да може социалистическата търговия да поеме функциите за разпре
деление, необходимо е не да се задържат, а да се развиват и усъвър- 
шеиствуват с още по-големи темпове търговията и нейният апарат, 
защото само по този начин може да бъде създаден сложният апарат 
за разпределение, необходим при комунизма.

Н а с о к и  на  р а з в и т и е  на  в ъ т р е ш н а т а  т ъ р г о в и я  
п р е з  п е р и о д а  н а  г е н е р а л н а т а  п е р с п е к т ива .  В Дирек- 
тивите на Осмия конгрес на БКП се предвижда обемът ма стокооборо- 
та на дребно през 1980 г. да се увеличи 5 пъти в сравнение с 1960 г. 
Ще настъпят големи изменения в структурата на стокооборота."През 
двадесетлетката продажбите на нехранителните стоки ще се увеличат 
над 7 пъти^Хда хранителните стоки — 4,5 пъти.

От нехранителните стоки с още по-високи темпове ще се увелича
ват продажбите на стоки, предназначени за задоволяване на културни 
потребности, за модерно обзавеждане на жилищата, а освен това ще



се увеличи още повече търсенето на висококачествените и по-скъпи 
стоки.

Потреблението на по-важните нехранителни стоки на глава от 
населението ще се измени, както следва :

Потребление на по-важни нехранителни стоки на глава от населението

Видове стоки Мярка 1960 г. 1980 г. 1980 г. в % 
към 1960 г.

Памучни тъкани М" 14,8 38,0 257
Вълнени тъкани 2,8 4.7 174
Копринени тъкани • 0,86 4.3 500
Трикотаж бр. 4,67 12,0 257
Обувки чифт. 1,54 4,3 279

През 1980 г. на 100 домакинства в нашата страна ще се падат 
150 радиоапарата, 97 телевизора, 96 прахосмукачки, 100 хладилника 
34 леки коли и пр.

Од, хранителните стоки със значителни темпове ще се увеличават 
продажбите на висококачествени храни, богати не_ само на кало
рии, но и на витамини и други съставки, необходими за хармоничното 
развитие на човешкия организъм.

Потреблението на по-важните хранителни стоки на глава от 
населението ще се увеличи, както следва :

Потребление на по-важни хранителни стоки на глава от населението

Ридове стоки Мярка 1960 г. 1980 г. 1980 г. в %  

към 1960 г.

Месо и месни произведения КГ 25.4 , 80 315
Мляко и млечни произведения л 124,0 над 400 323
Яйиа бр. 84 3?0 381
Растителни мазнини кг 9,6 15 156
Захар и захарни изделия 9 17,2 36 209
Плодове т 67,1 240 а58
Зеленчуци 99 118,0 200 169

Особено бързо ще-се развие- общественото хранене. Стокооборо- 
тът в заведенията за обществено хранене ще се увеличи & ю ди. През 1 
1960 г. продажбите от заведенията за обществено хранене са състав
лявали 38% от хранителните стоки, а през 1980 г. те ше съставляват 
76%. В общественото хранене през 1960 г. са се хранили 1.2 млн. ду
ши, т. е. 15% от населението, а през 1980 г. ще се хранят 7,2 млн. 
души. или 75% от цялото население.

През периода на генералната перспектива още довече ще се 
развива и усъвършенствува материално-техническата база на вът
решната търговия. Б роят ня магазините от 25 500 през 1960 г. ще се 
увеличи на 40 000 през 1980 г. За същия период заведенията за



обществено хранене ще се увеличат от 14 500 на 50 000, а местата 
за сядане в тях — от 674 хиляди на 2,5 милиона. Към 1980 г. в 
нашата страна ще има 140 хиляди търговски автомата. Полез
ната складова площ ще се увеличи от 1130 хил. м2 през 1960 г. 
па 2600 хил .м2 през 1980 г. Складовата и търговската мрежа ще 
се наситят с най-новата техника.

Броят на заетите в търговията кадри от 138 хил. души през 
1960 г. 1це сеув"ел'йчн-на 425 хил. души през 1980 г.

Главни насоки на задачите на търговските работници. На осно
вата на решенията на XXIГ конгрес на КПСС и насоките, върху 
крито ще се развива социалистическата търговия в периода на осъ
ществяване на прехода от социализъм към комунизъм, могат да бъ
дат формулирани и основните задачи, които следва да бъдат, решени 
от ръководителите и работниците в търговията.

*' Кдкто вече. селтбеляза^Апаратът' на социалистическата търговия 
ще се яви като база за изграждане на апарата за комунистическо 
Р^зпр^еленйеТ Това изисква търговията така да се" развива, че да 
бъде в състояние със своя апарат да поеме функциите по разпреде
лението на продуктите съобразно с комунистическия принцип според 
потребностите.

Понастоящем създаденият рт търговията апарат не е в състояние 
да отговори на високите изисквания за пълно задоволяване на всич
ки потребности па членовете на комунистическото общество. Затова 
е необходимо и за в бъдеще апаратът иа търговията да се усъвър- 
шенствува още повече, като се обърне внимание главно ъа тези еле
менти. които имат определящо значение за изграждането на апарата 
за разпределение според потребностите.

В документите на XXII конгрес на КПСС са отбелязани в основ
ни линии главните насоки, които трябва да бъдат следвани с оглед 
усъвършенствуването на търговията да достигне високото равнище 
на изискванията на комунистическото общество. Тези насоки имат 
всестранен характер. Те обхващат всички главни страни на търгов
ската дейност н могат да бъдат обобщени по следния начин :

а. Във всички райони и населени места да бъде уредена кул
турна търговня.^като намерят приложение прогресивните форми за 
обслужване на населението с оглед да се създаде система на съвър
шено обслужване на човека. Всички членове на обществото да бъдат 
осигурени с максимални удобства за най-добро задоволяване на тех
ните материални и културни нужди.

б. Да се разшири материално-техническата база на търговията, 
като се увеличи мрежата от магазини, столове, складове, хладилници, 
зеленчукови* хранилища, н да се повиши рязко техническата им въо- 
ръженост по пътя на масовото внедряване на различни машини, 
автомати, нови конструкции магазини и столове, складове-хладил
ници и др.

в. Д а се усъвършенствуват организационните форми на търго
вията и методите на нейното ръководство.



г. Да се повиши квалификацията на търговските работници и да 
се издигне тяхноттпгъзнанис до нивото на комунистическото съзн!- 
нпе е оглед да бъдат подготвени за поемане на ръководството л. 
обслужването нгПапарата за комунистическо разпределение.

■За да^отгбворйТТа ~ в7|~сокйте изисквания на тези задачи, е необ
ходимо за усъвършеиствуването на търговията да се провеждат та
кива мероприятия, които да спомогнат :

1. За ускоряване на изграждането на материално-техническата 
база на комунизма.

2. За повишаване на равнището на материалното и културното 
благосъстояние на трудещите се.

3. За постепенното установяване на комунистическите производ
ствени отношения посредством създаването на допълнителни резерви:
а) за издигане на държавната и кооперативната собственост до ни
вото на общонародната, комунистическата собственост; б) за унищо
жаване на съществените социаликономически различия между про
мишления и селскостопанския, квалифицирания и неквалифицирания, 
физическия и умствения труд ; в) за превръщането на труда от сред
ство за  живот в първа жизнена потребност.

Осъществяването на тези изисквания трябва да бъде съпрово
дено едновременно с по-нататъшното поевтиняване на сферата на 
стоковото обръщение. Това се налага, защото поевтиняването на 
търговската дейност е допълнителен резерв: а) за увеличаване на 
натрупванията в народното стопанство като източник за изгражда
нето на материално-техническата база на комунизма и б) за по-на
татъшното повишаване на равнището на материалното и културното 
благосъстояние на трудещите се.

Затова от поевтиняването на търговията са заинтересувани как
то всички членове на обществото, така и отделните търговски ра
ботници.

В никакъв случай обаче не бива да се смята, че снижаването на 
разходите за стоковото обръщение, особено в такъв отрасъл като 
търговията, трябва да бъде превърнато в самоцел и да бъде постиг
нато с всички средства и усилия.

Мероприятията, конто ще се провеждат с оглед да се постигне 
поевтиняване на търговията, трябва да отговарят и на всички оста
нали изисквания на строителството на комунистическото общество. 
Това по същество означава, че в тази насока трябва да бъдат изпол
зувани всички средства, конто едновременно с постигането на ико
номии от търговската дейност ще осигурят условия:

а) за подобряване културата на обслужването с оглед достига
нето на крайната ц ел— създаването на идеално развит апарат за 
комунистическо разпределение според постребностите и

б) за подобряване на трудовите условия на търговските работ
ници в такава насока, че да се съденствува за постепенното преодо
ляване на социалнкономическите различия в труда и превръщането 
на труда на търговските работници в първа жизнена потребност.



Всяко друго решаване на този въпрос неминуемо ще влезе в про
тиворечие с изискванията на комунистическото строителство и вме
сто полза ше навреди на интересите на обществото.

Предпоставки и резерви за по-нататъшно исъвършенствиване на 
търговията. През периода на завършване на строителството на со
циализма и осъществяване на постепенния преход към комунизма 
все повече ще се създават условия и предпоставки за поевтиняване 
на сферата на стоковото обръщение при едновременно подобряване 
на културата на обслужването и трудовите условия на търговските 
работници. В тази насока ше действуват редица предпоставки, конто 
ще се проявят на базата на общия икономически възход на страната.

Така например изграждането и развитието на материално-техни
ческата база на комунизма ше създаде условия за по-рационално 
разпределение на производителните сили; за систематическия растеж 
на производителността на обществения труд; за по-нататъшния ра
стеж на стоковите фондове и за подобряване на тяхната структура 
по пътя на масовото развитие и усъвършенствуване на стоките за 
потребление, включително и на пакетираните стоки с промишлена 
разфасовка; за усъвършенствуване и масовизиране на производство
то на търговски машини, инвентар, съоръжения и т. н.

По-нататъшното повишаване на материалното и културното бла
госъстояние на членовете на обществото и усъвършеиствуваието на 
формите за разпределение ще предизвика по-нататъшно увеличаване 
на покупателната способност на населението и бързи изменения в 
повишаващото се търсене на стоки, при което особено с високи тем
пове ще растат продажбите на промишлените и висококачествените 
стоки.

По-нататъшното развитие на социалистическата демокрация ще 
се яви като условие за повишаване на ролята на обществените орга
низации в търговията; за нарастване активността на масите в подо
бряване на търговската дейност; за по-нататъшното развитие на об
ществения контрол върху работата на търговския апарат и за нама
ляване на платения апарат в търговията и подменянето му с апарат, 
организиран на обществени начала.

Подобряването на работата в областта на идеологията, възпита
нието. образованието, науката и културата ше бъде предпоставка за 
подобряване на състава на търговските кадри по политически и де
лови качества; за утвърждаване на комунистическата съзнателност 
и на комунистическия морал у търговските работници и за използу
ването на най-прогресивните постижения във всички звена и секто
ри на търговията.

По-нататъшното разширяване и задълбочаване на сътрудничест
вото между социалистическите страни ше бъде важен фактор за 
развитието и усъвършеиствуваието на националното производство и 
за попълването и обогатяването на стоковите фондове с нови видове 
и асортименти от стоки.

Най-после по-нататъшното засилване на ролята и значението на 
Комунистическата партия като ръководна и направляваща сила в



обществото Ще спомогне за мобилизиране на усилията на търгов
ските работници в изпълнение на поставените задачи и за подобря
ване на стила и метода в ръководството и в осъществяването на тър
говската дейност.

В рамките и на основата на тези общи предпоставки се създа
ват и редица специфични за търговията резерви и предпоставки, 
които, ако бъдат празилно използувани, са в състояние да доведат 
до по-нататъшното усъвършенствуване на търговията и до значи
телно поевтиняване на търговската дейност.

Особено големи резерви за усъвършенствуване на търговията 
се съдържат в по-нататъшното развитие на техническия прогрес и 
комплексното механизиране на всички процеси в сферата на стоко
вото обръщение, което ще спомогне за доближаване на търговския 
апарат до изискванията на апарата за комунистическо разпреде
ление.

Също така големи резерви за усъвършенствуване на търговията 
могат да бъдат разкрити и по-линията на подобряване на организа
ционните форми за повишаване на активността на търговията към 
производството и потреблението и особено по линията на масовото 
разпространяване на прогресивните форми_на търговия.

По-нататъшното усъвършенствуване на търговията може да бъ
де постигнато и за сметка на по-рационалното използуване и на по- 
правилното съчетаване на материалните и моралните стимули.

Най-после резерви за усъвършенствуване на търговията се съ
държат и в по-нататъшното подобряване на стила и метода на ра
бота в ръководството на търговския апарат по пътя на преодоляване 
на вредните последици от чуждия на духа на марксизма култ към 
личността.

Усъвършенствуването на стила и метода на ръководството и 
работата в търговията и възстановяването на ленинските норми на 
партийно и държавно ръководство изискват последователно внедря
ване в практиката на следните основни принципи : а) осъществява
не на единство между политическото и стопанското ръководство; 
б) недопускане нарушения на демократическия централизъм ; в) по
нататъшно развитие на критиката и самокритиката ; г> правилно из
ползуване на кадрите и сплотяване на колектива и д) осигуряване 
на системен контрол и проверка върху изпълнението на поставените 
задачи.

Предвидените насоки в развитието на търговията през следва
щите двадесет години са реални и осъществими. Реалността на това 
развитие се обуславя от следните факгори:

а) Природните условия в нашата страна, като наличието на не
обходимите запаси от полезни изкопаеми, интензивното използуване 
и а земята в селското стопанство и пр. Внедряването на висока тех
ника както в промишлеността, така и в селското стопанство и транс
порта ще осигури най-рационално използуване на тези условия.

б) Трудовите ресурси, строителите на комунизма, нашата работ
ническа класа, която показа, че е способна за велики дела.



в) Взаимната помощ със страните ог социалистическия лагер и 
особено СССР, която се оказва и която ще се разширява оше повече, 
както и преимуществата на социалистическата система.

Налице са всички обективни условия за осъществяване на бързо
то развитие и на търговията. Изпълнението на поставените от Дирек
тивите на VHI конгрес на БКП задачи в областта на търговията ще 
зависи изключително от нейните налични кадри, както и от кадрите, 
които ще се влеят в бъдеще, от тяхното умение да търгуват и да вою
ват за интересите на потребителите, от техните организаторски спо
собности, от тяхното съзнание за активно включване в борбата за 
щурмуване на комунизма.

За да се справят успешно и с чест в своята работа, е необхо
димо търговските работници и служители до един да бъдат мобили
зирани за настъпване в широк фронт към изпълнение на всички за
дачи, които поставят партията и правителството в областта на вът
решната търговия. За тази цел трябва да бъдат разработени систе
ма от конкретни мероприятия, чрез които ще се осигурят всички не
обходими условия за претворяване в живо дело на набелязаното в 
директивите величествено развитие.
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